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1. Disposiciones generales

CONSEJERIA DE TURISMO, COMERCIO Y DEPORTE

DECRETO 208/2007, de 17 de julio, por el que
se aprueba el Plan Andaluz de Orientacion Comer-
cial 2007-2010 y se regulan los criterios de evalua-
cion para el otorgamiento de licencia comercial de
grandes establecimientos comerciales.

La Ley 171996, de 10 de enero, de Comercio Inte-
rior de Andalucia, somete a los grandes establecimientos
comerciales a una previa licencia comercial, que tramita
y resuelve la Consejeria competente en materia de co-
mercio interior de la Junta de Andalucia. La obtencion
de dicha licencia es preceptiva, no pudiendo tramitarse
solicitud de licencia municipal alguna sin haberse otorga-
do previamente la licencia comercial autonémica, para
el primer establecimiento, traslado, ampliacion de la su-
perficie Util de exposicién y venta al publico o cambio de
actividad de un gran establecimiento comercial, confor-
me a lo dispuesto en los articulos 25.2, 26.1y 28.1 de la
Ley 1/1996, de 10 de enero.

El procedimiento para el otorgamiento o la dene-
gacion de la licencia comercial exige que la Consejeria
competente en materia de comercio interior, por una
parte, verifique la adecuacion de los proyectos de gran-
des establecimientos comerciales a las previsiones del
Plan Andaluz de Orientacién Comercial y, por otra, rea-
lice una valoracién ponderada de los criterios estable-
cidos en el articulo 38 de dicha Ley. Para cumplir con
tal mandato, por Acuerdo de 5 de diciembre de 2006
del Consejo de Gobierno, se aprueba la formulacién del
Plan Andaluz de Orientacién Comercial para el cuatrie-
nio 2007-2010, con el objeto de incorporar una nueva
metodologia de evaluacion de la oferta y la demanda
comerciales por zonas, sectores de actividad y grupos
de gasto, delimitando las diversas tipologias de equi-
pamientos comerciales, identificando los desajustes
existentes y posibilitando la integracion de los grandes
establecimientos comerciales en la estructura comer-
cial existente.

En desarrollo de las previsiones anteriores, el pre-
sente Decreto tiene como objeto aprobar el Plan Andaluz
de Orientacién Comercial 2007-2010, que figura como
Anexo, y regular asimismo los criterios de valoracion y
el sistema de evaluacién de las solicitudes de licencia
comercial de grandes establecimientos comerciales, te-
niendo en cuenta los contenidos y determinaciones del
citado Plan.

Por otra parte, tanto el PAOC 2007-2010 como
el desarrollo normativo citado han tenido también en
cuenta los fines de la Ley 6/2007, de 26 de junio, de
Promocién y Defensa de la Competencia de Andalucia
en orden a promover y preservar el funcionamiento
competitivo de los mercados que contribuya a la liber-
tad de empresa, la estabilidad de precios y el creci-
miento econdmico

Un aspecto especialmente relevante de la documen-
tacion que deben presentar las personas y entidades
promotoras de un gran establecimiento comercial junto
con la solicitud de la licencia comercial, esta constituido
por el estudio de mercado en el que se basa, exigido por
el articulo 36.1.h) de la Ley 1/1996, de 10 de enero. Su
importancia y trascendencia en orden a poder contrastar
y verificar los datos y previsiones que maneja el solici-
tante con los que contiene el Plan Andaluz de Orienta-

cién Comercial es incontestable, por lo que el Decreto se
pronuncia sobre las determinaciones fundamentales que
debe contener dicho estudio.

Por Gltimo, se regula la emision del informe sobre
la adecuacion al Plan Andaluz de Orientacion Comer-
cial del planeamiento urbanistico general que prevea la
localizacion de grandes establecimientos comerciales
o disponga sobre determinados terrenos la compatibili-
dad de dicho uso, de acuerdo con lo establecido en la
disposicion adicional segunda de la Ley 1/1996, de 10
de enero.

El Capitulo | del presente Decreto contiene una se-
rie de disposiciones generales, dirigidas a determinar
su objeto y delimitar su &mbito de aplicacion. Se enun-
cian, ademas, los principios informadores que han de
inspirar a la Consejeria competente en materia de co-
mercio interior, en materia de evaluacion y autorizacion
de grandes establecimientos comerciales. Igualmente,
contiene las definiciones de una serie de términos, ex-
presando el significado con que se utilizan en el pre-
sente Decreto.

El Capitulo Il inserta el sistema de evaluacion de los
proyectos de grandes establecimientos comerciales den-
tro del procedimiento de otorgamiento de la licencia de
grandes establecimientos comerciales.

Dicha finalidad se hace efectiva, primariamente, a
través de la evaluacion obligatoria de cuatro criterios ba-
sicos, que han de ser puntuables conforme a un método
objetivo.

Los criterios primero y segundo valoran el grado de
ajuste existente entre la oferta y la demanda comercial,
respecto al formato y la zona comercial que correspon-
dan al proyecto. En el primer caso, sin tener en cuenta la
oferta prevista por éste, y en el segundo, por el contra-
rio, teniendo en consideracion la misma.

El tercer criterio, por su parte, valora los efectos que
el proyecto puede producir en la zona comercial afecta-
da, a través de la determinacién aritmética de un indice
de impacto.

Con carécter instrumental, para la aplicacion de los
criterios anteriores, resulta necesario determinar, con-
ceptual y metodolégicamente, los balances comerciales
por zona y formato asi como las zonas comerciales.

El cuarto criterio valora el grado de adecuacion del
proyecto a la estructura comercial urbana, atendiendo a
su emplazamiento.

Se recoge, asimismo, la posibilidad de tomar en con-
sideracion, como criterios complementarios de valora-
cion, otras medidas o actuaciones propuestas de forma
voluntaria por las entidades promotoras del proyecto,
cuya enumeracion se recoge asimismo en el Decreto,
junto a las correspondientes previsiones dirigidas a ga-
rantizar su efectivo cumplimiento.

En la Ultima seccion del capitulo se establecen las
reglas pertinentes para la asignacion de la puntuacion
que corresponda a cada solicitud.

El Capitulo Ill regula el contenido minimo del estudio
de mercado que, de acuerdo con el articulo 36.1.h) de la
Ley 1/1996 de 10 de enero, ha de presentar la persona
o0 entidad promotora del gran establecimiento comercial.

El Capitulo IV aborda los aspectos fundamentales de
la emision del informe comercial sobre los instrumentos
de planeamiento urbanistico, previsto en la disposicion
adicional segunda de la Ley 1/1996, de 10 de enero, dis-
tinguiendo entre los pronunciamientos del mismo dirigi-
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dos a manifestar la adecuacion o no del instrumento de
planeamiento al Plan Andaluz de Orientacién Comercial,
de aquellos otros que suponen sugerencias 0 recomen-
daciones al planificador para un mejor ajuste del instru-
mento de planeamiento con el referido Plan de Orienta-
cién Comercial.

El Decreto contiene, finalmente, dos disposiciones
adicionales, una disposicidn transitoria y cuatro disposi-
ciones finales.

En su tramitacién han sido oidas la Comision Ase-
sora de Comercio Interior de Andalucia, de acuerdo con
lo dispuesto en el articulo 13.a) y d) de la Ley 1/1996,
de 10 de enero, y las organizaciones representativas del
empresariado, de los, y de los consumidores y usuarios,
previos los informes de los Consejos Andaluces de Muni-
cipios y de Provincias y el Consejo General de Camaras
de Comercio, Industria y Navegacion de Andalucia, y del
Consejo Econémico y Social y previo examen de la Comi-
sién Delegada de Asuntos Econémicos.

En su virtud, de conformidad con el articulo 21.3
de la Ley 6/2006, de 24 de octubre, del Gobierno de
la Comunidad Auténoma de Andalucia, a propuesta del
Consejero de Turismo, Comercio y Deporte, de confor-
midad con el Consejo Consultivo de Andalucia, y previa
deliberacion del Consejo de Gobierno, en su reunion del
dia 17 de julio de 2007,

DISPONGO
CAPITULO |
Disposiciones generales

Articulo 1. Objeto.

1. Se aprueba el Plan Andaluz de Orientacion Co-
mercial 2007-2010 que figura como Anexo, cuya vigen-
cia seré de cuatro afios a partir de su entrada en vigor.

2. Se establece también la regulacion de:

a) Los criterios de valoracion y el sistema de evalua-
cién de las solicitudes de licencia comercial de grandes
establecimientos comerciales, en desarrollo del articulo
38 de la Ley 1/1996, de 10 de enero.

b) Las determinaciones fundamentales para la re-
daccion del estudio de mercado de los grandes estable-
cimientos comerciales, previsto en el articulo 36.1.h) de
la Ley 1/1996, de 10 de enero.

c) La emisién del informe comercial preceptivo sobre
el planeamiento urbanistico general 0 sus innovaciones,
establecido en la disposicion adicional segunda de la Ley
1/1996, de 10 de enero.

Articulo 2. Ambito de aplicacion.

Lo dispuesto en el presente Decreto para la obten-
cién de licencia comercial, de acuerdo con lo establecido
en los articulos 25 y 28 de la Ley 1/1996, de 10 de ene-
ro, seré de aplicacion a:

a) La primera instalacién de los grandes estableci-
mientos comerciales definidos en el articulo 23 de la Ley
1/1996, de 10 de enero.

b) El traslado, total o parcial, de las instalaciones de
los grandes establecimientos comerciales.

c) Las ampliaciones de la superficie Gtil para la
exposicion y venta al pablico de los grandes estable-
cimientos comerciales, y de los establecimientos co-
merciales que no tengan dicha consideracién, cuando
la ampliacion propuesta implique la superacién de
los limites establecidos en el articulo 23.1 de la Ley
1/1996, de 10 de enero.

d) Los cambios de actividad de los grandes estable-
cimientos comerciales, sin que conlleve un incremento
del volumen de la edificacién, cuando suponga una in-
corporacion nueva de la superficie Gtil para la exposicion
y venta al pablico, dedicada al comercio mayorista, ocio,
servicios o cualquiera otra finalidad; o cuando conlleven
una alteracion de la tipologia comercial.

Articulo 3. Principios informadores.
Son principios informadores del presente Decreto:

a) El equilibrio de la oferta y la demanda comercial
con el objetivo de favorecer la convivencia de todas las
formas comerciales.

b) La adecuada ubicacion territorial de los estableci-
mientos comerciales.

c) La integracion de los grandes establecimientos
comerciales en la estructura urbana y de transporte exis-
tente, favoreciendo la accesibilidad su acceso a los con-
sumidores y minimizando o mejorando el impacto que
su funcionamiento ocasione en la movilidad.

d) La reduccion de los desplazamientos de la pobla-
cién en la compra de productos de consumo cotidiano.

e) El crecimiento equilibrado y gradual de la estruc-
tura comercial, evitando un crecimiento subito y despro-
porcionado de la oferta comercial.

f) La modernizacion progresiva y armonica del pe-
quefio y mediano comercio mediante su especializacion.

g) El mantenimiento y la creacién de empleo de cali-
dad en el sector del comercio,

h) La igualdad de oportunidades entre mujeres
y hombres conforme a lo recogido en el Ley organica
3/2007, de 22 de marzo, para la igualdad efectiva de
mujeres y hombres.

i) La promocién de la libre competencia, evitando si-
tuaciones monopolisticas o de dominio en el mercado.

j) La promocion de los derechos de la poblacién con-
sumidora y usuaria.

k) El establecimiento de sistemas de aseguramiento
de la calidad ambiental de los grandes establecimientos
comerciales.

[) La eficiencia tecnol6gica, dirigida a minimizar el
consumo de los recursos

Articulo 4. Definiciones.
A los efectos del presente Decreto, se entiende por:

a) Oferta comercial: Estimacion monetaria de la
oferta de productos de un sector comercial en una
zona, a partir de las variables y de las fuentes de infor-
macion establecidas en el Plan Andaluz de Orientacion
Comercial.

b) Demanda comercial: Estimacion monetaria de la
capacidad de gasto de la poblacion de una zona, a partir
de las variables y de las fuentes de informacion estable-
cidas en el Plan Andaluz de Orientacion Comercial.

c) Zonas comerciales: Son aquellas que se determi-
nan territorialmente en el Plan Andaluz de Orientacién
Comercial, atendiendo a las areas de influencia de los
grandes establecimientos comerciales de acuerdo con
su formato comercial, en torno a los centros regionales y
unidades territoriales definidos en el Plan de Ordenacion
del Territorio de Andalucia.

d) Formato comercial: Modelo de establecimiento
definido sobre la base de la composicidn y distribucion
de su oferta en uno o més sectores comerciales, de
acuerdo con el Plan Andaluz de Orientacion Comercial.

e) Tipologia comercial: Hace referencia a las carac-
teristicas concretas de cada proyecto de gran estableci-
miento comercial, distinguiendo entre proyectos de un
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solo formato y proyectos integrados por mas de un for-
mato, en sus distintas variantes.

f) Categorias de grandes establecimientos comercia-
les: Hacen referencia al caracter individual o colectivo de
los grandes establecimientos comerciales, de acuerdo
con las condiciones establecidas en el articulo 21.2 de la
Ley 1/1996, de 10 de enero.

g) Balance comercial por zona: Mide la relacion en-
tre la oferta y la demanda comerciales existentes en una
zona de las determinadas en el Plan Andaluz de Orienta-
cién Comercial, en relacién con un sector comercial.

h) Balance comercial por formato: Mide la relacion
entre la oferta y la demanda comerciales existentes en
una zona de las determinadas en el Plan Andaluz de
Orientacion Comercial, en relacién con un formato co-
mercial, determinandose en la forma establecida en el
articulo 10 del presente Decreto.

i) Indices de referencia: Parametros que expresan
el incremento medio anual de la demanda, diferencian-
do la relativa a los sectores alimentario y no alimenta-
rio, a partir de la consideracion de los incrementos de
la poblacién y del gasto per céapita, y que se determinan
anualmente de acuerdo con la metodologia, las fuentes
de informacidn y los criterios de aplicacion contenidos
en el Plan Andaluz de Orientacién Comercial. Se utilizan
para la determinacion de los intervalos mencionados en
los articulos 11.2 'y 12 .

j) Impacto comercial: Valora los efectos que puede
producir el gran establecimiento comercial proyectado
sobre la estructura comercial preexistente en la zona de
su emplazamiento, de conformidad con lo previsto en el
articulo 6.4 de la. Ley 7/1996, de 15 de enero, de Orde-
nacién del Comercio Minorista

k) Sector comercial alimentario: Es aquel que se ca-
racteriza por concretar su oferta en productos destinados
al consumo cotidiano con predominio de alimentacion.

[) Sector comercial no alimentario: Se caracteriza
por concretar su oferta en productos de consumo no co-
tidiano y, por tanto, excluida la alimentacion. Se desagre-
ga en subsectores especializados previstos en el Plan
Andaluz de Orientacién Comercial.

CAPITULO Il

Criterios y sistema de evaluacion de las solicitudes
de licencia comercial de grandes establecimientos
comerciales

Seccion 1.2 Sistema de valoracion de la adecuacion del
proyecto al Plan Andaluz de Orientacion Comercial

Articulo 5. Criterios de valoracion y su aplicacion.

1. De conformidad con lo dispuesto en el articulo
38 de la Ley 1/1996, de 10 de enero, la Consejeria
competente en materia de comercio interior otorgara
o denegara la licencia comercial de grandes estableci-
mientos comerciales, sobre la base de una valoracion
de la adecuacion de los proyectos al Plan Andaluz de
Orientacion Comercial, atendiendo a los siguientes
criterios:

Balance comercial en el escenario actual.
Balance comercial en el escenario futuro.
Impacto sobre la estructura comercial preexistente.
Adecuacion a la estructura comercial urbana.

a
b
c
d

Rawt S S e

2. Asimismo, podran ser tenidos en cuenta, como
criterios complementarios de valoracion, otras medidas
0 actuaciones incluidas en los proyectos de grandes es-
tablecimientos comerciales, de forma voluntaria por sus

promotores, conforme a lo previsto en la seccion 3.2 del
presente Capitulo.

3. La Consejeria competente en materia de comer-
cio interior otorgara la licencia solicitada de conformidad
con el articulo 40 de la Ley 1/1996, de 10 de enero,
cuando, de la aplicaciéon de los criterios dispuestos en
los dos apartados anteriores en la forma establecida en
las secciones 22y 32 en relacion con la 4.2 del presente
Capitulo, resulte la adecuacion del proyecto solicitado al
Plan Andaluz de Orientacion Comercial, oida la Comision
Asesora de Comercio Interior de Andalucia.

Articulo 6. Mejora de la solicitud.

En el procedimiento de otorgamiento de licencia co-
mercial de grandes establecimientos comerciales, el 6r-
gano competente podra recabar de las entidades promo-
toras, la madificacion o mejora voluntaria de la solicitud
en la fase previa a la apertura del tramite de informacién
publica, con el fin de adecuarla a las previsiones del Plan
Andaluz de Orientacién Comercial y a los criterios de va-
loracién establecidos en el articulo 38 de la Ley 1/1996,
de 10 de enero, y en el presente Decreto, en el marco
establecido en el articulo 71.3 de la Ley 30/1992, de 26
de noviembre, de Régimen Juridico de las Administracio-
nes Publicas y del Procedimiento Administrativo Comun.

Articulo 7. Zonas comerciales.

A los efectos de la valoracion de los criterios que
se enumeran en el articulo 5.1, se adopta como marco
territorial de referencia del Plan Andaluz de Orientacion
Comercial 2007-2010, la siguiente zonificacion:

a) Treinta y cuatro zonas comerciales basicas a efec-
tos de la elaboracién, en cada una de ellas, del balance
propio de los formatos comerciales con predominio de
alimentacion.

b) Nueve zonas comerciales agregadas a efectos de
la elaboracidn, en cada una de ellas, de balances dife-
renciados para cada uno de los distintos formatos co-
merciales no alimentarios.

Articulo 8. Balance comercial por zona.

1. El Plan Andaluz de Orientacién Comercial 2007-
2010 determina balances por sectores comerciales,
adoptando como marco territorial de andlisis las zonas a
que se refiere el articulo anterior.

2. El balance comercial sectorial de una determina-
da zona es el resultado de la sustraccion entre la oferta
correspondiente al sector y la demanda existentes en la
misma, divididos por la demanda, expresandose el resul-
tado en forma de porcentaje con valor positivo 0 negati-
vo, segun la siguiente férmula:

Oferta — Demanda
Demanda

= Balance comercial (en %)

3. La oferta a que se refiere el apartado 2, se deter-
mina atendiendo a la superficie de venta, la facturacion
por metro cuadrado y a la distribucion estimada de la
facturacion por sectores comerciales correspondientes a
los establecimientos existentes.

4. Para la determinacién de la demanda a que se
refiere el apartado 2, se tiene en cuenta la poblacion y
el gasto per cépita considerando, ademas, que la pobla-
cion sea residente o estacional, la demanda poblacional
de zonas limitrofes tal y como define el Plan Andaluz de
Orientacion Comercial y la particularizacion del gasto per
capita a nivel municipal en funcién del nivel de renta y de
la distribucién del gasto segun el tamafio del municipio.
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Avrticulo 9. Actualizacién de datos del balance comercial.

1. A los efectos de determinar el balance comercial
de aplicacion, los datos de la oferta comercial relativos
a la superficie de venta de los grandes establecimien-
tos comerciales se actualizaran permanentemente por la
Direccién General competente en materia de comercio
interior, incluyendo los valores correspondientes a las
nuevas licencias comerciales concedidas de grandes es-
tablecimientos comerciales que se vayan otorgando.

2. A los mismos efectos establecidos en el aparta-
do anterior, los datos correspondientes a la demanda se
proyectaran a treinta y uno de diciembre del mismo afio,
atendiendo a los indices de referencia mencionados en
los articulos 11.3 y 12 del presente Decreto.

Articulo 10. Balances comerciales por formato.

1. A los efectos del presente Decreto los grandes
establecimientos comerciales o, dentro de ellos, las dis-
tintas ensefias o establecimientos que presenten un ca-
racter diferenciado, seran calificados en uno de los for-
matos comerciales contemplados por el Plan Andaluz de
Orientacion Comercial, sobre la base de la composicion
y distribucion de su oferta en uno 0 mas sectores comer-
ciales.

2. Conforme al Plan Andaluz de Orientacion Comer-
cial 2007-2010 se determinara el balance comercial por
formato de la siguiente manera:

a) Considerar la distribucidn estimada de la factura-
cion entre los distintos sectores comerciales que compo-
nen la oferta del formato.

b) Tomar en cuenta los valores de la oferta y la de-
manda correspondientes a los distintos sectores comer-
ciales a que se refiere la letra anterior.

c) Aplicar los valores indicados en la letra anterior
en la proporcién correspondiente, segln la distribucién
estimada de la facturacion a que se refiere la letra a),
obteniendo los resultados ponderados de la oferta y la
demanda comercial del formato considerado.

d) Determinar, finalmente, el balance comercial del
formato, expresado en términos porcentuales.

Seccién 2.2 Criterios basicos de valoracion

Articulo 11. Balance comercial en el escenario actual.

1. El criterio del balance comercial en el escenario
actual evalta el nivel de ajuste o desajuste existente en-
tre la oferta y la demanda comercial, respecto al formato
y la zona comercial que correspondan al gran estable-
cimiento comercial proyectado. En dicho balance no se
tendra en consideracion la oferta comercial prevista en
el proyecto del gran establecimiento comercial objeto de
la solicitud.

2. Atendiendo a los balances comerciales por forma-
tos y zonas establecidos en el Plan Andaluz de Orien-
tacion Comercial, se distinguiran cuatro supuestos, dife-
renciando entre los formatos con predominio alimentario
y no alimentario, a efectos de la valoracion de la solicitud
de licencias:

a) Formatos con predominio de alimentacion:

1° Nivel 1, cuando el balance comercial del formato
con predominio de alimentacion en la zona de implantacion,
presente un resultado porcentual negativo o igual al 0%.

2.2 Nivel 2, cuando el balance comercial del formato
con predominio de alimentacién en la zona de implan-
tacion, presente un resultado superior al 0% y hasta la
cifra porcentual resultante de aplicar el indice de referen-
cia alimentario a tres afios.

3.2 Nivel 3, cuando el balance comercial del formato
con predominio de alimentacion en la zona de implan-
tacion, presente un resultado superior al limite méaximo
sefialado para el nivel 2 y hasta la cifra porcentual resul-
tante de aplicar el doble del indice de referencia alimen-
tario a tres afos.

4.° Nivel 4, cuando el balance comercial del formato
con predominio de alimentacion en la zona de implan-
tacion, presente un resultado superior al limite maximo
sefialado para el nivel 3.

b) Formatos no alimentarios:

1° Nivel 1, cuando el balance comercial correspon-
diente al formato solicitado en la zona de implantacién,
presente un resultado porcentual negativo o igual al O %.

2.2 Nivel 2, cuando el balance comercial correspon-
diente al formato solicitado en la zona de implantacién,
presente un resultado superior al 0 % y hasta la cifra
porcentual resultante de aplicar el indice de referencia
no alimentario a dos afios.

3.2 Nivel 3, cuando el balance comercial correspon-
diente al formato solicitado en la zona de implantacion,
presente un resultado superior al limite maximo sefiala-
do para el nivel 2 y hasta la cifra porcentual resultante
de aplicar el doble del indice de referencia no alimentario
a dos afos.

4.° Nivel 4, cuando el balance comercial correspon-
diente al formato solicitado en la zona de implantacion,
presente un resultado superior al limite maximo sefiala-
do para el nivel 3.

3. Para la determinacion de los intervalos dispuestos
en el apartado 2 se tendra en consideracion el incremen-
to medio anual de la demanda expresado en dos indices
de referencia diferenciados, uno para los formatos con
predominio alimentario y otro para los formatos no ali-
mentarios, de acuerdo con la metodologia, las fuentes
de informacidn y los criterios de aplicacion contenidos
en el Plan Andaluz de Orientacion Comercial.

Articulo 12. Balance comercial en el escenario futuro.

El criterio del balance comercial en el escenario futu-
ro evaluara el nivel de ajuste o desajuste existente entre
la oferta y la demanda comercial, respecto al formato y
la zona comercial que correspondan al gran estableci-
miento comercial proyectado, una vez sumada a la ofer-
ta existente, la oferta comercial del proyecto objeto de la
solicitud, de acuerdo con lo dispuesto en los apartados 2
y 3 del articulo anterior.

Articulo 13. Impacto sobre la estructura comercial
preexistente.

1. El criterio del impacto sobre la estructura comer-
cial preexistente valora los efectos que el gran estable-
cimiento comercial proyectado puede ejercer en la zona
comercial afectada, de conformidad con lo previsto en el
articulo 6.4 de la Ley 7/1996, de 15 de enero, de Orde-
nacién del Comercio Minorista.

2. Para su valoracion se determinara un indice de im-
pacto, entendido como el incremento proporcional de ofer-
ta comercial que aporta el gran establecimiento propuesto
sobre la oferta comercial preexistente en el formato y zona
comercial afectados, segun la siguiente formula:

Oferta comercial por formato del gran establecimiento comercial propuesto * 100
Oferta comercial total preexistente de su formato en la zona

= Indice de impacto (en %)

3. En funcién del resultado que arroje el indice de
impacto calculado conforme a lo dispuesto en el apar-
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tado anterior, se distinguiran cuatro supuestos a efectos
de la valoracion de la solicitud de licencias:

a) Nivel 1, cuando el indice de impacto arroje un re-
sultado menor al 10 %.

b) Nivel 2, cuando el indice de impacto arroje un re-
sultado del 10% o mayor sin llegar hasta el 20 %.

c) Nivel 3, cuando el indice de impacto arroje un re-
sultado del 20% o mayor sin llegar al 30 %.

d) Nivel 4, cuando el indice de impacto arroje un re-
sultado igual o superior al 30 %.

Articulo 14. Adecuacion a la estructura comercial urbana.

1. Este criterio pondera la localizacion del estableci-
miento en cuanto a su estructura comercial e integracion
espacial.

2. Se distinguiran tres supuestos a efectos de la va-
loracion de las solicitudes:

a) Nivel 1, cuando el emplazamiento esté previsto en
suelo clasificado como urbano y el proyecto incorpore,
ademas, una actuacion que implique la rehabilitacion del
espacio de implantacién o del circundante, y contribuya
a la centralidad urbana, a la mejora de la movilidad y del
uso de los sistemas de transporte o la potenciacion de
los ejes comerciales de la ciudad o que, por su disefio,
aporte valores estéticos 0 mejora paisajistica.

b) Nivel 2, cuando el emplazamiento estuviere pre-
visto en suelo clasificado como urbano en cualquiera de
sus categorias.

c) Nivel 3, cuando el emplazamiento estuviere pre-
visto en otras situaciones legalmente posibles, distintas
a las contempladas en parrafos anteriores.

3. No obstante lo dispuesto en el apartado anterior,
en el caso de proyectos de gran establecimiento comer-
cial especializado en jardineria, que destine un cincuenta
por ciento 0 mas de la superficie Gtil para la exposicion y
venta al publico prevista a la instalacion de viveros, y su
emplazamiento sea en suelo clasificado como no urbani-
zable o urbanizable no sectorizado, se le adscribira en el
nivel 1, atendiendo a la singularidad de este formato.

Seccion 3.2 Criterios complementarios de valoracion

Articulo 15. Caracterizacion y enumeracion.

1. En el procedimiento para el otorgamiento de la li-
cencia de gran establecimiento comercial podran ser, ade-
més, objeto de valoracion otras medidas o actuaciones,
de voluntaria inclusion en los proyectos presentados, con-
forme a los siguientes criterios complementarios:

a) Medidas acordadas por el promotor con los re-
presentantes de los pequefios y medianos comercios
para la integracion del gran establecimiento comercial
propuesto en la estructura comercial existente.

b) El incremento del empleo que el proyecto vaya a
generar, asi como la cualificacion y estabilidad del mismo.

c) Su contribucion a la dinamizacion de la actividad
economica en la zona de influencia.

d) Su contribucién a la sostenibilidad medioambien-
tal y a la mejora de la accesibilidad al establecimiento
proyectado , asi como al transporte publico y la mejora
de la movilidad en el &mbito.

2. La Consejeria competente en materia de comer-
cio interior evaluara y puntuara, conforme a lo estableci-
do en el articulo 17.4 del presente Decreto, cada una de
las medidas o actuaciones propuestas por la persona o
entidad solicitante, quien debera aportar los procedentes

documentos de compromiso de su cumplimiento y man-
tenimiento, segln su naturaleza.

3. Las medidas y actuaciones complementarias que
se propongan seran consideradas como parte integran-
te del proyecto del gran establecimiento comercial. Por
consiguiente, la licencia comercial que, en su caso, se
otorgue condicionara su eficacia al cumplimiento de di-
chas medidas o actuaciones.

Seccion 4.2 Sistema de evaluacion

Articulo 16. Evaluacion en funcién del formato comercial.

1. En los supuestos de solicitudes de proyectos cuya
oferta se corresponda con un solo formato comercial se
aplicara, para su evaluacion, el balance comercial espe-
cifico de dicho formato referido a la zona comercial basi-
ca 0 agregada de su implantacion.

2. En los supuestos de solicitudes de proyectos
cuya oferta incluya la correspondiente a varios forma-
tos comerciales se aplicard a cada uno, por separado,
el balance comercial especifico de dicho formato refe-
rido a la zona comercial basica o agregada de su im-
plantacion. En estos supuestos, la valoracion de los cri-
terios basicos y complementarios regulados en el pre-
sente Decreto se llevara a cabo, independientemente,
para cada uno de los espacios que integran el proyecto
segun su formato comercial y superficie. Asimismo, la
puntuacion total, en aplicacion de lo establecido en el
articulo 17, se determinara conforme a la media aritmé-
tica de las puntuaciones parciales obtenidas por cada
uno de los espacios integrantes del proyecto evaluados
por separado.

Articulo 17. Puntuacion.

1. A cada proyecto se le asignara una puntuacion
segun el nivel de calificacién con respecto a los crite-
rios basicos, de conformidad con los articulos 11 a 14 de
este Decreto, y, en su caso, segun su evaluacién confor-
me a los criterios complementarios, de conformidad con
el articulo 15 de este Decreto.

2. La puntuacion resultante de la aplicacion de los
criterios basicos regulados en los articulos 11, 12 y 13,
en funcion del nivel en que haya quedado calificado cada
proyecto de gran establecimiento comercial, sera la si-
guiente:

a) Nivel 1 = 1,5 puntos.
b) Nivel 2 = 1 punto.

c) Nivel 3 = 0,5 puntos.
d) Nivel 4 = 0 puntos.

3. La puntuacion resultante de la aplicacion de los
criterios basicos regulados en el articulo 14, en funcién
del nivel en que haya quedado calificado cada proyecto
de gran establecimiento comercial, sera la siguiente:

a) Nivel 1 = 2,5 puntos.
b) Nivel 2 = 1,5 puntos.
c) Nivel 3 = 0 puntos.

4. La puntuacion resultante de la aplicacion, a cada
uno de los criterios complementarios, regulados en el ar-
ticulo 15 sera la siguiente:

a) Las medidas establecidas en el articulo 15.1 a) se
valoraran hasta 1,25 puntos.

b) La medida establecida en el articulo 15.1 b) se
valorard hasta 0,75 puntos.

c) La medida establecida en el articulo 15.1 ¢) se
valorara hasta 0,50 puntos.
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d) La medida establecida en el articulo 15.1 d) se
valorara hasta 0,50 puntos.

5. Se entendera que el proyecto se adecua al Plan
Andaluz de Orientacion Comercial, de conformidad con
lo previsto en el parrafo primero del articulo 38 de la Ley
1/1996, de 10 de enero, cuando en su evaluacion obten-
ga una puntuacion igual o superior a cinco puntos.

CAPITULO Il

Estudio de mercado y régimen normalizado de
tratamiento de la informacion

Articulo 18. Contenido del estudio de mercado.

1. El estudio de mercado previsto en el articulo
36.1.h) de la Ley 171996, de 10 de enero, deberé incluir
las determinaciones que permitan conocer las caracte-
risticas del gran establecimiento comercial proyectado,
debiendo reunir el siguiente contenido minimo:

a) Descripcion del proyecto comercial.

b) Localizacion territorial y determinacion de su area
de influencia.

c) Oferta y demanda comerciales existentes relativas
a su formato comercial en su area de influencia.

2. Por Orden de la Consejeria competente en mate-
ria de comercio interior se determinaran las isocronas de
cada formato comercial para identificar su respectiva area
de influencia, asi como las fuentes de informacion para la
evaluacion de la oferta y de la demanda comercial.

CAPITULO IV

Informe comercial sobre los instrumentos de
planeamiento urbanistico

Articulo 19. Ambito de aplicacion y caracter del informe.

1. Los instrumentos de planeamiento urbanistico
general, o las innovaciones de los mismos, que posibi-
liten la implantacién de grandes establecimientos co-
merciales, previendo su localizacién o disponiendo sobre
determinados terrenos la compatibilidad de dicho uso,
se someteran a informe de la Consejeria competente en
materia de comercio interior.

2. Dicho informe tendra caracter no vinculante y va-
lorara la adecuacién de los contenidos correspondientes
de los citados instrumentos de planeamiento al Plan An-
daluz de Orientacion Comercial.

3. El informe regulado en el presente capitulo no
sustituye, en ningln caso, a las autorizaciones que sean
preceptivas para la instalacion de cualquier gran esta-
blecimiento comercial en Andalucia y, en concreto, a la
licencia comercial a la que se refieren los articulos 25 y
28 de la Ley 1/1996, de 10 de enero.

Articulo 20. Solicitud.

Para el caso previsto en el articulo anterior, la Admi-
nistracién competente para la formulacion del instrumen-
to de planeamiento urbanistico general, debera solicitar
el correspondiente informe a la Consejeria competente
en materia de comercio interior, solicitud a la que acom-
pafara la documentacion requerida en el articulo 19.1
de la Ley 7/2002, de 17 de diciembre, de Ordenacion
Urbanistica de Andalucia.

Dicha peticién de informe, junto con la documenta-
cién que la acompanie, debera presentarse tras la aproba-
cién inicial del instrumento de planeamiento, regulada en
el articulo 32.1.2.2 de la Ley 7/2002, de 17 de diciembre.

Articulo 21. Evacuacion del informe.

1. Corresponde a la Direccion General competente
en materia de comercio interior la emision del informe
sobre los instrumentos de planeamiento urbanistico ge-
neral que se regula en este Capitulo.

2. La Direccion General competente en materia de
comercio interior deberd emitir el informe solicitado en
el plazo méaximo de dos meses a contar desde la fecha
de entrada en su registro de la solicitud y de la docu-
mentacion completa previstas en el primer parrafo del
articulo anterior.

Si la solicitud o la documentacidn presentadas no re-
unieran los requisitos establecidos en el articulo anterior,
se requerird a la Administracion peticionaria del informe
para que proceda a subsanar, en el plazo méximo de 10
dias. Transcurrido dicho plazo sin subsanar, se devolve-
ra la documentacion a la Administracion peticionaria sin
gue pueda entenderse evacuado el informe.

Articulo 22. Contenido del informe.

1. El informe manifestara la adecuacién o no del
instrumento de planeamiento urbanistico general al Plan
Andaluz de Orientacion Comercial a través, entre otros,
de pronunciamientos relativos a:

a) La existencia o0 no de datos con incidencia comer-
cial en la documentacién presentada o en el propio ins-
trumento de planeamiento urbanistico general y su coin-
cidencia o no con los contenidos en el Plan Andaluz de
Orientacion Comercial.

b) El uso, por la normativa del instrumento de pla-
neamiento, de los conceptos de contenido comercial
conforme con los utilizados en el Plan Andaluz de Orien-
tacion Comercial, en el presente Decreto y en la legisla-
cién comercial de aplicacion.

c) Las calificaciones del suelo que permitan la im-
plantacién de grandes establecimientos comerciales,
atendiendo en particular a aquellas determinaciones de
usos pormenorizados y especificaciones que hagan posi-
ble su ejecucion.

2. El informe podra incorporar recomendaciones,
sugerencias u observaciones dirigidas a indicar la conve-
niencia u oportunidad de que el instrumento de planea-
miento, dentro de los contenidos propios que para este
tipo de instrumentos regule la legislacion urbanistica,
incorpore previsiones relativas, entre otros, a los siguien-
tes extremos:

a) Un diagnostico comercial especifico, atendiendo a
los desarrollos previstos, en linea con las necesidades de
equipamiento comercial adecuado a que se refiere el Plan
Andaluz de Orientacién Comercial y la Ley 1/1996, de 10
de enero, con el alcance y concrecion que este Plan define.

b) Las clasificaciones y definiciones establecidas en el
Plan Andaluz de Orientacion Comercial y en la legislacion
comercial, distinguiendo especialmente entre comercio
mayorista y minorista y, dentro de éste, entre grandes es-
tablecimientos comerciales y pequefios establecimientos.

c) La localizacién, en su caso, de los grandes es-
tablecimientos comerciales de acuerdo con los criterios
del Plan Andaluz de Orientacion Comercial y de las direc-
trices sobre actividad comercial dispuestas en el Plan de
Ordenacion del Territorio de Andalucia.

d) En los casos que asi se justifique, sefialar la
necesidad de limitar la posibilidad de implantacion de
grandes establecimientos comerciales de acuerdo con
las previsiones y balances comerciales sefialados en
el Plan Andaluz de Orientacién Comercial para este
ambito.
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3. El informe tendra en cuenta las directrices sobre
actividad comercial establecidas en el Plan de Ordena-
cion del Territorio de Andalucia y, en su caso, las deter-
minaciones aplicables del Plan de Ordenacién del Terri-
torio de &mbito subregional correspondiente.

Disposicion adicional primera. Documentacién para
los cambios de actividad de los grandes establecimien-
tos comerciales.

En el supuesto previsto en el articulo 2.d) del presente
Decreto, la persona o entidad promotora presentara, junto
con la solicitud, sélo los documentos relativos al cambio de
la actividad propuesta, de entre los previstos en el articulo
36 de la Ley 1/1996, de 10 de enero. En su tramitacion no
seran aplicables los tramites establecidos en las letras a) y b)
del articulo 37.1 de la referida Ley 1/1996, de 10 de enero.

Disposicion adicional segunda. Tramitacién telematica.

En la disposicion que desarrolle los procedimientos
previstos en el presente Decreto se establecera la posibi-
lidad de la tramitacion telemaética de los mismos, segin
lo dispuesto en el Decreto 183/2003, de 24 de junio,
por el que se regula la informacion y atencion al ciuda-
dano y la tramitacion de procedimientos administrativos
por medios electrénicos (Internet).

Disposicidn transitoria Unica. Indices de referencia e
intervalos de aplicacion en el afio 2007.

1. El indice de referencia para el sector alimen-
tario que se tomara en consideracion en la evaluacion
de solicitudes de licencias de grandes establecimientos
comerciales durante el afio 2007 sera de 2,2%. En con-
secuencia, los limites inferior y superior de los intervalos
dispuestos en los articulos 11.2.a) y 12 quedan determi-
nados en los siguientes parametros:

a) Nivel 1: resultado negativo o igual al 0%.

b) Nivel 2: resultado superior al 0% y hasta el 6,6%.
c) Nivel 3: resultado superior al 6,6% y hasta el 13,2%.
d) Nivel 4: resultado superior al 13,2%.

2. El indice de referencia para el sector no alimen-
tario que se tomara en consideracion en la evaluacion
de solicitudes de licencias de grandes establecimientos
comerciales durante el afio 2007 serd de 7,2%. En con-
secuencia, los limites inferior y superior de los intervalos
dispuestos en los articulos 11.2.b) y 12 quedan determi-
nados en los siguientes parametros:

a) Nivel 1: resultado negativo o igual al 0%.

b) Nivel 2: resultado superior al 0% y hasta el 14,4%.
c) Nivel 3: superior al 14,4% y hasta el 28,8%.

d) Nivel 4: resultado superior al 28,8%.

Disposicion final primera. Actualizacion de los datos
gue componen la oferta y la demanda comerciales.

1. Se actualizara con carécter permanente los datos
relativos al nimero y superficie de venta de grandes es-
tablecimientos comerciales, de acuerdo con las licencias
comerciales concedidas de conformidad con lo dispues-
to en el articulo 9 del presente Decreto.

2. La Direccion General competente en materia de
comercio interior mediante Resolucién y con anterioridad
a la finalizacion del afio en curso actualizara para el si-
guiente afio, los siguientes datos:

a) En relacion con las variables que componen la
oferta comercial:

1.° Namero de establecimientos y superficie de ven-
ta de aquellos que no tengan la naturaleza de grandes

establecimientos comerciales. Fuente del Instituto de Es-
tadistica de Andalucia (IEA).

2.2 Proyeccién de la estimacion de la facturacién por
metro cuadrado de los establecimientos comerciales se-
gun el Indice de Precios al Consumo.

b) En relacion con las variables que componen la
demanda comercial:

1° Poblacion residente empadronada. Fuente del
Instituto Nacional de Estadistica (INE).

2.2 Poblacion turistica en alojamientos reglados, de
conformidad con lo dispuesto en el articulo 36 de la Ley
1271999, de 15 de diciembre, del Turismo. Fuente del
Sistema de anélisis y estadisticas turisticas de Andalucia
(SAETA).

3.2 Gasto per capita en cada uno de los subsectores
comerciales analizados. Fuente del Instituto Nacional de
Estadistica (INE).

4.° Indice de la evolucion prevista de la demanda co-
mercial. Elaboracién de la Direccién General competente
en materia de comercio interior sobre datos del Instituto
Nacional de Estadistica (INE).

3. Se actualizaran cada cuatro afios, mediante la
revision del Plan Andaluz de Orientacion Comercial, los
siguientes datos:

a) En relacion con las variables que componen la
oferta comercial:

1.° Estimacion de la facturacion por metro cuadrado
de los establecimientos comerciales. Elaboracion de la
Direccion General competente en materia de comercio
interior sobre datos facilitados por las empresas y aso-
ciaciones del sector.

2.2 Distribucion porcentual de la facturacion de los
formatos comerciales por sectores y subsectores. Elabo-
racion de la Direccién General competente en materia de
comercio interior sobre datos facilitados por las empre-
sas y asociaciones del sector.

3.2 Estimacion de la oferta fuera de establecimiento
comercial. Elaboracion de la Direccion General compe-
tente en materia de comercio interior sobre datos facilita-
dos por las empresas y asociaciones del sector.

b) En relacion con las variables que componen la
demanda comercial:

1° Poblacién residente no empadronada. Elabora-
cion de la Direccién General competente en materia de
comercio interior basada en la evolucion mensual de re-
siduos solidos urbanos sobre datos de la Consejeria de
Medio Ambiente.

2.2 Particularizacién del gasto segin nivel de renta
y tamarfio del municipio. Fuente del Instituto Nacional de
Estadistica (INE).

3.2 Gasto medio turistico y distribucién del mismo.
Fuente del Sistema de analisis y estadisticas turisticas
de Andalucia (SAETA).

Disposicion final segunda. Revisién del Plan Andaluz
de Orientacion Comercial.

La revision del contenido del Plan Andaluz de Orien-
tacion Comercial se llevara a cabo al final de su periodo
de vigencia, de acuerdo con lo dispuesto en el articulo
33.1 de la Ley 1/1996, de 10 de enero.

Una vez cumplido el periodo de vigencia del Plan An-
daluz de Orientacion Comercial, en su caso, quedara pro-
rrogado hasta que se complete la revision de su contenido.
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Disposicion final tercera. Habilitacion normativa.

Se faculta a la persona titular de la Consejeria com-
petente en materia de comercio interior para dictar las
disposiciones que sean necesarias en desarrollo y eje-
cucion de lo previsto en el presente Decreto y, en par-
ticular, para establecer anualmente, mediante Orden,
los indices de referencia mencionados en sus articulos
11.3y 12.

Disposicion final cuarta. Entrada en vigor.

El presente Decreto entrara en vigor el dia siguiente
al de su publicacion en el Boletin Oficial de la Junta de
Andalucia.

Sevilla, a 17 de julio de 2007

MANUEL CHAVES GONZALEZ
Presidente de la Junta de Andalucia

SERGIO MORENO MONROVE
Consejero de Turismo, Comercio y Deporte
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cial propuesto en la estructura comercial existente.

11.2. Medidas encaminadas al incremento del em-
pleo que el proyecto vaya a generar, asi como
la cualificacidn y estabilidad del mismo.

11.3. Medidas encaminadas a la dinamizacion de la
actividad econémica en la zona de influencia.

11.4. Medidas encaminadas a la sostenibilidad
medioambiental y de la mejora de la accesibi-
lidad al establecimiento proyectado.

12. DETALLE DE LOS MUNICIPIOS DE LAS ZONAS ANA-
LIZADAS

13. CARACTERIZACION DE LAS 34 ZONAS COMERCIA-
LES DE ANDALUCIA

14. CARACTERIZACION DE LAS 9 ZONAS AGREGADAS

1. Ordenacion de la actividad comercial minorista
en el marco del PAOC 2003-2007.

En el Decreto 182/2003, de 24 de junio, se apro-
b6 el Plan Andaluz de Orientacion Comercial 2003-2007
configurado como una herramienta de orientacion para
contribuir a la transformacion y modernizacion de la es-
tructura comercial minorista de Andalucia.

El Decreto 182/2003 establece dos balances co-
merciales: uno para el sector de la alimentacion y otro
global. El tiempo transcurrido y el comportamiento de la
distribucién comercial hacen aconsejable una identifica-
cién de los diferentes formatos comerciales y sectores,
especialmente no alimentarios.
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En relacion con la zonificacion utilizada, se utilizé el
Modelo Territorial de Andalucia contenido en las Bases
y Estrategias del Plan de Ordenacién del Territorio de
Andalucia de la Consejeria de Obras Publicas y Trans-
portes de la Junta de Andalucia, contenido en el Decre-
to 103/1999, de 4 de mayo. (BOJA nim. 96, de 19 de
agosto) (véase la Figura 1.1).

Figura 1.1: Delimitacion zonal utilizada en el PAOC 2003-2007.

I centros Regicnales
| Redes de Cludades Medias

Asentamientos Rurales

Fuente: Elaboracién a partir del Modelo Territorial de Andalucia
contenido en las Bases y Estrategias del Plan de Ordenacion del
Territorio, mediante la colaboracion de la Consejeria de Obras
Pulblicas y Transportes y de la Consejeria de Comercio, Turismo
y Deporte.

2. Formatos comerciales sujetos a licencia comercial
autonémica

Los formatos comerciales sujetos a licencia comer-
cial y compuestos por un gran establecimiento comercial
pueden clasificarse en tres grupos:

Grandes establecimientos comerciales individuales
con base alimentaria. Se trata de un gran establecimien-
to comercial no especializado con predominio de alimen-
tacion:

- Hipermercado.
- Supermercado.

Grandes establecimientos comerciales individuales
con base no alimentaria;

- Gran Almacén.
- Grandes establecimientos especializados no alimen-
tarios en los siguientes subsectores comerciales:

Equipamiento de la persona.
Equipamiento del hogar-mueble.
Equipamiento del hogar-electrodoméstico.
Bricolaje.

Deporte.

Jardineria.

Ocio y cultura.

Vehiculos y carburantes.

Grandes establecimientos comerciales colectivos:

- Centros comerciales detallistas.
- Centros comerciales de fabricantes.

Asimismo existen formatos comerciales sujetos a li-
cencia comercial y compuestos por mas de un gran esta-
blecimiento comercial y que corresponderian a cualquier
combinacion de los grandes establecimientos comercia-
les individuales comentados anteriormente.

3. Diagnostico de la estructura comercial minorista
de Andalucia.

3.1 Introduccién.

El hipermercado y el gran almacén fueron los prime-
ros formatos de grandes establecimientos comerciales
que desembarcaron en Espafia a finales de los afios 70
y principios de los afios 80.

Asimismo, y hasta no hace muchos afios, los centros
comerciales se desarrollaban en torno a un hipermerca-
do, considerado como polo de atraccién del desarrollo
comercial.

Sin embargo, el hipermercado ha perdido prota-
gonismo en los Ultimos afios, ya que las empresas de
distribucién alimentaria se han volcado en el formato de
supermercado mas urbano por dos motivos principales:

- El factor proximidad se ha convertido en uno de
los principales factores de decisién de compra del con-
sumidor.

- El mayor impacto territorial y comercial del formato
hipermercado.

Asimismo, el auge de la demanda de actividades de
ocio ha modificado el polo de atraccion principal de los
nuevos centros comerciales. Cines, boleras, pistas de
patinaje, salas de juego infantiles o gimnasios se estan
convirtiendo en los polos de atraccidn de los nuevos cen-
tros comerciales.

En cuanto al formato de gran establecimiento es-
pecializado no alimentario, se constata que se trata de
un formato que estd en continuo crecimiento. En este
sentido, se observa que mientras antes los promotores
se decantaban por emplazamientos en ciudades de gran
tamafio (mas de 100.000 habitantes) o proximos a és-
tas, en la actualidad se desarrollan proyectos en ciuda-
des de menor tamafio y especialmente, en municipios
turisticos.

Es objetivo de este andlisis caracterizar los distintos
formatos comerciales considerados como grandes esta-
blecimientos comerciales existentes en Andalucia.

En particular, los formatos comerciales analizados son:

Grandes establecimientos comerciales de caracter
colectivo:

- Centros comerciales detallistas.
- Centros comerciales de fabricantes.

~Grandes establecimientos comerciales de caracter
individual:

- Hipermercados.
- Supermercados.
- Grandes Almacenes.

Grandes establecimientos especializados no alimen-
tarios:

- Grandes establecimientos especializados de Bricolaje.

- Grandes establecimientos especializados de Deporte.

- Grandes establecimientos especializados de Equi-
pamiento del Hogar.

- Grandes establecimientos especializados de Juguete.

- Grandes establecimientos especializados en Equi-
pamiento de la persona.

- Grandes establecimientos especializados en Jardineria.

- Grandes establecimientos especializados en Ocio
y Cultura.

- Grandes establecimientos especializados en Ve-
hiculos y Carburantes.
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Asimismo se ha realizado un analisis de la evolucién
del comercio minorista en general y una comparacion
con la situacion que presentan otras Comunidades Au-
tonomas.

Es importante destacar que para analizar la evolucion
de los diferentes formatos comerciales desde el afio 2003,
se ha utilizado la zonificacién del PAOC 2003-2007.

3.2. Evolucién de los grandes establecimientos co-
merciales colectivos desde el afio 2003

Segun el Articulo 21 de la Ley del Comercio Interior
de Andalucia, «se consideraran establecimientos comer-
ciales colectivos los conformados por un conjunto de es-
tablecimientos comerciales individuales integrados en un
edificio o complejo de edificios, en los que se ejerzan
las respectivas actividades de forma empresarialmente
independiente, siempre que compartan la utilizaciéon de
alguno de los siguientes elementos:

a) Acceso desde la via pablica de uso exclusivo o
preferente de los establecimientos a sus clientes.

b) Aparcamientos privados

c) Servicios para los clientes.

d) Imagen comercial comun

e) Perimetro comUn delimitado.»

Se diferencian dos tipos de grandes establecimien-
tos comerciales colectivos:

- Centros comerciales detallistas.
- Centros comerciales de fabricantes.

Actualmente hay en Andalucia 80" grandes estable-
cimientos de caracter colectivo con una superficie de
venta total de 1.060.826 m?

- 75 centros comerpiales detalli_stas.
- 5 centros comerciales de fabricantes.

3.2.1. Centros comerciales detallistas.

Definicion del formato comercial.

Conjunto de establecimientos minoristas indepen-
dientes, planificados y desarrollados por una o varias
entidades con criterio de unidad y que dispone perma-
nentemente de una imagen y gestion unitaria.

Normalmente, incluye establecimientos de servicios,
restauracion y ocio, asi como una importante dotacion
de aparcamiento.

Situacién actual en Andalucia.

Existen 75 centros comerciales detallistas en Andalu-
cia en régimen de gran establecimiento comercial con una
superficie de venta total de 1.005.828 m? (La superficie de
venta incluye la superficie de los Grandes Establecimien-
tos Comerciales ubicados en los Centros Comerciales).

Tabla 3.1: Numero y superficie de venta de centros comercia-
les detallistas en régimen de gran establecimiento comercial en
servicio por zonas comerciales (2006).

Nam. de Centros Superficie de  Superficie de
Zona

Comerciales venta (m?) venta (%)

2006 2006 2006
Sevilla 18 245.226 24,38%
Mélaga 10 145135 14,43%
Bahia de Cadiz-Jerez 7 101.466 10,09%

1 Establecimientos en funcionamiento en diciembre de 2006.

NUm. de Centros Superficie de  Superficie de
Zona

Comerciales venta (m?) venta (%)
2006 2006 2006

Cérdoba 5 58.151 5,78%
Subbético 1 10.967 1,09%
Granada 5 69.132 6,87%
Costa del Sol 7 104.889 10,43%
Bahia de Algeciras 3 32.176 3,20%
Poniente Almeriense 2 47.091 4,68%
Almeria 2 30.292 3,01%
Noroeste de Jaén 3 17.338 1,72%
Jaén 1 19.728 1,96%
Huelva 3 47.811 4,75%
Costa Oriental Malaguefia 1 20.107 2,00%
Costa Tropical Granadina 1 10.155 1,01%
Levante Almeriense 1 3.730 0,37%
Los Alcores 1 2.900 0,29%
Bajo Guadalquivir 1 10.431 1,04%
Costa Occidental de Huelva 1 14.258 1,42%
Surco Intrabético 1 9.714 0,97%
Arcos- Villamartin 1 5131 0,51%

Total 75 1.005.828 100,00%

Fuente: Censo de Grandes Establecimientos Comerciales actuali-
zado a 31 de diciembre de 2006.

52 de los 75 centros comerciales detallistas andalu-
ces cuentan con un hipermercado.

Tabla 3.2: Numero y superficie de venta de centros comerciales
detallistas en régimen de gran establecimiento comercial en ser-
vicio por zonas comerciales (2003-2006).

. - Variacion
NUm. de Centros Superficie .
. superficie de
Zona Comerciales deventa (m?)
venta entre

2003 2006 2003 2006  2003-2006

Sevilla 10 18 119515 245226  125.711
Costa del Sol 4 7 36.689 104.889  68.200
Mélaga 8 10 89485 145135  55.650
Huelva 1 3 11489 47811 36.322
Bahia de Cadiz-Jerez 5 7 59.620 101.466  41.846
Bahia de Algeciras 3 3 28.276  32.176 3.900
Granada 4 5 36.596 69.132 32.536
Costa Occidental de Huelva 0 1 0 14.258 14.258
Bajo Guadalquivir 0 1 0 10431 10.431
Surco Intrabético 0 1 0 9.714 9.714
Costa Tropical Granadina 1 1 5800 10.155 4,355
Almerfa 2 2 23453 30.292 6.839
Cérdoba 4 5 39.055 58.151 19.096
Subbético 1 1 37952 10.967 -26.985
Poniente Almeriense 2 2 23811 47.091 23.280
Noroeste de Jaén 3 3 16.450 17.338 888
Jaén 1 1 12,300 19.728 7428
Costa Oriental Malaguefia 1 1 10.800 20.107 9.307
Levante Almeriense 1 1 3730 3730 0
Los Alcores 1 1 2900 2.900 0
Arcos- Villamartin 0 1 0 5131 5131
Total 52 75 557921 1.005.828  447.907

Fuente: Censo de Grandes Establecimientos Comerciales actuali-
zado a 31 de diciembre de 2006.

3.2.2. Centros comerciales de fabricantes.

Definicion del formato comercial

Establecimientos dedicados exclusivamente a la
venta directa y permanente por el fabricante, bien por
si mismo o a través de comerciante minorista que venda
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o distribuya su marca, de productos que respondan a la
definicion y requisitos de las ventas a saldo, con excep-
cion de los productos de alimentacion.

Criterios de localizacion:

- A una distancia suficiente de los grandes nicleos
urbanos para no entrar en conflicto con los canales de
distribucién detallistas de los fabricantes.

- En un érea que concentre un gran volumen de po-
blacion.

- Proximos a grandes corredores de trafico (autopis-
ta 0 autovias).

- En zonas de gran atraccion turistica.

Situacién actual en Andalucia.
Tabla 3.3: Nimero y superficie de venta de los centros comercia-
les de fabricantes en régimen de gran establecimiento comercial
€n servicio por zonas comerciales.

Superficie de venta (m?)

Municipio Zona
2003 2006
S. José de la Rinconada Sevilla 11.900 11.900
Dos Hermanas Sevilla 11.200 11.200
Bormujos Sevilla 8.790 8.790
Barrios (Los) Bahia de Algeciras 0 13.110
Mélaga Malaga 0 9.998
Total 31.890 54.998

Fuente: Censo de Grandes Establecimientos Comerciales actuali-
zado a 31 de diciembre de 2006.

3.3. Evolucién de los grandes establecimientos co-
merciales individuales desde el afio 2003.

Se diferencian dos tipos de grandes establecimien-
tos comerciales individuales:

- Grandes establecimientos comerciales de caracter
individual.

- Grandes establecimientos especializados no ali-
mentarios.

3.3.1. Grandes establecimientos comerciales de ca-
racter individual (hipermercados, supermercados y gran-
des almacenes).

Hipermercados.

Definicion del formato comercial.

Establecimiento comercial en régimen de autoservicio,
con una superficie de venta igual o superior a 2.500 m2,
Cabe afadir que, excepto en alguna ocasion, son esta-
blecimientos suburbanos con aparcamiento propio.

Situacién actual en Andalucia.

Los hipermercados aportan (en términos monetarios)
el 16% de la oferta comercial alimentaria y el 15% de la
oferta comercial no alimentaria existente en Andalucia.

3 zonas concentran casi el 45% de la superficie de
venta de los hipermercados andaluces: Sevilla, Malaga y
Bahia de Cadiz-Jerez.

Tabla 3.4: Ndmero y superficie de venta de hipermercados en
servicio por zonas comerciales (2006).

Superficie de  Superficie de

Zonas con Hipermercados NUm. Hipers venta (m?) venta (%)
2006 2006 2006

Sevilla 15 136.540 20,47%

Bahia de Cédiz-Jerez 9 78.014 11,70%

Superficie de  Superficie de

Zonas con Hipermercados Num. Hipers venta (m?) venta (%)
2006 2006 2006
Malaga 10 81.620,99 12,24%
Cérdoba 4 42.956 6,44%
Granada 5 51756 7,76%
Costa del Sol 8 54.719 8,20%
Bahia de Algeciras 4 34.341 5,15%
Huelva 2 40.224 6,03%
Noroeste de Jaén 3 13.648 2,05%
Poniente Almeriense 3 24.150 3,62%
Almeria 2 19.281 2,89%
Jaén 2 12.582 1,89%
Costa Oriental Malaguefia 1 10.000 1,50%
Ronda Ubrique 2 5.995 0,90%
Subbético 2 9.816 1,47%
Costa Tropical Granadina 1 6.970 1,04%
Costa Noroeste 2 5.501 0,82%
Almanzora 1 3.300 0,49%
Bajo Guadalquivir 3 11.905 1,78%
Campifia Sur 2 5.520 0,83%
Condado Aljarafe 1 3.563 0,53%
Surco Intrabético 1 6.612 0,99%
Costa Occidental de Huelva 1 4.740 0,71%
Arcos Villamartin 1 3.292 0,49%
Total 85 667.046 100,00%

Fuente: Censo de Grandes Establecimientos Comerciales actuali-
zado a 31 de diciembre de 2006.

Las zonas con mayor crecimiento de oferta del formato
hipermercado han sido Sevilla, Costa del Sol y Huelva.

Tabla 3.5: NUmero y superficie de venta de hipermercados en
servicio por zonas comerciales (2003-2006).

. Variacion
Nam. Hipers Superficie superficie de
Zonas con Hipermercados -np de venta (m?) P
venta entre

2003 2006 2003 2006  2003-2006

Costa del Sol 4 8 26.500 54.719 28.219
Sevilla 1 15 104982 136540  31.558
Bahia de Algeciras 3 4 22,625 34.341 11.716
Granada 4 5 30.801 51756 20.955
Surco Intrabético 0 1 0 6.612 6.612
Bajo Guadalquivir 1 3 3.045 11905 8.860
Costa Occidental de Huelva 0 1 0 4.740 4.740
Mélaga 6 10  63.654 81.620,99 17.967
Almerfa 2 2 16.047 19.281 3.234
Costa Tropical Granadina 1 1 5600 6.970 1370
Bahia de Cadiz-Jerez 9 9 70.196 78.014 7.818
Cordoba 4 4 31.384  42.956 11.572
Huelva 2 2 18.933 40.224 21.291
Noroeste de Jaén 3 3 15,650 13.648 -2.002
Poniente Almeriense 2 3 15.240 24.150 8.910
Jaén 2 2 12189 12582 393
Costa Oriental Malaguefia 1 1 10.000 10.000 0
Ronda Ubrique 2 2 7097 599 1102
Subbético 1 2 6.508  9.816 3.308
Costa Noroeste 2 2 5534 5501 -33
Almanzora 1 1 3300 3.300 0
Campifia Sur 1 2 2750 5520 2.770
Condado Aljarafe 1 1 2510 3563 1.053
Arcos Villamartin 1 1 3292 3292 0
Total 64 85  477.837 667.046  189.209

Fuente: Censo de Grandes Establecimientos Comerciales actuali-
zado a 31 de diciembre de 2006.
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Tabla 3.6: Nimero de hipermercados por tamafio de su superfi-
cie de venta.

NUm. hipermercados

Superficie (m?)

2003 2006
>=10.000 18 27
7.500 - 9.999 17 18
5.000 - 7.499 1 12
2.500 - 4.999 18 28
Total 64 85

Fuente: Censo de Grandes Establecimientos Comerciales actuali-
zado a 31 de diciembre de 2006.

Supermercados.

Definicion del formato comercial.

Establecimientos que ofrecen en régimen de auto-
servicio una amplia gama de productos, incluyendo pe-
recederos (donde se requieren especialistas), de alimen-
tacion, limpieza, hogar, etc. Su superficie de venta es
superior a 400 m? e inferior a 2.500 m2,

Situacién actual en Andalucia.

El 9% de los supermercados existentes en Andalucia
incurre en régimen de gran establecimiento comercial
(Fuente: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte de
la Junta de Andalucia):

Tabla 3.7: Nimero y superficie de venta de supermercados en
régimen de gran establecimiento comercial en servicio por zonas
comerciales.

Nam. supermercados

(grandes establecimientos Superficie de - Supericie de

venta (m?)  venta (%)

Zonas con supermercados
considerados como grandes

e - comerciales)
establecimientos comerciales
2006 2006 2006

Levante Almeriense 8 13.372 6,44%
Mélaga 5 8.295 4,00%
Condado Aljarafe 8 12.944 6,23%
Sevilla 13 23.950 11,54%
Granada 10 18.258 8,84%
Costa Occidental de Huelva 4 6.398 3,08%
Poniente Almeriense 4 7231 3,48%
Subbético 9 15.563 7,50%
Almanzora 2 3.875 1,87%
Costa Tropical Granadina 2 3.781 1,82%
Guadix-Baza 4 7211 3,50%
Los Alcores 1 1.900 0,92%
Costa Trafalgar 2 3480 1,68%
Costa Oriental Malaguefia 3 6.070 2,92%
Pozoblanco Pefiarroya 2 3.820 1,84%
Bahia de Algeciras 2 3130 1,51%
Vega del Guadalquivir 4 7712 3,71%
Jaén 4 7.018 3,38%
Ronda Ubrigue 1 1.753 0,84%
Huelva 5 7937 3,820
Noroeste de Jaén 5 8.855 4,27%
Bajo Guadalquivir 3 4.989 2,40%
Alora 1 1534 0,74%
Los Montes 1 1.200 0,58%
Andévalo Occidental 1 1.025 0,49%
Almeria 2 2.654 1,28%
Arcos- Villamartin 1 1451 0,70%
Campifia Sur 4 6.199 2,99%
Surco Intrabético 1 1.857 0,89%
Cazorla- Villacarrillo 2 3431 1,65%
Costa del Sol 3 5.053 2,43%

Nam. supermercados

(grandes establecimientos Superficie de-Superfici de

venta (m?)  venta (%)

Zonas con supermercados
considerados como grandes

- ) comerciales)
establecimientos comerciales
2006 2006 2006
Loja- Huétor Tajar 1 1877 0,90%
Rio Tinto- Nerva- Valverde 2 3.640 1,75%
Total 120 207.614 100,00%

Fuente: Censo de Grandes Establecimientos Comerciales actuali-
zado a 31 de diciembre de 2006.

Tabla 3.8: Numero y superficie de venta de supermercados en
régimen de gran establecimiento comercial en servicio por zonas
comerciales (2003-2006).

Zonas con Nimero supermercados

supermercados (grandes establecimientos  Superficie de venta (m?)
considerados como comerciales)

grande§ establecimientos 2003 2006 2003 2006
comerciales

Levante Almeriense 7 8 9514 13372
Mélaga 4 5 6.234  8.295
Condado Aljarafe 4 8 5.629 12,944
Sevilla 3 13 5183  23.950
Granada 3 10 4985  18.258
Costa Occidental de Huelva 3 4 4535  6.398
Poniente Almeriense 3 4 4.327 7231
Subbético 3 9 4272 15563
Almanzora 2 2 3.673 3.875
Costa Tropical Granadina 2 2 3190 3781
Guadix-Baza 2 4 3179 7271
Los Alcores 1 1 1900  1.900
Costa Trafalgar 1 2 1900  3.480
Costa Oriental Malaguefia 1 3 1843  6.070
Pozoblanco Pefiarroya 1 2 1815  3.820
Bahia de Algeciras 1 2 1798 3130
Vega del Guadalquivir 1 4 1.600 7712
Jaén 1 4 1538 7018
Ronda Ubrique 1 1 1536 1753
Huelva 1 5 1440 7937
Noroeste de Jaén 1 5 1353  8.855
Bajo Guadalquivir 1 3 1323 4.989
Alora 1 1 1312 1534
Los Montes 1 1 1.200 1.200
Andévalo Occidental 1 1 1025  1.025
Almeria 0 2 0 2.654
Arcos-Villamartin 0 1 0 1451
Campifia Sur 0 4 0 6.199
Surco Intrabético 0 1 0 1.857
Cazorla- Villacarrillo 0 2 0 3431
Costa del Sol 0 3 0 5.053
Loja-Huetor Tajar 0 1 0 1.877
Rio Tinto- Nerva-Valverde 0 2 0 3.640
Total 50 120 76.304 207.523

Fuente: Censo de Grandes Establecimientos Comerciales actuali-
zado a 31 de diciembre de 2006.

Grandes almacenes.

Definicion del formato comercial.

Establecimientos no especializados que ofrecen al pu-
blico, organizados por secciones y con sistemas de venta
asistida, diferentes productos de equipamiento de la perso-
na, equipamiento del hogar, articulos y servicios diversos;
también pueden incluirse productos de alimentacion.

La superficie de venta es generalmente superior a
10.000 m2.
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Situacion actual en Andalucia.

10 zonas se reparten los 22 grandes almacenes
existentes en Andalucia (Fuente: Consejeria de Turismo,
Comercio y Deporte de la Junta de Andalucia):

Tabla 3.9: Namero y superficie de venta de grandes almacenes
€n servicio por zonas comerciales.

Nam. Grandes  Superficie Superficie

Zonas con Almacenes  deventa (m2) de venta (%)

Grandes Almacenes

2006 2006 2006
Sevilla 7 44.400 16,60%
Bahia de Cadiz - Jerez 3 42.400 15,85%
Malaga 2 56.054 20,96%
Coérdoba 2 25.870 9,67%
Granada 2 17.520 6,55%
Costa del Sol 2 38.647 14,45%
Huelva 1 15.554 5,82%
Jaén 1 3.000 1,12%
Bahia de Algeciras 1 15.126 5,66%
Noroeste de Jaén 1 8.861 3,31%
Total 22 267.432 100,00%

Fuente: Censo de Grandes Establecimientos Comerciales actuali-
zado a 31 diciembre de 2006.

Tabla 3.10: Numero y superficie de venta de grandes almacenes
en servicio por zonas comerciales (2003-2006).

Zonas con Grandes ~ NUm. Grandes Almacenes Superficie de venta (m2)

Almacenes 2003 2006 2003 2006

Sevilla 7 7 44.400 44.400
Bahia de Cadiz-Jerez 3 3 39.642 42.400
Malaga 1 2 33.307  56.054
Coérdoba 2 2 25.000 25.870
Granada 2 2 18.856 17.520
Costa del Sol 1 2 18.000 38.647
Huelva 1 1 12.714 15.554
Jaén 1 1 3.000 3.000

Bahia de Algeciras 0 1 0 15.126
Noroeste de Jaén 0 1 0 8.861

Total 18 22 194.919 267432

Fuente: Censo de Grandes Establecimientos Comerciales actuali-
zado a 31 de diciembre de 2006.

3.3.2. Grandes establecimientos especializados no
alimentarios.

En este apartado se han diferenciado los grandes
establecimientos especializados no alimentarios de los
sectores de bricolaje, deporte, juguete, equipamiento
de la persona, equipamiento del hogar, jardineria y au-
tomovil.

Sector Bricolaje.

Definicion del formato comercial.

Establecimientos comerciales especializados en la
comercializacion de materiales de ferreteria, electricidad,
fontaneria y jardineria que por dimensiones de sala de
venta son grandes establecimientos comerciales.

Situacion actual en Andalucia.
Grandes establecimientos especializados en este
sector que se encuentran en servicio:

Tabla 3.11: NGmero y superficie de venta de grandes establecimientos
especializados del sector bricolaje en servicio por zonas comerciales.

Superficie de  Superficie de

Zonas con GSEs Num. GSEs venta (m?) venta (m?)
2006 2006 2006
Sevilla 3 16.976 13,06%
Costa del Sol 2 12.533 9,64%
Bahia de Cadiz-Jerez 3 19.622 15,10%
Bahia de Algeciras 2 9.800 7,54%
Malaga 3 21.365 16,44%
Granada 5 17.885 13,76%
Huelva 2 8.430 6,49%
Sierra Norte Sevilla 1 3.000 2,31%
Costa Trafalgar 1 3.000 2,31%
Poniente Almeriense 1 8.770 6,75%
Levante Almeriense 1 2.400 1,85%
Coérdoba 1 2.700 2,08%
Subbético 1 3.500 2,69%
Total 26 129.981 100,00%

Fuente: Censo de Grandes Establecimientos Comerciales actuali-
zado a 31 de diciembre de 2006.

Tabla 3.12: Nimero y superficie de venta de grandes establecimientos
especializados del sector bricolaje por zonas comerciales (2003-2006).

70nas con GSEs Nam. GSEs Superficie de venta (m?)
2003 2006 2003 2006
Sevilla 2 3 8.223 16.976
Costa del Sol 1 2 8.000 12.533
Bahia de Cadiz-Jerez 1 3 7.850 19.622
Bahia de Algeciras 2 2 3.700  9.800
Malaga 1 3 3.100 21.365
Granada 1 5 3.000 17.885
Huelva 0 2 0 8.430
Sierra Norte Sevilla 0 1 0 3.000
Costa Trafalgar 0 1 0 3.000
Poniente Almeriense 0 1 0 8.770
Levante Almeriense 1 1 2400 2400
Cérdoba 0 1 0 2.700
Subbético 0 1 0 3.500
Total 9 26 36.273 129.981

Fuente: Censo de Grandes Establecimientos Comerciales (mayo
2003/diciembre 2006)

Sector Deporte.

Definicion del formato comercial.

Establecimientos comerciales especializados en la co-
mercializacién de todo tipo de articulos deportivos (calzado,
confeccién, complementos y otros) que por dimensiones
de sala de venta son grandes superficies comerciales.

Situacién actual en Andalucia.

Grandes establecimientos especializados en este sec-
tor que se encuentran en servicio (Fuente: Consejeria de
Turismo, Comercio y Deporte de la Junta de Andalucia):

Tabla 3.13: Numero y superficie de venta de grandes establecimientos
especializados del sector deporte en servicio por zonas comerciales.

Superficie de  Superficie de

Zonas con GSE NOm. de GSEs venta (m?) venta (%)
2006 2006 2006

Mélaga 3 11.600 34,63%

Jaén 1 2.670 7.97%
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Superficie de  Superficie de

Zonas con GSE NOm. de GSEs

Superficie de  Superficie de

Zonas con GSE NOm. de GSEs

venta (m?) venta (%) venta (m?) venta (%)
2006 2006 2006 2006 2006 2006
Levante Almeriense 1 1.500 4,48% Guadix-Baza 1 3.000 0,89%
Poniente Almeriense 1 3.000 8,96% Costa Tropical Granadina 1 2.900 0,86%
Granada 2 5.168 15,43% Ronda-Ubrique 1 2.800 0,83%
Bahia de Cadiz-Jerez 1 3.052 9,11% Jaén 1 2.200 0,65%
Sevilla 2 6.503 19,42% Noroeste de Jaén 3 12.900 3,81%
Total 1 33.493 100,00% Pozo?lgnco-Penarroya 1 1192 0,35%
Subbético 1 3.600 1,06%
Fuente: Censo de Grandes Establecimientos Comerciales actuali- Los Montes L 1.500 0.44%
zado a 31 de diciembre de 2006. Total 77 338.764 100,00%

Tabla 3.14: Nimero y superficie de venta de grandes estableci-
mientos especializados del sector deporte en servicio por zonas
comerciales (2003-2006).

Zonas con GSE Nam. de GSEs Superficie de venta (m?)
2003 2006 2003 2006
Malaga 2 3 7433  11.600
Jaén 1 1 2.670 2.670
Levante Almeriense 1 1 1.500 1.500
Poniente Almeriense 0 1 0 3.000
Granada 0 2 0 5.168
Bahia de Cadiz-Jerez 0 1 0 3.052
Sevilla 0 2 0 6.503
Total 4 11 11.603 33.493

Fuente: Censo de Grandes Establecimientos Comerciales (mayo
2003/ diciembre 2006).

Sector Equipamiento del Hogar.

Definicion del formato comercial.

Establecimientos comerciales especializados en la
comercializacion de todo tipo de articulos para el equipa-
miento del hogar (muebles, electrodomésticos, aparatos
de iluminacién, etc.) que por dimensiones de su sala de
venta son grandes establecimientos comerciales.

Situacién actual en Andalucia.
~ Grandes establecimientos especializados en equipa-
miento del hogar que se encuentran en servicio:

Tabla 3.15: Numero y superficie de venta de grandes estableci-
mientos especializados del sector equipamiento del hogar por
zonas comerciales.

Superficie de  Superficie de

Zonas con GSE NUm. de GSEs venta (m?) venta (%)
2006 2006 2006
Granada 13 53.507 15,79%
Sevilla 12 72.459 21,39%
Coérdoba 6 22.180 6,55%
Malaga 10 57.595 17,00%
Bahia de Cédiz-Jerez 8 26.805 7,91%
Campifia Sur 1 4.000 1,18%
Condado-Aljarafe 1 12.000 3,54%
Levante Almeriense 4 12.200 3,60%
Ecija 2 7.200 2,13%
Costa Trafalgar 1 7.000 2,07%
Costa del Sol 3 12.148 3,59%
Bahia de Algeciras 2 4.200 1,24%
Almeria 1 5.000 1,48%
Valle Lecrin 1 5.000 1,48%
Riotinto-Nerva-Valverde del Camino 1 4.050 1,20%
Huelva 1 3.328 0,98%

Fuente: Censo de Grandes Establecimientos Comerciales actuali-
zado a 31 de diciembre de 2006

Tabla 3.16 Numero y superficie de venta de grandes estableci-
mientos especializados del sector equipamiento del hogar por
zonas comerciales (2003-2006).

Nam. de GSEs  Superficie de venta (m?)
2003 2006 2003 2006

Zonas con GSE

Granada 10 13 40.956  53.507
Sevilla 6 12 32.000 72.459
Cérdoba 7 6 28.000 22.180
Mélaga 7 10 24.098 57595
Bahia de Cédiz-Jerez 7 8 22400 26.805
Campifia Sur 1 1 14.000  4.000
Condado-Aljarafe 1 1 12.000 12.000
Levante Almeriense 3 4 10.900 12.200
Ecija 2 2 7200  7.200
Costa Trafalgar 1 1 7.000 7.000
Costa del Sol 2 3 6.500  12.148
Bahia de Algeciras 2 2 5.300 4.200
Almeria 1 1 5.000 5.000
Valle Lecrin 1 1 5.000 5.000
Riotinto-Nerva-Valverde del Camino 1 1 4.415 4.050
Huelva 1 1 3.328 3.328
Guadix-Baza 1 1 3.000 3.000
Costa Tropical Granadina 1 1 2.900 2.900
Ronda-Ubrique 1 1 2.800 2.800
Jaén 1 1 2.700 2.200
Noroeste de Jaén 1 3 2.600 12.900
Pozoblanco-Pefiarroya 1 1 1192 1.192
Subbético 0 1 0 3.600
Los Montes 0 1 0 1.500
Total 59 77 243.289 338.764

Fuente: Censo de Grandes Establecimientos Comerciales (mayo
2003/ diciembre 2006)

Sector Juguete.

Definicion del formato comercial.

Establecimientos comerciales especializados en la
comercializacién de todo tipo de articulos de juguete que
por dimensiones de su sala de venta son grandes esta-
blecimientos comerciales.

Situacion actual en Andalucia.
Grandes establecimientos especializados en jugue-
tes que se encuentran en servicio:

Tabla 3.17: NGmero y superficie de venta de grandes establecimientos
especializados del sector juguete en servicio por zonas comerciales.

Superficie de  Superficie de

Zonas con GSE NOm. de GSEs venta (m?) venta (%)
2006 2006 2006
Granada 3 6.767 37,54%

Sevilla 1 3.308 18,35%
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Superficie de  Superficie de

Zonas con GSE NOm. de GSEs

venta (m?) venta (%)
2006 2006 2006
Coérdoba 1 2.651 14,71%
Bahia de Cadiz-Jerez 1 3.300 18,31%
Bahia de Algeciras 1 2.000 11,10%
Total 7 18.026 100,00%

Fuente: Censo de Grandes Establecimientos Comerciales actuali-
zado a 31 de diciembre de 2006.

Tabla 3.18 Numero y superficie de venta de grandes estableci-
mientos especializados del sector juguete por zonas comerciales
(2003-2006).

, - 5
70nas con GSE Nam. de GSEs  Superficie de venta (m?)

2003 2006 2003 2006

Granada 2 3 5.600 6.767
Sevilla 1 1 3.308 3.308
Coérdoba 1 1 2.651 2.651
Bahia de Cadiz-Jerez 0 1 0 3.300
Bahia de Algeciras 1 1 2.000 2.000
Total 5 7 13.559  18.026

Fuente: Censo de Grandes Establecimientos Comerciales (mayo
2003/ diciembre 2006)

Sector Equipamiento de la Persona.

Definicion del formato comercial.

Establecimientos comerciales especializados en
la comercializacion de todo tipo de articulos de para el
equipamiento de la persona (ropa, calzado, etc.) que por
dimensiones de su sala de venta son grandes estableci-
mientos comerciales.

Situacion actual en Andalucia. _
Grandes establecimientos especializados en equipa-
miento de la persona que se encuentran en servicio:

Tabla 3.19: Numero y superficie de venta de grandes estableci-

mientos especializados del sector equipamiento de la persona en
servicio por zonas comerciales.

Superficie de  Superficie de

Zonas con GSE NOm. de GSEs venta (m?) venta (%)
2006 2006 2006
Malaga 1 4.000 14%
Sevilla 1 2.531 9%
Granada 3 7.091 25%
Poniente Almeriense 1 3.000 11%
Costa del Sol 1 11.234 40%
Total 7 27.856 100%

Fuente: Censo de Grandes Establecimientos Comerciales actuali-
zado a 31 de diciembre de 2006.

Tabla 3.20: Namero y superficie de venta de grandes estableci-
mientos especializados del sector equipamiento de la persona en
servicio por zonas comerciales (2003-2006).

NUm. de GSEs  Superficie de venta (m?)
2003 2006 2003 2006

Zonas con GSE

Malaga 1 1 4.000 4.000
Sevilla 1 1 2.531 2.531
Granada 2 3 5.108 7.091

Nam. de GSEs  Superficie de venta (m?)
2003 2006 2003 2006

Zonas con GSE

Poniente Almeriense 1 1 3.000 3.000
Costa del Sol 0 1 0 11.234
Total 5 7 14639  27.856

Fuente: Censo de Grandes Establecimientos Comerciales (mayo
2003/ diciembre 2006).

Sector Jardineria.

Definicion del formato comercial.

Establecimientos comerciales especializados en la co-
mercializacion de todo tipo de articulos de para la jardineria
(semillas, plantas, etc.) que por dimensiones de su sala de
venta son grandes establecimientos comerciales.

Situacién actual en Andalucia.
Grandes establecimientos especializados en equipa-
miento para la jardineria que se encuentran en servicio:

Tabla 3.21: Nimero y superficie de venta de grandes establecimientos
especializados del sector jardineria en servicio por zonas comerciales.

Nam. de GSEs  Superficie de venta (m?)
2003 2006 2003 2006

Méalaga 3 14748 9,39%

Zonas con GSE

Sevilla 24.000 15,28%
Poniente Almeriense 15.000 9.55%
Almanzora 3.700 2,36%
Costa Tropical Granadina 29.548 18,82%
Guadix-Baza 10.000 6,37%

Costa Trafalgar 4.000 2,55%
Bahia de Algeciras 8.524 5,43%
Vega del Guadalquivir 4.000 2,55%
Bahia de Cadiz- Jerez 11.000 7,01%
Cordoba 26.000 16,56%
Costa Noroeste 2.500 1,59%

Total 20 157.020 100%

3
1
1
2
1
Los Alcores 1 4.000 2,55%
1
1
1
2
2
1

Fuente: Censo de Grandes Establecimientos Comerciales actuali-
zado a 31 de diciembre de 2006

Tabla 3.22 Numero y superficie de venta de grandes estableci-
mientos especializados del sector jardineria por zonas comercia-
les (2003-2006).

Nam. de GSEs  Superficie de venta (m?)
2003 2006 2003 2006

Zonas con GSE

Malaga 2 3 6.300 14.748
Sevilla 3 3 24.000 24.000
Poniente Almeriense 1 1 15.000 15.000
Almanzora 1 1 3.700 3.700
Costa Tropical Granadina 2 2 29.548  29.548
Guadix-Baza 1 1 10.000  10.000
Los Alcores 0 1 0 4.000
Costa Trafalgar 1 1 4.000 4.000
Bahia de Algeciras 0 1 0 8.524
Vega del Guadalquivir 1 1 4.000 4.000
Bahia de Cadiz- Jerez 2 2 11.000  11.000
Cérdoba 2 2 26.000 26.000
Costa Noroeste 1 1 2.500 2.500
Total 17 20 136.048 157.020

Fuente: Censo de Grandes Establecimientos Comerciales (mayo
2003/ diciembre 2006).
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Sector Automdvil.

Definicion del formato comercial.

Establecimientos comerciales especializados en la
comercializacién de todo tipo de articulos de para el au-
tomévil que por dimensiones de su sala de venta son
grandes establecimientos comerciales.

Situacién actual en Andalucia.
~ Grandes establecimientos especializados en equipa-
miento para el automévil que se encuentran en servicio:

Tabla 3.23: Nimero y superficie de venta de grandes estableci-

mientos especializados del sector automévil en servicio por zonas
comerciales.

Superficie de  Superficie de

Zonas con GSE NOm. de GSEs venta (m?) venta (%)
2006 2006 2006
Cérdoba 2 6.800 14,77%
Subbético 1 2.500 5,43%
Granada 4 16.500 35,85%
Jaén 2 6.200 13.47%
Malaga 2 14.030 30,48%
Total 1 46.030 100,00%

Fuente: Censo de Grandes Establecimientos Comerciales actuali-
zado a 31 de diciembre de 2006.

3.4. Evolucion del comercio minorista.

Tabla 3.24: Evolucion del pequefio comercio entre los afios 1999
y 2004

Cddigo Descripcion NOm. Establecimientos % Variacion

52.21  Frutasy verduras 3.892 3.743 -3,8%

52.22  Carnes y productos cérnicos 6.546 6.555 0,1%

52.23  Pescados y mariscos 4703 4.629 -1,6%

5224 Pany proc}uctos de panaderfa, confiteria 7071 7323 0.7%
y pasteleria

52.25  Bebidas 274 256 -6,4%

52.26  Productos de tabaco 2322 2488 7.2%
Otro comercio al por menor en

52.27  establecimientos especializados en 342 258 -24,7%
alimentacion

Total Alimentacion, bebidas y tabaco 25.350 25.253 -0,4%

Comercio con predominio de alimentos,
52.11  bebidas y tabaco en establecimientos  26.608 25.806 -3,0%
no especializados ( 2)

Comercio de otros productos en

0
5212 establecimientos no especializados (3 ) 333 3% [
Total Comercio Mixto 26.941 26.164 -2,9%
52.31  Productos farmacéuticos 3.813 4.176 9,5%
52.32  Articulos médicos y ortopédicos 764 999 30,8%
52.33  Cosméticos y articulos de tocador 855 1.089 27,3%

Total Productos farmacéuticos, articulos médicos,
belleza e higiene

5241  Textil 4722 4706 -0,3%
52.42  Prendas de vestir 11.456 13.353 16,6%

5432 6.263 15,3%

@ No se ha tenido en cuenta el nimero de hipermercados.
®  No se ha tenido en cuenta el nimero de grandes al-
macenes.

Codigo Descriocién NUm. Establecimientos % Variacion
CNAE P 1999 2004 19992004
52.43  Calzado y articulos de cuero 3436 3.856 12,2%
Total Equipamiento de la persona 19.614 21915 11,7%
5244 Muebles, aparatos de iluminacién y 4480 5433 21.2%

otros articulos para el hogar
Electrodomésticos, aparatos de radio,

5245 television y sonido 46046206 34,84
52.46  Bricolaje, ferreterfa, pinturas y vidrio 6.671 10.519 57,7%
Total Equipamiento del hogar 15.757 22.158 40,6%
5247  Libros, periédicos y papeleria 5474 5393 -1,5%
R o peoraios T4 9% 1031
Total Otros 22.621 25.335 12,0%
Total 115.715 127.089 9,8%

Fuente: Elaboracion propia de la Consejeria de Turismo, Comer-
cio y Deporte de la Junta de Andalucia a partir de informacién
facilitada por el Instituto de Estadistica de Andalucia (datos cerra-
dos a 31:12-1999 y a 1-01-05).

3.5. Comparacion con el resto de Comunidades Au-
tonomas y el conjunto de Espafia.

Dada la heterogeneidad de fuentes de informacion
existentes al respecto, se ha optado por utilizar dos Uni-
cas fuentes de informacion oficiales, el INE y la publica-
cién especializada Distribucion Actualidad.

Tabla 3.25: Variacion del nimero de locales de comercio minoris-
ta entre los afios 1996, 2000 y 2006.

EVOLUCION DEL NUMERO DE LOCALES DE COMERCIO MINORISTA
Comunidades

o
1996 2000 2006 Yvariacion %variacion  Yvariacion

auténomas 2000/1996 2006/1996 2006/2000
Andalucia 111524 109168 120180 -2,11% 7,76% 10,09%
Aragén 19552 16395 16,668 -16,15%  -14,75% 1,67%
Asturias 17071 17059 15459 -007%  -944% -0,38%
Baleares (Islas) 16.375 15650 16.677 -4,43% 1,84% 6,56%
Canarias 27299 28.082 30612 2,87% 12,14% 9,01%
Cantabria 8695 7983 7844 -81%% -9,79% -1,74%
Castillay Ledn 40182 37468 36.003 -6,75%  -10,40% -3,91%
Castilla-La Mancha 28279 26320 27178 -693%  -3,89% 3,26%
Catalufia 121.274 108.242 100905 -10,75%  -16,80% -6,78%
Comunidad Valenciana ~ 70.726  65.908 70596 -6,81% -0,18% 711%
Extremadura 17016 13.699 16.382 -1949%  -3,73% 19,59%
Galicia 43017 40961 42585 -4,78% -1,00% 3,96%
Madrid 74301 68500 75505 -7,81% 1,62% 10,23%
Murcia 17172 16899 18.359 -159% 6,91% 8,64%
Navarra 9601 7170 8074 -2532%  -15,90% 12,61%
Pais Vasco 34634 30541 20886 -11,82%  -13,71% -2,14%
La Rioja 4805 4529 4491 574%  -653% -0,84%
Ceuta y Melilla 2799 2741 2580 -2,07% 7,820 -5,87%
Total 664.322 617.315 639.984 -7,08% -3,66% 3,67%

Fuente: Directorio Central de Empresas. (DIRCE).

Tabla 3.26: Densidad comercial de locales minoristas en los afios
1996, 2000 y 2006.

Densidad comercial por Comunidades Auténomas (Nimero de locales
minoristas por 1.000 habitantes ordenado por valor de 2006)

Comunidades auténomas 1996 2000 2006
Ceuta y Melilla 21,8 19,37 18,08
Baleares (Islas) 21,54 18,51 16,66
Galicia 15,68 14,99 15,39
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Comunidades auténomas 1996 2000 2006 Hipermercados por Comunidades Auténomas en 2005
Ejtr::;a;dura 1165'999 ﬁgi Egg Comunidades Nimerode  Superficie hipe’\rlrl:]r:rlcifios y hipi?rfliizglfos y Superficie
Andalucla 15.41 14.87 15,07 Autdnomas hipermercados  total 100,000 hab. 1000 hab, media
Comynidad Valenciana 17,64 15,99 14,69 Galicia 18 128.292 0,65 46,36 7127
LaRioja 18,14 1714 14,66 Rioja (La) 4 6.885 131 247 1721
Asturias 15,69 15,85 14,36 Madrid (Comunidad dg) 43 449,035 072 W 10443
Castillay Ledn 16,02 1511 14,27 Murcia (Regicn de) 8 68.063 058 4967 8508
Total Espafia 16,75 15,24 14,16 Navarra (Comuridad Foral de) 5 337U 083 5602 6743
Catalufia 1991 17,29 14,14 Pals Vasco 17 159,882 080 93 9405
Castilla-La Mancha 16,51 15,18 14,07 Ceuta y Melilla 1 4500 0’70 31’53 4500
Pais Vasco 16,51 14,55 14,01
Navarra 18,44 13,19 13,41 ., . . o,
Murcia 15,65 14,69 134 Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Distribucion Ac-
Aragon 16,46 1378 13.05 _tughdad y Qenso de Gran_des Equipamientos Comerciales (anse-
Madrid 14,79 1316 1257 jeria de Turismo, Comercio y Deporte de la Junta de Andalucia).
Fuente: DIRCE y datos de poblacion del INE. Tabla 3.29: Evolucion de la ocupacion en el comercio minorista
entre los afios 1996, 2000 y 2005
Tabla 3.27: Nimero, superficie y densidad de los Supermercados
de las diferentes comunidades auténomas. Evolucién de los ocupados del comercio minorista por comunidades
auténomas (%)

Supermercados por Comunidades Autgnomas en 2005 Comunidades auténomas 2000/1996  2005/1996 2005/2000
Corpunidades Nﬁm. d_e SuperficZie Densidad ‘(mz por Andalucia 111,38 135,01 120,66
auténomas Establecimientos total (m?  1.000 habitantes) Aragon 12453 142,35 113,07
Andalucia 1.316 1.184.338 148,49 Asturias 106,16 122,50 116,02
Aragon 223 204.460 160,05 Baleares (Islas) 129,70 163,49 116,25
Asturias 287 212.206 197,05 Canarias 133,84 170,05 125,74
Baleares (Islas) 188 167.430 167,25 Cantabria 113,56 179,59 159,63
Canarias 163 161.931 81,13 Castillay Ledn 103,90 111,74 109,69
Cantabria 92 64.609 113,73 Castilla-La Mancha 118,78 132,46 113,24
Castillay Ledn 412 336.762 133,48 Catalufia 105,76 112,96 104,69
Castilla-La Mancha 231 217538 112,58 Comunidad Valenciana 113,89 141,56 125,52
Catalufia 957 836.143 117,19 Extremadura 109,62 104,50 98,95
Comunidad Valenciana 768 720.640 149,92 Galicia 129,32 132,71 105,78
Extremadura 110 101.982 93,87 Madrid 127,83 154,71 118,04
Galicia 453 308.813 111,58 Murcia 115,54 143,43 122,43
Madrid 550 445192 74,10 Navarra 108,08 140,51 126,94
Murcia 199 181.607 132,53 Pais Vasco 126,61 134,18 105,97
Navarra 70 50.840 84,47 La Rioja 89,89 120,50 131,29
Pais Vasco 268 201.778 94,57 Ceuta y Melilla 117,72 94,62 82,23
LaRioja 42 39.605 129,27 Total Espafia 115,63 13383 11508
Ceuta y Melilla 11 8.222 57,60
Total 6.340 5.444.096 121,77 Fuente: EPA del INE.

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Distribucion Ac- Tabla 3.30: Ocupacién en el comercio minorista en los afios
tualidad. 1996, 2000 y 2005.
Tabla 3.28: Numero, superficie y densidad de los Hipermercados o )
de las diferentes comunidades auténomas. Ocupados en el comercio minorista por cada 1.000 habitantes
Comunidades auténomas 1996 2000 2005
Hipermercados por Comunidades Autdnomas en 2005 Andalucia 31,92 35,04 39,72
Comunidades Namerode  Superficie Nim. de Superfici Superficie Aragon 29.98 3120 3987
Autonomas hipermercados  total hipermercados/. hipermercados/~ o ;. Asturias s415 30,64 42,21
100.000 hab. 1000 hab. Baleares (Islas) 44,66 52,09 56,47
) Canarias 38,25 4792 53,09
Anda!uaa 86 671.846 1,08 84,24 7812 Cantabria 2951 33,28 4971
Aragon 6 10849 047 546 11808 Castilla y Leon 32,06 3371 35,79
Asturias (Principado de) 9 92.879 0,84 86,25 10.320 Castilla-La Mancha 28.84 3383 34,53
Balea(s (lles) 6 45,555 0,60 45,51 7593 Catalufia 4284 44,06 4213
Canarias 1 M0 0% 067 742 Comunidad Valenciana 33,98 37,66 41,10
Cantgbrla , 8 55.888 141 98,38 6.986 Extremadura 35,50 38.95 36,63
Cast!lla y Leon 19 140112 0,75 55,53 7.374 Galicia 2915 3784 38,41
Castllle}-La Mancha 12 71.324 0,62 36,91 5.944 Madrid 3101 38,24 40,40
Cataluqa . 54 363.367 0,76 50,93 6.729 Murcia 30,42 33,55 35,84
Comunidad Valenciana 36 310.676 0,75 64,63 8.630 Navarra 31,74 32.84 3912
Extremadura 7 50.535 0,64 46,52 7219

Pais Vasco 28,35 35,88 37,56
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Ocupados en el comercio minorista por cada 1.000 habitantes

Comunidades auténomas 1996 2000 2005
La Rioja 37,26 33,59 39,51
Ceuta y Melilla 47,63 50,86 41,10
Total 33,79 38,27 40,67

Fuente: Datos del INE.

3.6. Conclusiones.

A modo de conclusién, a continuacién se resumen
los principales cambios producidos en los formatos co-
merciales analizados entre los afios 2003 y 2006.

Grandes establecimientos de caracter colectivo:

Actualmente hay en Andalucia 75 Centros Comer-
ciales detallistas en servicio con una superficie de venta
total de 1.005.828 m?, lo que representa un aumento de
447907 m? (incremento del 80%) de superficie de venta
respecto al 2003.

Las zonas donde la oferta ha sufrido un aumento
significativo han sido Sevilla, Costa del Sol y Méalaga.

Respecto al formato Centro Comercial de Fabrican-
tes, actualmente hay en Andalucia 5 establecimientos
con una superficie de venta total de 685.379 m?, lo que
representa un aumento de 653.489 m2,

Grandes establecimientos de caracter individual (hi-
permercados, supermercados y grandes almacenes):

Por lo que respecta al formato Hipermercado, hay 85
establecimientos en servicio con una superficie de venta
total de 667.046 m?, lo que representa un aumento de
189.209 m? respecto al 2003 (incremento del 40%).

Las zonas de mayor crecimiento de oferta del formato hi-
permercado han sido Costa del Sol, Sevilla, Granada y Huelva.

En el formato Supermercado, hay 120 estableci-
mientos considerados como grandes establecimientos
comerciales con una superficie de venta de 207.614 m2,
lo que representa un aumento 131.219 m2 respecto al
2003 (incremento del 172%).

Del formato Gran Almacén, hay 22 establecimientos
con una superficie de venta total de 267.432 m2, lo que
representa un aumento de 72.513 m2 respecto al 2003
(incremento del 37,2%).

Grandes establecimientos especializados no ali-
mentarios:

Bricolaje:

Por lo que respecta a los grandes establecimientos
especializados de bricolaje, hay 26 establecimientos con
una superficie de venta total de 129.981 m2, lo que re-
presenta un aumento de 93.708 m? respecto al 2003
(incremento del 258%).

Las zonas donde se han implantado nuevos gran-
des establecimientos especializados de bricolaje han
sido Sevilla, Costa del Sol, Bahia de Cadiz-Jerez, Méalaga,
Granada, Huelva, Sierra Norte Sevilla, Costa Trafalgar,
Poniente Almeriense, Cordoba y Subbético.

Deporte:

En el caso de los grandes establecimientos espe-
cializados de deporte, hay 11 establecimientos con una
superficie de venta total de 33.493 m?, lo que represen-
ta un aumento de 21.890 m? correspondiente a un es-
tablecimiento nuevo implantado en la zona de Granada
(incremento del 188%).

Equipamiento del Hogar:

En sector de Equipamiento del Hogar, hay 77 es-
tablecimientos con una superficie de venta total de
338.764 m?, lo que representa un aumento de 95.475
m? respecto al 2003 (incremento del 39,2%).

Las zonas donde se han implantado nuevos estableci-
mientos del sector de equipamiento del hogar han sido Grana-
da, Sevilla, Mélaga, Bahia de Cadiz-Jerez, Levante Aimeriense,
Costa del Sol, Noroeste de Jaén, Subbético y Los Montes.

Juguete:

En el sector Juguete, hay 7 establecimientos con
una superficie de venta total de 18.026 m?, lo que repre-
senta un aumento de 4.467 m? respecto al 2003 (incre-
mento del 33%).

Las zonas donde se han implantado nuevos estable-
cimientos han sido Granada y Bahia de Cadiz- Jerez.

Equipamiento de la Persona:

En el sector de Equipamiento de la Persona, hay
7 establecimientos con una superficie de venta total a
27.856 m?, lo que representa un aumento de 13.217 m?
respecto al 2003 (incremento del 90,29%).

Las zonas donde se han implantado nuevos estable-
cimientos han sido Granada y Costa del Sol.

Jardineria:

En el sector de la Jardineria, hay 20 establecimien-
tos con una superficie de venta de 157.020 m? , lo que
representa un aumento de 20.972 m? respecto al 2003
(incremento del 15,41%).

Automovil:

El sector del automovil se mantiene exactamente
igual que en el 2003 con 11 establecimientos con una
superficie de venta de 46.030 m2.

Evolucion del pequefio comercio:

Se constata un incremento del 9,8% en el ndmero
de establecimientos comerciales minoristas en Andalu-
cia entre los afios 1999 y 2004.

En los sectores no alimentarios, los mayores incre-
mentos se observan en equipamiento del hogar (40,6%).

4. Adecuacion del marco territorial de analisis.

4.1. Introduccion.

El Plan Andaluz de Orientacién Comercial, aproba-
do por Decreto 182/2003 de 24 de junio, con objeto
de orientar la dotacion de los grandes establecimientos
comerciales en Andalucia, abarca el periodo 2003-2007
contando con una vigencia de 4 afios. Es por ello que su
contenido debe someterse a revision en el afio 2007.

Para la consecuci6n de sus objetivos, el PAOC divide
el territorio andaluz en unidades basicas de andlisis. En
esta comarcalizacion se utilizd el Modelo Territorial de
Andalucia contenido en las Bases y estrategias del Plan
de Ordenacion del territorio de Andalucia (en adelante
POTA) de la Consejeria de Obras Publicas y Transportes
de la Junta de Andalucia (Decreto 103/1999, de 4 de
mayo. BOJA nim. 96, de 19 de agosto).

Este modelo territorial propuesto para Andalucia
establecia 3 tipos de zonas: 9 Centros Regionales; 26
Redes de Ciudades Medias y 17 Estructuras de Asenta-
mientos Rurales.

Actualmente, se ha aprobado el Decreto 206/2006,
de 28 de noviembre, por el que se adapta el Plan de Orde-
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nacion del Territorio de Andalucia a las Resoluciones apro-
badas por el Parlamento de Andalucia en sesion celebrada
los dias 25y 26 de octubre de 2006 y se acuerda su publi-
cacion (BOJA nim. 250, de 29 de diciembre de 2006).

En la memoria de ordenacion del POTA, Capitulo 2, Titu-
lo IV, se establecen 3 tipos de unidades territoriales, al igual
que en el documento de Bases y Estrategias (aunque con
alguna variaciéon en la nomenclatura): centros regionales,
unidades territoriales basadas en redes de ciudades medias
y unidades territoriales organizadas por centros rurales.

Comparando ambas zonificaciones observamos que el
POTA ha optado por unidades territoriales mas extensas en
las dos tipologias de jerarquia inferior. Encontramos 19 uni-
dades territoriales basadas en redes de ciudades medias,
6 organizadas por centros rurales y 9 centros regionales.

El PAOC 2007-2010 utiliza (en coherencia con las
determinaciones contenidas en el POTA como ya ha sido
mencionado) la comarcalizacién del Modelo Territorial
propuesto en el Plan de Ordenacion del Territorio de An-
dalucia, como base para los analisis, diagnosticos y pro-
puestas en la consecucion de sus objetivos.

Se ha comprobado que esta zonificacion responde a
la realidad del area de influencia de los grandes estable-
cimientos comerciales con predominio de alimentacion.

Y en cambio, es oportuno adecuar el area de influencia de
los grandes establecimientos comerciales de base no alimen-
tarfa, ya que éstos en general presentan isbcronas superiores.

En consecuencia:

- Se mantienen las 34 zonas comerciales en forma-
tos de base alimentaria.

- Se agregan las 34 zonas comerciales en 9 zonas
con el objetivo de adecuarlas a las areas de influencia de
los formatos comerciales no alimentarios.

4.2. Zonificacion para formatos comerciales alimentarios.
La figura 4.1. muestra el mapa con la zonificacion para
los formatos comerciales de base alimentaria (34 zonas)

Figura 4.1: Zonificacion para formatos comerciales alimentarios.

Fuente: Elaboracion propia de la Consejeria de Turismo, Comercio y
Deporte a partir del Modelo Territorial de Andalucia contenido en las
Bases y Estrategias del Plan de Ordenacion del Territorio.

Asimismo, en las siguientes tablas se muestran las
34 zonas clasificadas en:

- Unidades de los Centros Regionales.

- Unidades Territoriales basadas en Redes de Ciu-
dades Medias.

- Unidades Territoriales organizadas por Centros Rurales.

Poblacion
(Padron 2006)

Centros Regionales
CENTRO REGIONAL DE ALMERIA

CENTRO REGIONAL BAHIA DE CADIZ-JEREZ

Poblacion Poblacion

Centros Regionales Padrén %

CENTRO REGIONAL DE CORDOEA 353674 8.0%
CENTRO REGIONAL DE GRANADA 497.093 1,3%
CENTRO REGIONAL DE HUELVA 228195 52%
CENTRO REGlONALDEJm 201 444 4 6%
CENTRO REGIONAL DE MALAGA: 822417 186%
CENTRO REGIONAL DE SEVILLA 1200030 27.2%
ITOTAL CENTROS REGIONALES 4412702 100,0%
U.T Redes de Ciudades Medias
ARAFE-CONDADO-MARISMAS 141318

ALTIPLANICIES ORIENTALES 142542 45%
[BAI0 GUADALQUMR 141.032 45%
CAMPINA Y SIERRA SUR DE SEVILLA 303718 9.7%
ICAMPINA Y SUBBETICO DE CORDOBA Y JAEN 313.184 10.0%
CENTRO NORTE DE JAEN 274893 B8.7%
COSTADELSOL 331415 105%
COSTANOROESTE DE CADIZ 115642 37%
COSTAOCCIDENTAL DE HUELVA 81663 26%
COSTATROPICAL 119585 38%
DEPRESIONES DE ANTEQUERA Y GRANADA 193411 6.1%
LA JANDA 84417 2%
LEVANTE ALMERIENSE 77.752 25%
MONTORO 30053 13%
[PONIENTE ALMERIENSE 218426 65%
SERRANIAS DE CADIZ Y RONDA 199537 63%
Imﬂﬁﬁeminomzb RA 72316 23%
(VEGA DEL GUADALQUIVIR 144,388 46%
\VELEZ-MALAGA. Y AXARQUIA 149,828 48%
ITOTAL U.T.REDES CIUDADES MEDIAS 3.145320 100,0%

U.T Centros Rurales

PUJARRAS-SIERRA NEVADA
DEVALO Y MINAS

CAZORLA, SEGURA, LAS VILLAS Y MAGINA,

Fuente: Padrén 2006 (1-01-06). INE.

4.3. Zonificacién para formatos comerciales no ali-
mentarios

La nueva zonificacion agregada que se propone res-
ponde a los siguientes principios:

- Adecuar comercialmente el territorio en productos
no cotidianos.

- Permitir la evaluacion del impacto comercial de nue-
vas propuestas de implantacion de grandes establecimien-
tos especializados en subsectores no alimentarios con una
menor frecuencia de compra y por tanto con areas de in-
fluencia que en muchos casos superan el &mbito geogréfi-
co de la zona definida en el POTA (34 zonas).

La Figura 4.2. muestra el mapa con la zonificacion
agregada para subsectores no alimentarios:

Figura 4.2: Zonificacién para formatos comerciales no alimentarios.
Fuente: Elaboracion propia de la Consejeria de Turismo, Comercio
y Deporte a partir del Modelo Territorial de Andalucia contenido
en las Bases y Estrategias del Plan de Ordenacion del Territorio.
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Asimismo se muestran las tablas de las 9 zonas agregadas configuradas a partir de las 34 zonas:

Hueha

Poblacén (%) Zonas ; Pablacién (%)
Sierra de Aracena 39.541 9,7% Costa Noroeste de Cadiz 115.642 11,4%
Andévalo y Minas 56.294 13,9% Sermanias de Cadie y Ronda 199 537 19,6%
Centro Regional de HueNa 228.195 562%| |“eniroRegonalBahia de 617.468 60,7%
Cédiz-Jerez
Costa Ccadental de
Huela 81.863 20,2%)| La Janda 84.417 8,3%

Zonas E TERE Poblacion (%)

Sierra Norte de Seviia 33.890 Costa del Sol 331.415 22,1%
Vega del Guadalquivir 144388 Dapresorniesda Anaquany 193.411 12,9%

Granada
Centro Regional de Sevila 1.200.030 61,1% Centro Regional de Malaga 822.417 54 9%
Alarare-Condado? 141.318 72%| |VeékzMalaga y Axarquia 149,828 10,0%
Marsmas
Bajo Guadalquwr 141,082 f2n TomlMalaga  t4eTOTt 1000%
Campifia y Sierra Sur de
Sevila 303.718 15,5%

Paoblacién (%)

Centro Norte de Jaén 274.893

Cazora, Segura, Las Vilas
y Magina 142.075 23,0%
Centro Regional de Jaén 201.444

Fuente; Padrén 2006 (1-01-06). INE.

5. Introduccién al concepto de balance comercial
por sector.

La estimacion de la oferta y demanda comercial en tér-
minos monetarios, permite obtener el balance comercial.

Para calcular dicho balance comercial se ha utiliza-
do como indicador la desviacion porcentual de la oferta
respecto de la demanda comercial. Es decir:

Oferta — Demanda
( ) X 100
Demanda

A" | diat

v cs GuaCMoLoe 82,697 10,5%|  |Atipanices Orentales 142,542 17,3%
Pedroches
Montoro 40.053 51%| |Centro Regional de Granada 497.093 60,4%
Centro Regional de ; =
Cordoba 353674 44 8% Alpujamas-Siema Nevada 63.153 7.7%
Campina y Subbético de .
Cindabe y Jebn 313.184 39.7%| |Costa Tropical 119.585 14,5%

Pablacion (%)

Sureste Arido-Almanzora 11,9%
Levante Almenense 77.752 12,8%
Centro Regional de Almerfa 238.664 39,3%
Poniente Almenense 218.426 36,0%

La evaluacién del balance entre oferta y demanda
comercial se realiza en los siguientes casos:

- Alimentacion.
- Subsectores no alimentarios:

Equipamiento de la persona.
Equipamiento del hogar-mueble.
Equipamiento del hogar-electrodoméstico.
Bricolaje.

Deporte y juguete.
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Jardineria.

Ocio y cultura

Vehiculos y carburantes.
Resto no alimentacion.

La oferta se ha estimado a 31 de diciembre de 2006
en euros/afio.

La demanda, en cambio, se ha proyectado a 31 de
diciembre del afio en curso (en este caso 31.12.2007)
con objeto de determinar el crecimiento de la oferta en
gran formato en el periodo de planificacion.

La siguiente figura pretende visualizar lo comentado
anteriormente:

Figura 5.1: Concepto de balance comercial por sector

|I |
L P
01/01/0 v 31/12/0

Planifican

(*) La oferta tiene en cuenta las nuevas licencias comerciales
concedidas por la Direccién General de Comercio de la Jun-
ta de Andalucia a 31.12.06.

6. Metodologia de estimacién de la oferta comercial
por sector.

6.1. Objetivo, variables y fuentes de informacion.

El objetivo es estimar en términos monetarios (M
euros/afo) la oferta comercial existente en los muni-
cipios y las zonas comerciales de la Comunidad Auto-
noma de Andalucia a 31.12.06 en los siguientes sec-
tores:

- Alimentacion
- Subsectores no alimentarios

Equipamiento de la persona

Equipamiento del hogar - muebles
Equipamiento del hogar - electrodomésticos
Bricolaje

Deporte y juguete

Jardineria

Ocio y cultura

Vehiculos y carburantes

Resto no alimentacion

_ Para estimar la oferta comercial en términos mone-
tarios se utilizan las siguientes variables:

- Superficie de venta (m?)

- Facturacién por metro cuadrado (euros/m?)

- Distribucion de la facturacién por sectores comer-
ciales (%)

Y las fuentes de informacion utilizadas son las que
se muestran a continuacion:

- Superficie de venta:

La estimacion de la superficie de venta de los esta-
blecimientos que no son considerados grandes estable-
cimientos comerciales se ha obtenido a partir del calculo
de la superficie de venta media segin codigo CNAE en
Andalucia. Fuente: Instituto Estadistico de Andalucia.

Censo de Grandes Establecimientos Comerciales de
Andalucia. Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte
de la Junta de Andalucia.

- Facturacion por metro cuadrado:

Actualizacién de la facturaciéon por metro cuadrado
estimada en el PAOC 2003 - 2007 a partir de la evolu-
cion del IPC en Andalucia. En todo caso, se trata de fac-
turaciones medias particularizadas a nivel de Andalucia.

El PAOC 2003-2007 establecid las facturaciones por
metro cuadrado de los Grandes Establecimientos Comer-
ciales a partir de memorias de empresas y de publicacio-
nes y revistas especializadas (medias nacionales).

Asimismo, el PAOC 2003-2007 también establecié
las facturaciones de los establecimientos comerciales no
considerados grandes establecimientos comerciales a
partir de las siguientes fuentes de informacion:

Ministerio de Industria, Turismo y Comercio.

Encuesta al Por Menor, datos de Andalucia. (INE).

Informacion de Direcciones Generales de Comercio
de diferentes Comunidades Autdnomas.

- Distribucion de la facturacién por sectores comer-
ciales (%)

Elaboracion propia a partir del andlisis de la super-
ficie de venta de establecimientos comerciales de dicho
formato (medias a nivel nacional).

6.2 Establecimientos comerciales considerados.

Para estimar la oferta comercial del sector de la ali-
mentacion se han considerado los establecimientos comer-
ciales que pertenecen a los siguientes grupos del CNAE:

Grupos CHNAE:
Comercio al por menor en o
establecimientos no II no especializados
especializados =52.111: Hipermercados
(CNAE 521)

=52.11: Comercio al por menor, con predominio de alimentos, bebi das y tabaco en establecimientos

#:52.112; Supermercados (entre 2.499 y 400 ms)
=52.113: Superservicios (entre 399 y 120 m32
=52.114: Autoservicios (entre 119y 40 m2)

=52 115: Otros establecimientos no especializados

#52.12: Comercio al por menor de otros productos en establecimie ntos no especializados
=52.121: Grandes almacenes

=52.122: Otro comercio al por menor en establecimientos no espec ializados




Sevilla, 31 de julio 2007

BOJA nim. 150

Pagina nim. 135

Comercio al por menor de

alimentos, bebidas y
tabaco en establecimientos |l

especializados
(CNAE 522)

Grupos CNAE:

= 52.210: Comercio al por menor de frutas y verduras

7 52.220: Comercio al por menor de carne y productos cérnicos

= 52.230: Comercio al por mencr de pescados y mariscos

= 52.240: Comercio al por mencr de pan y productos de panaderia, confiteria y pasteleria
£ 52.250: Comercio al por mener de bebidas

= 52.271: Comercio al por menor de productos lacteos

# 52.772: Otro comercio al por menor en establecimientos especial izados en alimentacién

Para estimar la oferta comercial en los subsectores no alimentarios se han considerado los siguientes grupos del

CNAE:

Grupos CNAE:

Equipamiento de la
persona I

#52.410: Comercio al por menor de textiles
# 52.420: Comercio al por menor de prendas de vestir

= 52.430: Comercio al por menor de calzado y articulos de cuero

Grupos CNAE;

Equipamiento del hogar - ||-
muebles

hogar

# 52.440: Comercio al por menor de muebles; aparatos de iluminaci 6n y ofros articulos para el

Equipamiento del hogar - |I Grupos CNAE:
et gl e # 52.450: Comercio al por menor de electrodomésticos, aparatos de radio, television y sonido

Grupos CNAE:

Bricolaje | || -

saneamiento

suelos

« 52.461: Comercio al por menor de ferreteria y vidrio plano
= 52.462: Comercio al por menor de materiales de bricolaje

# 52 463: Comercio al por menor de materiales de construccion, pi nturas y barnices y material de

« 52.484: Comercio al por menor de articulos de drogueria, papele s pintados y revestimientos de

| Deporte y juguete

| |I- Grupos CNAE:
« 52.483: Comercio al por menor de juguetes y articulos de deport e

| Jardineria

| |I- Grupos CNAE:
« 52 .485: Comercio al por menor de semillas, flores, plantas y an imales de compafia

| Ocio y cultura

6.3. Facturaciones por metro cuadrado.

A continuacion se presentan las facturaciones por
metro cuadrado que se han utilizado para estimar la esti-
macion de la oferta correspondiente a grandes estableci-
mientos comerciales (4).

4 Se ha utilizado una medida de las facturaciones de cada
formato comercial en Andalucia (a 1.1.07).

|| Grupos CNAE:
| - = 52.470: Comercio al por menor de libros, periddicos y papeleria
& 52.481: Comercio al por menor de optica, fotografia y precision

Tabla 6.1: Facturaciones por metro cuadrado correspondientes a
grandes establecimientos comerciales.

Facturacion

Formato comercial (euros/mP-aiio) a 11,07

Grandes establecimientos de carécter colectivo
Centros comerciales detallistas (locales de galeria comercial) 1405

Centros comerciales de fabricantes (establecimientos de venta

de restos de fabrica) 1.405
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Facturacion

Formato comercial (euros/mP-afio) a 1.1.07

Facturacion

Tipo de establecimiento (euros/mP-afio) a 1.1.07

Grandes establecimientos de caracter individual

Hipermercados 6.974
Supermercados (establecimientos de descuento incluidos) 5.364
Grandes almacenes 7.832
GSE Equipamiento Hogar - Muebles 901

GSE Equipamiento Hogar - Electrodom. 1.690
GSE Equipamiento Hogar Muebles + Electrodo. 1535
GSE Articulos de bricolaje 1.609
GSE Deporte y juguete 2.253
GSE Jardinerfa 290

GSE Ocio y Cultura 2.253
GSE Vehiculos y Carburantes 3.755

Fuente; Elaboracion propia de la Consejeria de Turismo, Comer-
cio y Deporte de la Junta de Andalucia.

A continuacion se presentan las facturaciones por
metro cuadrado que se han considerado para estimar la
oferta comercial de aquellos establecimientos comercia-
les que no incurren en gran establecimiento comercial:

Tabla 6.2: Facturaciones por metro cuadrado correspondientes a
aquellos establecimientos comerciales que no incurren en gran
establecimiento comercial

. - Facturacion
Tipo de establecimiento (euros/mP-afio) a 1.1.07
Supermercados 5.364
Superservicios 4.291

Autoservicios 3.755
Otros establecimientos no especializados 1.502
Pequefio comercio tradicional alimentario 3.787
Pequefio comercio bebidas 3.755
Pequefio comercio tabaco 13.304
Pequefio comercio productos farmaceuticos , articulos médicos,

belleza e higiene 2484
Perfumerfa y cosmética 1797
Pequefio comercio Equipamiento de la persona 1502
Pequefio comercio electrodoméstico 966
Pequefio comercio mueble 676
Pequefio comercio bricolaje 1.046
Pequefio comercio jardineria 274
Pequefio comercio deporte y juguete 1.287
Pequefio comercio cultura, ocio y otros 1.309

Fuente: Elaboracion propia de la Consejeria de Turismo, Comer-
cio y Deporte de la Junta de Andalucia.

6.4. Distribucion de la facturacion por sectores co-
merciales.

En la siguiente tabla se presenta la distribucion de la
facturacion de los diferentes formatos comerciales entre
los diferentes subsectores comerciales:

Tabla 6.3: Distribucion de la facturacion de los diferentes formatos comerciales.

TIEHbuchn e laciuracen
Formatos comerciaes " " EqHogar- | EqHogar- | Depotey | Ocoy | Vehicuosy
Almentacion | NoAlmertacion | EqPersona Mushies Ekctrod Bricokje Jardinera ugete alra Caturates Resto
GEC Conpredominiode Almenlaciin 75% 2% % 1% 4% 1% % 0% % % 12%
Grandes Almacenes 15% B5% 50% 4% 1% 3% 1% % i 3 2%)
Galeriacomercial % 100% 50% 5% 2% 3% 1% 5% % % %
GSE Equpamiento persona c} 1@ WTE: i 03 DIEG 0} @ 0} DZ& %]
GSE Eqipamienb Hogar - Musbes % 100% % 9% T 0% % 0% 0% 0% 0%
[GSE Equpament Hogar - Eecoom. % 100% (] i 0% % 0% [] W% [ 0%
[GSE Equpamient Hogar Muebies + Electiodo. (D] 100% (] 4% 50% % [ % 0% T %
[GSE ATubs Gebridae [ 0% % % [ 4% 1% Th 0% % %)
(GSE Deporky jigiee % 0% [ % % i % 0% 3 T %)
(GSE Jardners ;1 0% [ % 171 11 0% % ;1 % T%|
[GSE Utioy Cukira i3 ) i T i U i) ! T 0 %]
GSE Vehiculos y Carburanies _Wa 100% 0% 0% ﬂza 0% 0_‘3: 0% 0_‘!: 100% E
Superservicios 95% 5% 0% 0% 0% 0% % 0% % 0% 5%
s ] ) I N N N A N I ) T
OFos estblecimienbs no especiaizados 0% 30% 0% 0% [ 0% U 0% T 0% i)
rF; que otradicional ali i 100% 0% L 0% 0% 0 % 0% % % 0%
Pequefio comerciobebidas 100% 0% [ 0% 0% 0% 0% 0% 3 0% 0%
Pequefio comerciotabaco 0% 100% 0% 0% 0% 0% 0% 0% % 0% 0%
[Fequeno comercio producios Bmaceuices
aricubos médcos | beleza ehigene 5 105 s T g i N % kg % ™
mera y cosmea (E, 0% 3 % 1)3, 03, 93, 53 (E [Ix, T00% |
Equp delap % 100% 100% 0% % 0% % 0% 0% 0% 0%
BqUENG COMErcio elec ;1 TR [1; % TR % % T% e % T%
(TR T 1 ) O N N O N
Pequefio comercio bricokje ] 100% 0% 0% 0% 100% 0% 0% % 0% 0%
Pequed iojardineria % 100% 0% % 0% 0% 100% 0% % % 0%
kequefwcmercindapm‘byhg.lae % 100% i3 % ] 0% 7% T00% % % 0%|
Pequefio comercioculira | ocioy olros % 100% 0% 0% % 0% 0% 0% 100% % 0%

Fuente: Elaboracion propia de la Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte de la Junta de Andalucia

7. Metodologia de estimacion de la demanda comer-
cial por sector.

7.1. Objetivo, variables y fuentes de informacion.

El objetivo es estimar en términos monetarios
(euros/afio) la demanda comercial existente en los

municipios y las zonas comerciales de la Comunidad
Autonoma de Andalucia a 31.12.07 en los siguientes
sectores:

- Alimentacion.
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- Subsectores no alimentarios:

Equipamiento de la persona.

Equipamiento del hogar-muebles.
Equipamiento del hogar-electrodomésticos.
Bricolaje.

Deporte y juguete.

Jardineria.

Ocio y cultura.

Vehiculos y carburantes.

Resto no alimentacion.

Para estimar la demanda comercial en términos mo-
netarios se utilizan fundamentalmente dos variables:

- Poblacion (habitantes).
- Gasto per capita (euros/habitantes).

Asimismo también deben considerarse otras varia-
bles para ajustar dicha estimacion:

- Tipos de poblacién: residente (empadronada y no
empadronada) y poblacion estacional.

- Efecto «frontera» (en subsectores no alimentarios).

- Particularizacion del gasto per capita a nivel mu-
nicipal a partir del nivel de renta y de la distribucion del
gasto segln el tamafio de municipio.

Para ello deben se han utilizado las siguientes fuen-
tes de informacion:

- Poblacion residente empadronada. (Fuente: Padrén
2006 (1-01-06). INE).

- Poblacion residente no empadronada y pobla-
cion estacional: Estimada a partir de evolucién de vo-
[imenes mensuales de recogida de residuos solidos
urbanos (Fuentes: Ayuntamientos, mancomunidades y
CONSOrcios).

- Poblacion estacional alojada en hoteles y acampamen:-
tos: Estimada a partir de plazas de hoteles y acampamentos
y su grado de ocupacién anual (Fuentes: SIMA y SAETA).

- Gasto per capita: Encuesta Continua de Presupues-
tos Familiares. INE

- Nivel de Renta. (Fuente: Agencia Estatal de Admi-
nistracion Tributaria)

- Distribucién del gasto segin tamafio de municipio.
(Fuente: IEA).

7.2. Estimacion de la poblacién.

En la actualizacion de la poblacién de los municipios
andaluces se han tenido en cuenta los siguientes tipos
de poblacién:

- Poblacion residente empadronada

- Poblacion residente no empadronada

- Poblacion estacional de 2.2 residencia y alojada en
apartamentos

- Poblacion estacional turistica alojada en hoteles y
campings

A diferencia del PAOC 2003-2007 se ha analizado el fe-
némeno de la poblacién residente no empadronada, que en
el caso de algunos de los municipios del litoral andaluz, tiene
un peso significativo en el conjunto su poblacion residente.

La poblacién residente de un municipio estd compuesta
por la poblacion residente empadronada y la poblacion resi-
dente no empadronada. Por lo tanto la poblacion total seré:

Poblacion Paoblacion Boblacion
Poblacién Total = residente  + residente no  + tacional
empadronada empadronada estaciona

A continuacién se muestran dos ejemplos que pre-
tenden representar la evolucién de la poblacién a lo largo
de un afio en un municipio con poblacion residente no
empadronada (Municipio A) y en un municipio sin pobla-
cién residente no empadronada (Municipio B).

Figura 7.1: Dos ejemplos graficos que pretenden representar la evolucion de la poblacion a lo largo del afio.

N Curva de estacionalidad
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con poca estacionalidad

(Il) Residente no empadronada

(a partir de RSU / hab.)

(I) Residente empadronada (INE)
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A continuacién se muestra la metodologia que se emplea para estimar la poblacién residente no empadronada:

Figura 7.2: Metodologia de estimacion de la poblacién residente no empadronada.

T

Media generacién diaria de RSU en N

meses de febrero y noviembre {  Kgidia)

——
/@)Iaci:’)n residente total en el\
municipio (residente empadronada +

residente no empadronada)

Poblacion residente no empadronada

Produccion diaria de RSU por habitante
(media andaluza) /

en el municipio (incluye turistas en
hotelesy campings enfebreroy

el municipio

v Poblacion residente empadronada ?

noviembre)

Se dividen

N B S
i B

Se restan

Se muestra a continuacion un grafico donde se re-
presenta el comportamiento demografico de un munici-
pio con poblacién residente no empadronada a lo largo
de un afo:

Figura 7.3: Comportamiento de un municipio con poblacion resi-
dente no empadronada.
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Como se observa, los meses de febrero y noviem-
bre son aquellos en los que la poblacién presente en el
municipio coincide con la residente (incluye parte de los
turistas alojados en hoteles y campings).

Por tanto estos meses se convierten en los me-
ses «centinela» en los que se determina si un muni-
cipio posee poblacién residente no empadronada o si
por el contrario, su poblacién residente es la empa-
dronada.

La siguiente ecuacion permite calcular la poblacién
residente total (residente empadronada + residente no
empadronada) de un municipio:

30 dias

RSU feb. + RSU nov.
Produccién RSU  diano
Poblacion residente = per capita

Existird poblacién residente no empadronada si se
cumple:

oo
Poblacidn residente” > 1,05 Poblackin empadmnada . “Poblacion residente” = pa

blacién no umww

Por el contrario, no existira poblacion residente no
empadronada si se cumple:

| 5i “Poblad 6n residente < 1,05 Poblad 6n empadmonada . “Poblaci én residents * = Poblacién empadmonada

En el conjunto de Andalucia, la poblacién resi-
dente no empadronada representa el 8% de la po-
blacién residente total de Andalucia (poblacion resi-
dente empadronada + poblacién residente no empa-
dronada).

Una vez estimada la poblacion residente, se es-
tima la poblacién estacional a partir de la siguiente
ecuacion:

Poblacion ZRSU1p meses  RSUint + RSUMm2 Y poblacis 10
estacional = 10 2 X residente X
total RSU pging + RsU Min2

2
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En la estimacion de la poblacion estacional de un
municipio se utilizan las series mensuales de produc-
cion de residuos sélidos urbanos (RSU) a lo largo de
un afio

- Se corrige el mes de febrero afiadiéndole el equiva-
lente de produccién de 2 dias.

- Se toman los dos meses de menor produccion (que
normalmente corresponden a los meses de noviembre y
febrero) y se calcula el valor medio.

- Se realiza la media de los otros diez meses restantes.

Figura 7.4: Metodologia de estimacion del gasto per cépita.

- Se calcula el incremento de produccién entre los
meses con poblacién estacional y los meses con pobla-
cién Unicamente residente.

- Se multiplica esta variacion a la poblacién residen-
te y se normaliza al espacio temporal.

7.3. Estimacion del gasto per capita.

A continuacion se muestra la metodologia que se
emplea para estimar el gasto per cépita a nivel munici-
pal de la poblacion de primera y segunda residencia y de
los turistas alojados en apartamentos.

Gasto en alimentacion, bebidas y

,'ﬂ tabaco Andalucia (1/1/07)

Datos de gasto per capita (2005) :
Andalucia por grandes grupos de

gasto COICOP

Datos de gasto per capita (2004)
Espaia desglosado a 4 digitos de la

Gasto en alimentacion y bebidas
Andalucia (1/1/07)

Gasto en tabaco Andalucia (1/1/07)

“ Restode gastos Andalucia (1/1/07)

Datos de gasto per capita (2004)
Espana desglosado a 4 digitos de la

COICOP

Los datos del gasto per capita se han actualizado a
1.1.2007 a partir de los datos publicados por el Institu-
to Nacional de Estadistica en la Encuesta Continua de
Presupuestos Familiares y el incremento medio anual del

Codigo CNAE

Datos de gasto per capita (1/1/07)
Andalucia por subgrupos de gasto (segun
clasificacion COICOP a 4 digitos) en
grupos no alimentarios

gasto per capita en Andalucia en el periodo 2000-2005.

Las correspondencias existentes entre los sectores
comerciales considerados en la oferta (agrupados segln
CNAE) y sus grupos de gasto son:

Grupos Encuesta Continua

de Presupuestos Familiares

& 521: Comercio al por meneor en establecimientos
no especializados

Alimentacion y

bebidas = 522: Comercio al por menor de alimentos, bebidas

y tabaco (excepto 52.260 Comercio al por menor de
productos de tabaco)

& Grupo 01: Alimentos y bebidas no alcohdlicas

# Grupo 02: Bebidas alcohdlicas y tabaco (excepto
0221 Tabaco)

# 52.41: Comercio al por menor de textiles

Equipamiento de la & 52.42: Comercio al por menor de prendas de vestir
persona # 52.43: Comercio al por menor de calzado y

articulos de cuero

#0311: Telas
# 0312 Prendas de vestir (90%)
#: 0313: Otros articulos y accesorios de vestir

#: 0321: Zapatos y otro tipo de calzado (90%)

2 52.44: Comercio al por menor de muebles;
aparatos de iluminacién y otros articulos para el

hogar

Equipamiento del
hogar - muebles

# 0511: Muebles y articulos de amueblamiento
2 0512: Alfommbras u otros revestimientos de suelos
2 0521: Articulos textiles para el hogar

= 0541; Cristaleria, vajilla, cuberteria, etc.
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Equipamiento del
hogar -
electrodomésticos

52 45: Comercio al por menor de
electrodomeésticos, aparatos de
radio, television y sonido

= 0531: Grandes electrodomésticos, eléctricos no
& 0532; Pequenos aparatos electrodomésticos
= 0812 Equipos de telefono y fax

2 0911: Aparatos receptores, registradores y reproductores de
sonido y de imagen

& 0913; Material de tratamiento de la informacion
# 0914 Soporte para el registro de la imagen y sonido

& 1212 Aparatos, articulos y productos para los cuidados
personales (50%)

Bricolaje

|

#52.46: Comercio al por menor de
ferreteria, pinturas, vidrios, materiales
de bricolaje y materiales de
construccion y de saneamiento

4 0431 Materiales para mantenimiento y reparacion corrientes
de vivienda cuando realiza la reparacion del propio hogar

& 0433 Materiales para inversion (grandes reformas vivienda)
& 0435 Materiales para consumo intermedio vivienda
.« 0551: Grandes herramientas eléctricas y sus reparaciones

# 0552: Pequefas herramientas y accesorios diversos y sus
reparaciones

« 0561: Articulos no duraderos para el hogar (50%)
« 0921: Otros bienes duraderos para el ocio y la cultura

& 0954: Materiales de papeleria y pintura (50%)

#52 483: Comercio al por menor de
juguetes y articulos de deporte

Deporte y juguete | |I-

2 0312: Prendas de vestir (10%)
# 0321: Zapatos y otro tipo de calzado (10%)
2 0713: Bicicletas

& 0931: Juegos, juguetes y hobbies; equipo para deporte y
entretenimiento al aire libre

| Jardineria

|

2 52.485; Comercio al por menor de
semillas, flores, plantas y animales de
compania

& 0932; Jardineria y flores

2 0933; Animales domesticos

#52.470; Comercio al por mener de
libros, periodicos y papeleria

# 0912 Equipo fotografico y cinematografico; instrumentos
apticos

| Ocio y cultura | |I#

La tabla 7.1 resume el gasto anual medio por perso-
na de Andalucia por subgrupos de gasto actualizado a 1

de enero de 2007:

Tabla 7.1: Gasto per capita por grupos de gasto en Andalucia.

Grupo

Gasto per capita Porcentaje respecto

(euros)-1/1/07 gasto total
Alimentacion y bebidas 1.575,2 19,6%
Equipamiento de la persona 511,4 6,4%
Equipamiento del hogar-muebles 147,0 1,8%
Equipamiento del hogar-electrodomésticos 55,5 1,9%
Articulos de bricolaje 149,7 1,9%
Deporte y juguete 90,2 1,1%
Jardineria 254 0,3%
Ocio y cultura 99,8 1,2%
Resto gastos comercializables 376,4 4,7%

# 0951: Libros
# 0952: Prensa

Gasto per capita Porcentaje respecto

Grupo (euros)-1/1/07 gasto total
Resto de gastos 4.890,4 61,1%
Gasto per cépita total 8.021 100,0%

Fuente: Elaboracion propia de la Consejeria de Turismo, Comer-
cio y Deporte de la Junta de Andalucia a partir de datos de la
Encuesta Continua de Presupuestos Familiares (INE) proyectados
a 1 de enero de 2007.

Se ha llevado a cabo una particularizacién del gasto
per cépita a nivel municipal a partir de:

- Renta familiar disponible per cépita
- Tamafio de municipio

A continuacién se muestra la metodologia seguida
para particularizar la demanda comercial segln la renta
familiar disponible per capita:
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Figura 7.5: Metodologia de estimacion del gasto per capita a nivel municipal segln la renta familiar disponible per per.

Rentas Netas Declaradas
Fuente: Agencia Estatal de
Administracion Tributaria

Porcentaje de rentas declaradas a
nivel provincial. Fuente: Agencia
Estatal de Administracion Tributaria

R ———

Estimacion Renta Familiar Disponibl
a nivel municipal

Tl Paoblacién (Padrén)

v

Estimacion Renta Familiar Disponiblei
per capita

:

Renta Familiar Disponiblger capita
media Andalucia

. 2

Coeficientes de ponderacién a nivel
municipal

&

Gasto per capita particularizado por
municipio

Se ha llevado a cabo también una particularizacion
de la demanda a nivel municipal segin tamafio de muni-

Tabla 7.2: Distribucion del gasto per capita seglin tamafio del municipio.

Gruposde gasto

cipio. Esta particularizacion se ha llevado a cabo tenien-
do en cuenta las siguientes distribuciones del gasto:

pae s 1592% 1867% 2141% 18.94% 2193% 19.42%
alcohdlicas

G rupo,(.IZ: Bebidas alcoholicas, tabaco 256% 217% 227% 3,00% 203% 257%
ynarcdticos

Grupo 03: Arficulos de vestir y calzado 7,63% 6,58% 6,33% 7,7% 704% 7.93%
Gripa 0 Vivlence.agus. cleeticizen, 3330% 77% 26,85% 26,01% 27.38% 26.24%
gas yotros combustibles

Grupo 05: Mobiliario, equipamiento del

hogar y gastes corrientes de 6,05% 2,66% 507% 4.52% 492% 542%
conservacion de lavivienda

Grupo 06: Salud 228% 2.75% 220% 218% 1,73% 211%
Grupo 07: Transportes 945% 13,45% 11,06% 1261% 13,74% 14,38%
Grupo 08: Comunicaciones 227% 258% 2.26% 2.30% 257% 204%
Grupo 09 Ocio, espectaculos y cuttura 567% 533% 524% 515% 437% 492%
Grupo 10: Ensefianza 1,07% 093% 0,89% 067% 1,12%
Grupo 11: Hoteles, cafés yrestaurantes 812% 891% 11,00% 10,97% 7.85% 827%
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Gruposde gasto

Grupo 12: Ofros bienes y servicios 5,68%

513%

538% 5,64% 487% 5568%

Total

100,00%

100,00%

100,00% 100,00% 100,00% 100,00%

Fuente: Instituto de Estadistica de Andalucia (2002)

Siendo los intervalos los siguientes:

TM1: Municipio capital de provincia.

TM2: Municipio no capital con mas de 100.000 ha-
bitantes.

TM3: Municipio no capital de 50.000 a 100.000 ha-
bitantes.

TM4: Municipio no capital de 20.000 a 50.000 ha-
bitantes.

TM5: Municipio de 10.000 a 20.000 habitantes.

TM6: Municipio con menos de 10.000 habitantes.

Tabla 7.4 Distribucion provincial (%). Afio 2004

~ Por otro lado, para el calculo de la demanda comer-
cial derivada de la poblacion turistica aloja en hoteles
y camping, se han considerado los siguientes datos de
gasto (véanse tablas 7.3y 7.4):
Tabla 7.3: Gasto diario del turista (Afio 2006) (euros/turista-dia)
Provincia Almerfa Cadiz Cérdoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla

Gasto (€/dia) 50,50 54,32 5325 6599 46,63 6731 4594 5917

Fuente: Sistema de Informacion Multiterritorial de Andalucia
(SIMA). IEA.

Gasto por concepto Almeria Cadiz Cérdoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Alojamiento 18,20 16,40 23,60 23,60 28,80 8,70 14,50 28,70
Restaurantes 46,00 43,00 46,30 46,30 45,60 50,90 49,20 45,80
Compras 14,90 24,10 13,60 13,60 12,90 25,30 21,00 8,20
Ocio 13,40 10,60 2,80 2,80 1,10 4,70 8,50 8,30
|Otros 7,50 5,90 13,70 13,70 11,80 10,40 6,80 9,00
Total 100 100 100 100 100 100 100 100
Gasto por concepto Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Compras alimenticias 7,50 10,60 4,50 4,50 9,30 12,20 10,80 1,70
Compras no alimenticias 7,40 13,50 9,10 9,10 3,60 12,40 10,20 6,50

Fuente: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte (SAETA) a partir de datos de ECTA. IEA

Finalmente, se ha realizado también una estimacion
de la demanda comercial de la poblacion derivada del
efecto frontera para de esta manera:

- Minimizar las fugas de gasto hacia otras Comunida-
des Autonomas y hacia Portugal.

- Incrementar la demanda comercial procedente de
otras Comunidades Auténomas y de Portugal.

Para ello:

- Se ha incrementado la demanda comercial en
aquellas zonas limitrofes del territorio andaluz.

- Metodologia: A la hora de realizar la estima-
cion de la poblacion efecto frontera se ha tenido en
cuenta la poblacion de aquellos municipios que se
encuentran a menos de veinte minutos de la zona
fronteriza andaluza. Para cada una de las nueve zo-
nas agregadas se ha determinado cuéles son los ejes
de acceso. Considerando para ello los principales
ejes de acceso.

- Aplicacion: Debido a que estos desplazamientos
son mayoritariamente generados por una demanda de
productos no alimentarios, Unicamente se dara aplica-
cién en los subsectores no alimentarios.

Figura 7.6: Zonas donde se ha estimado la demanda derivada del efecto frontera.

Aracena /
Andévalo Occidental

Costa Occidental
de Huelva

Bahia de Algeciras

Sierra Norte de Sevilla H Pozoblanco -Pe.ﬁarro}a | | Noroeste de Jaén |

@ i - T
B e

Condado Jaén/
Sierra de Segura

-| Levante Almeriense

Integracion exterior de Andalucia con el resto de la Peninsula Ibérica y Norte de Africa (Fuente: Bases y Estrategias del Plan de Ordenacion

del Territorio de Andalucia - Consejeria de Obras Publicas y Transportes)
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7.4. Proyeccion de la demanda a 31 de diciembre
del afio en curso.

La proyeccion de la demanda se realiza a partir de
dos variables: la evolucién de la poblacion empadronada
y la evolucion del gasto per cépita a precios constantes.

Para estimar dicha evolucion debe diferenciarse el sector
de la alimentacion del resto de subsectores no alimentarios.

En el caso de la alimentacidn, el incremento previsto
de la demanda entre el 1 de enero de 2007 y el 31 de
diciembre de 2007 es del 2,2% ya que:

- Se ha producido un incremento medio anual de la
poblacion empadronada andaluza del 0,98% entre los
afios 1996 y 2006 (Fuente: INE).

- Se ha producido un incremento medio anual en An-
dalucia del gasto per capita en alimentacion a precios
constantes del 1,2% entre los afios 1998 y 2005 (Fuen-
te: Elaboracion propia a partir de datos del INE).

En el caso de la no alimentacién, el incremento pre-
visto de la demanda entre el 1 de enero de 2007 y el 31
de diciembre de 2007 es del 7,2% ya que:

- Se ha producido un incremento medio anual de la
poblacion empadronada andaluza del 0,98% entre los
afos 1996 y 2006 (Fuente: INE).

- Se ha producido un incremento medio anual en An-
dalucia del gasto per cépita en subsectores no alimentarios
a precios constantes del 6,2% entre los afios 1998 y 2005
(Fuente: Elaboracion propia a partir de datos del INE).

El incremento previsto de la demanda entre el
1.1.2007 y el 31.12.2007 se corresponde con el deno-
minado indice de referencia que se aplica para definir los
intervalos en los balances comerciales.

Atendiendo a los balances comerciales por formato
y zonas establecidas en el Plan Andaluz de Orientacion
Comercial 2007-2010, se distinguiran cuatro supuestos,
diferenciando entre los formatos con predominio alimen-
tario y no alimentario.

Figura 7.7: Intervalos para Grandes Establecimientos Comerciales
con predominio de alimentacion.

[ O Mivel1: <=0%
O Mivel2:
v Limite inferior: a partir de 0%.

v Limite superior. Aplicando el indice de referencia a
3 afios (contados a partir del 31 de diciembre del afio
en cursa).

< 0 ivel 3

¥ Limite inferior: Aplicando el indice de referencia a
3 afios (contados a partir del 31 de diciembre del afio
h CUrso).

v Limite superior: El doble del indice de referencia a
3 afiog (contados a partir del 31 de diciembre del afio
en cursa).

O NMivel 4: A partir del doble del indice de referencia a
tres afins.

Figura 7.8: Intervalos para Grandes Establecimientos Comercia-
les no alimentarios.

(. O Mivel 1: <=0%
O Mivel 2:
¥ Limite inferior: a partir de 0%.

v Limite superiar: Aplicando el indice de referencia a
2 afios (contados a partir del 31 de diciembre delafia
8 curso).

< O NMivel 3:

v Limite inferior: Aplicando el indice de referencia a
2 afios (contados a partir del 31 de diciembre delafio
n curen).

v Limite superior: El doble del indice de referencia a
2 afios (contados a partir del 31 de diciembre delafio
n curso).

O Mivel 4: A partir del doble del indice de referencia a
dos afios.

Se aplica el indice de referencia a 3 afios para pro-
ductos alimenticios y 2 afios para productos no alimen-
ticios, dado que el caracter basico de la demanda de
productos cotidianos condiciona la frecuencia de compra
y la proximidad, por lo que se distribuyen en 34 zonas
frente a las 9 para productos cotidianos.

8. Introduccién al concepto de balance comercial
por formato.

El PAOC 2007-2010 establece balances comerciales
especificos por cada uno de los siguientes formatos co-
merciales:

- Gran establecimiento comercial con predominio de
alimentacion (hipermercados o supermercados).

- Galeria comercial.

- Gran almacén.

- Gran establecimiento comercial especializado en
equipamiento de la persona.

- Gran establecimiento comercial especializado en
equipamiento del hogar-muebles.

- Gran establecimiento comercial especializado en
equipamiento del hogar-electrodomésticos.

- Gran establecimiento comercial especializado en
bricolaje.

- Gran establecimiento comercial especializado en
deporte y juguete.

- Gran establecimiento comercial especializado en
jardineria.

- Gran establecimiento comercial especializado en
ocio y cultura.

- Gran establecimiento comercial especializado en
vehiculos y carburantes.

La distribucion de la facturacion de cada uno de los
formatos comerciales anteriores en los diferentes sub-
sectores comerciales se muestra a continuacion:

Tabla 8.1: Distribucion de la facturacion de los grandes establecimientos comerciales entre los diferentes subsectores comerciales.

Distribucion de la facturacion

Formatos comerciales

Alimentacion No Alimentacion  Eq. Persona Eq. Hogar g Hogar- Bricolaje Dgporte Jardineria Ocioy - Vehiculos y Resto
Muebles  Electrod. y jugete cultura  carburantes
CEC con predominio de alimentacion 75% 25% 3% 1% 4% 1% 2% 0% 2% 0% 12%
Gran Almacén / Galerfa Comercial 0% 100% 59% 5% 22% 3% 5% 1% 2% 0% 3%

CSE Equipamiento persona 0% 100% 100% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
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Distribucion de la facturacion

Formatos comerciales

Alimentacion No Alimentacion  Eq. Persona Eq. Hogar - Eq. Hogar- Bricolaje Dgporte Jardinerfa Ocioy - Vehiculos y Resto
Muebles  Electrod. jugete cultura carburantes
GSE Equipamiento Hogar - Muebles 0% 100% 0% 90% 0% 0% 0% 0% 10% 0% 0%
GSE Equipamiento Hogar - Electrodom. 0% 100% 0% 0% 70% 0% 0% 0% 30% 0% 0%
GSE Articulos de brigolaje 0% 100% 0% 34% 0% 48% 0% 18% 0% 0% 0%
GSE Deporte y jugete 0% 100% 0% 0% 0% 0% 100% 0% 0% 0% 0%
GSE Jardineria 0% 100% 0% 0% 0% 0% 0% 100% 0% 0% 0%
GSE Ocio y Cultura 0% 100% 0% 0% 30% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
GSE Vehiculos y carburantes 0% 100% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 70% 100% 0%

Fuente: Elaboracién propia de la Consejerfa de Turismo, Comercio y Deporte de la Junta de Andalucia

La metodologia de calculo del balance comercial por formato se muestra en la siguiente figura:

Figura 8.1: Metodologia de célculo del balance comercial por formato.

Formato GEC

Oferta comercial

por subsectores
comerciales

Distribucién facturacion por

@ subsectores comerciales @

emanda comercial (31/12/07)

= Alimentacion |
= Equipamiento de la persona (%)
= Muebles (%)

/ = Bricolaje (%)

= Jardineria (%)

= Deporte y juguete (%)
= Ocio y cultura (%)

= Resto (%)

= Total (100%)

Oferta comercial y
demanda comercial
por formato

comercial

por formato (%)
® ®

A continuacion se detalla la metodologia que permi-
te estimar el balance comercial por formato.

1. El balance comercial por formato se determina a
partir del formato de GEC.

2. Se considera la distribucion de la facturacién en-
tre los distintos sectores comerciales que componen la
oferta del GEC.

3. Asimismo se consideran los valores de la ofertay la
demanda comercial correspondientes a los distintos sec-
tores comerciales a los que se refiere el punto anterior.

4. A partir de los pasos 2 y 3 se obtienen los resul-
tados ponderados de oferta y demanda comercial para
cada uno de los formatos comerciales considerados.

5. Finalmente, se puede obtener el balance comer-
cial ponderado por formato expresado en términos por-
centuales.

9. Correspondencia entre formato comercial, balan-
ce comercial por formato y ambito de anélisis.

9.1. Introduccidn.

Las diferentes propuestas de grandes establecimien-
tos comerciales deberan analizarse teniendo en cuenta:

- EI &mbito de anélisis (34 zonas o0 9 zonas agre-
gadas). Esto dependera del area de influencia del gran
establecimiento comercial propuesto.

- El formato comercial en el que aplicar el balance
comercial.

9.2. Solicitudes de Proyectos de un solo formato comercial.

En los supuestos de solicitudes de proyectos cuya
oferta se corresponda con un solo formato comercial se
aplicara, para su evaluacion, el balance comercial espe-
cifico de dicho formato referido a la zona comercial basi-
ca 0 agregada de su implantacion.

La siguiente tabla muestra la correspondencia entre
los diferentes formatos comerciales y el balance comer-
cial por formato que se tiene que aplicar asi como el
ambito de andlisis (34 zonas o 9 zonas agregadas):

Tabla 9.1: Correspondencia entre los diferentes formatos comer-
ciales compuestos por un GEC, el balance comercial por formato
a aplicar y el &mbito de andlisis.

Ambito de an dlisks

Balance comercial

por formato a aplicar
ey 9 zonas
| ni agregadas

GEC con predominio
de almensaa dn

Formato comercial

Hipemercada

GEC con predaminio

Supemarcado (GEC) phats

GEC con predominic

Estab. Descuenio (=400 m } {no es GEC) de almeniad &0

GEC especidizado no

GEC ¢ rado mentar
EC especal ne almentana aliariiria

Grandes aimacenes Gran almac én x

Venta restos f brica (=400 m_} {no es GEC) Galeria comescial X
CC. Detalista Galeria comercial X
C.C. Fabncantes Galeria comercial x




Sevilla, 31 de julio 2007

BOJA nim. 150

Pagina num. 145

9.3. Solicitudes de Proyectos de mas de un formato

comercial.

En los supuestos de solicitudes de proyectos cuya
oferta incluya la correspondiente a varios formatos
comerciales se aplicara a cada uno, por separado, el
balance comercial especifico de dicho formato referido

tacion.

a la zona comercial basica o agregada de su implan-

La siguiente tabla muestra la correspondencia en-
tre los diferentes formatos comerciales y los diferentes
balances comerciales por formato a aplicar, asi como el
ambito de andlisis (34 zonas 0 9 zonas agregadas):

Tabla 9.2: Correspondencia entre los diferentes formatos comerciales compuestos por mas de un GEC, el balance comercial por formato a

aplicar y el &mbito de analisis.

Formato comercial

Balance comercial por formato a aplicar

Ambito de an alisis

9zonas
agregadas

(1)Gran Amac  én

(ycmnmse: &nw @) Hpamelads (2) GEC con predomino de almentaci 60 X X

(1)Grnamac  &n + (2) Supermercado (GEC o no GEC) 8; ggg‘::;m:_m A X e X
(1) Gal. Comercal,

r R (R e (2)GEC con predomino de aimentaci ~ 6n X @ X

(1) C.C. Detalista (GEC o no GEC) + (2) Supermercado (1) Gal. Comercal, X X

(GEC o no GEC) {2) GEC con predominio de aimentaci én @ M
(1) Gal. Comercal

(1) C.C. Detalista (GEC ono GEC)+(2)  Hiper +(3)GSE (2)GEC con predomini de almentaci  6n X o X oy o
(3)GSE

(1) Hpemesado + () GSE g ; gg{E: con predomino de aimentaci 60 X X o

(1) Supemercado (GEC 0 no GEC)+ (2) GSE g; ggg con peddiin daakmestaci:  :6n X o) X o
(1)GSE ,

(1)GSE , +{2)GSE , (2)GSE . X (1) @
(1) Gal. Comercal

(1) C.C. Detalista (GEC ono GEC)+ ) GSE ~ , +(3)GSE , (2)GSE , X 0@ e
(3)GSE . :
(1) Gal. Comercial

(1) C.C. Fabrcantes (GEC 0no GEC) + 2)GSE ~ ,+(B)GSE , | ()GSE , Xneo
(3)GSE , e

10. Resultados del balance comercial por formato.

10.1. Gran establecimiento comercial no especializa-

do con predominio de alimentacion.

Centros Regionales

GEC Alimentacion
Desviacion (%)

U.T. Redes de Ciudades Medias

Gec Alimentacion

Desviacion (%)

Costa Occidental de Huelva

Costa Tropical

Centro Regional de Almeria

Centro Regional Bahia de Cadiz-Jerez
Centro Regional Bahia de Algeciras
Centro Regional de Cérdoba

Centro Regional de Granada

Centro Regional de Huelva

Centro Regional de Jaén

Centro Regional de Méalaga

Centro Regional de Sevilla

Total Centros Regionales

U.T. Redes de Ciudades Medias

-22%

-8%
11%
6%

-12%

30%
20
150
1
2%

Gec Alimentacion

La Janda

Levante Almeriense
Montoro

Poniente Almeriense

Serranias de Cadiz y Ronda

Sureste Arido-Almanzora
Vega del Guadalquivir
Vélez-Mélaga y Axarquia

Total U.T. Redes de Ciudades Medias

U.T. Centros Rurales

Desviacion (%)

Aljarafe-condado-marismas

Altiplanicies Orientales

Bajo Guadalquivir

Campifia y Sierra Sur de Sevilla
Campifia y Subbético de Cérdoba y Jaén
Centro Norte de Jaén

Costa del Sol

Costa Noroeste de Cadiz

26%
-12%
46%
20%
22%
12%
-12%
-11%

Depresiones de Antequera y Granada

42%
3%
2%

-13%
6%

10%

-15%
4%

-33%
4%
3%
4%

Gec Alimentacion

Desviacion (%)

Alpujarras-sierra Nevada
Andévalo y Minas

Cazorla, Segura, Las Villas y Magina

Sierra de Aracena
Sierra Norte de Sevilla

Valle del Guadiato-los Pedroches

Total U.T Centros Rurales

-28%
19%
-13%
4%
-24%
15%

-4%
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Total Andalucia —
Desviacion (%)

GEC Alimentacion

0%

10.2. Gran almacén/galeria comercial.

Gran almacén

Zonas Agregadas ——
Desviacion (%)
Huelva -8%
Sevilla -19%
Bahia de Algeciras 11%
Coérdoba 9%
Jaén 8%
Bahia de Cédiz-Jerez -9%
Malaga -6%
Granada -23%
Almeria -14%
Total Andalucia -9%

10.3. Grandes establecimientos especializados no
alimentarios.
10.3.1. Equipamiento de la persona.

GSE Eq. persona

Zonas Agregadas —
Desviacion (%)

Huelva -11%
Sevilla -22%
Bahia de Algeciras 8%

Coérdoba 9%

Jaén 8%

Bahia de Cadiz-Jerez -10%
Malaga -8%
Granada -26%
Almeria -14%
Total Andalucia -11%

10.3.2. Equipamiento del hogar-mueble.

Zonas Agregadas
Desviacion (%)

GSE Eg. hogar-Mueble

Huelva 27%
Sevilla -8%
Bahia de Algeciras 28%
Coérdoba -12%
Jaén -16%
Bahia de Cadiz-Jerez 2%
Malaga 1%
Granada -3%
Almeria -23%
Total Andalucia 7%

10.3.3. Equipamiento del hogar-electrodoméstico.

GSE Eq. hogar-Electrod.

Zonas Agregadas ——
Desviacion (%)
Huelva 3%
Sevilla -11%
Bahia de Algeciras 23%
Cordoba 8%
Jaén 5%
Bahia de Cadiz-Jerez -4%
Malaga -4%
Granada -15%
Almeria -15%
Total Andalucia -5%

10.3.4. Bricolaje.

Zonas Agregadas GSE ,B”EOIa]e
Desviacion (%)
Huelva -24%
Sevilla -4%
Bahia de Algeciras 20%
Cordoba -9%
Jaén -6%
Bahia de Cadiz-Jerez 2%
Malaga -2%
Granada -4%
Almeria -13%
Total Andalucia -5%
10.3.5. Deporte y juguete
Zonas Agregadas GSE Deporte
y Juguete
Desviacion (%)
Huelva -19%
Sevilla -10%
Bahia de Algeciras 47%
Cérdoba -16%
Jaén -24%
Bahia de Cadiz-Jerez -6%
Malaga -11%
Granada -6%
Almeria -12%
Total Andalucia -9%
10.3.6. Jardineria.
Zonas Agregadas —GSE qarldllnerla
Desviacion (%)
Huelva -15%
Sevilla -12%
Bahia de Algeciras 36%
Cordoba 17%
Jaén -18%
Bahia de Cadiz-Jerez 8%
Malaga -16%
Granada 32%
Almeria 16%
Total Andalucia 0%
10.3.7. Ocio y cultura.
Zonas Agregadas GSE Oqo y/CuItura
Desviacion (%)
Huelva -15%
Sevilla -16%
Bahia de Algeciras 3%
Cérdoba -9%
Jaén -13%
Bahia de Cadiz-Jerez -16%
Malaga 17%
Granada 17%
Almeria -25%
Total Andalucia -15%
10.3.8. Vehiculos y carburantes.
Zonas Agregadas M
Desviacion (%)
Huelva -49%
Sevilla -39%
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GSE Automavil
Zonas Agregadas —_—

Desviacion (%)
Bahia de Algeciras -33%
Cérdoba -31%
Jaén -29%
Bahia de Cédiz-Jerez -46%
Malaga -36%
Granada -41%
Almeria -43%
Total Zonas Agregadas -39%

11. Recomendaciones para los Criterios Comple-
mentarios.

En el procedimiento para el otorgamiento de la licen-
cia de gran establecimiento comercial podran ser, ade-
maés, objeto de valoracion otras medidas o actuaciones,
de voluntaria inclusién en los proyectos presentados,
conforme a los siguientes criterios complementarios:

- Medidas acordadas por el promotor con los repre-
sentantes de los pequefios y medianos comercios para
la integracion del gran establecimiento comercial pro-
puesto en la estructura comercial existente.

- El incremento del empleo que el proyecto vaya a ge-
nerar, asi como la cualificacion y estabilidad del mismo.

- Su contribucién a la dinamizacién de la actividad
econémica en la zona de influencia.

- Su contribucion a la sostenibilidad medioambiental
y a la mejora de la accesibilidad al establecimiento pro-
yectado.

11.1. Medidas acordadas por el promotor con los
representantes de los pequefios y medianos comercios
para la integracion del gran establecimiento comercial
propuesto en la estructura comercial existente.

1. Adecuacion del gran establecimiento comercial
a las caracteristicas comerciales de la zona de implan-
tacion.

Los grandes establecimientos comerciales deben
ajustarse a las particularidades especificas del entorno
concreto de cada implantacion:

- Al tipo de zona (Centros Regionales, Unidades Te-
rritoriales basadas Redes de Ciudades Medias o Unida-
des Territoriales basadas en Centros Rurales).

- A la actividad econdmica principal.

- Al perfil de la poblacion residente y estacional como
consumidores potenciales.

2. Incorporacion de servicios comunes para los co-
merciantes.

La incorporacién de servicios comunes para los
comerciantes en grandes establecimientos de caracter
colectivo permite a los comerciantes acceder a herra-
mientas de soporte para la mejora de la gestion de sus
establecimientos y de los servicios a clientes, a las que
dificilmente podrian acceder de forma individual.

Por ejemplo, actuaciones relacionadas con:

- Logistica, transporte, distribucion.

- Acceso a redes compartidas para el uso de las nue-
vas tecnologias.

- Formacién en comin para lograr conjuntamente
mayores cotas de competitividad.

- Disponer de un dispositivo sanitario suficiente
para poder afrontar las contingencias mas frecuen-
tes que puedan ocurrir en la utilizacion de los esta-
blecimientos.

Asimismo, la modernizacion de la estructura comer-
cial conlleva el reciclaje continuo de los comerciantes,
dotandoles de los medios adecuados para la permanen-
te mejora de su competitividad.

En particular, aspectos como la formacién continua
del comerciante, o la incorporacién y la utilizacion efi-
ciente de las nuevas tecnologias en el punto de venta, se
contemplan como elementos necesarios para la mejora
de la estructura comercial en su conjunto.

Igualmente, seria conveniente que las empresas in-
tegren la dimension ambiental en su gestién y adopten
las mejoras ambientales como activos para incrementar
su competitividad en el mercado. Ello podria hacerse,
por ejemplo, intensificando la informacion a las empre-
sas sobre sus obligaciones y derechos en materia de me-
dio ambiente, asi como difundiendo entre las empresas
los medios y recursos disponibles para prevenir, minimi-
zar o corregir los impactos ambientales derivados del de-
sarrollo de su actividad.

3. Conciliacion entre los formatos tradicionales y las
nuevas formulas comerciales.

Cualquier propuesta de gran establecimiento comer-
cial deberia contemplar la posibilidad de incorporar pe-
quefios comerciantes locales y de las areas de impacto,
tratando de obtener las méaximas sinergias posibles.

Un ejemplo de este tipo de medidas es la reserva de
locales comerciales y la bonificaciéon de los precios de
alquiler para apoyar la incorporacion preferente de los
comerciantes locales y de la zona de impacto en los nue-
vos establecimientos propuestos.

11.2. Medidas encaminadas al incremento del em-
pleo que el proyecto vaya a generar, asi como la cualifi-
cacion y estabilidad del mismo.

Un nuevo gran establecimiento comercial puede con-
tribuir a dinamizar la actividad terciaria existente y, en con-
secuencia, a favorecer la creacion de nuevos puestos de
trabajo. Debe considerarse la tipologia del empleo asocia-
do a los nuevos proyectos, analizandose el nimero y carac-
teristicas de los puestos de trabajo que se prevé generar.

En este sentido, seran especialmente importantes
las medidas propuestas por el promotor para garantizar
el logro de este objetivo, sobre todo, las encaminadas a
conseguir la estabilidad de los empleos, primandose, en-
tre otros factores, la creacion de empleo a jornada com-
pleta, de caracter indefinido y directo.

Deberfa tenerse en cuenta también la incorporacién
de la mujer al mundo laboral, realizando una tarea de
sensibilizacién y concienciacion hacia su completa inte-
gracién en clave de igualdad salarial y de estabilidad,
mejorando su acceso al empleo, promocion profesional,
formacidn, conciliacion de la vida familiar, personal y fa-
miliar asi como su seguridad y su salud en el trabajo.

Asimismo deberia considerarse también la contra-
tacion de personas discapacidades, jovenes menores
de 30 afios, personas paradas de muy larga duracion,
minorias étnicas, inmigrantes con dificultades de acceso
al mercado de trabajo y, en general, personas deman-
dantes de empleo en riesgo de exclusion, todo ellos en
consonancia con el decreto 85/2003, de 1 de abril, por
el que se establecen los programas para la insercion la-
boral de la Junta de Andalucia.

11.3. Medidas encaminadas a la dinamizacion de la
actividad econémica en la zona de influencia.

1. Incorporacion de oferta no comercial complementaria.
Frente a la alternativa de desarrollo de equipamien-
tos comerciales aislados, resulta deseable la potencia-
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cién de iniciativas cuya concepcion integre la actividad
comercial con otro tipo de actividades no comerciales.
Se trata de plantear los nuevos desarrollos como
lugares de encuentro en los que se ofrezca un variado
rango de productos y servicios, tanto comerciales como
no comerciales. En particular, se contempla la integra-
cién de equipamientos, publicos o privados, tales como
bibliotecas, cines, guarderias, instalaciones deportivas,
talleres artesanos activos, etc., que puedan cubrir posi-
bles carencias existentes y aportar rasgos innovadores.
De este modo, el concepto de cada gran establecimien-
to comercial deberia adecuarse a las necesidades es-
pecificas existentes, disefiando cada iniciativa como un
proyecto diferente para cada zona en particular.

2. Sinergias con otras actividades econémicas exis-
tentes en el area de influencia inmediata.

Los nuevos grandes establecimientos comerciales
deberian concebirse como actividades integradas con el
resto de actividades econdémicas existentes en la zona de
implantacidn, incorporando aquellas singularidades que
permitan aprovechar las posibles sinergias existentes.

Es especialmente importante el disefio de los nuevos
desarrollos, de manera que se adapten a las caracteristi-
cas del territorio y a la demanda especifica existente en
cada zona. De este modo, los grandes establecimientos
comerciales:

- Darfan servicio a las actividades basicas desarrolla-
das en cada zona.

- Constituirian un complemento que aumentaria el
atractivo de zonas determinadas.

- Ayudarian a potenciar las actividades existentes,
dando salida adecuada a productos autoctonos.

3. Incorporacién de artesanos locales al estableci-
miento comercial.

La presencia de artesanos locales en los proyectos
de nuevos centros comerciales contribuiria a adecuar
la tipologia de los futuros desarrollos a las caracteris-
ticas particulares del area de implantacion. De esta
forma:

- Se contribuiria a integrar en las nuevas propuestas
las actividades econdmicas destacables en cada zona.

- Se lograria una mayor «personalidad» de los nue-
vos esquemas comerciales, que reflejan las peculiarida-
des de las diferentes zonas del territorio.

La incorporacion de artesanos locales a los futuros
desarrollos permitiria ademéas desarrollar actividades
complementarias a las habituales en centros comercia-
les (talleres de artesania, actividades de demostracion y
de aprendizaje, etc.) que contribuyan a la diversificacién
de las actividades de ocio.

4. Medidas encaminadas a la distribucion de pro-
ducto autéctono andaluz.

Promoviendo exposiciones y muestras de productos
andaluces procedentes de denominaciones de origen y
con otras certificaciones de calidad, como calidad certifi-
cada o Marca Parque Natural de Andalucia.

11.4. Medidas encaminadas a la sostenibilidad
medioambiental y de la mejora de la accesibilidad al es-
tablecimiento proyectado.

1. Gestion de residuos.
La sostenibilidad medioambiental es un aspecto fun-
damental a tener en cuenta en la construccion de cual-

quier edificacion y por tanto, en la construcciéon de un
gran establecimiento comercial.

En este sentido, la gestién de los residuos generados
en un gran establecimiento comercial (recogida selectiva
de residuos o depuracion de aguas residuales) es una
medida que contribuye a la sostenibilidad de los nuevos
desarrollos comerciales.

En consecuencia, los nuevos desarrollos comercia-
les deberian recoger de forma selectiva tanto los resi-
duos generados por los operadores instalados como los
residuos generados por los visitantes del equipamiento
comercial (aguas residuales, restos organicos, botellas
de vidrio, plasticos, latas, papel, cartdn, etc.). Un servicio
de recogida de residuos permite a los clientes devolver
los productos a reciclar a la vez que realizan su actividad
normal de compra.

El tratamiento de algunos de estos residuos puede
realizarse en el propio establecimiento comercial. Algu-
nos ejemplos se muestran a continuacion:

- Aprovechamiento de residuos organicos generados
por establecimientos de restauracién que mediante com-
postaje se convierten en abonos utilizados posteriormen-
te en las zonas verdes del recinto.

- Aprovechamiento de las aguas grises generadas
para utilizarlas posteriormente en las cisternas de los
inodoros.

- Aprovechamiento de las aguas pluviales para el rie-
go de las zonas verdes y la limpieza del recinto o para el
funcionamiento del sistema contra-incendios.

Se trata, por tanto, de una medida de sostenibilidad
medioambiental y a la vez, de sensibilizacién y concien-
ciacion a la poblacion de la importancia y necesidad de
reciclar.

Seria conveniente, ademas de hacer hincapié en la
necesidad de reciclar y reutilizar los residuos generados
por los grandes establecimientos comerciales, promover
la minimizacién de residuos en su origen, es decir, esta-
blecer las medidas necesarias para tratar de reducir la
produccion de residuos en estos centros, asi como con-
trolar, minimizar y corregir los impactos generados por
la produccién de residuos, de acuerdo con las mejoras
técnicas disponibles.

2. Uso de energias renovables y gestion eficiente de
la energia.

Los promotores deberian potenciar la construccién de
desarrollos comerciales que utilicen energias renovables,
ya que suponen una reduccion del impacto medioambien-
tal del complejo, asi como una reduccion de costes en el
funcionamiento del mismo. Algunos ejemplos que ya es-
tan siendo utilizados se muestran a continuacion:

- Energia fotovoltaica (placas solares).

- Agua caliente sanitaria solar.

- Biomasa (residuos que permiten generar elec-
tricidad).

- Minicentral de gas (con ella, el complejo comercial
se autoabastece).

Ademas de potenciar el uso de energias renovables
en los nuevos complejos comerciales, es necesario fo-
mentar también una gestion eficiente de la energia. En
este sentido, las tecnologias y sistemas de gestion res-
ponsable relacionados con el uso eficiente de la energia
persiguen dos objetivos:

- Minimizar el consumo de energia .
- Maximizar la eficiencia de las fuentes de energia.
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- Mejora de la envolvente térmica de los edificios en
el caso de los ya existentes.

- Mejora de la eficiencia energética de la iluminacién
interior y exterior de los edificios.

- Disponibilidad de bio combustible en el caso de
existir gasolinera dentro del gran establecimiento co-
mercial.

En consecuencia, los nuevos proyectos deberian in-
cluir medidas de ahorro energético, sistemas pasivos en
las edificaciones, sistemas de control de niveles excesi-
vos de iluminacion artificial, etc.

3. Integracion paisajistica del GEC propuesto.

Se deberia hacer referencia a la necesidad de inte-
grar los establecimientos comerciales en el paisaje ur-
bano, de modo que se altere lo menos posible la es-
tética de la zona. Para ello, seria conveniente fomentar
una arquitectura respetuosa con el medio ambiente, de
acuerdo con los criterios de impacto paisajistico, ahorro
energético, arquitectura bioclimatica, uso de energias re-
novables y eliminacion de materiales toxicos.

Con objeto de lograr la mejor integracion paisajistica
de las construcciones que conforman el Gran Estableci-
miento Comercial, debe realizarse previamente un anali-
sis de la vulnerabilidad paisajistica de la zona, de forma
que dichas construcciones se ubiquen en los lugares con
menor impacto visual.

Igualmente, debe conseguirse que las construccio-
nes queden intercaladas en la topografia del medio, res-
petando, en lo posible, las tipologias constructivas tradi-
cionales y a su vez lograr que queden integradas en el
entorno.

Finalmente, en lo que respecta a la flora existente
en la zona a ocupar por las construcciones, se deben
conservar los espacios arboreos y arbustivos que existan
y asi mismo, se considera que deben crearse pantallas
vegetales que disminuyan el impacto visual de las cons-
trucciones, realizando repoblaciones y plantaciones con
vegetacion autoctona que presenten menor requerimien-
to hidrico.

4. Medidas encaminadas a mejorar la movilidad e
identificacion de productos y servicios para personas
con movilidad reducida mas all4 de los minimos legales
establecidos

La integracién social de las personas con mouvili-
dad reducida debe ser uno de los objetivos del disefio
de cualquier edificacion y por tanto, de cualquier gran
establecimiento comercial, al objeto de conseguir el ma-
yor grado de autosuficiencia de este colectivo, tanto para
recorrer el gran establecimiento comercial como para
acceder a los diversos productos y servicios existentes.
Asimismo, es conveniente el disefio de Planes de Movili-
dad Sostenible.

5. Minimizacion de la emisién de gases de efecto
invernadero.

6. Promocion de acciones de Educacién Ambiental y
Cambio Climatico.

7. Fomento de la incorporacién de sistemas integra-
dos de gestion de calidad, el medio ambiente y la pre-
vencién de los riesgos laborales, tales como sistemas de
gestion medioambiental o el andlisis del ciclo de vida de
los productos.

8. El incremento en la eficiencia en el uso del agua
en los establecimientos comerciales definidos por el

Plan, asi como la prevencion o minimizacion de su con-
taminacion.

9. La prevencion o minimizaciéon de la contami-
nacion acustica generada en los establecimientos se-
fialados.

10. Medidas encaminadas a la adopciéon de un
consumo sostenible y un uso responsable por parte de
los consumidores y usuarios. Esto podria realizarse, por
ejemplo, a través del fomento del uso en los comercios
del etiquetado ecoldgico o distintivos de produccidn in-
tegrada, o por medio de otras formas de informacion
al consumidor que adviertan sobre las repercusiones
que el consumo de cada producto ocasiona al medio
ambiente y detallen sus métodos de obtencion y pro-
duccidn.

11. Impulsar la produccion y el consumo de produc-
tos duraderos, facilmente reparables, reutilizables y re-
ciclables, frente a aquéllos de un solo uso o elaborados
con materiales no reciclables.

12. Detalle de los municipios de las zonas analizadas.
indice.
Centros Regionales:

Almeria.

Bahia de Cadiz-Jerez.
Bahia de Algeciras.
Cordoba.

Granada.

Huelva.

Jaén.

Malaga.

Sevilla.

U.T. Redes de Ciudades Medias:

Aljarafe-Condado-Marismas.
Altiplanicies Orientales.

Bajo Guadalquivir.

Campifia y Sierra Sur de Sevilla.
Campifia y Subbético de Cérdoba y Jaén.
Centro Norte de Jaén.

Costa del Sol.

Costa Noroeste de Cadiz.

Costa Occidental de Huelva.

Costa Tropical.

Depresiones de Antequera y Granada.
La Janda.

Levante Almeriense.

Montoro.

Poniente Almeriense.

Serranias de Cadiz y Ronda.

Sureste Arido-Almanzora.

Vega del Guadalquivir.

Vélez-Méalaga y Axarquia.

U.T. por Centros Rurales:

Alpujarras-Sierra Nevada.

Andévalo y Minas.

Cazorla, Segura, Las Villas y Magina.
Sierra de Aracena.

Sierra Norte de Sevilla.

Valle del Guadiato-Los Reproches.
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CENTROS REGIONALES I . Poblacién
Municipio Provincia (Padrén 2006)
Almeria: Calicasas Granada 565
y Cenes de la Vega Granada 6.341
Municipio Provincia Poblacion Chauchina Granada 4.476
(Padrén 2006) Churriana de la Vega Granada 9.406
Almeria Almeria 185.309 Cijuela Granada 2.307
Benahadux Almeria 3.396 g(?ﬁoll(\)/s Vega granaga gggg
. ] Gllar Vega ranada .
Gac!or ] Almenla 2959 Deifontesg Granada 2.478
Huércal de Almeria Almeria 11.816 y
Pechina Almeria 3.463 DI,Iar Granada 1600
o , ' Dudar Granada 292
Rioja Almeria 1.363 Fuente Vagueros Granada 4108
Nijar Almeria 26.070 Gabias (Las) Granada 13.345
Viator Almeria 4.288 Gojar Granada 4.946
Total 238.664 Granada Granada 237929
Guéjar Sierra Granada 2.915
Bahia de Cadiz-Jerez: Glievéjar Granada 2.154
Huétor Santillan Granada 1.784
. o Poblacién Huétor Vega Granada 10.743
Municipio Provincia (Padrén 2006) Jun Granada 2.326
Lachar Granada 2.819
Cadiz Cadiz 130.561 Maracena Granada 19.388
Chiclana de la Frontera Cadiz 72.364 Monachil Granada 6.289
Jerez de la Frontera Cadiz 199.544 Nivar Granada 668
Puerto de Santa Maria (El) Cadiz 83.101 Ogfjares Granada 12.040
Puerto Real Cadiz 38.354 Otura Granada 5.632
San Fernando Cadiz 93.544 Peligros Granada 10.385
Pinos Genil Granada 1.252
Total 617.468 Pinos Puente Granada 13.450
. s Pulianas Granada 4,924
Bahia de Algecwas. Quéntar Granada 1.036
~ Santa Fe Granada 14.599
Municipio Provincia Pobrlacmn Vegas del Genil Granada 6.599
(Padrén 2006) Viznar Granada 796
Algeciras Cadiz 112.937 Zubia (La) Granada 16.450
Barrios (Los) Cadiz 20.871 Total 497.093
Castellar de la Frontera Cadiz 2.943
Jimena de la Frontera Cadiz 9.893 Huelva:
Linea de la Concepcion (La) Cadiz 63.026 uelva.
San Roque Cédiz 26.569 Poblacién
Tarifa Cadiz 17478 Municipio Provincia o2 dron 2006)
Total 253.717
Aljaraque Huelva 15.617
. Gibraleén Huelva 11.349
Cordoba: Huelva Huelva 145763
B Moguer Huelva 18.441
Municipio Provincia (P;(;)r?ilr?czlgr(])s) Palos de la Frontera Huelva 8.415
Punta Umbria Huelva 14.033
Almodévar del Rio Coérdoba 7.487 San Juan del Puerto Huelva 7.204
Carlota (La) Cordoba 11.906 Trigueros Huelva 7.373
Cérdoba Cérdoba 322.867 Total 228.195
Guadalcazar Coérdoba 1.261
Obejo Cérdoba 1791 -
Villafranca de Cérdoba Cérdoba 4.074 Jaen:
Villaharta Cérdoba 687 Poblacién
Villaviciosa de Cérdoba Cordoba 3.601 Municipio Provincia (Pad6n 2006)
Total 353.674
Fuensanta de Martos Jaén 3.326
. Fuerte del Rey Jaén 1.267
Granada: Guardia de Jaén (La) Jaén 3.301
blacis Jaén Jaén 116.769
Municipio Provincia (P;;ésczlg%& Jamilena Jaé:'n 3.459
Mancha Real Jaén 10.431
Albolote Granada 15.978 Martos Jaén 24.061
Alfacar Granada 5.178 Torredelcampo Jaén 14.076
Alhendin Granada 5.579 Torredonjimeno Jaén 13.914
Armilla Granada 19.667 Villardompardo Jaén 1.160
Atarfe Granada 13.431 Villares (Los) Jaén 5.329
Beas de Granada Granada 1.092 Villatorres Jaén 4.351
Céjar Granada 4139 Total 201.444
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Malaga:
Municipio Provincia Poblacién
(Padrén 2006)
Alhaurin de la Torre Malaga 30.281
Alhaurin el Grande Malaga 21.070
Almogia Malaga 4.309
Alora Malaga 13.204
Benalmadena Malaga 50.298
Cartama Malaga 17.690
Casabermeja Malaga 3.364
Coin Malaga 20.551
Malaga Malaga 560.631
Pizarra Malaga 7.812
Rincon de la Victoria Malaga 33.817
Torremolinos Malaga 58.683
Totalan Malaga 707
Total 822.417
Sevilla:
Municipio Provincia Poblacién
(Padron 2006)
Albaida del Aljarafe Sevilla 2.351
Alcalé de Guadaira Sevilla 64.990
Algaba (La) Sevilla 13.764
Almensilla Sevilla 4.927
Bollullos de la Mitacion Sevilla 7.084
Bormujos Sevilla 15.741
Camas Sevilla 25.706
Castilleja de Guzman Sevilla 2.512
Castilleja de la Cuesta Sevilla 16.878
Coria del Rio Sevilla 26.499
Dos Hermanas Sevilla 114.672
Espartinas Sevilla 9.177
Gelves Sevilla 8.325
Gines Sevilla 12.338
Mairena del Aljarafe Sevilla 39.065
Olivares Sevilla 8.814
Palomares del Rio Sevilla 5.115
Puebla del Rio (La) Sevilla 11.570
Rinconada (La) Sevilla 33.370
Salteras Sevilla 4.391
San Juan de Aznalfarache Sevilla 20.121
Santiponce Sevilla 7.742
Sevilla Sevilla 704.414
Tomares Sevilla 20.705
Umbrete Sevilla 6.385
Valencina de la Concepcion Sevilla 7.650
Villanueva del Ariscal Sevilla 5.724
Total 1.200.030
U.T. REDES DE CIUDADES MEDIAS
Aljarafe-Condado-Marismas:
Municipio Provincia Poblacién
(Padrén 2006)
Almonte Huelva 20.224
Aznalcazar Sevilla 3.793
Aznalcdllar Sevilla 6.094
Beas Huelva 4.210
Benacazon Sevilla 5.921
Bollullos Par del Condado Huelva 13.500
Bonares Huelva 5.493
Carrion de los Céspedes Sevilla 2.267
Castilleja del Campo Sevilla 651
Chucena Huelva 2.054

Municipio Provincia POb,laCIén
(Padrén 2006)
Escacena del Campo Huelva 2.174
Hinojos Huelva 3.797
Huévar Sevilla 2.461
Isla Mayor Sevilla 5.798
Lucena del Puerto Huelva 2.175
Manzanilla Huelva 2.355
Niebla Huelva 4.033
Palma del Condado (La) Huelva 10.074
Paterna del Campo Huelva 3.763
Pilas Sevilla 12171
Rociana del Condado Huelva 6.863
Sanltcar la Mayor Sevilla 11.945
Villalba del Alcor Huelva 3.445
Villamanrique de la Condesa Sevilla 3.936
Villarrasa Huelva 2121
Total 141.318
Altiplanicies Orientales:
Municipio Provincia Poblacién
(Padrén 2006)
Alamedilla Granada 785
Albufian Granada 448
Aldeira Granada 727
Alicdn de Ortega Granada 561
Alquife Granada 788
Baza Granada 22.581
Beas de Guadix Granada 374
Benallia de las Villas Granada 1.352
Benallia de Guadix Granada 3.311
Benamaurel Granada 2.328
Campotéjar Granada 1.467
Caniles Granada 4.897
Castillejar Granada 1.619
Castril Granada 2.581
Chirivel Almeria 1.845
Cogollos de Guadix Granada 721
Colomera Granada 1.570
Cortes de Baza Granada 2.206
Cortes y Graena Granada 1.083
Cuevas del Campo Granada 2.073
Cullar-Baza Granada 4.898
Darro Granada 1.438
Dehesas de Guadix Granada 557
Diezma Granada 837
Délar Granada 576
Ferreira Granada 324
Fonelas Granada 1.145
Freila Granada 1.074
Galera Granada 1.119
Gobernador Granada 321
Gor Granada 977
Gorafe Granada 526
Guadahortuna Granada 2.220
Guadix Granada 20.296
Huélago Granada 439
Huéneja Granada 1.230
Huéscar Granada 8.212
Iznalloz Granada 7.046
Jerez del Marquesado Granada 1.0901
La Calahorra Granada 766
Lanteira Granada 528
Lugros Granada 367
Marchal Granada 403
Maria Almeria 1.532
Montejicar Granada 2.596

Montillana Granada 1.288
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Municipio Provincia Poblacion Municipio Provincia Poblacion
(Padrén 2006) (Padrén 2006)
Morelabor Granada 812 Villanueva de San Juan Sevilla 1.420
Orce Granada 1.387 Viso del Alcor (El) Sevilla 17.497
Pedro-Martinez Granada 1.217 Total 303.718
Peza (La) Granada 1.367
Piftar Granada 1.362 Campifia y Subbético de Cérdoba y Jaén:
Policar Granada 227
Puebla de Don Fabrique Granada 2.565 o o Poblacién
Purullena Granada 2.294 Municipio Provincia (Padrén 2006)
Torre-Cardela Granada 1.092 ) ,
Valle de Zalabi Granada 2315 Agwlgr de la Frontera Cordpba 13.657
Vélez Blanco Almeria 2.165 Alcala la Real Jaén 22.129
Vélez Rubio Almeria 7.025 Alcaudete Jaén 11.164
Villanueva de las Torres Granada 778 Almedinilla Cordoba 2536
Zljar Granada 2813 Baena Cérdoba 20.507
Benameji Cérdoba 5.072
Total 142542 Cabra Cordoba 20.935
Baio Guadalauivir: Carcabuey Cérdoba 2.775
ajo Luadalquivir: Castillo de Locubin Jaén 5.009
Poblacién Cas~tro del 3(0 Cc?rdoba 8.074
Municipio Provincia (Padrén 2006) Don_a Mencia Cordoba 5.001
Encinas Reales Cérdoba 2425
Cabezas de San Juan (Las) Sevilla 16.139 Espejo Cérdoba 3.749
Coronil (El) Sevilla 5.033 Fernan Nuafez Cérdoba 9.502
Cuervo de Sevilla (El) Sevilla 8.301 Frailes Jaén 1.796
Lebrija Sevilla 25.165 Fuente-Tojar Cérdoba 795
Molares (Los) Sevilla 2.947 Iznéjar Cérdoba 4.865
Palacios y Villafranca (Los) Sevilla 35.225 Lucena Cérdoba 40.143
Utrera Sevilla 48.222 Luque Cordoba 3.293
Total 141.032 Montalban de Cérdoba Cérdoba 4.621
Montemayor Cérdoba 3.936
Campifia y Sierra Sur de Sevilla: Montilla Cérdoba 23574
Monturque Cdrdoba 2.001
Municipio Provincia Poblacion monles Cc?rdoba 3558
(Padrén 2006) ueva Carteya Cordoba 5.566
] Palenciana Cérdoba 1584
Aguadulce Sevilla 2.010 Priego de Cérdoba Cérdoba 23.087
Algamitas Sevilla 1.330 Puente Genil Cérdoba 28.639
Arahal Sevilla 18.861 Rambla (La) Cérdoba 7410
Badolatosa Sevilla 3.200 Rute Cérdoba 10.309
Campana (La) Sevilla 5.260 San Sebastian de los Ballesteros Cérdoba 836
Cafiada Rosal Sevilla 3.103 Santaella Cérdoba 6.002
Carmona Sevilla 21.221 Valdepefias de Jaén Jaén 4.241
Casariche Sevilla 5.414 Valenzuela Cordoba 1.364
Coripe Sevilla 1436 Victoria (La) Cérdoba 1.882
Corrales (Los) Sevilla 4.088 Zuheros Cérdoba 821
Ecija Sevilla 39.295 Total 313.184
Estepa Sevilla 12.296
Fuentes de Andalucia Sevilla 7.353 Centro Norte de Jaén:
Gilena Sevilla 3.898
Herrera Sevilla 6.342 o . Poblacién
Lantejuela (La) Sevilla 3.795 Municipio Provincia (Padrén 2006)
Lo.ra. de Estepa Sev!lla 83l Aldeaquemada Jaén 542
Luisiana (La) Sevilla 4.523 . .
) . Andujar Jaén 38.662
Mairena del Alcor Sevilla 18.710 . .
. Arjona Jaen 5.775
Marchena Sevilla 19.089 Arioni s
. . rjonilla Jaén 3.908
Mar|r,1aleda Sev!lla 2.689 Arquillos Jaén 1.985
Martin de la Jara Sevilla 2.737 Baeza Jaén 16.056
Montellano Sevilla 6.983 Bailén Jaén 18.362
Morén de la Frontera Sevilla 28.295 Bafios de la Encina Jaén 2715
Osuna Sevilla 17.594 Begfjar Jaén 3101
Paradas Sevilla 7.027 Canena Jaén 2,082
Pedrera Sevilla 5.136 Carboneros Jaén 671
Pruna Sevilla 3.006 Carolina (La) Jaén 15576
Puebla de Cazalla (La) Sevilla 10.952 Cazalilla Jaén 839
Roda de Andalucia (La) Sevilla 4.382 Escafiuela Jaén 950
Rubio (EI) Sevilla 3.566 Espeldy Jaén 750

Saucejo (El) Sevilla 4.379 Guarroman Jaén 2.904
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Municipio Provincia Poblacion Municipio Provincia Poblacion
(Padrén 2006) (Padrén 2006)
Higuera de Calatrava Jaén 696 ltrabo Granada 1117
Ibros Jaén 3.186 Jete Granada 820
Jabalquinto Jaén 2.416 Lentegi Granada 342
Lahiguera Jaén 1.877 Ldjar Granada 491
Linares Jagn 61.452 Molvizar Granada 2.998
Lopera Jaén 3.995 Motril Granada 57.895
Lupion Jaén 1.009 Otivar Granada 1.113
Marmolejo Jaén 7618 Polopos Granada 1,557
Mengibar Jagn 8.102 Rubite Granada 468
Porcuna Jae;n 6.859 Salobrefia Granada 12.063
Rus Jaén 3.778 o
Sabiote Jaén 4129 S9rV|Ian Granada 677
Santa Elena Jaén 1.002 Vélez de Benaudalla Granada 2.965
Santiago de Calatrava Jaén 883 Total 119.585
Torreblascopedro Jaén 2.832
Torreperogil Jaén 6.649 Depresiones de Antequera y Granada:
Ubeda Jaén 34.139
Vilches Jaén 5.018 L L Poblacién
Villanueva de la Reina Jaén 3.375 Municipio Provincia (Padrén 2006)
Total 214.893 Agrén Granada 283
Alameda Malaga 5.314
Costa del Sol: Algarinejo Granada 4,078
. Alhama de Granada Granada 6.137
Municipio Provincia Poblacion Almargen Malaga 2118
(Padron 2006) Antequera Malaga 44,032
Benahavis Mélaga 2.860 Archidona Malaga 8.672
Casares Méalaga 4,283 Arenas del Rey Granada 2.202
Estepona Malaga 58.603 Cacin Granada 685
Fuengirola Malaga 63.899 Campillos Mélaga 8.183
Istan Malaga 1432 Cafiete la Real Mélaga 2.051
Manilva Mélaga 11181 Chimeneas Granada 1.456
Marbella Malaga 125.519 Cuevas Bajas Mélaga 1430
Mijas Malaga 61.147 Cuevas de San Marcos Mélaga 4.007
Ojen Malaga 2491 Esclizar Granada 738
Total 331.415 Fuente de Piedra Mélaga 2.209
Huétor Tajar Granada 9.340
Costa Noroeste de Cadiz: Humilladero Mélaga 3.016
Illora Granada 10.304
Municipio Provincia Poblacion Jayena Granada 1.285
(Padrén 2006) Loja Granada 21.196
Chipiona Cadiz 17.952 Malalhé (La) Granada 1.703
Rota Cadiz 27270 Moc_lm Gra}nada 4.146
Sanlticar de Barrameda Cadiz 63.509 Mollina Malaga 4.370
Trebujena Cadiz 6.911 Mont:ef(rjlo de 74 granaga 2342
Moraleda de Zafayona ranada .05
Total 115642 Salar Granada 2.795
. . Santa Cruz del Comercio Granada 546
Costa Occidental de Huelva: Sierra de Yeguas Malaga 3418
L - Poblacion Teba . Meillaga 4.218
Municipio Provincia (Padr6n 2006) Valle de Abdalajis Malaga 2.955
Ventas de Huelma Granada 734
Ayamonte Huelva 18.636 Villanueva de Algaidas Malaga 4.493
Cartaya Huelva 16.042 Villanueva de Tapia Mélaga 1673
Isla Cristina Huelva 20.323 Villanueva del Rosario Mélaga 3.470
Lepe Huelva 23781 Villanueva del Trabuco Malaga 5.219
San Silvestre de Guzmén Huelva 662 Villanueva Mesia Granada 2147
Villablanca Huelva 2419 Zafarraya Granada 2170
Total 81.863 Zagra Granada 1.054
Costa Tropical: Total 193411
Municipio Provincia Poblacién La Janda
(Padrén 2006) .
< Municipio Provincia Poblacion
Albondédn Granada 914 (Padrén 2006)
Albufiol Granada 6.270 , -
Almufiécar Granada 26.264 Alcala de los Gazules Ca}d!z 5.650
Guajares (Los) Granada 1.337 Barbate Cadiz 22.602
Gualchos Granada 2.294 Benalup Cadiz 6.865
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Municipio Provincia Poblacion Municipio Provincia Poblacion
(Padrén 2006) (Padrén 2006)
Conil de la Frontera Cadiz 19.890 Benadalid Malaga 258
Medina-Sidonia Cadiz 11.166 Benalauria Malaga 468
Paterna de Rivera Cadiz 5443 Benaocaz Cadiz 720
Vejer de la Frontera Cadiz 12.801 Benaojan Malaga 1.612
Total 84.417 Benarraba Malaga 538
Bornos Cadiz 8.140
Levante Almeriense: Bosque (El) Cadiz 2.024
Burgo (El) Malaga 2.049
Municipio Provincia Poblacién garra_t‘raca Mglaga il
(Padrén 20086) artajima Malaga 251
Casarabonela Malaga 2.666
Antas Almeria 3.157 Cortes de la Frontera Mélaga 3.758
Beédar Almeria 824 Cuevas del Becerro Malaga 1.847
Carboneras Almeria 7508 Espera Cédiz 3.949
Cuevas del Aimanzora Almeria 11.422 Farajan Mélaga 289
Gallardos (Los) Almeria 3.126 Gastor (EI) Cadiz 1.900
Garrucha Almeria 7.398 Gaucin Mélaga 1.878
Huércal-Overa Almeria 16.170 Genalguacil Mélaga 502
Mojacar Almeria 6.406 Grazalema Cadiz 2.243
Pqul Almeria 7.537 Guaro Mélaga 2.228
Turre Almeria 3.045 Igualeja Mélaga 948
Vera Almeria 11.159 Jimera de Libar Mélaga 421
Total 77.752 Jubrique Malaga 765
Juzcar Malaga 193
Montoro: Monda Méalaga 2.094
Montejaque Malaga 1.013
Municipio Provincia Poblacion Olvera Cadiz 8.612
(Padrén 2006) Parauta Malaga 226
Adamuz Cérdoba 4.476 Prado del Rey Ce:\d?z 5.994
Bujalance Cordoba 7.832 Pugrto Serrano Cfad|z 6.960
Cariete de las Torres Cérdoba 3.211 Pujerra Mglaga 316
Carpio (El) Cérdoba 4.477 Ronda . Ma]a_ga 35836
Montoro Cordoba 9.690 San Jgse del Valle ng!z 4.244
Pedro Abad Cérdoba 2934 Setenil de las Bodegas C:adlz 3.023
Villa del Rio Cérdoba 7433 Tolox. Malaga 2336
Torre-Alhaquime Cadiz 874
Total 40.053 Ubrique Cadiz 17.205
. . Villaluenga del Rosario Cadiz 481
Poniente Almeriense: Villamartin Cadiz 12.201
Poblacis Yunquera Malaga 3.284
icipi inci oblacion Zahara Cadiz 1.552
Municipio Provincia (Padrén 2006) ot 106,837
Adra Almeria 23.545 ;
Berja Almeria 14.450 Sureste Arido-Almanzora:
Dalias Almeria 3.807
Ejido (EI) Almeria 75.969 s L Poblacion
Enix Almeria 335 Municipio Provincia (Padrén 2006)
Felix Almeria 513 Abla Almeria 1.505
Mojonera (La) Almeria 7.847 Abrucena Almeria 1.339
Roguetas de Mar Almeria 71.740 Albanchez Almeria 660
Vicar Almeria 20.220 Albox Almeria 11.000
Total 218.426 Alcontar Almeria 617
Alcudia de Monteagud Almeria 142
Serranias de Cédiz y Ronda: Arboleas Almeria 3.402
) Armufia de Almanzora Almeria 321
Municipio Provincia Poblacion Bacares Almeria 290
(Padrdn 2006) Bayarque Almeria 237
Alcalé del Valle Cadiz 5.382 Benitagla Almeria 66
Algar Cadiz 1.613 Benizalon Almeria 295
Algatocin Mélaga 942 Cantoria Almeria 3.703
Algodonales Cadiz 5706 Castro de Filabres Almeria 155
Alozaina Malaga 2.223 Chercos Almeria 300
Alpandeire Malaga 285 Cobdar Almeria 192
Arcos de la Frontera Cadiz 29.905 Fines Almeria 2.106
Ardales Mélaga 2558 Fifiana Almeria 2422
Arriate Malaga 3.906 Gergal Almeria 1.042
Atajate Malaga 142 Laroya Almeria 128
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Municipio Provincia Poblacion Municipio Provincia Poblacion
(Padrén 2006) (Padrén 2006)
Lijar Almeria 498 Canillas de Aceituno Malaga 2.324
Lubrin Almeria 1.733 Canillas de Albaida Malaga 813
Lucainena de las Torres Almeria 676 Colmenar Malaga 3.384
Lacar Almeria 806 Comares Malaga 1.522
Macael Almeria 6.055 Competa Malaga 3.582
Nacimiento Almeria 452 Catar Malaga 642
Olula de Castro Almeria 191 Frigiliana Malaga 2.691
Olula del Rio Almeria 6.405 Iznate Malaga 859
Oria Almeria 2.619 Macharaviaya Mélaga 385
Partaloa Almeria 679 Moclinejo Malaga 1.198
Purchena Almeria 1.653 Nerja Malaga 20.361
Senés Almeria 331 Periana Malaga 3.524
Serén Almeria 2.422 Riogordo Malaga 3.032
Sierro Almeria 472 Salares Malaga 191
Somontin Almeria 529 Sayalonga Mélaga 1.460
Sorbas Almeria 2.836 Sedella Malaga 646
Sufli Almeria 253 Torrox Malaga 14.925
Tabernas Almeria 3.494 Vélez-Méalaga Malaga 67.697
Taberno Almeria 1.106 Vifiuela Malaga 1.737
Tahal Almeria 416 Total 149.828
Tijola Almeria 3.877
Tres Villas (Las) Almeria 581 UT. POR CENTROS RURALES
Turrillas Almeria 249
Urracal Almeria 347
Velefique Almeria 250 o o Poblacién
Zurgena Almeria 2461 Municipio Provincia (Padrén 2006)
Total 72316 Alboloduy Almeria 727
. Albufiuelas Granada 1.070
Vega del Guadalquivir: Alcolea Almerta 967
L Alhabia Almeria 703
Municipio Provincia (P;(;thzjl:czlgr(]) 6) Alhama de Almeria Almeria 3.522
Alicdn Almeria 258
Alcala del Rio Sevilla 9.484 Almegfjar Granada 421
Alcolea del Rio Sevilla 3.356 Almécita Almeria 156
Brenes Sevilla 11.820 Alpujarra de la Sierra Granada 1.142
Burguillos Sevilla 4.510 Alsodux Almeria 131
Cantillana Sevilla 9.744 Bayarcal Almeria 277
Fuente Palmera Cérdoba 10.356 Beires Almeria 128
Gerena Sevilla 5.887 Bentarique Almeria 284
Guillena Sevilla 9.318 Bérchules Granada 811
Hornachuelos Cérdoba 4.662 Bubién Granada 366
Lora del Rio Sevilla 19.077 Busquistar Granada 348
Palma del Rio Cérdoba 20.640 Cédiar Granada 1.621
Pefiaflor Sevilla 3.719 Canjayar Almeria 1.561
Posadas Cérdoba 7.360 Cafiar Granada 365
Puebla de los Infantes (La) Sevilla 3.292 Capileira Granada 564
Tocina Sevilla 9.166 Carataunas Granada 200
Villanueva del Rio y Minas Sevilla 5.217 Céstaras Granada 259
Villaverde del Rio Sevilla 6.780 Ddrcal Granada 6.856
Total 144.388 Fondén Almeria 950
Huécija Almeria 533
Vélez-Mélaga y Axarquia: lar Almeria 410
Instincion Almeria 508
o o Poblacién Juviles Granada 177
Municipio Provincia (Padrén 2006) Lanjarén Granada 3.796
Laujar de Andarax Almeria 1.798
Alcaucin Malaga 2.086 Lecrin Granada 2329
Alfarnate Malaga 1.386 Lobras Granada 121
Alfarnatejo Malaga 448 Murtas Granada 730
Algarrobo Malaga 5.668 Nevada Granada 1179
Alméchar Mélaga 1.906 Nigiielas Granada 1.149
Archez Malaga 421 Ohanes Almeria 765
Arenas Mélaga 1.339 Orgiva Granada 5.460
Benamargosa Malaga 1.608 Padul Granada 7871
Benamocarra Malaga 2.952 Padules Almeria 523

Borge (El) Mélaga 1.035 Pampaneira Granada 344
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Municipio Provincia POb,laCIén Municipio Provincia POb,laCIén
(Padrén 2006) (Padrén 2006)
Paterna del Rio Almeria 406 Huelma Jaén 6.172
Pinar (El) Granada 1.088 Huesa Jaén 2.726
Pértugos Granada 419 Iruela (La) Jaén 1.989
Ragol Almeria 365 |znatoraf Jaén 1.155
Santa Cruz de Marchena Almeria 245 Jimena Jaén 1.507
Santa Fe de Mondujar Almeria 468 Jodar Jaén 12.150
Soportdjar Granada 265 Larva Jaén 474
Taha (La) Granada 743 Montizon Jaén 1.956
¥erq.ue ) é\lmerciia ggg Navas de San Juan Jaén 5.047
orvizcon ranada ; "
Tre\{élez Granada 831 g?:;;o jgg; gﬂg
Eglj); g::z:gz ) ggz Peal de Becerro Jaén 5.494
’ Pegalajar Jaén 3.171
Ve}lle (&) Granada 708 Po?o Ajlcén Jaén 5.322
gﬁllzrnena g::g:gz i(l)zg Puente de Génave Jaén 2.153
' Puerta de Segura (La) Jaén 2.618
Total 63.153 Quesada Jaén 5.938
, . Santiago-Pontones Jaén 4.040
Andeévalo y Minas: Santisteban del Puerto Jaén 4.959
. Santo Tomé Jaén 2.276
Municipio Provincia (P;c?rtg:czl(())?)e) Sequra de la Sierra Ja(?n 2.029
Siles Jaén 2.465
Almendro (El) Huelva 847 Sorihuela del Guadalimar Jaén 1.223
Alosno Huelva 4.478 Torres Jaén 1.682
Berrocal Huelva 377 Torres de Albanchez Jaén 870
Cabezas Rubias Huelva 858 Villacarrillo Jaén 11.137
Calafias Huelva 4.400 Villanueva del Arzobispo Jaén 8.724
Campillo (EI) Huelva 2.276 Villarrodrigo Jaén 477
Campofrio Huelva 772
Cerro de Andévalo (EI) Huelva 2.581 Total 142075
Granada de Rio Tinto (La) Huelva 222
Granado (EI) Huelva 618 Sierra de Aracena:
Minas de Riotinto Huelva 4.401
Nerva Huelva 5.947 L L Poblacion
Paymogo Huelva 1.273 Municipio Provincia (Padrén 2006)
Puebla de Guzméan Huelva 3.200 »
San Bartolomé de la Torre Huelva 3.205 Aldjar Huelva 821
Sanlicar de Guadiana Huelva 373 Almonaster la Real Huelva 1.860
Santa Barbara de Casa Huelva 1158 Aracena Huelva 1.228
Valverde del Camino Huelva 12.615 Aroche ) Huelva 3.211
Villanueva de las Cruces Huelva 409 Arroyomolinos de Leon Huelva 1061
Villanueva de los Castillejos Huelva 2.768 Cala Huelva 1.308
Zalamea la Real Huelva 3516 Cafiaveral de Ledn Huelva 412
Castafio del Robledo Huelva 214
Total 56.294 Corteconcepcion Huelva 615
Cazorla, Segura, Las Villas y Magina: Cortegana Huelva 5.039
Cortelazor Huelva 270
o T e s
(Padrén 2006)
Cumbres Mayores Huelva 2.024
Albanchez de Magina Jaén 1.326 Encinasola Huelva 1.634
Arroyo del Ojanco Jaén 2.500 Fuenteheridos Huelva 606
Beas de Segura Jaén 5467 Galaroza Huelva 1.606
S A S domseisens
Benatae Jaén 586 Hinojales Huelva 366
Cabra del Santo Cristo Jaén 2.212 ngugo ) Huelva 2413
Cambil Jaén 2996 Llna_res de la Sierra Huelva 308
Campillo de Arenas Jaén 2.020 Marines (Los) Huelva 320
Cércheles Jaén 1441 Nava (La) Huelva 328
Castellar Jaén 3748 Puerto Moral Huelva 272
Cazorla Jaén 8173 Rosal de la Frontera Huelva 1.819
Chiclana de Segura Jaén 1191 Santa Ana [a Real Huelva 484
Chilluévar Jaén 1629 Santa Olalla del Cala Huelva 2135
Génave Jaén 565 Valdelarco Huelva 237
Hinojares Jaén 446 Zufre Huelva 995
Hornos Jaén 663 Total 39.541
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Sierra Norte de Sevilla:

Municipio Provincia Poblacién
(Padrén 2006)
Alanis Sevilla 1.890
Almadén de la Plata Sevilla 1.649
Castilblanco de los Arroyos Sevilla 4.870
Castillo de las Guardas (El) Sevilla 1.627
Cazalla de la Sierra Sevilla 5.153
Constantina Sevilla 6.757
Garroho (El) Sevilla 812
Guadalcanal Sevilla 2.970
Madrofio (El) Sevilla 361
Navas de la Concepcion (Las) Sevilla 1.794
Pedroso (El) Sevilla 2.296
Real de la Jara (El) Sevilla 1.637
Ronquillo (El) Sevilla 1.392
San Nicolas del Puerto Sevilla 682
Total 33.890
Valle del Guadiato-Los Reproches:
Municipio Provincia Poblacion
(Padrén 2006)
Alcaracejos Cérdoba 1.485
Afiora Cérdoba 1.534
Belalcézar Cérdoba 3.567
Belmez Cérdoba 3.327
Blazquez (Los) Cérdoba 691
Cardefia Cordoba 1.750
Conquista Cérdoba 486
Dos Torres Cérdoba 2.592
Espiel Cérdoba 2422
Fuente la Lancha Cérdoba 415
Fuente Obejuna Cérdoba 5.409
Granjuela (La) Cérdoba 501
Guijo (EIl) Cordoba 404
Hinojosa del Duque Cérdoba 7.546
Pedroche Cérdoba 1.677
Pefiarroya-Pueblonuevo Cérdoba 12.050
Pozoblanco Cérdoba 17.219
Santa Eufemia Cordoba 998
Torrecampo Cérdoba 1.320
Valsequillo Cérdoba 415
Villanueva de Cérdoba Cérdoba 9.800
Villanueva del Duque Cérdoba 1.666
Villanueva del Rey Cérdoba 1.224
Villaralto Cérdoba 1.350
Viso (El) Cérdoba 2.849
Total 82.697

13. Caracterizacion de las 34 zonas comerciales de

Andalucia.

indice:
Centros Regionales:

Almeria.

Bahia de Cadiz-Jerez.
Bahia de Algeciras.
Cérdoba.

Granada.

Huelva.

Jaén.

Malaga.

Sevilla.

Redes de Ciudades Medias:

Aljarafe-Condado-Marismas.
Altiplanicies Orientales.

Bajo Guadalquivir.

Campifia y Sierra Sur de Sevilla.
Campifia y Subbético de Cordoba y Jaén.
Centro Norte de Jaén.

Costa del Sol.

Costa Noroeste de Cadiz.

Costa Occidental de Huelva.

Costa Tropical.

Depresiones de Antequera y Granada.
La Janda.

Levante Almeriense.

Montoro.

Poniente Almeriense.

Serranias de Cédiz y Ronda.

Sureste Arido-Almanzora.

Vega del Guadalquivir.

Vélez-Méalaga y Axarquia.

Centros Rurales:

Alpujarras-Sierra Nevada.

Andévalo y Minas.

Cazorla, Segura, Las Villas y Magina.
Sierra de Aracena.

Sierra Norte de Sevilla.

Valle del Guadiato-Los Pedroches.
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CENTROS REGIONALES

ALMERIA
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PADRON 2006 / L,
/ N ."\\‘ e
menos de 10.000 habitanles . L = =41 e
de 10.000 a 25.000 habitantes N i oW / ' £/
/ 14 Y \
mas de 25,000 habitantes T \ {34 VmE e
{ o e ¢ ANy ) \
1. C.C. Mediterraneo: Alcampo (Hiper) . ey S8, A e A A ]
2 C.C. Carrefour: Carrefour (Hiper) = i ) . RISl S o f o ey
3. Grupo Arbol (Super) ST AR R M b /
4, Hipermueble (GSE Eq. Hogar) S TG R e
5. Mercadona (Super) = S " T 0=
W T
- Grandes Estaplecimientos Comerciales en proceso
& Grandes Establecimientos Comerdiales en senvicio

MUNICIPIOS INCLUIDOS EN LA ZONA ALMERIA:
Almeria, Benahadux, Gador, Huércal de Almeria, Nijar, Pechina, Rioja y Viator.
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ALMERIA

Tipologia de la zona Centro Regional con una estructura metropolitana menos consolidada.

DEMANDA

Caracteristicas sociodemograficas

% Poblacién respecto Andalucia

Poblacién Total estimada 292 594

Distribucioén de la poblacion de la zona

Huércal de
Almeria Nijar Almetia Viator

Nijar

Viator

Gasto per capita a 1/1/07 (€/persona-aino)

Alimentacion 1.708,56

- Equipamiento de la persona 627,88
Equipamiento del hogar - Mueble 195,58

- Equipamiento del hogar - Electrodoméstico 19929
Bricolaje 197,10

| Deporte y Juguete _
Jardineria 2,40

Resto 474,69
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ALMERIA

OFERTA

Estimaciéon oferta comercial

Alimentacion

Total

Distribucion de la oferta Alimentaria (€) Distribucion de la oferta no Alimentaria
(e)
Grandes estat_ilecimientos Grandes establecimientos
comerciales comerciales
18%
20%

82%
Resto 80%

Resto

BALANCE ENTRE OFERTA YDEMANDA EN FORMATO ALIMENTARIO

Demanda a 31/12/07 (M€/aiio)

Distribucion de la oferta por sectores (€)

Alimentacion
54.6%

Resto Equipamiento de la
14.3% persona
12,3%

Ocio y Cultura Equipamiento del hogar

3.0% - Muebles
4,4%
Jardineria -z
06% Equipamiento del hogar

- Bectrodomesticos
37%

Deporte y Juguete

Bricolaje
2,5%

4,5%
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BAHIA DE CADIZ-JEREZ

PADRON 2006
menos de 10.000 habilantes
de 10.000 a 25.000 habitantes
'_] mas de 25.000 habitantes

1. Bl Corte Ingkés, Av, de las Cortes de Cadiz,
1 (Gran Almacen). Hipercor {Hiper)

2. Hipersal (Hiper)

3. Fi Pailgena (GSE Eg. Hogar)

4. Hipersol (Hiper)

5. Peralta (GSE Eq. Hogar)

8. Polanco (GSE Eq. Hogar)

7. Puerta Sur SL

8. C.C Bahia Mar

9. C.C. El Paseo: Carrefour (Hiper)
y Toys 'R* Us (GSE Jugueta)

10. Decathlon (GSE Deporte)

11 Merkamueble (GSE Eq Hogar)

12. Brico-Depot (GSE Bricolaje)

13. Briole Hegar y Area Relax (GSE Eq, Hogar)

14. C.C. Carrefour Jerez Morte: Carrefour (Hiper)

15. C.C. Canefour Jerez Sur. Carrefour (Hiper)
16, C.C. MercaB0 - San Benito: Hipersol [Hiper)
17. C.C. Riofisa Jerez
18 El Corte Inglés, Av. de Andalucia, 34

(Gran Almacén) y Hipercor (Hiper)
18 Flex MultiHegar (GSE Eq Hogar)
20. Leroy Merlin (GSE Bricolajo)

21. Viveros Hermanos Clmedo (GSE Jardinena)

22 Viveros Hermosin (GSE Jardineria)

23 Parmque Comercial Tres Caminos:
Leroy Merlin (GSE Bricolaje) ¥
Mediz Markt (GSE Eq. Hogar)

24, Briole (GSE Egq. Hogar)

25. C.C. Bahla Sur El Corte Inglés
(Gran Almacen] y Carrefour (Hiper)

26, Cocina Hogar (GSE Ey. Hogar)

Grandes Establecimientos Comerciales en proceso

® Grandes Estabiscimientos Comercigles en servico

MUNICIPIOS INCLUIDOS EN LA ZONA BAHIA DE CADIZ-JEREZ:
Cadiz, Chiclana de La Frontera, El Puerto de Santa Maria, Jerez de la Frontera,
Puerto Real y San Fernando.
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BAHIA DE CADIZ-JEREZ

Tipologia de la zona Centro Regional polinuclear.

DEMANDA

Caracteristicas sociodemograficas

% Poblacién respecto Andalucia

Poblacién Total estimada 712.254

Distribucion de la poblacion de la zona

= Jerez de la Cadiz San El Puerto de
- Frontera Fernando Santa Maria

Cadiz

El Puerto de Santa Maria

Gasto per capita a 1/1/07 (€/persona-ano)

Alimentacion 1.781,39

Equipamiento del hogar - Mueble

Bricolaje 153,34
Jardineria 28,74

Resto 418,94
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OFERTA

Estimaciéon oferta comercial

Alimentacion

Total

2.479,4

Distribucion de la oferta Alimentaria (€) Distribucion de la oferta no Alimentaria
(e)
Grandes establecimientos Grand bl
comerciiles randes esta .e::|m|enl:cs
70 comerciales
2
51%
73% 49%
Resto
Resto

BALANCE ENTRE OFERTA YDEMANDA EN FORMATO ALIMENTARIO

Demanda a 31/12/07 (M€/aiio)

Alimentacion
46,0%

Distribucion de la oferta por sectores (€)

1R1e:§2 Equipamiento de la
persona
17.7%

Oeloy Cnultura Equipamiento del hogar
3,1% - Muebles
5,2%
Jardineria ; ;
11% Equipamiento c!el !qogar
Deporte y Juguete Bricolaje - Bectrodomesticos
3,5% 4,8% 6.7%
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BAHIA DE ALGECIRAS

Tarifa

Jimena de la Frontera

.'m"'"-"\\_
£ A2 o
Casiellar de la Frontera © & =g
_ A
y '*1 =
: 7
y

nRoque
+ Lalinea de
!fa'_u?onoepcibn

PADRON 2006
| menos de 10,000 habitantes
de 10.000 a 25.000 habitantes
| més de 25.000 habitantes

1. C.C. Bahia de Algeciras

2. C.C. Las Palomas: Eroski (Hiper)

3. El Corte Inglés Bahia de Algeciras,
Paseo Juan Pérez Arriete, S/IN
(Gran Almacen): Hipercor (Hiper)

4. C.C. Gran Sur: Carrefour (Hiper)

5. C.C. Guadacorte: Carrefour (Hiper)
y Leroy Merlin (GSE Bricolaje)

6, Decathlon (GSE Deportes)

7. Faclory Guadacorte

8. Media Markt (GSE Eq. Hogar)

9. Mercadona (Super)

10. Toys 'R’ Us (GSE Juguete)

11. Agrojardin Campo Gibraltar, S.L (GSE Jardineria)

12. Gomez Garcia (GSE Bricolaje)

13. Kontimadera (GSE Eq. Hogar)

14. Lora (GSE Eg. Hogar)

15. Eroski (Super)

@ Grandes Establecimientos Comerciales en proceso
® Grandes Establecimientos Comerciales en servico

MUNICIPIOS INCLUIDOS EN LA ZONA BAHIA DE ALGECIRAS:

Algeciras, Castellar de la Frontera, Jimena de la Frontera, La Linea de la Concepcion,

Los Barrios, San Roque y Tarifa.
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BAHIA DE ALGECIRAS

Tipologia de la zona Centro Regional polinuclear.

DEMANDA

Caracteristicas sociodemograficas

% Poblacion respecto Andalucia 3,1

Poblacién estacional 29.395

Distribucion de la poblacion de la zona

LalLineade la
Concepoién San Roque Los Barrios

La Lfnaa. de Ia 25 22 0
Concepcioén

Los Barrios

Gasto per capita a 1/1/07 (€/persona-ario)

Algeciras

Alimentacion 1.594,63

- Equipamiento de la persona 4502
Equipamiento del hogar - Mueble 100,42

| Equipamiento del hogar - Electrodoméstico 13600
Bricolaje 119,48

| Deporte y Juguete _
Jardineria 4,55

Resto 358,75
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BAHIA DE ALGECIRAS

OFERTA

Estimacién oferta comercial

Alimentacion 579,8

Total 1.193,2

Distribucién de la oferta Alimentaria (€) Distribucion de la oferta no Alimentaria
(e)
Grandes estab_lt?cimiEI'ltDS Grandes establecimientos
comerciales comerciales
25%
49%

75% 51%

Resto
Resto

BALANCE ENTRE OFERTA YDEMANDA EN FORMATO ALIMENTARIO

Demanda a 31/12/07 (M€/aiio)

Distribucion de la oferta por sectores (€)

Alimentacion
48.6%

Resto Equipamiento de la
0,
11,6% persona
16,6%

Ccio y Cultura Equipamiento del hogar

Deporte y Juguete
4.1%

% - Muebles
Jardineria 4.6%
1.1% Equipamiento del hogar

- Blectrodomésticos
6,1%
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CORDOBA

Villaharta
Obejo 3
Villaviciosa de Cérdoba 5
'} | 4
Almodovar | h
del Rio 4 B A
Guadalcazar . -
\_La Carlota T
) f
\ .-_\‘ ! ad 5
PADRON 2006 { oy
menos de 10,000 habilanles \ e AR b N “"ﬁn/nﬁ_w Ll P e
de 10.000 a 25.000 habitantes 5 '\'?“')__h\ f_;‘?f”-\\ . (LSl L/
| mas de 25,000 habitantes / i / _I )___.;3 :"'\ I 1Y l_,*/'/ f
1. Hipercor (Gran Almacén) R A SRR S L R
2. C.C. El Arcangel. Eroski (Hiper) y Toys 'R' Us (GSE Juguete) i ¢4 ! _-y‘\?‘f"‘l'\) e A
3. C.C. Zahira: Carrefour (Hiper) e - 1 ":,'_ L ;
4. C.C. Zoco Cérdoba; Deza (Hiper) M s 2 e 2
5. El Corte Inglés, Av. Ronda de Tejares, 30 (Gran Almacén) = - :
6. El Corte Inglés, C/ Jesus Maria, 5 (Gran Almacén) ";'_f il
7. Hipermueble (GSE Eq. Hogar) . 7
8. Martinez (GSE Eq. Hogar) Qe
9. C.C. La Sierra: Carrefour (Hiper)
10. Peralta (GSE Eq. Hogar) © Grandes Estabiecimientos Comerciales en procesd
11. Parque Comercial Commercia Cordoba ® Grandes Establecimientos Comerclales en senviclo

12. Idea (GSE Eg. Hogar)

13. Urende (GSE Eq. Hogar)

14. La Cafiada (GSE Jardineria)

15. Viveros Santa Marta (GSE Jardineria)

16. Codisa Automovil de Ocasion (GSE Automoviles)
17. Covisa Concesionario (GSE Automoviles)

18. Arance (GSE Bricolaje)

19. Merkamueble (GSE Eq. Hogar)

MUNICIPIOS INCLUIDOS EN LA ZONA CORDOBA:
Almodovar del Rio, Cérdoba, Guadalcazar, La Carlota, Obejo, Villafranca de Cérdoba,
Villaharta y Villaviciosa de Cérdoba.
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CORDOBA

Tipologia de la zona Centro Regional con una estructura metropolitana menos consolidada.

DEMANDA

Caracteristicas sociodemograficas

% Poblacién respecto Andalucia

Poblacién Total estimada 386.568

Distribucioén de la poblacion de la zona

Almodévar Villafranca
Cérdoba  LaCarlota " |Rio de Cérdoba

La Cariota

Villafranca de Cérdoba

Gasto per capita a 1/1/07 (€/persona-aino)

Alimentacion 1.702,44
- Equipamiento de la persona 64373
Equipamiento del hogar - Mueble 206,03
__
Bricolaje
__
Jardineria 33,75

Resto 493,16
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CORDOBA

OFERTA

Estimacion oferta comercial

Alimentacion

Total 1.649,2

Distribucion de la oferta Alimentaria (€) Distribucion de la oferta no Alimentaria
(€)
Grandes establecimientos Grandes establecimientos
comerciales comerciales
29%
61%

71%
o 39%

esto Resto

BALANCE ENTRE OFERTA YDEMANDA EN FORMATO ALIMENTARIO

Demanda a 31/12/07 (M€/aiio)

Distribucion de la oferta por sectores (€)

Alimentacion
41,5%

Equipamiento de la
persona

Resto 22.6%

11.2%

Equipamiento del hogar
- Muebles
46%

Ocio y Cultura
3,0%

Jardineria

uipamiento del hogar
1.2% Equip g

Deporte y Juguete - Blectrodomésticos
32% - Bricolaje 8,5%
4,3%
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GRANADA
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PADRON 2006 T, oy
i =, —~
menos de 10.000 habilantes \ \‘\-“&i‘ s L Vel o
T~ y ]
p & b=} 3 . N J
de 10.000 a 25.000 habitantes b O 20 (A A LY
[ mas de 25,000 habitantes . 12
1 Erosid {Super) 20 Fajisa (GSE Automoviles) o)
2 Mercadona (Super) 21. Jose Luis Ramos (GSE Eq. Hogar) Fia
3 Sanchez Centrn Hogar (GSE Eq Hogar) 22 Motor Dos (GSE Automeviles) b
4 C.C. Pamue Nevada; Alcampo {Hiper), 23, Por Venis (GSE Bricolaj
Muebles. Elecrodomést Bricoiaje. 24 C.C. Albhsur
Deporte. Moda y Textil 25, Mercadona (Super)
5. Danl (Hipsr) 26. Mercadona (Super)
6. Parque Comercial Alban: Akl (GSE Ericoigje), 27. Mercadona { Super)
Toys 'R Us (GSE Juguete)y 28. Mercadona (Super)
Juguetiandia (GSE Juguete) 2, Mercadona (Super) ey f .'
7. Sanchez Hogar Parque Alban 20, Mercadona | Super)
(GSE Eq. Hoger) 31. Brico-Depot (GSE Bricogje)
8, Sanchez Natu (GSE Eg Hogar) 32. C.C Kinepdlis Commercia Pulianas:
9, Bl Rey del Tresilio (GSE Eq. Hogar) Carrefour (Hiper] Media Markt Grandes Establecimientos Comerdales en proceso
10 Hipermuedie Granade (GSE Eq. Hoger) (GSE Eq Hogar). Ak (GSE Bricolaje). ® Grandes Establecimientos Comerdiales en senvicio
11. Hpermuetle Molina (GSE Eq. Hogar)

12 Mercadona (Super)
13 DAF Ditransla Scanta (GSE AL

Kiabi (CSE Eq. Persona), Juguetiandi

(GSE Juguete) y Sprinter {GSE Deporte)

14 Tomes Pérez (GSE Eq. Hogar)

15 C.C. Alcampor Alcampo (Hiper)

18 C.C. Camrefour. Camefour (Hper)

17 C.C Neptuno

18 B Corte Inglés. Cf Arabial. 85 (Gran Almacén).
Hipercor (Hiper)

13 B Code Ingles Cf Camera dal Genil 20-22

HReH

[« (GSE Eq. Hogar)

Euro Casa (GSE Bricoaje)

Gi-Aute Volkswagen ( GSE Automoviles)
Mercadona (Super)

MUNICIPIOS INCLUIDOS EN LA ZONA GRANADA:
Albolote, Alfacar, Alhendin, Armilla, Atarfe, Beas de Granada, Cajar, Calicasas, Cenes de la Vega,
Chauchina, Churriana de la Vega, Cijuela, Cogollos Vega, Cillar Vega, Deifontes, Dilar, Dadar,

Fuente Vaqueros, Gojar, Granada, Giiejar Sierra, Giievéjar, Huétor-Santillan, Huétor Vega, Jun,
Las Gabias, La Zubia, Lachar, Maracena, Monachil, Nivar, Ogijares, Otura, Peligros, Pinos Genil,
Pinos Puente, Pulianas, Quéntar, Santa Fe, Vegas del Genil y Viznar.
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GRANADA

Tipologia de la zona Centro Regional con un area metropolitana muy polarizada.

DEMANDA

Caracteristicas sociodemograficas

% Poblacion respecto Andalucia 6,23

Poblacién estacional 87.894

Distribucién de la poblacion de la zona

Granada Armilla Maracena La Zubia

Armilla

La Zubia

Gasto per capita a 1/1/07 (€/persona-aro)

Alimentacion 1.818,39
- Equipamiento de la persona 50897
Equipamiento del hogar - Mueble 181,68
- Equipamiento del hogar - Electrodoméstico 18348
Bricolaje 181,89
__
Jardineria

435,96
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GRANADA

OFERTA

Estimaciéon oferta comercial

Alimentacion

Total

Distribucion de la oferta Alimentaria (€)

Grandes establecimientos
comerciales

33%

67%
Resto

Distribucién de la oferta no Alimentaria
(e)

Grandes establecimientos
comerciales

48%

52%
Resto

BALANCE ENTRE OFERTA YDEMANDA EN FORMATO ALIMENTARIO

Demanda a 31/12/07 (M€/aio)

Alimentacion
46,0%

Resto
13,3%

Ocio y Cultura
3,5%

Jardineria

3,8%

0,9% Deporte y Juguete  Bricolaje

Distribucidon de la oferta por sectores (€)

Equipamiento de la
persona
15,4%

Equipamiento del hogar
- Muebles
5,9%

Equipamiento del hogar
- Blectrodomésticos
5,9%
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HUELVA
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PADRON 2006
menos de 10.000 habitanles
| de 10.000 a 25.000 habitantes
| mas de 25.000 habitantes
1. El Corte Inglés Aljaraque, Plan Parcial
"Nuevo Corrales" Parque Empresarial C
(Gran Almacen)

2. Leroy Merlin (GSE Bricolaje)
3. Mercadona (Super)
4. Azulejos del \Vado (GSE Bricolaje) :
5. Mercadona (Super) X .-{';
6. C.C. 44 Promohogar =t
7. C.C. Carrefour: Carrefour (Hiper)
8. C.C. Marismas del Polverin ©  Grandes Establecimientos Comerciales en proceso
9. Cabrera (GSE Eq. Hogar) ® Grandes Establecimientos Comerciales en servicia

10. El Corte Inglés, Alcalde Federico
Molina N°1 (Gran Almacén):
Hipercor (Hiper)

11. Parque Comercial Puerta del Odiel

12. Mercadona (Super)

13. C.C. Proantares

14. Mercadona (Super)

15. El Jamon (Super)

MUNICIPIOS INCLUIDOS EN LA ZONA HUELVA:
Aljaraque, Gibraledn, Huelva, Moguer, Palos de la Frontera, Punta Umbria,
San Juan del Puerto y Trigueros.
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HUELVA

Tipologia de la zona Centro Regional con una estructura metropolitana menos consolidada.

DEMANDA

Caracteristicas sociodemograficas

% Poblacién respecto Andalucia

Poblacion estacional 24.729

Distribucién de la poblacién de la zona

Punta
Umbria

Moguer

Punta Umbria

Gasto per capita a 1/1/07 (€/persona-ano)

Huelva Moguer  Aljaraque

Alimentacién 1.810,13
~ Equipamiento de la persona 61957
Equipamiento del hogar - Mueble 191,96
- Equipamiento del hogar - Electrodoméstico 19366
Bricolaje 192,61
__
Jardineria 1,09

Resto 459,28
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HUELVA

OFERTA

Estimaciéon oferta comercial

Alimentacion

Total

Distribucién de la oferta Alimentaria (€)

Grandes establecimientos
comerciales

30%

70%

Resto

Distribucién de la oferta no Alimentaria
()

Grandes establecimientos
comerciales

57%

43%
Resto

BALANCE ENTRE OFERTA YDEMANDA EN FORMATO ALIMENTARIO

Demanda a 31/12/07 (M€/aiio)

Resto
12,2%

Ocio y Cultura
2,5%

Jardineria
0,8%

Deporte y Juguete

2,8% Bricolaje
3,6%

Distribucion de la oferta por sectores (€)

Alimentacion
52,0%

Equipamiento de la
persona
15,7%

Equipamiento del hogar
- Muebles
3,7%

Equipamiento del hogar
- Blectrodomésticos
6,7%
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JAEN
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PADRON 2006
menos de 10.000 habilanles
de 10.000 a 25.000 habitantes
| més de 25.000 habitantes

1. El Corle Inglés, Avda, Madrid - P? Estacion (Gran Almacén)
2. Expomaovil-Ford (GSE Automaviles)

3. Olliberis-lveco Camiones (GSE Automaviles)

4. Urende (GSE Eq. Hogar)

5. El Corte Inglés, C/ Roldan y Marin, 2 (Gran Almacén) % =
6. Champion (Hiper) s & T 4
7.C.C. La Loma: Carrefour (Hiper) y Sprinter (GSE Deporte)} N o

8. Mercadona (Super) = 4
9. Mas y Mas (Super) :
10. Mercadona (Super)

11. C.C Familia Maros: Hipermercado Familia Martos (Hiper)
12. Mercadona (Super)

Estabile: Cx jales en proceso
® Grandes Establecimientos Comerciales en servicio

MUNICIPIOS INCLUIDOS EN LA ZONA JAEN:
Fuensanta de Martos, Fuerte del Rey, Jaén, Jamilena, La Guardia de Jaén, Los Villares, Mancha Real,
Martos, Torre del Campo, Torredonjimeno, Villardompardo y Villatorres.
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Tipologia de la zona Centro Regional con una estructura metropolitana menos consolidada.

DEMANDA

Caracteristicas sociodemograficas

% Poblacién respecto Andalucia

Poblacién Total estimada 218.038

Distribucioén de la poblacion de la zona

Jaén Martos Torredelcampo Torredonjimeno

Martos

Torredonjimeno

Gasto per capita a 1/1/07 (€/persona-aino)

Alimentacion 1.772,38
- Equipamiento de la persona 61282
Equipamiento del hogar - Mueble 184,61
~ Equipamiento del hogar - Electrodoméstico _

Bricolaje
| Deporte y Juguete _
Jardineria

452,54
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JAEN

OFERTA

Estimaciéon oferta comercial

Alimentacion 370,1

Total 914,8

Distribucion de la oferta Alimentaria (€) Distribucién de la oferta no Alimentaria
(e)
frandes esmb_lelumlentos Grandes establecimientos
comerciaes comerciales
33%
59%
i 41%
Resto Resto

BALANCE ENTRE OFERTA YDEMANDA EN FORMATO ALIMENTARIO

Demanda a 31/12/07 (M€/afio)

Distribucion de la oferta por sectores (€)

Alimentacion
40,5%

Equipamiento de la

5 persona

esto

% 24,3%

Equipamiento del hogar
Ocio y Cultura il
2 5% 4,1%
Equipamiento del hogar
Jardinaria - Blectrodomésticos
0.7% Deporte y Juguete Bricolaje 8,6%

3,4% 4.2%
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MALAGA
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PADRON 2006
menos de 10.000 habilantes
de 10.000 a 25.000 habitantes
mas de 25.000 habitantes
1. Mercadona (Super) 21. Conforama Malaga Nestrum
2. Mercadena (Super) 22. Cubica [GSE Automoviles)
3 Supersol (Super) 23. Decathlon Malaga Comercial
4 Viveros Guzman (GSE Jardineria) Vilmrosa (GSE Deports)
5 Mercadona (Super) 24, El Carte ingles, Avda
& Mercadona (Super) Andalucia , £ (Gran Almacen)
7. C.C. Benalmar 25, Eroski (Hiper)
8. Mercadona (Super) 26. Exclusivas Camacho !
9, Azahar (GSE Eq. Hogar) (GSE Eq Hogar) - ¥ 4
10. C.C. La Trocha: Supercor (Hiper) 27, Factory Commercia Malaga LN
11, Supercor (Super) 28. El Corte Ingles Alameds:
12. Aki (GSE Ericclaje) Hipercor (Hiper)
13, Arias Verde (GSE Jardineria) 20, Jardiland (GSE Jardineria) o Grandes Establecimientos Comerciales en proceso
14. Bufalo (GSE Eq. Hogar) 30. Leroy Merlin (GSE Bricolaje) ® Gandes Estabiecimientos Comerciales en servicio
15. C.C. Alameda |l Carrefour (Hiper) y 31. Merkamueble (GSE Eq. Hogar)
Hiparmueble (GSE Eq. Hogar) 32. Mavarre y Hnos. (GSE Automoviles) 41, Supersal (Super)
16 C C Bahia Malaga Ikea (GSE Fq Hogar) 33 Pamque de Ooo Plaza Mayor 42. C.C. Costascl Torremolines: Carrefour (Hiper)
17. C.C. Laros Centro; Eroski (Hiper), 34, Sprinter Malaga Nostrum 43. C.C. San Miguel: Eroski (Hiper)
Forum (GSE Departe) y Urende 35. Su Mobe| (GSE Eq. Hogar) 44 Price (GSE Automoviles)
(GSE Eq. Hogar) 36 Supercor (Hiper) 45, Boulanger Malaga (GSE Eq. Hegar)
18. C.C. Les Patios' Carrefour (Hiper) 37. Tu Sofa (GSE Eq. Hogar)
19 C.C Malaga Plaza 38 Urende (GSE Eq Hogar)
20. C.C. Rosaleda: Carrefour {(Hiper) 39. Vialia Estacion de Malaga

y C&A (GSE Ey Persona)

40, C.C La Victoria: Carrefour (Hiper)

MUNICIPIOS INCLUIDOS EN LA ZONA MALAGA: .
Alhaurin de la Torre, Alhaurin el Grande, Almogia, Alora, Benalmadena, Cartama, Casabermeja,
Coin, Malaga, Pizarra, Rincén de la Victoria,Torremolinos y Totalan.
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MALAGA

Tipologia de la zona Centro Regional con una estructura metropolitana menos consolidada.

DEMANDA

Caracteristicas sociodemograficas

% Poblacién respecto Andalucia 10,31
Poblacién estacional 117.038

Distribucion de la poblacion de la zona

Rincén de la
Victoria

Torremolinos

Rincén de la Victoria

Gasto per capita a 1/1/07 (€/persona-aro)

Malaga Torremolinos Benalmadena

Alimentacion 1.643,83

~ Equipamiento de la persona 56641
Equipamiento del hogar - Mueble 175,45

- Equipamiento del hogar - Electrodoméstico —
Bricolaje

| Deporte y Juguete _
Jardineria

435,56
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MALAGA

OFERTA

Estimaciéon oferta comercial

Alimentacion

Total

Distribucién de la oferta Alimentaria (€) Distribucién de la oferta no Alimentaria
(e)
Grandes estah_lelumlentos Grandes establecimientos
comerciales comerciales
26%

50%

74% 50%

Resto Resto

BALANCE ENTRE OFERTA YDEMANDA EN FORMATO ALIMENTARIO

Demanda a 31/12/07 (M€/aio)

Distribucion de la oferta por sectores (€)

Alimentacion
47 0%

Equipamiento de la
persona
17,1%

Resto
12,5%

Equipamiento del

Ocio y Cultura
hogar - Muebles

3,1%
5,0%
Jardineria 5 i " Equipamiento del
eporte y Juguete _
0,8% 3,3% Bricolaje hogar

Electrodomésticos

o,
4,.9% 6.3%
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SEVILLA
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PADRON 2006

menos de 10.000 habitantes
de 10.000 a 25.000 habitantes
| mas de 25.000 habitanles

1.€.C. Bouygues Alcald: Forum (GSE Deporta),

Medla Marit (GSE Eq. Hogar),
Conforama (GSE Eq. Hogar),

Keraben (GSE Eq. Hogar) y Aki (GSE Bricdaje)

2 CC LosAlcones: Eroski (Hipar)
3. C.C. Proceprosa Alcald

4. Hiparsol (Hiper)

5. Quivir (GSE Eq. Hogar)

6. Supersol (Hiper)

7. Vivero Riego Sur (GSE Jardineria)
B Decathlon (B5E Deporte)

9. Viveros Molina (SSE Jardineria)y
10. C.C. Galerias Pibo

11, Markamueble (GSE Eq. Hogar)
12 C.C. Barmujos: Ahold (Hiper)

13 Factory-Alfarate

14. Mas (Super)

15 Mercadona (Super)

18, Mercadona (Super)

17. Supersol (Super)

18 C.C. Aljara‘s: Caretour (Hiper)
19 C.C. Vega del ey

20. Decathlon (GSE Deporie)

21. C.C. Airesur; [xes (GSE Eq. Hogar)
22 Mercadona (Super)

23. Suparcor (Super)

24, Mercadona (Super)

25 CC. Carrelour: Carrefour (Hiper)
26 C.C. Tradeiia Center

27. Factery-Plaza

28. Rustico (GSE Eq. Hogar)

28 Vivers B Rocio (GSE Jardineria)

30 Mercadona (Super)

31 Mas y Mas [ Super)

32, Mercadona (Super)

33, Eroshl (Super)

34, Factery-Rinconada

35 C.C. Muttiogic

36 Saltenas (GSE Eq. Hogar)

37 CC. Sevlla II: Carefour (Hiper)

28 Dosfer 2000 (GSE Eq. Hagar)

38. El Corte Inglés, Camino de las Enllas,

SM (Gran Almacdn): Hipercor (Hiper)

40 Parque Cavalen: Media Markt (GSE Eq Hogar),
Toys ‘R Us (GSE Juguete), Sprnter (GSE Deporte)
¥ Compendum (GSE Bricolaje)

41. C.C. Alcampo: Alcampo (Hiper)

42 C.C. B Mirador de Sania Justa : Media Markt
(GSE Eg. Hegan

43 C.C. Los Arcos: Hipercor (Hiper),

Toys ‘R Us (GSE Juguete) y CEA (GSE Eq. Persana)

44. C.C. Macarena: Carrefour Hiper)

45, C.C. Montequinto. Carrefour (Hiper)

48. C.C. Nervion Plaza

47. C.C. Plaza do Arma

48 C.C. San Pablo

48 C.C. Sevilla | Camefour (Hiper)

50. C.C. Viaool

MUNICIPIOS INCLUIDOS EN LA ZONA SEVILLA:
Albaida del Aljarafe, Alcala de Guadaira, Almensilla, Bollullos de la Mitacion, Bormujos, Camas,
Castilleja de Guzman, Castilleja de la Cuesta, Coria del Rio, Dos Hermanas, Espartinas, Gelves,

51. El Corte Inglés, C. Luls Montoto, 122
(Gran Almacsn)

52 El Corte Inglés, C. San Pabla, 1
(Gean Almacen)

53, EI Corte Inglés, Pz de la Magdalena
(Gran Almacén)

54. El Corte Inglés, Pz del Dugue, 13-8
[Gran Almacén)

55. El Corte Inglés, Pz dol Duque. 6
(Gran Almacan)

56 El Corte Ingles, Pz del Duque, 810
[Gran Almacén)

57. El Jamen (Supser}

58 Hipercor (Hiper)

59, Merkamuebie (GSE Eqg. Hogar)

B0 Nalca (GSE Eq Hogar)

Grandes Estableamientos Comerciales en proceso
® Grondes Estebledmlentos Comerclales en servicio

1. C.C. Atamar Plaza

82 C.C. Parque Ajarafe: Leroy Marin (GSE Bricalajo)
63 Hiparmueble (GSE Eq Hogar)

G4 Marel (35S Ericolaje)

85 Mas (Super)

66, Mas (Super)

&7. Mercacana (Super)

B8 Urende (GSE Eq Hopgar)

Gines, La Algaba, La Puebla del Rio, La Rinconada, Mairena del Aljarafe, Olivares, Palomares del Rio,
Salteras, San Juan de Aznalfarache, Santiponce, Sevilla, Tomares, Umbrete,
Valencina de la Concepcion y Villanueva del Ariscal.
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SEVILLA

Tipologia de la zona Centro Regional con una estructura metropolitana menos consolidada.

DEMANDA

Caracteristicas sociodemograficas

% Poblacion respecto Andalucia 5,05

Poblacién estacional 55.837

Distribucién de la poblacion de la zona

Dos Alcala de Mairena del
Savilia Hermanas Guadaira Aljarafe

Dos Hermanas

Mairena del Aljarafe

Gasto per capita a 1/1/07 (€/persona-arno)

Alimentacion 1.688,85

- Equipamiento de la persona 50061
Equipamiento del hogar - Mueble 174,55

- Equipamiento del hogar - Electrodoméstico 18509
Bricolaje 179,62

| Deporte y Juguete _
Jardineria

448,37
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SEVILLA

OFERTA

Estimacion oferta comercial

Alimentacion 2.574,9

Total 5.047,9

Distribucién de la oferta Alimentaria (€) Distribucién de la oferta no Alimentaria
(e)
Grandes establecimientos .
CBfGrelas Grandes estab_lemmlento:
comerciales
24%

46%

76%
Resto -
Resto

BALANCE ENTRE OFERTA YDEMANDA EN FORMATO ALIMENTARIO

Demanda a 31/12/07 (M€/aiio)

Distribucion de la oferta por sectores (€)

Alimentacion

Equipamiento de la
persona
13,8%

Equipamiento del hogar
- Muebles
5,0%

QOcio y Cultura
3,0%

Jardineria Equipamiento del hogar
0,8% - Blectrodomésticos
Deporte y Juguete Bricolaje 5,5%

33% 4,4%
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REDES DE CIUDADES MEDIAS

ALJARAFE-CONDADO-MARISMAS
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PADRON 2006
menos de 10.000 habitantes
de 10.000 a 25.000 habtantes
[ | mas de 25.000 habitantes

1. Eroski (Super)

2. Mercadona (Super)
3. Mercadona (Super)
4. Caprabo (Hiper)

5, El Jamén (Super) : e
6. Mercadona (Super) Y e e
7. Eroski (Super) e
8. Mercadona (Super) =

O Grances Establecmienios Comerciales en prooeso
® Grandes Establecimienios Comerciales en servicio

MUNICIPIOS INCLUIDOS EN LA ZONA ALJARAFE-CONDADO-MARISMAS:
Almonte, Aznalcazar, Aznalcéllar, Beas, Benacazon, Bollullos Par del Condado, Bonares,
Carrion de los Céspedes, Castilleja del Campo, Chucena, Escacena del Campo, Hinojos,

Huévar del Aljarafe, La Palma del Condado, Lucena del Puerto, Manzanilla, Niebla, Paterna del Campo,
Pilas, Rociana del Condado, Sanlucar la Mayor, Villafranco del Guadalquivir, Villalba del Alcor,
Villamanrique de la Condesa y Villarrasa.
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ALJARAFE-CONDADO-MARISMAS

Red de Ciudades Medias, una parte de la cual es litoral y la ofra
perteneciente a las campifias de Sevilla.

Tipologia de la zona

DEMANDA

Caracteristicas sociodemograficas

% Poblacion respecto Andalucia 1,77

Poblacién estacional 29.154

Distribucioén de la poblacion de la zona

Bollullos Par Sanlacar la
Almonte del Condado Filas Mayor
Bollullos Par del 10 8 0

Condado

Sanlidcar la Mayor

Gasto per capita a 1/1/07 (€/persona-ario)

Alimentacion 1.350,09

- Equipamiento de la persona 40945
Equipamiento del hogar - Mueble 112,10

- Equipamiento del hogar - Electrodoméstico 11616
Bricolaje 112,01

| Deporte y Juguete _
Jardineria

80:
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ALJARAFE-CONDADO-MARISMAS

OFERTA

Estimaciéon oferta comercial

Alimentacion

Total

Distribucién de la oferta Alimentaria (€)

Grandes establecimientos
comerciales

18%

82%
Resto

Distribucién de la oferta no Alimentaria
(e)

Grandes establecimientos
comerciales

12%

Resto

BALANCE ENTRE OFERTA YDEMANDA EN FORMATO ALIMENTARIO

Demanda a 31/12/07 (M€/aiio)

Resto
14,2%

Ocio y Cultura
1.1%

Jardineria
0,5%

Deporte y Juguete
0,9%

Distribucion de la oferta por sectores (€)

Alimentacion
66,0%

Equipamiento de la
persona
8,7%

Equipamiento del hogar
- Muebles
2,2%

Equipamiento del hogar
- Bectrodomésticos

1,9%
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ALTIPLANICIES ORIENTALES
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PADRON 2006
menos de 10 000 habitantes
de 10.000 a 25.000 habitantes
| mas de 25.000 habitantes

1. Caprabo (Super) i A A
2. Jiménez (GSE Eq. Hogar) =
3. Mercadana (Super)

4. Ridal, Articulos de Riego (GSE Jardineria)
5. Mercadona (Super)

6. Proaldix (Super)

7. Los Carmenes (Super) Nt
8. Sta. Ménica S.C. Andaluza =

Grandes Establecimientos Comerciales en proceso
® Grandes Establecimientos Comertiales en servicio

MUNICIPIOS INCLUIDOS EN LA ZONA ALTIPLANICIES ORIENTALES:
Alamedilla, Albufian, Aldeire, Alicun de Ortega, Alquife, Baza, Beas de Guadix, Benalua, Benalua de las Villas, Benamaurel,
Campotéjar, Caniles, Castillejar, Castril, Chirivel, Cogollos de Guadix, Colomera, Cortes de Baza, Cortes y Graena,

Cuevas del Campo, Cullar, Darro, Dehesas de Guadix, Diezma, Dolar, Ferreira, Fonelas, Freila, Galera, Gobernador, Gor,
Gorafe, Guadahortuna, Guadix, Huélago, Huéneja, Huéscar, Iznalloz, Jerez del Marquesado, La Calahorra, La Peza, Lanteira,
Lugros, Marchal, Maria, Montejicar, Montillana, Morelabor, Orce, Pedro Martinez, Pinar, Policar, Puebla de Don Fadrique,
Purullena, Torre-Cardela, Valle de Zalabi, Vélez Blanco, Vélez Rubio, Villanueva de las Torres y Zujar.
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ALTIPLANICIES ORIENTALES

Tipologia de la zona Red de Ciudades Medias con un nivel de madurez inferior.

DEMANDA

Caracteristicas sociodemograficas

% Poblacién respecto Andalucia

Poblacién Total estimada 161.797

Distribucioén de la poblacion de la zona

Baza Guadix Huéscar Iznalloz

Guadix

Iznalloz

Gasto per capita a 1/1/07 (€/persona-ano)

Alimentacién 1.278,53

~ Equipamiento de la persona 42125
Equipamiento del hogar - Mueble 111,82

- Equipamiento del hogar - Electrodoméstico 11879
Bricolaje 112,10

- Deporte yJuguete 7180
Jardineria 18,97

Resto 291,84
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ALTIPLANICIES ORIENTALES

OFERTA

Estimaciéon oferta comercial

Alimentacion

Total

Distribucion de la oferta Alimentaria (€) Distribucion de la oferta no Alimentaria
(e)
Grandes establecimientos Grandes establecimientos
comerciales comerciales
20%
8%
80%
Resto Resto

BALANCE ENTRE OFERTA YDEMANDA EN FORMATO ALIMENTARIO

Demanda a 31/12/07 (M€/aio)

Resto
18,5%

Ocio y Cultura
1,0%

Jardineria
1,4%
Deporte y Juguete
1.0%

Distribucion de la oferta por sectores (€)

Alimentacion
55.2%

Equipamiento de la
persona
12,8%

- Muebles
3.8%

Equipamiento del hogar
- Blectrodomeésticos
1,6%

Equipamiento del hogar
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BAJO GUADALQUIVIR
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PADRON 2006
menos de 10,000 habitanles
de 10.000 a 25,000 habitantes
| méas de 25.000 habitantes ;

1. Mercadona (Super)

2. Eroski (Super)

3. Eroski (Hiper)

4. Mercadona (Super)

5. C.C. Eroski: Eroski (Hiper)
6. Hipersol (Hiper)

o Grendes E ientos G
® Grardes Establecimientos Comerciales en senvicio

€N proceso

MUNICIPIOS INCLUIDOS EN LA ZONA BAJO GUADALQUIVIR:
El Coronil, El Cuervo de Sevilla, Las Cabezas de San Juan, Lebrija, Los Molares,

Los Palacios y Villafranca y Utrera.
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BAJO GUADALQUIVIR

Tipologia de la zona Red de Ciudades Medias con un nivel de madurez inferior.

DEMANDA

Caracteristicas sociodemograficas

% Poblacién respecto Andalucia

Poblacién Total estimada 155.056

Distribucién de la poblacion de la zona

A et Los Palacios Las Cabezas
Htrery y Villafranca Labrija de San Juan
Los Palaciosy
Villafranca 25 s 0
Las Cabezas de San 11 28 26 15 0

Juan

Gasto per capita a 1/1/07 (€/persona-ario)

Alimentacion 1.281,39

~ Equipamiento de la persona 41063
Equipamiento del hogar - Mueble 100,98

| Equipamiento del hogar - Electrodoméstico 11539
Bricolaje 105,46

__
Jardineria 9,06

Resto 283,69
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BAJO GUADALQUIVIR

OFERTA

Estimaciéon oferta comercial

Alimentacion

Total

Distribucion de la oferta Alimentaria (€)

80%
Resto

Distribucion de la oferta no Alimentaria

(e)
Grandes establecimientos Grandes establecimientos
comerciales comerciales
20% 24%

76%
Resto

BALANCE ENTRE OFERTA YDEMANDA EN FORMATO ALIMENTARIO

Demanda a 31/12/07 (M€/aiio)

Resto
14,1%

0,5%

Deporte y Juguete
1,7%

Distribucion de la oferta por sectores (€)

Alimentacion
60,2%

Equipamiento de la

persona
Ocio y Cultura 11,0%
1,8% Equipamiento del hogar
Jardineria - Muebles
3,0%

Equipamiento del hogar
- Hectrodomésticos

3,2%
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CAMPINA Y SIERRA SUR DE SEVILLA
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PADRON 2006
menos de 10.000 habitantes \ X
] -
de 10.000 a 25.000 habitantes AR ff’?/ \
|| mas de 25.000 habitantes R St S
1. C.C. Ecija: Carrefour (Hiper) i o SR
2. San Francisco (GSE Eq. Hogar) L & J
3. Eroski (Supen) I
4. Mercadona (Super) oy
5. Viveros AV.AJM. (GSE Jardineria) x:
8. Herce (GSE Eq. Hogar) %
7.C.C, Mas: Mas (Super) N
8. Mercadana (Super) e “"
9. Mercadona (Super)
10. Sarria (GSE Eq. Hogar)
. Ems'"_ (H'_W') Grardes Establecimientos Gomerciakes en proceso
12. Eroski (Hiper) ® Grardes Establecimientos Comerciales en senacio
13. Mercadona (Super)

14. Supersol (Super)

MUNICIPIOS INCLUIDOS EN LA ZONA CAMPINA Y SIERRA SUR DE SEVILLA: .
Aguadulce, Algamitas, Badolatosa, Canada Rosal, Carmona, Casariche, Coripe, Ecija, El Arahal, El Rubio,
El Saucejo, El Viso del Alcor, Estepa, Fuentes de Andalucia, Gilena, Herrera, La Campana, La Lantejuela,

La Luisiana, La Puebla de Cazalla, La Roda de Andalucia, Lora de Estepa, Los Corrales,
Mairena del Alcor, Marchena, Marinaleda, Martin de la Jara, Montellano, Moron de la Frontera, Osuna,
Paradas, Pedrera, Pruna y Villanueva de San Juan.
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CAMPINA Y SIERRA SUR DE SEVILLA

Red de Ciudades Medias interiores que pueden conformar a corto plazo
distritos urbano - industriales.

Tipologia de la zona

DEMANDA

Caracteristicas sociodemograficas

% Poblacién respecto Andalucia

Poblacion estacional 27.950

Distribucién de la poblacién de la zona

Morén de la
Ecija e Carmona Marchena

Morén de la Frontera

Marchena

Gasto per capita a 1/1/07 (€/persona-ano)

Alimentacién 1.336,18
Equipamiento del hogar - Mueble 107,04
Bricolaje 108,47
Jardineria 18,12

Resto 274,93
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CAMPINA Y SIERRA SUR DE SEVILLA

OFERTA

Estimaciéon oferta comercial

Alimentacion

Total

Distribucién de la oferta Alimentaria (€)

Grandes establecimientos
comerciales

17%

83%
Resto

Distribucién de la oferta no Alimentaria

(€)

Grandes establecimientos
comerciales

19%

Resto

BALANCE ENTRE OFERTA YDEMANDA EN FORMATO ALIMENTARIO

Demanda a 31/12/07 (M€/aiio)

Resto
13,6%

Ocio y Cultura
1,6%

Jardineria

0,6%

Deporte y Juguete
1,4%

Distribucion de la oferta por sectores (€)

Alimentacion

Equipamiento de la
persona
12,2%

Equipamiento del hogar
- Muebles
3,5%

Equipamiento del hogar
- Bectrodomésticos

2.7%
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CAMPINA Y SUBBETICO DE CORDOBA Y JAEN
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PADRON 2006
menos de 10.000 habitantes
de 10.000 a 25.000 hahitantes
|| mas de 25,000 habitantes

1. Mercadona (Super)

2. Mercadona (Super)

3. Mercadona (Super)

4. C.C. Carrefour Baena: Camefour Baena (Hiper)
5. Maquinaria Agricola Noli (GSE Automoviles)

6. Mercadona (Super)

7. C.C. Carrefour: Carrefour (Hiper) y Bricolaje \
8. Merkamueble (GSE Eq. Hogar) =3
9. Eroski (Hiper) =

10. Mercadona (Super)

1. Iberplus (Super)

12. Almacenes Yebenes (Super)
13. Mercadona (Super)

14. Mercadona (Super)

Grandes Establecimientos Comerciales en proceso

* Gandes Establecimientos Comercales en servicio

MUNICIPIOS INCLUIDOS EN LA ZONA CAMPINA Y SUBBETICO DE CORDOBA Y JAEN:
Aguilar de la Frontera, Alcala la Real, Alcaudete, Almedinilla, Baena, Benameji, Cabra, Carcabuey,
Castillo de Locubin, Castro del Rio, Dona Mencia, Encinas Reales, Espejo, Fernan Nunez, Frailes,

Fuente Tojar, Iznajar, La Rambla, La Victoria, Lucena, Luque, Montalban de Cérdoba, Montemayor,
Montilla, Monturque, Moriles, Nueva Carteya, Palenciana, Priego de Cordoba, Puente Genil, Rute,
San Sebastian de los Ballesteros, Santaella, Valdepefias de Jaen, Valenzuela y Zuheros.
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CAMPINA Y SUBBETICO DE CORDOBA Y JAEN

Red de Ciudades Medias que ejercen una potente centralidad sobre una

Tipologia de la zona oxtonsa drsa |

DEMANDA

Caracteristicas sociodemograficas

% Poblacién respecto Andalucia

Poblacién Total estimada 348.922

Distribucioén de la poblacion de la zona

Puente Priego de

Genil Montillaly & oba

Puente Genil

Priego de Cérdoba

Gasto per capita a 1/1/07 (€/persona-aino)

Lucena

Alimentacion 1.358,71

- Equipamiento de la persona 4362
Equipamiento del hogar - Mueble 110,61

- Equipamiento del hogar - Electrodoméstico 12282
Bricolaje 113,77

| Deporte y Juguete _
Jardineria

Resto 301,42
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CAMPINA Y SUBBETICO DE CORDOBA Y JAEN

OFERTA

Estimacion oferta comercial

Alimentacion

Total

1083,9

Distribucion de la oferta Alimentaria (€)

Grandes establecimientos
comerciales

20%

80%
Resto

Distribucion de la oferta no Alimentaria

(e)

Grandes establecimientos
comerciales

17%

Resto

BALANCE ENTRE OFERTA YDEMANDA EN FORMATO ALIMENTARIO

Demanda a 31/12/07 (M€/afio)

480,6

Alimentacion
58.2%

Resto
14,7%

Ocio y Cultura
1,7%

Jardineria

0,7% Bricolaje

Deporte y Juguete 4,5%

1,6%

Distribucién de la oferta por sectores (€)

Equipamiento de la
persona
12,0%

Equipamiento del hogar
- Muebles
4,0%

Equipamiento del hogar
- Bectrodomésticos
2,7%

(Continda en el fasciculo 3 de 3)
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