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3. Otras disposiciones
UNIVERSIDADES

Resolucién de 12 de marzo de 2024, de la Universidad de Malaga, por la que
se publica la modificacién del Plan de Estudios de las ensefianzas conducentes
a la obtencién del titulo de Master Universitario en Direccion y Gestion de
Marketing Digital.

De acuerdo con lo establecido en el articulo 8 de la Ley Organica 2/2023, de 22 de
marzo, del Sistema Universitario, y en el articulo 27 del Real Decreto 822/2021, de 28
de septiembre, por el que se establece la organizacion de las ensefianzas universitarias
y del procedimiento de aseguramiento de su calidad, una vez establecido el caracter
oficial del titulo de Master Universitario en Direccion y Gestion de Marketing Digital por la
Universidad de Malaga, y llevada a cabo su inscripcion en el Registro de Universidades,
Centros y Titulos por Acuerdo de Consejo de Ministros de 26 de septiembre de 2014
(publicado en el «Boletin Oficial del Estado» de 18 de octubre de 2014), mediante
Resolucion de esta Universidad de fecha 27 de octubre de 2014 se ordend la publicacion
del plan de estudios conducente a la obtencién de las referidas ensefianzas en el Boletin
Oficial del Estado y en el Boletin Oficial de la Junta de Andalucia.

Habiéndose tramitado modificaciones en el citado plan de estudios, y una vez obtenido
el 26 de febrero de 2024 el preceptivo informe favorable de la Agencia para la Calidad
Cientifica y Universitaria de Andalucia, este Rectorado, en uso de las competencias que
tiene atribuidas, y de conformidad con lo dispuesto en el articulo 8.3 de la Ley Organica
2/2023, de 22 de marzo, del Sistema Universitario, resuelve ordenar la publicacion de la
modificacion del plan de estudios de las ensefianzas conducentes a la obtencion del titulo
de Master Universitario en Direccion y Gestidon de Marketing Digital por la Universidad de
Malaga, que queda estructurado segun se hace constar en el anexo a esta resolucion.

Malaga, 12 de marzo de 2024 .- El Rector, Juan Teodomiro Lopez Navarrete.

ANEXO

Plan de Estudios de las ensefianzas conducentes a la obtencion del titulo de Master
Universitario en Direccion y Gestion de Marketing Digital por la Universidad de Malaga

DISTRIBUCION DEL PLAN DE ESTUDIOS EN CREDITOS ECTS
POR TIPO DE MATERIA
TIPO DE MATERIA CREDITOS
Obligatorias (OB) 48
Optativas (OP) 12
Practicas Externas (PE) 13
Trabajo Fin de Master (TFM) 17
TOTAL 90
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ESTRUCTURA DE LAS ENSENANZAS POR MODULOS Y ASIGNATURAS

Médulo «Asignaturas Obligatorias»

Asignaturas Créditos | Caracter
Analisis Web 3 OB
Comercio Electrénico 4,5 OB
Disefio en Aplicaciones Moviles y UX 3 OB
Disefio y Desarrollo Web 4,5 OB
Estrategia de Marketing Digital 4,5 OB
Estrategia de Redes Sociales 4,5 OB
Marketing de Contenidos 4,5 OB
Marketing Interactivo y Conversacional 3 OB
Marketing para Motores de Busqueda 4,5 OB
Publicidad en Sitios Web 4,5 OB
Reputacion Digital 4,5 OB
Sistemas de Gestion de las Relaciones con los Clientes 3 OB

Médulo «Asignaturas Optativas»

Asignaturas Créditos | Caracter
Ciberseguridad en Marketing Digital 3 OP
Decisiones Eficientes en Marketing Digital 3 OoP
Estadistica Aplicada a la Investigacion en Marketing Digital 3 OoP
Habilidades Directivas 3 OoP
Herramientas para la Investigacion en Marketing Digital 3 OP
Inteligencia de Negocio 3 OP
Legislacion para Entornos Digitales 3 OP
Metodologia para la Investigacion 3 OP

Moédulo «Practicas en Empresas»

Asignaturas Créditos | Caracter
Practicas Externas 13 PE

Modulo «Trabajo Fin de Master»

Asignaturas Créditos | Caracter

Trabajo Fin de Master 17 TFM
ORGANIZACION TEMPORAL DEL PLAN DE ESTUDIOS
PRIMER CURSO
Asignaturas Créditos | Caracter | Semestre

Analisis Web 3 OB 1
Comercio Electronico 4.5 OB 1
Disefio y Desarrollo Web 4.5 OB 1
Estrategia de Marketing Digital 4.5 OB 1
Marketing de Contenidos 4.5 OB 1
Marketing para Motores de Busqueda 4.5 OB 1
Reputacién Digital 4.5 OB 1
Disefio en Aplicaciones Moviles y UX 3 OB 2
Estrategia de Redes Sociales 4.5 OB 2
Marketing Interactivo y Conversacional 3 OB 2
Publicidad en Sitios Web 4.5 OB 2
Sistemas de Gestion de las Relaciones con los Clientes 3 OB 2
Ciberseguridad en Marketing Digital 3 OoP 2
Decisiones Eficientes en Marketing Digital 3 OoP 2
Estadistica Aplicada a la Investigacion en Marketing Digital 3 OoP 2
Habilidades Directivas 3 OP 2
Herramientas para la Investigacion en Marketing Digital 3 OP 2
Inteligencia de Negocio 3 OP 2
Legislacion para Entornos Digitales 3 OP 2
Metodologia para la Investigacion 3 OP 2
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SEGUNDO CURSO
Asignaturas Créditos | Caracter | Semestre
Practicas Externas 13 PE 3
Trabajo Fin de Master 17 TFM 3
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