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Productos EcolProductos Ecolóógicosgicos

nn Proviene de agricultura y Proviene de agricultura y 
ganaderganaderíía ecola ecolóógica.gica.

nn Respeta el ritmo de crecimiento Respeta el ritmo de crecimiento 
natural de animales y plantas.natural de animales y plantas.

nn Sin aditivos, saborizantes, Sin aditivos, saborizantes, 
aromatizantes, colorantesaromatizantes, colorantes……

nn Producido sin sustancias Producido sin sustancias 
ququíímicas: pesticidas, micas: pesticidas, 
fertilizantesfertilizantes



Realidad ActualRealidad Actual

nn Cerealistas.Cerealistas.
nn FFáábricas de piensos.bricas de piensos.
nn Ganaderos.Ganaderos.
nn Mataderos.Mataderos.
nn Elaboradores/Fabricantes.Elaboradores/Fabricantes.
nn Distribuidores.Distribuidores.
nn Consumidores.Consumidores.



ProductorProductor

nn Zonas productora Zonas productora ?? elaboradoraelaboradora
nn TamaTamañño reducido explotaciones o reducido explotaciones 

ganaderas: Mayores costes, ganaderas: Mayores costes, 
Poca homogeneidad producto.Poca homogeneidad producto.

nn Muchas posibilidades de Muchas posibilidades de 
ampliar la gama de productos y ampliar la gama de productos y 
volumen de venta.volumen de venta.



ComercializaciComercializacióónn

nn Problemas logProblemas logíísticos por sticos por 
dispersidispersióón de oferta y distanciasn de oferta y distancias

nn MMáás Mcdo exterior que Interiors Mcdo exterior que Interior
nn Amplias posibilidades de crecer, Amplias posibilidades de crecer, 

sector en auge, apoyo zona sector en auge, apoyo zona 
rural, polrural, políítica medioambientaltica medioambiental

nn Consumidor y Vendedor no Consumidor y Vendedor no 
conocen producto ecolconocen producto ecolóógico gico 



Mercado espaMercado españñolol

nn Sector productor alto, productos Sector productor alto, productos 
no elaborados.no elaborados.

nn Sector transformador mSector transformador míínimo. nimo. 
nn Escasas redes logEscasas redes logíísticas que sticas que 

acerquen el producto ecolacerquen el producto ecolóógico gico 
al canal de venta convencional.al canal de venta convencional.

nn Nula conciencia y conocimiento Nula conciencia y conocimiento 
ecolecolóógico del consumidor.gico del consumidor.



El cliente busca.El cliente busca.

nn PrecioPrecio
nn Aporte saludAporte salud
nn Placer en la Placer en la 

compra compra 
(sabores, (sabores, 
textura, textura, 
tradicitradicióón)n)

nn ComodidadComodidad
nn GarantGarantíías as 

nn Facilidad y Facilidad y 
rapidez de rapidez de 
preparacipreparacióón y n y 
consumoconsumo

nn CalidadCalidad
nn RazRazóón medio n medio 

ambientalambiental
nn NaturalNatural
nn Ausencia Ausencia 

ququíímicosmicos



Problemas producciProblemas produccióón Eco 1n Eco 1

nn ProducciProduccióón Escasa n Escasa ?? Poca Poca 
penetracipenetracióón mercado gran n mercado gran 
distribucidistribucióón n ?? Escasa capacidad Escasa capacidad 
consumidor de acceder a productosconsumidor de acceder a productos

nn ProducciProduccióón Escasa n Escasa ?? Aumento Aumento 
coste produccicoste produccióón n ?? Aumento precio Aumento precio 
venta o disminuciventa o disminucióón mn máárgenes rgenes 



Problemas producciProblemas produccióón Eco 2n Eco 2

nn PequePequeññas empresas as empresas ?? Poca Poca 
capacidad empresas para campacapacidad empresas para campaññas as 
publicitarias publicitarias ?? Poca demanda Poca demanda 
productos.productos.

nn Muchos y pequeMuchos y pequeñños elaboradores os elaboradores ??
Diversidad, heterogDiversidad, heterogééneo, artesanal.neo, artesanal.



FortalezasFortalezas

nn Fuente de innovaciFuente de innovacióón y n y 
diversificacidiversificacióón actividad agrarian actividad agraria

nn Mejora ambiental, sistema sostenibleMejora ambiental, sistema sostenible
nn CertificaciCertificacióón rigurosa y fiablen rigurosa y fiable
nn Gran potencial territorio espaGran potencial territorio españñolol
nn Sector prioritario para la admon Sector prioritario para la admon 

ppúública nacional e internacionalblica nacional e internacional
nn Consolida tendencia de crecimiento Consolida tendencia de crecimiento 

del sector productordel sector productor



DebilidadesDebilidades

nn Reducido tamaReducido tamañño operadoreso operadores
nn Elevados costes logElevados costes logíísticos y de sticos y de 

producciproduccióón por taman por tamañño empresaso empresas……
nn Escaso volumen mercado internoEscaso volumen mercado interno
nn Falta profesionales cualificadosFalta profesionales cualificados
nn Falta de conocimiento del producto y Falta de conocimiento del producto y 

sus valores intrsus valores intríínsecos por parte del nsecos por parte del 
consumidor y de la distribuciconsumidor y de la distribucióónn
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