


Productos Ecoldgicos

= Proviene de agricultura y
ganaderia ecologica.

m Respeta el ritmo de crecimiento
natural de animales y plantas.

m Sin aditivos, saborizantes,
aromatizantes, colorantes...

m Producido sin sustancias
guimicas: pesticidas,
fertilizantes



Realidad Actual

m Cerealistas.
m Fabricas de piensos.
= Ganaderos.
= Mataderos.
m Elaboradores/Fabricantes.
= Distribuidores.
= Consumidores.



Productor

m Zonas productora ? elaboradora

m Tamano reducido explotaciones
ganaderas: Mayores costes,
Poca homogeneidad producto.

= Muchas posibilidades de
ampliar la gama de productos y
volumen de venta.



Comercializacion

= Problemas logisticos por
dispersion de oferta y distancias

= Mas Mcdo exterior que Interior

m Amplias posibilidades de crecer,
sector en auge, apoyo zona
rural, politica medioambiental

m Consumidor y Vendedor no
conocen producto ecoldgico




Mercado espanol

m Sector productor alto, productos
no elaborados.

m Sector transformador minimo.

m Escasas redes logisticas que
acerguen el producto ecoldgico
al canal de venta convencional.

= Nula conciencia y conocimiento
ecologico del consumidor.



El cliente busca.

Precio m Facilidad y
Aporte salud rapidez de
Placer en la preparacion y
compra consumo
(sabores, = Calidad
textura, m Razon medio
tradicion) ambiental
Comodidad = Natural
Garantias m Ausencia

guimicos




Problemas produccion Eco 1

= Produccion Escasa ? Poca
penetracion mercado gran
distribucidon ? Escasa capacidad
consumidor de acceder a productos

= Produccion Escasa ? Aumento
coste produccion ? Aumento precio
venta o disminucion margenes




Problemas produccion Eco 2

m Pequenas empresas ? Poca
capacidad empresas para campanas
publicitarias ? Poca demanda
productos.

= Muchos y pequenos elaboradores ?
Diversidad, heterogéneo, artesanal.




Fortalezas

Fuente de innovacion y
diversificacion actividad agraria

Mejora ambiental, sistema sostenible
Certificacion rigurosa y fiable
Gran potencial territorio espanol

Sector prioritario para la admon
publica nacional e internacional

Consolida tendencia de crecimiento
del sector productor




Debilidades

Reducido tamaino operadores

Elevados costes logisticos y de
produccion por tamano empresas...

Escaso volumen mercado interno
Falta profesionales cualificados

Falta de conocimiento del producto y
sus valores intrinsecos por parte del
consumidor y de la distribucion
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