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e Almazaras
e Envasadoras,

e Agentes de la distribucion.
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ESTUDIO DE COSTES Y MARGENES
COMERCIALES EN EL SECTOR DEL ACEITE
DE OLIVA. 2007/08
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[ 1.1. ODbjetivos ]

Objetivos generales

=) Dotar al mercado de una mayor transparencia.

) Contribuir a la mejora del conocimiento de los mercados,
a partir de la composicion y funcionamiento de los
agentes comerciales.
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Objetivos especificos

=) Conocer la formacion de los precios y las cadenas de
comercializacion del aceite de oliva

) Cuantificar los costes de distribucion del aceite de oliva y la
cadena de valor.

) Cuantificar los margenes comerciales y margenes netos de los
distintos eslabones de las cadenas de comercializacion del
aceite de oliva en la campana 2007/08.

JUNTA DE ANDALUCIA
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[ 2.1. Ambito del estudio ]

Productos analizados

* Aceite de oliva “virgen extra”.
* Aceite de oliva “virgen”.

*“Aceite de oliva” (mezcla de virgen y refinado).
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Cadenas analizadas

La produccion y comercializacion del aceite “virgen extra” a través
de envasadoras de las propias almazaras y comercializado en origen.

La produccidon y comercializacidon del aceite (“virgen extra” y “aceite
de oliva”) a través de la cadena almazaras-refinerias (en su caso)-
envasadoras-distribucion.

JUNTA DE ANDALUCIA




Metodologia Europa ===

invierte en las zonas rurales

[ 2.2. Captura de informacion ]

La informacion necesaria para la elaboracion del presente estudio se
ha obtenido de:

*Realizacidn de encuestas y entrevistas a diferentes agentes representativos de
la cadena de produccidn, transformacion y comercializacion del aceite de oliva
localizados en Andalucia.
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e Informacion estadisticas referente al mercado del aceite de oliva: Agencia
para el Aceite de Oliva, ICEX, Eurostat, Consejo Oleicola Internacional.

* Revision bibliografica.
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[ 2.3. Analisis de la informacion ]

Validacion

La informacién de precios obtenida en las entrevistas con los agentes ha
sido contrastada con datos procedentes de bases de datos documentales y
fuentes estadisticas oficiales como:
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Precios en origen :
v'Precios en Origen del Mercado de Contado del Aceite de Oliva (Poolred).
v'Boletin de Precios Semanales Agrarios de la CAP.

v'Informe Semanal de Coyuntura Agraria del MARM.

Precios en destino :

* Observatorio de Precios de la CAP y del MARM.

JUNTA DE ANDALUCIA
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[ 2.3. Analisis de la informacion ]

Resultados

*Descripcion del mercado del aceite de oliva en Andalucia en la campana
2007/08(producciones, intercambios, consumos, precios) a partir de la
informacion estadistica recopilada.
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*Descripcion de la cadena de valor del aceite de oliva, con diagramas de
flujo y esquemas graficos que reflejan los procesos que llevan a cabo los
diferentes agentes que intervienen en la misma.

*Estimacion de los intervalos de margenes y valores anadidos en todos los
eslabones de la cadena.

v'Margen bruto: precio de venta — precio de compra.

v'/Margen neto o beneficio: margen bruto - costes.
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3. Mercado del aceite de oliva
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[ 3.1. Produccién ]

Evolucion de la produccion de aceite de oliva espanola y andaluza en el periodo
1999/00 -2007/08

1.600

1.400 -

1.200 -

v}
U
n
]
o
>,
o
S
=
S
)
—
&)
<
w
©
A
—
©
Q
%)
-
o
)

[QV]
A
(@)}
O
o
O
L]
(-
O
)]
O
D
©
o
~
0
1Ay
>
I
p—
D)
(0%
O
©
(D)
=>
©
©
I
—
(D)
[
(D]
@)
S
—
[QV]
4
(D]
—
O
(D)
w

1.000 -

800 -

600 -

Miles de toneladas

400 -

200 f o

1999/00
2000/01
2001/02
2002/03
2003/04
2004/05
2005/06
2006/07
2007/08

—e— Espafia — - e—- Media Espafia —s— Andalucia — -m— - Media Andalucia

Fuente : Agencia para el Aceite de Oliva (AAO).

4 D
Espaiia es el principal productor mundial de aceite de oliva, con una produccion para la campaia

2007/08 de 1,24 millones de toneladas, lo que representa el 47% de la produccién mundial
durante dicha campafia, y el 61% de la produccion comunitaria. La produccién andaluza supuso
JUNTA DE ANDALUCTA en torno al 80% de la espaiiola con algo mas de 990.00 toneladas.
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[ 3.2. Exportaciones ]

Evolucidn de las exportaciones de aceite de oliva de Andalucia en el periodo
1997/98 -2007/08
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Fuente : Instituto Espafiol de Comercio Exterior (IC  EX).

Las exportaciones andaluzas de aceite de oliva supusieron durante la campaina 2007/08 un volumen
total de 455.212 toneladas, lo que viene a representar el 69% del volumen total de las exportaciones
nacionales de aceite de oliva. Por otra parte, el valor de estas exportaciones alcanzé los 1.236
millones de euros (el 67,5% del valor de las exportaciones espafolas). Los principales destinos de
las exportaciones andaluzas de aceite de oliva fueron Italia (41,4%), Francia (15,4%), Portugal

JUNTA DE ANDALUCIA L (12,5%), Estados Unidos (6,3%), Reino Unido (5,3%) y Japén (2,2%).
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[ 3.3. Importaciones ]

Evolucion de las importaciones de aceite de oliva de Andalucia en el periodo
1997/98 -2007/08
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Fuente : Instituto Espafiol de Comercio Exterior (IC  EX).

( )
Las importaciones andaluzas de aceite de oliva durante la campafia 2007/08 alcanzaron las

44.715,29 toneladas (el 75% de las importaciones nacionales), y un valor de 96,11 millones de
euros (el 70,6% del valor nacional). Los principales paises de procedencia de las importaciones
JUNTR DE ANDALUCIA andaluzas de aceite de oliva fueron Tunez (53,5%), Portugal (17,1%), Italia (14,0%), Francia (8,1%)
L y Siria (3,1%).
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>, 3.4. Consumo en los hogares
C
!
2 ;
= 5 Andalucia Espafia
D O
L E Producto Canal 2004 2008 2004 2008
f—
O Consumo |Consumo | Consumo |Consumo | Var(%) | consumo |Consumo | Consumo |Consumo |Var(%)
< = ® (%) ® %) | 04-08 ® (%) 0] (%) | 0408
% g Descuento -Nd- -Nd- 3.071 76 | -Nd- | 19.251 16,6 16.425 10,9 |-14,7
>
g X = Hipermercado |  -Nd- -Nd- 13.121 32,6 | -Nd- | 41.274 35,6 61.337 40,6 | 48,6
N— (@) D~
o S g £ |otros canales | -Nd- -Nd- 7.379 18,3 | -Nd- | 13.578 11,7 20.628 13,7 | 51,9
: O <
y b gg Supermercado | -Nd- -Nd- 13.624 33,8 | -Nd- | 40.598 35,1 49.187 32,6 | 21,2
8 O S g |[Tenda -Nd- -Nd- 3.068 76 | -Nd- | 1.105 1 3.531 23 |2196
- g - Tradicional
s 2
= o rodos 29.751 | ---- | 40263 | 1000 | 353 | 115.805 | 100,0 | 151.109 | 100,0 | 30,5
-
© Descuento -Nd- -Nd- 13.819 16,3 | -Nd- | 98.366 | 22,7 | 79.056 18,1 |-19,6
O
o Hipermercado |  -Nd- -Nd- 21.832 257 | -Nd- | 130398 | 30,1 | 138915 | 31,8 | 65
E g Otros Canales -Nd- -Nd- 16.355 19,3 -Nd- 56.590 13,1 51.440 11,8 '9,1
q_) =
S % Supermercado | -Nd- -Nd- 29.185 344 | -Nd- | 140359 | 32,4 | 159.669 | 36,6 | 13,8
L P Tienda
o -Nd- -Nd- 3.770 4,4 -Nd- 7.652 1,8 7.652 1,8 0,0
Tradicional
Todos 79.890 -—-- 84.961 100,0 6,3 433.365 100,0 436.732 100,0 0,8

Fuente : Panel de Consumo Alimentario del MARM yde  la CAP.

~

( La evoluci én del consumo total de aceite de oliva en hogares e  ntre los a fios :
muestra a nivel nacional un crecimiento del 0,8%, y en Andaluc ia del 6,3%. Los hipermercados,
supermercados y tiendas discount siguen aumentando su peso en las ventas respecto a las
tiendas tradicionales y otros canales.

Debe particularizarse el caso concreto del , CUyo consumo en hogares
crecié un a nivel nacional, mientras que en Andaluc ialo hizo en un Asimismo, es
de destacar el peso que estas tienen en Andaluc ia respecto al

JUNTA DE ANDALUCIA

\ total de aceite de oliva vendido: un frente al que se da en el conjunto espa fol. )
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[ 3.5. Precios en origen ]

Evolucion en Espana del precio medio mensual en origen en el periodo 2004 -
2008
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Precio medio (€/kg)

2,50 -

2,00 ¥

SFHMAM I IASOND

2008

Ew%mu%soﬁww“mow

2004 2005

EFMAMJJAM%FN%AMMASOND

2006 2007

‘—0— Lampante —s— Virgen —a— Virgen Extra ‘

Fuente : Pool Red.

Segun la informaci én proporcionada por el Sistema Informaci  6n de Precios en Origen (Pool
Red) el precio medio anual en origen del aceite de 0o liva “virgen extra ” en Espafa en 2008,
alcanz 6 los 2,43 €/kg. No obstante, este precio medio dela #o 2008 enmascara la realidad de
la bajada continuada de precios a lo largo del mism 0, ya que el precio medio mensual de
diciembre de este aceite “virgen extra ” fue s6lo de 2,08 €/kg, por debajo del anterior m inimo
mensual registrado en enero de 2004.

JUNTA DE ANDALUCIA
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[ 3.6. Precios en destino ]

Evolucion en Espana del precio medio mensual en destino en el periodo 2004 -2008
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‘—Q—Total aceites de oliva —s— Aceite de Oliva Virgen —a— Aceite de Oliva ‘

Fuente : Panel de Consumo del Ministerio de Medio A mbiente y Medio Rural y Marino.

-

A partir de la encuesta de 2008 del Panel de Consumo del Ministerio de Medio Ambiente, Rural y
Marino , el precio medio anual en destino (incluyendo IVA) alcanzado por el total de aceites de oliva
en Espania, fue de 2,94 €/kg, mientras que en Andalucia para el mismo aino fue de 2,96 €/kg.
Desglosando por tipos de aceite, el precio medio anual del aceite de oliva virgen (categorias “virgen”
y “virgen extra”) para el mismo afo fue de 3,23 €/kg en Espafa y de 3,14 €/kg en Andalucia,
mientras que para el “aceite de oliva” (mezcla de refinado y virgen) fue de 2,78 €/kg, tanto en
\ Espaina como en Andalucia. y

JUNTA DE ANDALUCIA
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4. Descripcion de la cadena de

valor
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4.1. Estructura general

Cadena de valor del “aceite de oliva”

Fase agraria

Molturacion y
Almacenamiento

Fase industrial

Comercializacion
en origen

Refinado

Distribucion

Comercializacién

Envasado .
en destino

Obtencion de
aceituna en
campo

Transporte a
almazara

Almazaras

Refinerias

Agentes de la
distribuciéon y

Olivicultor

Almazaras cooperativas

Refinerias-Envasadoras

comercializacién

Cadena “larga” de valor del aceite de oliva “virgen

extra”

Fase agraria

Obtencién de
aceituna en
campo

Olivicultor

Transporte a
almazara

Fase industrial

Molturacién y
Almacenamiento

Almazaras

Almazaras cooperativas

Comercializacion
en origen

Envasado

Envasadoras

Grandes comercializadoras en origen

Distribucion

Comercializacién

en destino

Agentes de la
distribucion y
comercializacion

Cadena “corta” de valor del aceite de oliva “virgen

extra”

Fase agraria

Obtencién de
aceituna en
campo

Olivicultor

Transporte a
almazara

Fase industrial

Molturacién y
Almacenamiento

Almazaras
Almazaras cooperativas

Comercializacion
en origen

Envasado

Envasadoras

Distribucion

Comercializacién

Comercializacién
en la propia
almazara

Fuente : Analisis de la cadena de produccién y dist
Agroalimentario Espafiol. MAPA (2003-2004)

ribucion del sector del aceite. Diagndstico y Anali

sis Estratégico del Sector
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5. Estructura de costes y

margenes
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(

\

5.1. Canal corto del aceite de oliva “virgen extra”:
Almazara con envasadora propia y venta en origen

J

5.2. Canal largo del “aceite de oliva”

5.3. Canal largo del aceite de oliva “virgen extra”
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[ 5.1.1. Canal corto del aceite de oliva “virgen extra”: estructura de costes y precios

Precio de Precio de venta Precio de venta
liquidacion sin ! en origen sin en origen con
€/kg IVA al agricultor IVA Almazara IVA (7%)
214 285 Almazara
! 3,05
4‘ 33,2% >

No obstante, existe gran
variabilidad en el
debido a las amplias
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Beneficio-Pérdida
-0,40 y +043

Beneficio . .
_ 0,25 diferencias de y
Promedio: 0,07 presentes en este
COSTES EXPLOTACION COSTES ALMAZARA canal.
1,71-2,54
Promedio: 2,07
PRODUCCION
Agricultor Almazara .
Venta en origen
JUNTR DE ANDRLUCIA El conjunto de todos los costes generados en la canal corto del aceite de oliva

“virgen extra” supone en torno al 82,95% del PVP (con IVA) del aceite
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= = aceite de oliva
] )
S 3
O Q2
= O
D © - : ALMAZARA- . .
g A EXPLOTACION : ENV ASADORA : Venta en origen
U w 5 :
T S . .
v = . :
\5 % Con remuneracién total de la mano de obra .
o &) . :
g > Tip Coste(€/kg)  Beneficio (€/kg) : .
% S STPML 2,22 -0,08 : : e,
— . . ! i |
@) g STAP?: 254 0,40 : : IPreC|o de venta I
2 S . P Cb 0 smaam |
& S RTPM= - 2,12 0,02 S Porcentajelque o | sinIVA i
: 1 suponenlos ' ¢ | :
% E :  |costes respecto | . 285¢€/Kg :
© 8 Con remuneracién parcial de la mano de obra . ] al PVP sin VA j __._ . J
) : ™ ” -------- : /"
& g Tip Coste(€/kg)  Beneficio (E/kq) . . I
] . . e
m . : ” ’/.'
g_ STPM: 1,71 0,43 : ,
O STAP: 1,98 0w _ E 0,25 Beneficio
Ol rem: 185 0,29 L Preci | s
n | liguidaciénal = | ¢ 0,25 Envasado
_.% I agricultor |-
| . -
O | SnlVA I e 0,06 Dotacién para amortizaciones
| 2l4ekg Lt
''''''' =L 0,15 Coste de madlturacion
: Multipiicador
1 sobreel |
LSTPM: Secano, Tradicional, Pendiente Moderada. \ preciode |
1 entrada de la !
2STAP: Secano, Tradicional, Alta Pendiente. : ___etapa
3RTPM: Regadio, Tradicional, Pendiente Moderada.
JUNTA DE ANDALUCIA
Tipo de
oste por

etapas
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1,71-2,54
Promedio: 2,07

PRODUCCION

Agricultor

Almazara

JUNTA DE ANDALUCIA
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o- 9 [ 5.2.1. Canal largo del “aceite de oliva”: estructura de costes y precios ]

L
? < . . i i . 1 .
Y O Precio de Precio de venta_! | Precio de venta_ ! PVP sin IVA (7%) de la
o O €/k liquidacion sin_ sin IVA sin IVA gran distribucion: _ 2,63
% 8 9 IVA al agricultor Almazara Refineria- PVP con VA (7%) de la

i 0

o 9 1,80 2,05 Envasadora. gran distribucion: _ 2,81
= o 2,46 |
q? = 13,9% 20% | 6,9%
S = < o> < D>
O 5
© = o
< o Beneficio
O T 0,02
an
A =
s S COSTES PUNTO VENTA
U T

(B}

-

(B}

)

Ny

g

Lo

U - . ’ -

L Beneficio-Pérdida Beneficio

-0,74 y +0,09 0,04
Promedio: -0,27
COSTES EXPLOTACION COSTES ALMAZARA COSTES ALMAZARA COSTES ALMAZARA

0,21

VENTA GRAN DISTRIBUCION
SUPERMERCADOS
HIPERMERCADOS

El conjunto de todos los costes generados en la canal largo del “aceite de oliva”
supone en torno al 98,58% del PVP (con IVA) del aceite
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5.2.2. Canal larqo del “aceite de oliva”: cadena de valor del aceite de
oliva

A EXPLOTACION ALMAZARA

VENTA DELA GRAN [
DISTRIBUCION . PVP sin IVA (7%)

CEEEEEES S EaaEn 1 ' de la gran
Con remuneracion total Porcentaje que | distribucién
suponen los : 2,63 €/kg

de la mano de obra costes respecto

F—————————
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: : Precioventa |
€/k €/k : ! Refineria- | 0,02 Beneficio

. | Envasadora

© STPM 2,22 -0,42 . I i VA I

o : | Ses

8 STAP 2,54 -0,74 - I 2,46 €/Kg | 0,09 Tienda
e - |

g RTPM 2,12 032 - irPrecio deventa ! & '_._._. e = 0,02 Transporte a tienda
. [ N

8 ;1 Amazara |2 \“\_ 0,04 Plataforma o almacén intermedio
: 1 . c . ‘\‘

@ |-Con remuneracion parcial _ ; : sh VA b ™~

' :l 205eKg 1t

S | de 1a mano de obra_ | i N .
2 R Comerciaizacién y marketing

§ Tip Coste  Beneficio \\ Envasado

n (Elka) (Elka) E \“ E Mezclacon aceite virgen

o . A

Slsm 1 009 : N Refinado

A lstar 1,98 018 - 8% Transporte arefineria-envasadora

RTPM 1,85 -0,05
0,04 Beneficio
" Preciode |
I liguidacién al | 0,06 Dotaci6n paraamortizaciones
| iquidacion al |
i agricultor N 0,15 Coste de molturacién e
i sin IVA I : Multlgllcacljor Lo
: I 1 SoDbre e =TT
|_ 180€Kg _ ; | preciode |
1 entrada de la !
JUNTA DE ANDALUCIA : etapa !
"""""" Tipo de
oste por
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[ 5.3.1. Canal larqo del aceite de oliva “virgen extra”: estructura de costes y precios

_ Preciode | Precio de venta ' Precio de venta | PVP sin IVA (7%) de la
€/kg liguidacion sin_ sin IVA ; sin IVA i gran distribucion _: 2,90
IVA al agricultor Almazara ' Refineria- !
214 i 240  Envasadora | PVP con IVA (7%) de la
: 3 ’ ! 272 ! gran distribucién _: 3,10
< 12,1% > 13,3% | < | 6,6% >

Beneficio

0,03
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Beneficio-Pérdida Beneficio

-0,40y +0,43 0,04

Promedio: +0,07
COSTES EXPLOTACION COSTES ALMAZARA COSTES ALMAZARA COSTES ALMAZARA

1,71-2,54
Promedio: 2,07

PRODUCCION VENTA GRAN DISTRIBUCION
Almazara PERMERCAD
HIPERMERCADOS

El conjunto de todos los costes generados en la canal largo del aceite de oliva
“virgen extra” supone en torno al 86,45% del PVP (con IVA) del aceite

0,21

JUNTA DE ANDALUCIA
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5.3.2. Canal largo del aceite de oliva “virgen extra”: cadena de valor del
aceite de oliva

A EXPLOTACION . ALMAZARA

VENTA DE LA GRAN |
DISTRIBUCION ! PVP sin IVA (7%)

Fo—————————— - 1 ' de la gran
Con remuneracion total Porcentaje que | distribucion
suponen los I 2,90 €kg
|

de la mano de obra costes respecto

r————————

Tip Coste Beneficio
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o | STPM 2,22 -0,08 ¢ : Envasadora !
o : ! - !
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~| RTPM 212 002 ;P ——mi—m i ; 0,02 Transporte a fienda
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< sl 240€Kg 12
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Q . "\ 4 N
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o — = — . N
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Conclusiones invierte enlas zonas rurales

CONCLUSIONES. Campana 2007/08 ]

El precio sin IVA percibido por el agricultor expresado en kg de
aceite varia entre 1,77 y 2,23 €/kg. En todo caso, depende de la
forma de liquidar la almazaras, especialmente si ésta es cooperativa.

El precio percibido por el agricultor sin IVA supone un 75% del PVP
sin IVA del aceite de oliva “virgen extra” vendido en el origen, un
67% del PVP sin IVA del “aceite de oliva” y un 74% del aceite de
oliva “virgen extra” vendido por la gran distribucion.

El Precio de Venta al Publico sin IVA del aceite de oliva “virgen
extra”, en el canal corto y en el canal largo, varia entre 2,84 y 3,05
€/Kg.

Los costes sin IVA del canal corto con venta en el origen son
inferiores a los costes del canal largo: 0,46 €/kg frente a los 0,61
€/kg para el aceite “virgen extra” y 0,70 €/kg para el “aceite de
oliva” de los distintos eslabones (almazara, refineria-envasadora,
distribucion) en el canal largo.
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CONCLUSIONES. Campana 2007/08

]

El margen neto o beneficio empresarial sin IVA de la venta del aceite de
oliva “virgen extra” es superior en el canal corto con venta en el origen,
0,25 €/kg frente a los 0,15 €/kg de la suma de los distintos eslabones
(almazara, refineria-envasadora, distribucion) en el canal largo. En todo
caso, existe una amplia variabilidad segun las calidades diferenciadas
del aceite y a los tipos de envases utilizados.

El margen neto o beneficio empresarial sin IVA de la venta del “aceite
de oliva” sumados los distintos eslabones del canal largo es de 0,13
€/kg.

El margen neto o beneficio empresarial sin IVA de la venta del aceite de
oliva “virgen extra“ en el canal corto representa el 9% del PVP sin IVA
de la venta en origen.

El margen neto o beneficio empresarial sin IVA de la venta del aceite de
oliva “virgen extra” en el canal largo representa el 5% del PVP sin IVA
de la gran distribucion, correspondiendo a las almazaras un 2%, a las
refinerias-envasadoras un 2% y a la gran distribuciéon un 1%.

El margen neto o beneficio empresarial sin IVA de la venta del “aceite
de oliva” en el canal largo representa el 6% del PVP sin IVA de la gran
distribucion, correspondiendo a las almazaras un 2%, a las refinerias-
envasadoras un 3% y a la gran distribucion un 1%.
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CONCLUSIONES. Campana 2007/08 ]

10. El conjunto de todos los costes generados en el canal corto del aceite de
oliva “virgen extra”, suponen en torno al 82,95% del PVP (con IVA) del
aceite.

11. El conjunto de todos los costes generados en la canal largo del “aceite
de oliva” supone en torno al 98,58% del PVP (con IVA) del aceite.

12. El conjunto de todos los costes generados en la canal largo del aceite de
oliva “virgen extra” supone en torno al 86,45% del PVP (con IVA) del
aceite.



