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Presentación



Desde el Instituto Andaluz del Patrimonio Histórico trabajamos para las personas. El
patrimonio es nuestro espacio y mensaje para acercarnos a su pasado, a su recuer-
do, a su futuro. 

Nos importa valorar, investigar, documentar, conservar, avanzar, formar, y por supuesto
comunicar. Hemos transferido el conocimiento de todas nuestras actuaciones a la
sociedad; ese se ha convertido en un objetivo básico, que nos ha dado incluso una razón
de ser y de continuidad. 

Desde que existimos como institución la extensión social del patrimonio ha estado en
nuestras reflexiones. Ya en 1996 publicábamos Difusión del Patrimonio Histórico, y
con ello una promesa, y una definición del proceso comunicativo y patrimonial que
abría caminos.

Ahora han pasado más de diez años, y la sociedad se replantea a sí misma ante los retos
que presenta la mediación global. Nuestro legado -su delimitación y expectativas, su
ámbito y pensamiento- es configurado, definido, compartido y hasta transformado por los
medios de comunicación e industrias de la cultura.

Las instituciones públicas tienen el deber de hacer a estos desafíos e interrogantes desde
el espacio conceptual y también mediante sus políticas y modos de gestión. La publi-
cación que editamos bajo el título genérico Patrimonio cultural y medios de comunicación
recapitula las líneas de investigación hasta ahora prioritarias en este campo de actuación
e incorpora de fondo la vocación transversal del Instituto Andaluz del Patrimonio Histórico
por la sociedad, valorando y enfatizando el proceso de la comunicación pública no como
simple acto, sino como compromiso cultural y pacto patrimonial.
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