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1. INTRODUCCION

Este ensayo se basa en el estudio de los resultados de la encuesta de opinién que lleva el mismo
titulo, “Los andaluces y la cultura™, cuyos objetivos basicos se fijaron a caballo del andlisis sociolégico
y de lo que podemos considerar analisis cultural. Para el conocimiento estrictamente sociolégico de
los andaluces el estudio sin duda aporta luz afiadida a cuanto se viene sabiendo hasta la fecha, sea
por trabajos demoscopicos como por andlisis mas extensos y de fuentes mas diversas. Y para el
andlisis cultural puede afirmarse que la encuesta proporciona perspectivas, variables y también dudas

que hasta ahora no habiamos tenido tan palmariamente expuestas.

Como estudio de la cultura de una regién se trata aqui sobre todo de suscitar cuestiones basicas pero
de dificil acotacién en la literatura al uso. Se trata de perfilar sobre base demoscépica qué idea de
cultura posee o maneja la sociedad concreta andaluza, de déonde o de qué proceden sus mimbres
mas elementales y como tal idea se proyecta en la vida cotidiana, en la percepcion practica de lo que
es 0 atafie a las experiencias estética, espiritual, material, propias tanto del colectivo diverso como de

la individualidad potencialmente participativa.

Esa idea de la cultura se ha buscado —y se han obtenido resultados elocuentes— en primer lugar
como resultante global de la sociedad concreta de Andalucia puesto al trasluz tanto de sus “propios”
componentes como de la comparacion con sus horizontes regionales, nacionales e internacionales.
En segundo término se ha pulsado la idea de cultura en cuanto sector de actividad material,
productiva pero también derivada de usos, habitos y costumbres. Y en un tercer plano se ha
procurado identificar la cultura como “receptaculo” de la tension entre tradicion y modernidad, entre

persistencia y cambio.

Seguramente ese tercer aspecto de la idea de cultura entre los andaluces es el que mejor engarza el
enfoque cultural con el andlisis socioldgico, en la medida en que si la cultura refleja y/o matiza lo que
ya podamos saber de la sociedad andaluza, abre también facetas de reflexién acerca de si ésta
contindia 0 no reduciendo distancias y diferencias respecto al conjunto espafiol. Y, especialmente, si
las caracteristicas que podemos asociar a “la cultura en Andalucia” pesan, o propician, o se diluyen, a

la hora de evaluar la forma y el grado de incorporacion de los andaluces a la globalizacion.

La forma o la medida en que la sociedad andaluza se esté insertando en un mundo globalizado, o en
la “civilizaciébn mundial”, es una cuestién de la mayor relevancia tanto para el analisis sociolégico
como para el cultural, y en ese sentido la encuesta realizada permite concretar rasgos que apuntan a

que la sociedad andaluza estaria inscrita en un “modelo procesual”, 0 en un proceso parangonable a

* E-0803 del Instituto de Estudios Sociales Avanzados de Andalucia, de mayo de 2008, realizado en convenio con la
Consejeria de Cultura de la Junta de Andalucia. El trabajo de campo tuvo lugar entre el 21 de enero y el 22 de febrero de

2008.
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tal modelo como lo propone S.Giner'. Los andaluces enfrentados a un cuestionario “cultural” se
autorretratan moderadamente cultos, moderadamente modernos, moderadamente civicos v,
singularmente, abiertos a cualquier escenario de tolerancia y encaramiento del futuro. Pero no cabe
hablar con la misma seguridad de rasgos que apunten a la innovacién, al cambio reflexivo ante la
complejidad cultural, a un ingreso creativo en esa globalizacion que desde luego la sociedad

andaluza no cuestiona de momento.

En la relacion de los andaluces con la cultura no aparecen en estos momentos brechas o rupturas de
indole generacional o de estratificacion social, ni siquiera de caracter territorial aunque es en ese
ambito en el que se esta tentado de identificar diferencias acusadas. Es una relacion estable, o
estabilizada, con dos o mas anclajes en el terreno de la estructura identitaria —el flamenco
especialmente, también la participacion exteriorizada en rituales catélicos, o el predominio de familia 'y
circulo social cercano en el disfrute del tiempo libre— que parecen proporcionar una base segura,

fruto del proceso histérico, con la que encarar cualquier aventura de cambio.

Parte de esa relacion estable la constituye una prevencién moderna o posmoderna, o postindustrial,
acerca del valor o caracter cultural de todo lo tecnologico o, mejor dicho, de cuanta tecnologia se nos
ha hecho familiar en las Ultimas tres o cuatro décadas. Es parte muy importante precisamente porque
se erige como emblema tanto de modernidad critica como de cultura culta; y porque dicha prevencion
se corresponde con una idea sancionada del posicionamiento intelectual contemporaneo mas
difundido. Y sin embargo es justamente en este campo en el que el “corddn sanitario” de una idea
consensuada de cultura presenta algo que pudiera desembocar en ruptura: internet. Las
generaciones mas jévenes en Andalucia sefialan que internet tiene una relacién directa con la cultura:
un rasgo de neta diferencia respecto a otros grupos de edad que cabe considerar como la Unica

“brecha” en la sintomatologia de modelo procesual.

Ahora bien, pese a no tener un dato semejante para otras regiones espafiolas o europeas, es
razonable pensar que esa ruptura, esa “brecha” ha de estar produciéndose a escala mundial en
cualquier sociedad mediana o plenamente desarrollada. Debe ser seguramente un rasgo
contemporaneo de la civilizacion descrita por Giner y, por tanto, no cabe tildar el rasgo como critico
sino mas bien como evolutivo. Lo que comporta de cambio debe inscribirse en otro conjunto de
situaciones reflejadas en la encuesta que apuntan, en todo caso, a un “reequilibriamiento”
generacional en la valoracion cultural de paradigmas de tradicién y modernidad. Andalucia a través
de una Optica cultural, entonces, no estaria escapando a la resistencia al cambio mediante agitacion
superficial, a la falsa movilidad sefialada por Innerarity, que lleva a la paradoja de que en los
momentos de mayor aceleracion «las sociedades puedan caer en manos del destino o de la

inmovilidad»?.
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Si hubiera que sintetizar lo que la encuesta arroja para el analisis cultural, podrian destacarse dos
cosas. La primera que en la sociedad andaluza la idea de cultura esta estrechamente ligada,
asociada mas bien, a la formacién acopiada por cada individuo y por tanto a su proceso de
maduracion intelectual e insercion social. La segunda que esa misma cultura apenas empieza a
adquirir connotaciones materiales, lo que se traduce en su insuficiente identificacion como sector de
actividad que cabe entender propio de una sociedad avanzada especialmente en términos de
globalizacion. La proyeccion econdmica de la cultura es evaluada por los andaluces bajo pautas de
entusiasmo, no solo para la situacion presente sino sobre todo de cara al futuro; una evaluacion que
contrasta con una identificacion dispersa de qué y quiénes se hallan involucrados en dicho campo de

actividad.

En fin, cuantos rasgos gruesos hemos tratado de agrupar a modo de introduccién se vera mas
adelante que tienen no s6lo matices sino variaciones efectivas y a veces sustanciales a la luz del
analisis pormenorizado. En esta tarea se revelard que, como es légico, aparece la tensién entre
tradicion y modernidad a la que habra que dedicarle especial y detenida atencién; pero las
limitaciones de una encuesta, lo esquematico de sus resultados cuando se buscan respuestas
complejas, invitan a seguir la pauta con que la propia sociedad y la cultura misma presentan sus

glorias y miserias: avanzar a partir de improntas arraigadas sin menospreciar sefiales en la epidermis.

2. LOS ANDALUCES Y LA CULTURA. I: SOBRE LAS IDEAS

2.1. Los contenidos de cultura en Andalucia

La principal idea de la cultura entre los andaluces se basa en la asociacién de “tener una buena
formacién y muchos conocimientos” con el principal significado de la cultura. Visto en perspectiva —
aunque sin datos similares para el contraste—, este resultado parece ratificar a los andaluces en un
consenso primordial de la cultura occidental; la idea de que una (buena) formacién y la acumulacion
de conocimientos constituye de por si “la cultura” creemos que es caracteristica de nuestro entorno
cultural y aun de nuestro contexto de civilizacién. De hecho, hay que considerar que precisamente

este rasgo eidético esta en la base de una civilizacion de tipo “procesual”.

Las tablas 1 y 2 que aparecen mas abajo resumen los resultados generales para Andalucia de las
ideas que, inducidas o libremente expresadas, conforman el contenido, por asi decir, de la cultura
entre los encuestados. Como puede verse, sea bajo propuesta cerrada o como respuesta abierta, la
formacién y/o la educacion parece ser el nicleo de la cultura para los andaluces. Cabe afirmar que
estos resultados implican que la cultura depende de la formacion, lo que ratificaria el viejo discurso de
alta y baja cultura, atado entonces a la formacion de cada persona y, por extensién, a la educacion en

el sistema social.
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Tabla 1

Ldégicamente esta

aseveracion encierra

% acumulado

Significado de cultura; propuesta cerrada de significados

59,5 Tener buena formacién y muchos conocimientos
43,5 Tener capacidad de comprender las cosas...
23,4 Saber disfrutar de las expresiones artisticas...
21,0 Ser un buen ciudadano

12,9 Respetar y engrandecer las tradiciones

11,3 Saber apreciar los avances del conocimiento

diferentes  matices, pero
quiza el mas revelador es el
gue surge de la doble
pregunta por la cultura y la
educacion de los jovenes en
la actualidad, ya que al
tiempo que existe amplio
consenso en que ahora
poseen mejor nivel cultural
gue hace quince o veinte

afios, también lo hay en que

su educacién es peor o mucho peor que antes (Gréafico 1). Por un lado esto expresa la arraigada

confusion entre educacién y cultura como conceptos sectoriales y como paradigmas que esta inclusa

en la asociacion de ambos ya comentada. Por otro, advierte del doble significado que educacion

comporta en cuanto “formaciéon” y en cuanto “urbanidad” o buenos modales, y que parece evidente

gue en Andalucia opera con plena vigencia, siendo dificil establecer en qué contextos semanticos

aparece uno u otro. Y en tercer lugar traslada una contradicciéon importante, pues si cultura es ante

todo formacién y los jovenes tienen ahora mejor nivel cultural, hay algunos saltos mentales —

colectivos— para, a renglon seguido, certificar que su educacion es peor.

Gréfico 1

Cultura y educacion de los jovenes hoy, respecto a 15-20 afios atras

Mucho
mejor

Igual (no
leer)

@ La cultura de los
jovenes

O La educacion de los Mucho
jovenes peor
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Tabla 2

% acumulado Conjuntos de conceptos libremente asociados a la cultura

57,5 Formacioén y educacion Los segundos
20,4 Valores y actitudes sociales significados —en cerrado
11,7 Tradiciones, costumbres y creencias y abierto— mas
10,8 Disciplinas académicas, nuevas tecnologias (incluyendo internety ~ S€fialados  explican algo
8,7 Entretenimiento, ocio y consumo cultural del nudo anterior.
4,8 Otros “Comprender” las cosas y

la identificacion con “valores y actitudes sociales” ayudan a plantearse que, quiza, se trate de que los
jovenes andaluces cuentan con mas herramientas para comprender —adquiridas en una mejor
formacion—, a la vez que asumen menos valores y actitudes sociales de las que parecen oportunas
al conjunto —pues los propios jévenes comparten su mayor cultura y su peor educacion (Grafico 2)—.
Como quiera que sea, este estado de cosas advierte que la idea de cultura entre los andaluces —y
probablemente no sélo entre ellos— no exige criterios rigurosos ni, por tanto, contenidos fijos; es
sobre todo una idea abierta y flexible solo que presidida por la conviccion de que la capacitacion

individual acerca mas a la cultura que la ausencia de ella.

Gréfico 2

"Cultura”™ {mayor o mucho mayor) y " Educacion” (peor o mucho peor)
de los jovenes, respecto a 15 o 20 afos antes

75,0%: -

Peor (educacidan)

50,0%:

Mayor tl‘d:ivel cultural)

25,0%: -

Mucho peofr teducacM

Mucho mayor (nivel culturai)

0,0% -
DE 18 A 29 AMOS DE 30 A 44 AFOS DE 45 A 59 AHOS 60 O MAS ARIOS

Tanto en las respuestas a propuestas cerradas como en las libres los contenidos que se refieren a las
artes, a su disfrute, a las disciplinas académicas, la ciencia o los avances tecnolégicos, figuran no
s6lo en las opciones menos elegidas o sefialadas, sino con clara desventaja porcentual respecto a las
primeras. Tal caracter casi subsidiario de los contenidos concretos abre otro campo de reflexion

importante en nuestros dias: el vacio de opinion a la hora de identificar en la cultura un sector de
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actividad con sus implicaciones productivas, laborales y comerciales, que quiza contradice o cuando

menos cuestiona la tesis de una sociedad andaluza posmoderna pero sin modernidad completa.

Justamente la preeminencia de la formacién como condicién cultural es un rasgo moderno,
caracteristico incluso de las tendencias generacionales asociadas al mayo francés que, en nuestro
caso, se afade al repunte de las tradiciones entre los menores de 29 afios como luego veremos, cosa
que también altera el sentido de la ruptura generacional en torno a los 44/45 afios a que se refirié
Bericat’. Aunque, tal vez justamente, la carencia de modernidad suficiente sea realmente lo que

expligue este estado de cosas entre los andaluces.

Al preguntar desde otro angulo por lo que se considera mas importante para la cultura en la region,
las respuestas vuelven a no dejar dudas: la formacién de los andaluces es, de largo —el 76% de las
respuestas—, lo mas relevante por encima de las inversiones, el desarrollo econémico y técnico, o las
tradiciones o los medios de comunicacién. Se trata pues de una idea fija, bien asentada, coherente
con una mentalidad occidental como se ha dicho, pero que quiza por su rotundidad apunte a un
requisito todavia no completado de modernidad precisamente. El perfil de quienes menos ratifican la
preeminencia de la formacion invita a pensar en dicha cuenta pendiente: mayores de 60 afios, sin
estudios, habitante de poblacién con menos de 5.000 habitantes y con nivel de ingresos muy bajos.
Conviene aclarar que esta menor ratificacion esta, es todo caso, siempre por encima del 60%; luego

dentro claramente del consenso general.
2.2. El consenso cultural andaluz

De todos modos la formacién constituye un plano de acuerdo elemental que, de quedarnos en él,
resultaria engafioso. Hay que decir que los andaluces saben bastante bien en qué consiste el fondo y
la forma de la cultura, y que en un sentido paradigmatico presentan un consenso social e inter-
generacional articulado en diferentes grados. Los resultados de preguntar por los contenidos de la
cultura, por la mucha, poca o bastante relacion de determinados paradigmas con ella, dejan claro que
en Andalucia quedan minimas, casi anecdéticas dudas, sobre que la cultura consiste en bellas artes,
musica, teatro, pintura, literatura. El acuerdo al respecto es practicamente total, como resulta légico,
aungue no hay que despreciar un sutil escalonamiento de preferencias que, en el ambito regional,
sitla las letras y las artes plasticas por delante de las escénicas o el cine, 0 a la arquitectura antes

que a la ciencia, por ejemplo.

Dentro de esa logica, sin embargo, es necesario hablar de un consenso primario o basico, de otro
secundario y de un tercer plano de congruencias en el que quiza se estén apuntando ciertos cambios.
Singularmente en el terreno generacional. El consenso primario deja claro (Grafico 3) que los
andaluces comparten muy mayoritariamente una idea occidental de cultura, cuyo nicleo duro lo

componen las bellas artes en su mas amplia significacion acompafiadas, con menos intensidad, de
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un criterio general del conocimiento a través del paradigma “ciencia” y otro de expansion vital
concentrado en la propuesta de “viajes, deportes”.

Gréfico 3

Componentes primarios de la cultura en Andalucia, segin grupos de edades
(consenso basico)
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—— Polindmica (Ciencia) Paolinémica (Viajes, deportes)

La pauta de ese consenso primario es por un lado que las cohortes centrales de poblacion activa (30
a 59 afios) marcan la ratificacién mayoritaria del caracter cultural de los paradigmas. Y por otro que
su ratificacién de la “bastante o mucha” relacién con la cultura arroja los porcentajes mas altos.
Ademads, tanto el nivel educativo como el de ingresos mensuales tienden a incrementar la firmeza de
este grado primario de consenso®. Puede decirse que este consenso resume los rasgos del
entusiasmo cultural caracteristico en nuestros dias: es urbano, lo sostiene basicamente la poblacion
activa, y por ello con rentas estables o crecientes, presumiblemente ligado al ascenso social vy,
comprensiblemente, ilustrado, es decir, reflejo de formacion adquirida.

El que llamamos consenso secundario de la cultura entre los andaluces tiene que ver con
expresiones del ambito de las tradiciones y se manifiesta en tres de los paradigmas propuestos en las
entrevistas: el flamenco, las procesiones de la semana santa —que bien pueden tomarse como
referente de la impronta catélica en la vida y la historia de la regibn—, y las fiestas locales y romerias,
algunas de ellas ligadas también, como sabemos, al calendario religioso. Las caracteristicas de este
segundo plano de los contenidos de la cultura son en primer lugar un grado por debajo en los
porcentajes de “bastante y mucha” relacion con la cultura que presentan los cémputos de cada
paradigma, y en segundo lugar —pero quizd con mas peso— que cuentan con mas respaldo en los

grupos de edad de jovenes (hasta 29 afios) y de mayores (de 60 afios), en tanto que las cohortes
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centrales de poblacion activa relativizan esa misma relacion. En cualquier caso, estamos hablando de
porcentajes por encima del 60% de “bastante y mucha” relacion (Grafico 4).
Gréfico 4

Componentes secundarios de la cultura andaluza, segun grupos de edad
(consenso de tradicién-identidad)
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Parece tratarse de un plano de acuerdo extenso en el que ya aparece un cierto grado de disenso y
que coincide con expresiones poderosas —y potencialmente polarizantes— de las tradiciones
culturales andaluzas. Es importante destacar que el paradigma que menos diferencias
generacionales presenta es el flamenco, debido a un caracter emblematico sobre el que mas
adelante volveremos. Y también conviene reflexionar si estos rasgos apuntan a una idea o unas ideas
genéricas de la tradicion ampliamente compartidas y de las que los andaluces, sin apartarlas,
quisieran tomar cierta distancia en su hipotético recorrido de o hacia la posmodernidad. Desde luego
es innegable que, cualquiera que haya sido la intensidad de la modernidad en Andalucia, estas ideas
de tradicién la han acompafiado hasta aqui.

Nota a destacar es que el flamenco, las procesiones, las fiestas y romerias se apartan de cualquier
connotacion culta o elitista de cultura, que son manifestaciones populares y singularmente
participativas, a la vez que cada una de ellas sabemos que es capaz de proporcionar su peculiar
género de erudicibn comun, esto es, de conocimiento especializado y socialmente reconocido, algo
cada vez mas importante precisamente en la individualizacion posmoderna, lo que habria facilitado su
transito y vigor contemporaneos. Ademdas este consenso secundario viene a remarcar, sobre el
primario, una tendencia muy occidental, como es que la idea y los contenidos cultos de la cultura se

ven agudizados en las edades de vida activa, laboral, madura, y se cuestiona o relativiza tanto en los
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tramos jévenes como en los de mayores, pero sin que ello suponga rupturas de un consenso
intergeneracional propio del “modelo” o del “sistema”.

Hay por fin una parcela de la cultura en Andalucia que parece apuntar crisis, 0 proceso de cambio en

la interrelacién de tradiciéon y modernidad. De la consulta se obtiene que “los toros”, “la television y los

videojuegos” —con pauta secundaria en cada caso— e “internet”, presentan porcentajes de respaldo

claramente inferiores al resto de paradigmas propuestos, lo que invita a considerarlos fuera de un
consenso cultural fiable (Grafico 5).

Gréfico 5

Los paradigmas culturales menos consensuados en la cultura andaluza, segun
grupos de edad
(¢, consenso en cambio?)
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En el caso de los toros casi se puede afirmar que no entran en el consenso secundario por razones
de modernidad del ultimo cuarto del pasado siglo, y en el de la televisiébn porque esa misma
modernidad hizo bandera de un rechazo casi visceral del medio televisivo como género, soporte y
aun sector de la cultura (Grafico 6), hasta formar parte de nuestros prejuicios de andar por casa. El
caso de internet es comprensiblemente andmalo por razones cronolégicas, casi de calendario; pero lo

es ahora ya que los datos apuntan a que en plazo medio acabara con rasgos mas propios de
consenso primario.

Como sea, podria decirse que en estos tres paradigmas se concentran las dudas de los andaluces
sobre la indole de la cultura, sobre la base de las opciones que se les planteaban a los entrevistados.
La cuestion es si cabe hablar de dudas demoscoépicas generacionales, o si encierran ciertos sintomas
de cambio. Vista la opinidon sobre los toros y la cultura, y vistas las caracteristicas del consenso

secundario, en Andalucia se estaria incumpliendo —o desactivando— la “destradicionalizacién”
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impulsada por las nuevas clases medias desde treinta o cuarenta afios atrds, que habria conducido a
la individualizacién de identidades y estilos®. O efectivamente la modernidad andaluza ha sido muy
incompleta o se vislumbra una especie de “retro-cambio” en la concepcién y valoracion de qué es

cultura.
Gréfico 6
Rechazo de TV y videojuegos como cultura; | Epoca o ninguna relacién
mb o mucha relacion

-60,0% -40,0% -20,0% 0,0% 20,0% 40,0% G0,0% 20,0% 100,0%

Claro que si el aprecio cultural de las distintas generaciones por los toros lleva a un engarce con la
tradicion, la opinién sobre television y cultura creo que aporta otros perfiles u otras complicaciones al
analisis. Sucede que se preguntd por la relacién de “television/videojuegos” buscando una asociacion
con un amplio espectro de tecnologias aplicadas al entretenimiento, y los resultados apuntan mas a
una percepcion de la indole popular de los paradigmas implicitos, lo que exige discernir entre jovenes

y mayores para comprender los repuntes de porcentajes en el caso de los grupos de edad.

Parece claro que los ingresos disponibles y el nivel de estudios alcanzado —el ascenso, por
transposicion— influyen en el frecuente rechazo de la television y aun la tecnologia como elementos
involucrados en la “cultura” —por antonomasia, cabe apostillar, y de ahi su caracter popular—
(Gréfico 7). Y no es dificil calibrar que el respaldo al paradigma “television/videojuegos” propuesto se
vence mas hacia su segundo enunciado en el caso de los jévenes y hacia la televisién entre los
mayoresG. Es decir, seguramente no es homogéneo el resultado y, por tanto, tampoco homologable

con un minimo grado de consenso de tipo secundario.
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Ni en el caso de los toros ni en la televisidn y videojuegos cabe descartar que apunten a un cambio
de transicién generacional respecto a la idea de cultura que estuviera yendo de lo “popular” a lo
“posmoderno” en los términos generales sefialados por E.Bericat’; pero tampoco es descartable un
cambio que incluya rechazo a pautas y sanciones culturales de la modernidad del sesentayocho
desde las generaciones mas jovenes, desembocando en una coincidencia con tépicos y convicciones
de los tramos de mayor edad. En todo caso nos inclinamos a pensar que la coincidencia
demoscopica no conlleva convergencia eidética. Y ello porque “internet” sirve de catalizador en este

punto del analisis.

Gréfico 7

Rechazo de TV y videojuegos como cultura; lll (poca o ninguna relacion)
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Estudios realizados

Internet apunta claramente a convertirse, como se ha dicho antes, en componente primario en la idea
de cultura de los andaluces. De suceder, se trataria —como parece que habria sucedido con los
“viajes y deportes”— de una insercion en el consenso primario generada desde el ascenso social,
desde actitudes participativas y compartidas por cohortes sucesivas, desde una implantacion

satisfecha y rotunda de la formacion en el eje de esa idea.

De la fuerza de cambio que comporta el paradigma “internet” en la cultura andaluza actual cabe
hacerse una idea mediante la radical diferencia positiva en su valoracién como cultura que aparece
entre la opinién general de la regién y la de los estudiantes consultados en la muestra (Gréfico 8). Tal
diferencia, contrastada con las correspondientes al resto de paradigmas, mas discretas y coherentes
con los niveles del consenso descritos, me parece suficiente indicio del papel que internet —y su
micro-cosmos de tecnologia, comunicacion y sabiduria individualizada— ha de desempefiar en la

idea y el manejo de la cultura en Andalucia, y no sélo en ella, en plazo mas breve que largo.
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Gréfico 8

Internet esta cambiando el contenido de "cultura” para los estudiantes

Diferencias en "bastante + mucha relacién con la cultura” por paradigmas, entre la media de poblacién y los estudiantes en Andalucia (+ mas

relacion; = menos relacion)

Internet 17,2%
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TV, videojuegos -2.4%

Toros -5,0%
Flamenco 5,1%
Procesiones -6,5%

Romerias, fiestas 5,7%

No hay diferencias resefiables respecto a los distintos tamafios de habitat manejados, pues en
ninguno de ellos cabe hablar de desviaciones respecto de la media regional. Solamente en las
valoraciones del flamenco, los viajes y deportes, los toros e internet se esta tentado de tomar en
cuenta ciertas divergencias de porcentajes menos sutiles, que permitieran referirse a una apreciacion
rural (hasta los 20.000 habitantes) distinta de otra relativamente urbana (resto de poblaciones
mayores) que alterase el consenso cultural. Aunque seguramente es arriesgado darlo por bueno,
tendrian que ver con un ritmo diferente en la mundializacién o, en ese mismo contexto, con el mayor
0 menor peso de las tradiciones en la configuracion de identidades locales. De cualquier modo nos
limitamos a sefalarlo como posible rasgo que necesitaria series temporales para tomarlo o no en

consideracion.
2.3. Horizonte andaluz de un concepto de cultura

Si en la idea de cultura de los andaluces el fundamento educativo o la formacién individual parecen
dominarlo casi todo, en realidad se trata de una asociacion eidética arraigada que contiene no soélo
matices sino proyecciones hacia planos diferentes. Es, en gran medida, una solucién conceptual que
proporciona seguridad acerca de qué entiende cada cual por cultura, pero que no es hermética.
Conviene tener presente que una parte sustancial de la modernidad andaluza respecto a la cultura
esta aun fijada en el rechazo a la materialidad de la cultura misma, a lo que consideramos sector
cultural, pese a que en el estudio de los resultados aparecen mdltiples sintomas de que también

operan actitudes posmodernas suficientemente marcadas.

INSTITUTO DE ESTUDIOS SOCIALES AVANZADOS (IESA-CSIC) - -



LOS ANDALUCES Y LA CULTURA 13

Por ejemplo, es caracteristicamente posmoderno que la misma sociedad que otorga una alta
valoracién a “la ciencia” como componente o paradigma cultural (85,3% de bastante o mucha
relacién), a la vez la relativice como significado de la cultura misma, como conocimiento en si (sélo un
11,6% la identifica como “saber apreciar los avances del conocimiento”). Pues tal cosa sucede entre
los andaluces. También puede considerarse rasgo de transicibn posmoderna que siendo tan neta la
identificacion de los paradigmas nucleares del sector cultural, como son musica, plastica, teatro, etc.,
en su consenso primario, el disfrute de esas mismas expresiones artisticas presente una relacién tan
baja (un 23,5% acumulado en multirrespuesta, pero solo el 6,5% en primera opcién) como significado
también de la cultura. Una realidad que se corresponde, como veremos mas adelante, con el “uso” de

la cultura que hacen los andaluces en su tiempo libre.

Tomando la primera respuesta como referencia, el disfrute de las expresiones artisticas ofrece un
perfil maximo que nunca llega al 10%, de procedencia levemente mas femenina, de habitantes en
ciudades por encima de los cien mil habitantes, en edad inferior a los 29 afios y con formacion
universitaria de grado medio. Nos parecen condiciones muy estrechas para aventurar que los
andaluces disfrutan la cultura; pero hay que tomarlas por efectivas, ya que posteriormente veremos

que son coherentes con el comportamiento cultural de los andaluces en su tiempo libre.

Es este un plano del analisis en el que se despliega la apertura conceptual de los andaluces de cara
a la cultura, singularmente al contrastarlo con los temas de interés a la hora de informarse, en el que
la cultura misma no ocupa precisamente un lugar principal. Como en el conjunto de Espafia®, el tema
genérico que mayor interés suscita entre los andaluces son los avances médicos (91,4% de bastante
0 mucho interés), por delante de los econémicos y laborales, de los avances cientificos o las

cuestiones medioambientales; y de la cultura también.

Claro que, puestas en correspondencia, las respuestas sobre el interés por los progresos de la
medicina y sobre la identificacion de cultura con avances del conocimiento, cabe pensar que entre los
andaluces logros médicos y conocimiento van por sendas distintas. Es decir todo lo que podamos
afirmar, en general, sobre la amplitud de miras respecto de la cultura, el conocimiento, etc., en
Andalucia es que aparece netamente afectado por la fragmentacién de la idea de cultura que
consideramos caracteristica de la posmodernidad, o del pensamiento liquido, o de de una levedad

eidética imperante en la globalizacion.

Por otra parte, cuando se consulta la “idea” de cultura de forma abierta, en demanda de respuestas
espontaneas, y se cotejan esas respuestas con lo obtenido en términos de paradigmas y propuestas
cerradas, la diversidad o la fragmentacion cobran cierto vigor, al punto de poder afirmar que existen
contracciones entre cultura como idea y cultura como concrecion. De entrada la formacion parece
perder fuerza como significado principal de cultura’, lo que invita a pensar que la sélida asociacion

cultura-educacién-formacién hasta ahora resefiada tiene bastante de resultado inducido (Gréfico 9).
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Pero no inducido por la encuesta, o no sélo, sino por el nivel educativo de los entrevistados que, al
responder espontdneamente, da una curva creciente constante, contrastable con las respuestas
cerradas que arrojan esa misma tendencia creciente hasta llegar al grado de formaciéon mas alto

(doctores y similares) en que decae.

Gréfico 9

Cultura como formacién-educacion
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En cuanto al conjunto de asociaciones espontaneas de la cultura con la tradicion, las costumbres o
las creencias, suman poco mas del 11,5% en multirrespuesta. Puede admitirse que una identificacion
mas tradicional de la cultura esta mas presente en el medio rural que en el urbano, aunque las
diferencias son muy pequefias; también, con la misma ténica de levedad en los perfiles, que es mas
masculina, algo mas acusada en edades jévenes y medias —de los 18 a los 44 afios— y menos
frecuente a partir de los 60 afios. Por (ltimo es resefiable que el incremento del nivel de formacion

incide en el reconocimiento espontaneo de las tradiciones y costumbres como cultura.
2.4. Cultura de una sociedad actual

La idea de cultura como aqui la venimos buscando ha de servir primordialmente de marco en el que
apreciar rasgos y pautas de la modernizacién andaluza. La cuestién puede centrarse en si la
sociedad andaluza en su paso a la “posmodernidad” sin un transito completo por la modernidad™, ha
acompafiado dicho proceso con una elaboracion ad hoc de su concepto de cultura, genérico a la
fuerza. También o mejor, si se quiere, si el enfoque de la cultura consensuado y/o compartido por los
andaluces a la altura de 2008 tiene que ver con los rasgos y pautas de la cultura en la mundializacion

contemporanea.
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A modo de primer diagnoéstico es posible proporcionar algunas respuestas, genéricas también. La
sociedad andaluza actual, a la luz de nuestro analisis, puede considerarse culturalmente posmoderna
porque da muestras suficientes de amplitud de miras, es decir, de hallarse en condiciones de asumir
y desarrollar con sus propios mimbres la diversidad de paradigmas, criterios y perspectivas que su
contexto mundial le propone o le proponga en lo venidero. Ese rasgo se empieza a subrayar, 0
consolidar, con una tendencia inmadura todavia a valorar en términos consumistas, materiales, la

cultura que le es accesible.

Ahora bien, esta misma sociedad se muestra moderna en su esencial valoracion espiritual de la
cultura, que produce una postergacion, cuando no rechazo, de la carga material implicita en el sector
de actividad, que sustenta la que acabamos de calificar como tendencia inmadura de posmodernidad.
Y es premoderna si atendemos al repunte de las tradiciones, a escala generacional especialmente.
Claro que esta Ultima parte de tan esquematico diagndstico puede achacarse a razones identitarias, y
adentrarnos asi en la discusion —cdémoda a efectos de ensayo— acerca de una tension entre
tradicion y modernidad que abra la puerta a un debate intelectual propio de los pasados noventa,
inacabado seguramente, pero que no es nuestro objetivo. Aparte, lo que mas desaconseja esa
discusion es la practica imposibilidad de identificar en los datos disponibles fronteras o bolsas de
cultura tradicional o retardataria en medio de una geografia y una estructura culturales de indole

dinamica o modernizante en el conjunto.

La actualidad de la sociedad andaluza en lo que a su cultura se refiere se expresa en la coexistencia
de estadios sucesivos de modernizacion, en la fluidez de incorporacién de pautas globales y en que
en todo el proceso reciente la persistencia de la cultura misma es efectiva. Ello encajaria con el
rapido transito desde un desarrollo precario o insuficiente con grandes requerimientos colectivos a
una sociedad satisfecha y dispuesta a proyectar su propia identidad, su auto-expresion como decimos
ahora, sin vacilaciones ante la diversidad. Estas pautas permiten también dibujar a Andalucia con
todos o casi todos los rasgos de una situacién post-industrial**, en la que no debe extrafiar que los
valores basicos puedan aparecer cambiantes, oscilantes incluso, y no como baluartes frente a una

mundializacién que fuese percibida como ajena y agresora.
2.5. Culturay satisfaccion

Parece oportuno preguntarnos si esta actualidad cultural tiene relacién con la paradoja de la
satisfaccion descrita para la sociedad andaluza de los Ultimos afios™ vy, si formara parte de ella, con
gué pautas y variaciones. En la encuesta se ha preguntado por la valoracién de la oferta cultural en
Espafia, Andalucia y la localidad de residencia del entrevistado —Ilo que permite contar con una
aproximacion suficiente a la satisfaccion dominante respecto a la cultura en sus manifestaciones en el
espacio publico— y también por el conocimiento y uso de infraestructuras culturales en el entorno del

entrevistado que facilita una idea de los grados de relacién personal con la cultura concreta, también
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en el espacio publico. Entonces, si contamos con sintomas de una cultura actual, cuanto de ello se
debe a que los andaluces retribuyan o no en su opinion la accién de las administraciones, la oferta de
cultura, la disponibilidad publica de la misma: la actualidad, ¢es resultado de satisfaccion

funcionalmente justificable o estad enmarcada en la paradoja?

Como primer plano del asunto, hay que decir que los andaluces tienden a valorar méas la oferta
cultural genérica que se les propone, esto es, en Espafa, que la concreta e inmediata de Andalucia o
su localidad de residencia. Este rasgo no es particularmente andaluz, pues ya habia aparecido para
el conjunto de la opinién publica espaﬁola”, y se trata de un comprensible reflejo de expectativa
hacia la cultura hipotética frente a la cultura personalmente conocida o visitada, doméstica, en el que
la comunicacién y los medios de informacion intervienen cada vez mas decisivamente. En nuestro
caso podemos afiadir que dicha valoracion no obsta al reconocimiento de que ayuntamientos,
administracion regional y diputaciones promueven mas o mejor la cultura que el Gobierno de Espafia,

ni a que sea la Junta de Andalucia la que recoja el principal de dicho reconocimiento (10).

Gréfico 10

Promocidn cultural de las administraciones en Andalucia
(valoracién bien + muy bien)
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Quiza sean estos datos los primeros en la logica de la paradoja de satisfaccion a efectos culturales:
no contar con la hipotética mayor calidad de oferta, no quita para mostrar satisfaccion con la gestion
gue hacen las administraciones andaluzas. Ademas, la mejor valoracion de la oferta menos inmediata
se repite con sus perfiles de cada caso tanto por tramos de edad como por tamafio de habitat,
situando practicamente en paralelo las curvas de Espafia y Andalucia con la segunda en un escaldn
por debajo. Claro que si nos limitamos so6lo a la valoracién de la oferta cultural en Andalucia, puede
verse que la opinién segun el tamafio de habitat responde méas al esquema de consenso cultural

primario, en tanto que por edades lo hace conforme a la pauta del secundario (Grafico 11).
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Gréfico 11

La oferta cultural valorada (buena + muy buena) segin grupos de edad
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Puede apreciarse también, observando las respuestas “buena+muy buena”’ para la oferta en
Andalucia, que la satisfaccidon es mas rural —por debajo de los 20 mil habitantes— con porcentajes
de entre el 3% y el 7% por encima de las poblaciones medianas y grandes. Asi mismo que el nucleo
de mayor satisfaccion con dicha oferta esta en los niveles de formacién media y técnica, en tanto que
una mayor cualificacién se traduce en un sentido mas critico al respecto, rasgos que a nuestro juicio
se mantienen dentro de la paradoja. Sin embargo no sucede algo similar en cuanto a niveles de
ingresos mensuales, pues ahi los niveles medios-bajos dan los porcentajes inferiores de satisfaccion,
en tanto que en los medios altos tiene lugar un repunte claro de la conformidad o buena valoracion

con la oferta andaluza de cultura.

Si dirigimos la atencidon hacia la situacién laboral y profesional de los andaluces lo primero que se
aprecia es la falta de variaciones significativas en el aprecio de la oferta cultura. Es posible, sin
embargo, fijarnos en un fendmeno seguramente importante, cual es la ausencia de algun tipo de
“descalificacion” de la cultura en Andalucia asociable a situaciones desfavorables en términos
laborales. Por ejemplo, las ocupaciones con menor cualificacion arrojan los porcentajes mas altos de
“no sabe”, pero a la vez son las que emiten menor grado de descalificacion hacia la oferta de cultura,
incluso afiadiendo la valoracion “regular” antes que las estrictamente negativas. Esa actitud —
quienes opinan que la oferta es “mala o muy mala”— repunta claramente entre los grupos
profesionales mas cualificados. A la postre se comprueba que la no-ocupacién, por desempleo o
jubilacién, no provoca la descalificacién de la cultura disponible entre los andaluces; puede que en

es0s grupos, como también entre los dedicados a las tareas del hogar, se den menos aprecio o
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entusiasmo al emitir opinién, o algo mas de abstencion al respecto, pero no aparece una valoracion

negativa.

Las opiniones respecto a la idea de cultura analizadas a través de la situacion ocupacional, ratifican
que no existen variaciones significativas que permitan hablar de insatisfaccion mas o menos perfilada
en ningun corte o grupo: la formacién es condicion de cultura para la mayoria neta de los andaluces y
sélo hay algun “pico” de bajo tenor en la consideracién de la comprensiéon de las cosas entre los
grupos de ingresos mas altos y entre los empleadores; pero realmente muy matizados. Ni el
desempleo, ni la jubilacion, ni la condiciébn de pensionista, ni el trabajo esporadico alteran o
condicionan una forma de enfocar la cultura y, por tanto, tampoco el aprecio de la que se tiene a
disposicion. Es cierto que en los nucleos de mas de cien mil habitantes aparece una leve decantacion
hacia el disfrute de las artes, y hacia la comprensién de lo que nos rodea, tendente a equilibrar la
hegemonia de la formacion como cultura, pero tan leve que apenas puede decirse algo mas o

calificarla de tendencia postindustrial o posmoderna que pudiera anunciar un giro al respecto.

Con estos mimbres, y advirtiendo que las desviaciones porcentuales observadas son pequefas
cuando no sutiles, nos inclinamos por considerar a la cultura —a su oferta y al aprecio por la
promocion que de ella hacen las distintas administraciones— afectada por la paradoja de la
satisfaccion. Si bien, en nuestro caso de andlisis, habria que matizar que se trataria de una afectacion
por arrastre, es decir, sin formar parte del nlcleo de cuestiones que como la sanidad, la educacién o
el bienestar personal en su conjunto, permiten apreciar dicho sindrome. En él tiene lugar el consenso
primario que expresa la actualidad de la cultura andaluza, y en él también el consenso secundario

con el que los andaluces ponen pautas identitarias a su posicién en un mundo global.
2.6. Percepciones de cambio e identidad

Tanto la actualidad como el grado de satisfaccién de los andaluces respecto a la cultura es preciso
emplazarlos en el cambio, 0 mas concretamente en la percepcién de cambio referido a los Ultimos
quince, veinte o veinticinco afios, segun qué perspectivas. Tres de cada cuatro andaluces aseguran
gue su nivel cultural es mayor o mucho mayor que el que tienen o tuvieron sus padres. Algo mas de
la mitad de entrevistados opinan que el nivel cultural de Andalucia, en general, ha mejorado bastante
0 mucho en los dltimos quince o veinte afios, y uno de cada tres que soélo lo ha hecho algo o poco, de
forma que apenas llegan a un 8% quienes consideran que no ha existido mejora o incluso ha

empeorado (Grafico 12).
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Gréfico 12
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Segun el tamafio del habitat se esta tentado de percibir inicialmente una leve decantacion “urbana”
por considerar que el nivel cultura ahora es mayor o mucho mayor que el de los padres, y de hecho
esas sumas de porcentajes crecen al compas que el tamafio de poblacién. Pero a la postre, en un
cuadro suficientemente homogéneo, lo Unico que destaca es el repunte de la opinién en las
poblaciones menores de veinte mil habitantes de que ese nivel es “igual” que el de los progenitores, y
gue quiza asome en ello una cierta persistencia del “no cambio” en ambitos rurales. Esto
compaginado con que es en los nlcleos intermedios —entre veinte y cien mil habitantes— donde
mas se percibe el avance cultural en las dos Ultimas décadas, con diferencias entre cuatro y ocho
puntos respecto a las grandes y las pequefias poblaciones. Es decir, hay unas primeras sefiales de
que, ciertamente, el territorio, el tipo de poblacién, el emplazamiento en el mapa andaluz, influyen con

relativa sutileza en la percepcién de un cambio, cultural a nuestros efectos.

Los grupos de edad afladen otros matices a esta percepcién de cambio. Si nos fijamos en la opinién
de quienes mayoritariamente reconocen mayor o0 mucho mayor nivel cultural que sus padres, aparece
la curva del consenso primario con jévenes y mayores de 60 otorgando menos diferencia que quienes
estan en plena vida activa. Pero si la atencion se dirige a los que responden que ese nivel es “igual”
lo que asoma es el consenso secundario mas respaldado por esos mismos cortes de jévenes y
mayores. Esa diferencia desaparece si la cuestion es la mejora general del nivel, en la que la
progresién de menor a mayor aprecio de las transformaciones sigue la pauta de envejecimiento de
los entrevistados, ratificada por el hecho de que sélo entre los menores de 30 afios habia mayor
reconocimiento de que su nivel cultural es menor que el de los padres (un 19% responden asi, frente
a la media restante que es del 8,5%).

INSTITUTO DE ESTUDIOS SOCIALES AVANZADOS (IESA-CSIC) - o



LOS ANDALUCES Y LA CULTURA 20

Y por ultimo interviene sumando matices el grado de formacion, en el que el efecto de la educacion
recibida o cursada concentra légicamente la percepcion de que ahora el nivel cultural es superior al
de los padres, quedando muy por debajo o matizada esa opinién en los extremos de la escala,
iletrados vy titulados superiores, por razones que han de ser distintas. Si se busca entre quienes creen
que el nivel de su cultura es “igual” al de sus padres, las diferencias se replican, de modo que cabe
pensar en una especie de arrastre de la situacion heredada, o persistente, en el contexto familiar,
para que el nivel cultural permanezca estancado en minimos —para analfabetos y sin estudios—, o

aupado en un confort intelectual transferido entre universitarios superiores y doctorados.

Estas variables no parecen incompatibles con que al preguntar por el cambio en los Ultimos quince o
veinte afios se proyecte un neto efecto critico de la formacion, que arroja mas percepcién positiva en
los niveles bajos (entre el 50% y el 65% de mucha o bastante mejora) para decaer progresivamente

(del 57% al 35% concretamente) conforme dicha formacion ha sido mas alta.

Entonces, la percepcion de cambio de nivel cultural de ayer a hoy o en términos de memoria personal
si se quiere, hay que decir que esta presidida por una obviedad positiva, propia tanto del que hemos
llamado consenso primario como de su encuadramiento en la paradoja de la satisfaccion. Pero esa
concordancia genérica encierra sintomas de disidencia congruentes en su mayoria con una sociedad
contemporanea y saludables en gran medida para ella misma. Aparecen esos sintomas sobre todo en
los planos territorial —provincial o habitacionalmente analizado— y generacional, en términos propios
de un proceso modernizador a nuestro juicio. Pero quiza menos alentadores si pudiera constatarse el
peso del nucleo familiar, y aun de la familia extensa tanto en ambito rural como urbano,
proyectandose en la persistencia de percepcién y situaciones bloqueadas por defecto educativo o por

arrastre de privilegio.

No podremos saber, ya que nunca antes se ha preguntado, si el aumento y mejora del nivel cultural
ha tenido por consecuencia el refuerzo o desactivacion de un sentimiento de cultura andaluza en o
frente al contexto cultural occidental. Sélo podemos decir ahora que en la opinidon de los andaluces
los componentes de tradicibn ocupan un lugar importante pero secundario de la cultura, y que no

parecen estorbar a ideas y percepciones modernas o modernizadas.

De cada cuatro andaluces, tres afirman la existencia de una cultura propia de la region, dos
consideran que son sélo algunos rasgos los que la diferencian de cualquier otra, y dos de cada tres
rechaza que sean las fiestas y el flamenco lo Unico distinto de tal cultura andaluza (Grafico 13). A
poco que se reflexione sobre estos datos generales se detectan notas de arraigo tanto como de
cambio, de conservatismo identitario como de modernidad desprejuiciada. A primera vista el
reconocimiento de una cultura “propia” no parece incompatible ni con la percepcién de cambio ni con

la actualidad de la cultura entre los andaluces.
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Gréfico 13

Existencia y rasgos basicos de una cultura andaluza
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La distribucion de estos sentimientos conforme al tipo o tamafio de poblacion de residencia presenta
pocos pero interesantes matices. Hay consenso en que a lo andaluz, culturalmente hablando, hay
que reconocerle una vida diferenciada, pero el rechazo a que tal diferencia proceda soélo del flamenco
y las fiestas es mas marcado en los tamafios medios y grandes de poblacion, e indica que sélo en
nacleos por debajo de los cinco mil habitantes dichas manifestaciones cuentan con una asociacién
mas neta a lo propiamente andaluz. En cuanto a la integracidon universalizadora de la cultura
andaluza con algunos rasgos propios es, comprensiblemente, una opinion mayoritariamente urbana,
con la media situada a partir de los veinte mil habitantes y los picos en las ciudades mayores de cien
mil. Este es otro corte de andlisis, entonces, en el que aflora un rasgo de diferenciacion rural-urbana,

como otros apuntados con anterioridad.

Pero también puede decirse que la peculiaridad cultural andaluza tiene tintes de fiebre (leve) de
juventud. Si podemos situar en los 40-44 afios un corte claro del mayoritario respaldo a la
diferenciacion: por debajo de esas edades estan muy cerca del 80% quienes apoyan tal aserto, y por
debajo disminuyen en dos o tres puntos respecto a la media'®. Los grupos de edades activas por
excelencia, de 30 a 59 afios, son los que mas claramente rechazan la exclusividad de fiestas y
flamenco como elementos diferenciadores, en contraste con jévenes y sobre todo mayores de 60

anos.

Aunque mas equilibradamente, también es en edades intermedias donde mas hincapié se hace en la

“universalidad” de la cultura andaluza. Todo lo comprensible de estas variaciones entre grupos
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generacionales conducen a un papel relevante de la memoria reciente como filtro catalizador: para
ponderar, rechazar o sublimar las restricciones impuestas por la tradicion, pero lo mismo respecto a
los efectos de los cambios mas o menos vividos segin qué cohortes —y segun qué habitat urbano o

rural, habria que afadir—.

De todas maneras, edades y habitat proporcionan variaciones sutiles. La formacion y la disponibilidad
de ingresos, sin embargo, aportan rasgos bastante mas marcados. Simplemente puede decirse que
el incremento de niveles de formacion empuja al reconocimiento cultural identitario de Andalucia,
desde poco mas del 60% hasta superar el 80% de quienes estan de acuerdo o muy de acuerdo con
la existencia diferenciada de nuestra cultura. Ademas, ese reconocimiento crece y se estabiliza
practicamente al compas de los ingresos mensuales, que facilitan también la percepcién de
diversidad en la cultura de la region, desatandola de sus fiestas y del flamenco, y desembocan en un
binomio sencillo de “mas ingresos, mas cosmopolitismo”, o de mayor equiparacion con la cultura
hipotéticamente global. Dicha apertura de percepcion y criterios se asienta igualmente en la
formacion, que hace crecer del 15% hasta casi un 75% el rechazo a una restriccion folclérica o
flamenquista de los signos de identidad cultural andaluza e igualmente refuerza el sentimiento

integrador.

Y sin embargo no faltan las contradicciones. La consulta abierta y multiple sobre qué cosas se
consideran mas representativas de la cultura en Andalucia, arroja un resultado muy claro: el 59% de
las respuestas ser refieren a celebraciones, fiestas, folclore o el flamenco. La cultura andaluza
tomada como atractivo extra-regional ocupa el segundo grupo de respuestas con un 22%, las
referencias a la idiosincrasia suman casi el 20% y las alusiones al patrimonio mas o0 menos
emblematico el 15%. (Y las artes, las expresiones culturales diversas que integran a Andalucia en el
contexto mundial y desmienten, bajo otra perspectiva, una cultura tradicional o folclérica?: sélo el
12,3% de las ideas, conceptos o concreciones propuestas compondrian tal epigrafe, absolutamente

equiparable al de toros y espectaculos asimilables, con 12,2%.

Ciertamente la formacion, el medio urbano, la comunicacién mas recientemente, son motores de
cambio en todos los terrenos. En el cultural, ademas, implican una pautada apertura de horizontes y
criterios. Pero parece que los andaluces vienen modernizando su idea de la cultura a partir de una
hipétesis compleja, crecientemente formada e informada, pero que adoleciera de suficiente
correlacion con las concreciones de esa misma cultura que tiene a la mano o en su imaginario. En
primera instancia dejan de responder (no sabe 0 no contesta) a las propuestas concretas un 14%, en
segunda un 43% y en tercera el 74%. No creo que ciudadanos de otra comunidad espafiola, ni aun
de otro pais de la U.E., presentaran resultados mas consecuentes, ni mucho mas nutridos. Una razon
estructural de la cultura actual, de lo posmoderno, es el engorde de lo global a base de sumas

fragmentarias no todas precisamente modernizadas; y no otra cosa aparece en la opinién andaluza.
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2.7. Los nombres de la cultura andaluza

De hecho, a la luz del estudio que estamos analizando, la cultura de los andaluces tiene tres
referentes muy netos: la formacion, el flamenco y la figura de Federico Garcia Lorca. Este ultimo
constituye, por asi decir, el “nombre” de la cultura en Andalucia a la vista del consenso firme que su
memoria —Y, es de suponer, su obra— concita entre generaciones, territorios, niveles de ingresos y
de formacién como variables transversales. Junto a él aparece en segundo lugar Pablo Ruiz Picasso
para formar el par invariable a la hora de encabezar el ranking que puede formarse con los méas de
240 personajes citados en la encuesta, sea en primer, segundo o tercer orden de preferencia. Lorca y
Picasso pues son los personajes sefieros del imaginario cultural andaluz con el permiso, eso si, del
“no sabe” que es la respuesta mas frecuente, con diferencia, a la pregunta abierta en este sentido en

el estudio.

Tomados desde una u otra variable, aparecen catorce nombres fijos para encabezar la clasificacion
posterior al “no sabe”, sin el que cabe completar una lista de quince con la figura de un cantante
popular contemporaneo. Esto pone sobre la pista de que, comprensiblemente, el imaginario esta
presidido por una combinacién de figuras y realidades del pasado y la actualidad en la que tradicién,
legitimacién erudita y popularidad contemporanea conviven para configurar un conjunto bastante

cabal de gustos, memoria, modas e identidad.

Tras las primeras posiciones aparece un abanico amplio de referentes en el que afloran todas las
bellas artes, el mundo de la politica y algo menos el del pensamiento, algunos nombres de la cultura
universal y de la espafiola en particular pese a no tratarse de nacidos o asentados en Andalucia —
Pio Baroja o Camilo J.Cela, por ejemplo—, pero especialmente muchas referencias salpicadas a la

aceptada como cultura popular de los afios cuarenta del pasado siglo en adelante.

He ahi una caracteristica del imaginario andaluz que conviene tener presente: su pronunciada
contemporaneidad. El consenso acerca de los quince principales nombres de la cultura andaluza
muestra que antes del siglo XX la memoria es muy débil, pues sélo Velazquez figura en él y desde
luego nunca en los primeros lugares. Parece que estamos ante una situacion cultural —un sistema
cultural, si se quiere— cuyo nucleo de referencias lo constituye la generacién del 27 —y ademas sélo
los escritores de dicha generacién, claro—, a la que se afiaden nombres que, precisamente, tuvieron

una singular relacién con ella: Manuel de Falla, Antonio Machado y Juan Ramén Jiménez.

Si se recuerda en este punto que la formacién es abrumadoramente el principal significado de la
cultura para los andaluces, hay que reflexionar que este imaginario debe estar profundamente
marcado por la influencia del sistema educativo, en sus sucesivas formulaciones de las tres Ultimas
décadas, para entender como construyen los andaluces su “panteén de llustres”: es basicamente

vindicativo de una edad de plata postergada en la larga dictadura, especialmente literaria, con un
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salto hacia el flamenco como base identitaria e, incrustados, dos referentes netos del cambio para

Andalucia: Blas Infante y Manuel Chaves. El caracter vindicativo lo refuerza desde luego Pablo

Picasso.
Tabla 3.

Los 15 primeros nombres de la cultura de Andalucia
No sabe 647,3 0
Lorca 294,3 1 862 LORCA
Picasso 196,0 2 643 PICASSO
Juan Ramén Jiménez 116,0 3 323 ALBERTI
Alberti 102,3 4 276 ANTONIO MACHADO
Blas Infante 88,0 5 256 JUAN RAMON JIMENEZ
Antonio Machado 86,7 6 242 CAMARON
Camarén 76,3 7 220 BLAS INFANTE
Antonio Gala 70,7 8 145 VELAZQUEZ
Manuel Chaves 59,0 9 135 ROCIO JURADO
Rocio Jurado 41,7 10 132 ANTONIO BANDERAS
Manuel de Falla 39,0 11 112 ANTONIO GALA
Antonio Banderas 38,7 12 101 Manuel CHAVES
Velazquez 37,7 13 98 MANUEL DE FALLA
Lola Flores 35,0 14 84 LOLA FLORES

15 56 DAVID BISBAL

Al analizar esta ndbmina de la cultura andaluza a la luz de los niveles de ingresos mensuales sélo
cabe destacar dos notas. Una que en los niveles de ingresos mas bajos cobran relevancia las figuras
de Antonio Gala y Manuel Chaves. La otra que la pauta de personajes mas citados bajo esta variable,
la marcan quienes “no saben” o “no contestan” sobre sus ingresos, lo que resta valor a su andlisis
pormenorizado. Caso distinto del estudio a través de los grupos de edad en el que, salvo el dlo
Lorca-Picasso, aparecen variaciones significativas.

Por ejemplo, Blas Infante mantiene o escala posiciones entre los mas jovenes y las edades
intermedias, en tanto que entre los mayores es superado por Manuel Chaves; otra vez las pautas
educativas, mas el rechazo a “la politica” de las generaciones recientes, desembocan en variaciones
dentro del imaginario colectivo. Con otra légica, Antonio Banderas sale del ranking de 15 primeros
entre los mayores de 60 afios que, sin embargo, dan paso en él a Manolo Escobar, Julio Romero de
Torres, José M. Peman, Juanito Valderrama e Isabel Pantoja. Algo parecido sucede con Juan Ramén
Jiménez y Camar6n de la Isla que van perdiendo puestos conforme aumenta la edad de los
entrevistados, al revés que Antonio Gala que los va ganando. Y, en fin, hay que decir que son los
menores de 30 afios quienes hacen llegar hasta la lista general de 15 a David Bisbal, pero también

quienes insertan en la de su grupo de edad a Lola Flores.

En cuanto a las diferencias por género cabe decir que no son significativas. Como rasgo basico, las

mujeres lo que hacen es incorporar mas mujeres en los 15 primeros puestos, en comparacion con la
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lista resultante de los varones: Rocio Jurado —que también figura en el ranking de los hombres—,
Lola Flores e Isabel Pantoja suponen la cuota de género en el cuadro de honor. En general lo que
sucede con los personajes femeninos nombrados por la mujer es que son aupados en la lista pero sin

incorporar otros distintos de los que también estan en las respuestas dadas por los hombres®.

Y al respecto una Ultima cuestién: ya que la frecuencia de respuestas mas alta corresponde al “no
sabe” acerca de qué personajes representan a la cultura andaluza, valga apuntar que el perfil de
quienes asi dejan de pronunciarse es mayoritario por encima de los sesenta afios, mujer, que no
declara ingresos mensuales o estan entre los 501 y los 1.000 €, y residente en la provincia de Cadiz.
Se completa con ello otro grado de acercamiento al imaginario cultural en Andalucia en el que, de

algun modo, aparece dibujado un siguiente plano de referencia al que prestar atencion.
2.8. Un referente de consenso

Entre los distintos paradigmas propuestos en el cuestionario —mas 0 menos agrupados por razones
de operatividad de la entrevista— a los que ya nos hemos referido antes'®, sélo uno retine equilibrios
de consenso bajo diferentes variables: el flamenco. Este consenso puede resumirse en que los
porcentajes de respuestas de “mucha + bastante” relacion del flamenco con la cultura se concentran
entre el 76,8% y el 79,2% si se trata de grupos de edad, entre el 76% y el 81% si se busca entre
diferentes tamafios de habitat, entre el 74% y el 82% para las diferentes provincias, entre el 70% vy el
89% en el caso de distintos niveles de formacion, y entre el 75% y el 83% para los niveles de

ingresos mensuales.

Es decir, con cualquiera de las principales variables de analisis que venimos manejando, tres de cada
cuatro andaluces siempre estan de acuerdo en una neta relacién del flamenco con su idea de cultura.
Ahora bien, el flamenco hemos encuadrarlo en un consenso de caracter secundario, es decir que esta
presente en los diferentes cortes de andlisis con regularidad, pero no alcanza a figurar entre los

paradigmas que los andaluces estiman consustanciales a la cultura o basicos de ésta.

¢Podriamos decir que el flamenco venga a constituirse como valor afiadido andaluz desde el campo
de la cultura, en la medida en que facilita una superacion consensuada de localismos y
provincialismos? La definiciébn de grados de consenso cultural aparece, como se ha visto, en la
posicién de los grupos de edad; recuérdese que asi como para las letras, artes, arquitectura, ciencia,
e incluso los viajes y deportes, la relevancia de tales paradigmas propuestos crece con los tramos de
edad para relativizarse a partir de los 60 afios (y quiza antes si hacemos caso a las curvas
polinébmicas), en los casos del flamenco, las procesiones de semana santa y las fiestas y romerias
tradicionales el otorgamiento de relacion con la cultura es mayor en los grupos de edad de jovenes y

mayores, y mas bajo en los de edades intermedias.
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Justamente los componentes paradigmaticos del consenso secundario ponen el acento en la indole
localista, regional, territorial de las manifestaciones, en la que tradicién e identidad juegan un papel
evidente, y entre ellos el flamenco representa el componente mas firme de la idea de cultura entre los
andaluces. Su caracteristica demoscépica es la regularidad que presenta bajo cualquier variable de
analisis que lo incluiria en el consenso primario de no ser porque la nitidez de su relaciéon con la
cultura es percibida, porcentualmente, en un escalén por debajo’’. Dentro de esos parametros, las
diferencias entre los andaluces que valoran culturalmente el flamenco (bastante o mucha relacién) y
los que no (poca o ninguna) son también suficientemente regulares tanto en la distribucién provincial
como en la dependiente del grado de formacién (84 y 85). Viene a ser pues, piedra angular identitaria
del imaginario cultural de la region y quiza por ello calificable de valor afiadido andaluz en un contexto

occidental de cultura.

Si el flamenco fue o ha sido largamente considerado como expresion musical propia, y aun Unica, del
pueblo andaluz, o como aportacién externa en sus origenes'®, y si sus raices documentadas datan
del dltimo cuarto del XVIII, cabria hablar ademas de un proceso secular de adaptacion
desembocando en lo que ahora refleja la opinién andaluza: un contenido —o un referente— nuclear
de la cultura que se entiende propia, que no opaca una percepcion amplia y occidental sino que
convive en ella, y que destaca en el consenso secundario en torno a los paradigmas que integran la

cultura.

Desde el caracter nuclear del flamenco es mas facil percibir que a los andaluces no les estorban las
tradiciones, como tampoco les atan, y que en todo caso aparece con ellas un fenémeno digno de
seguimiento en la modernizacién y en la mismisima posmodernidad. Puesto que es caracteristico del
consenso secundario que las generaciones mas jovenes reconozcan mas relacion con cultura a tales
paradigmas (flamenco, procesiones, fiestas y romerias), como si se tratara de un “repunte” con
respecto a las cohortes que les preceden, incluso cabe preguntarse por un retorno, o nivelacion, en el
aprecio de las tradiciones™. ¢ Se trata de un cambio hacia atras en la paradoja de satisfaccion o de la

emergencia de ese valor afiadido, o de ambas cosas conjuntamente?

Es dificil pronunciarse; en todo caso hay datos para pensar, mas bien, que el crecimiento de los
estandares de vida, educativos y técnicos en el medio rural andaluz vendria proporcionando carta de
contemporaneidad a multitud de manifestaciones de la tradicién, por lo que ésta no halla obstaculo
para convivir con una cultura moderna o posmoderna. Es cuestion sobre la que habra que volver
disponiendo de series temporales. Ahora lo que interesa es constatar que el flamenco parece
constituir un eje del imaginario cultural en Andalucia, pues cualesquiera que fuesen sus origenes ha
llegado a instalarse con fuerza, homogeneidad y naturalidad en la idea de cultura de la region. Es
hoy, frente a lo que apreci6 en su dia Machado Alvarez, “popular” porque ha desembocado en un

dominio compartido en la opinibn de los andaluces. Pero también es expresidbn emergente que

INSTITUTO DE ESTUDIOS SOCIALES AVANZADOS (IESA-CSIC) - -



LOS ANDALUCES Y LA CULTURA 27

atraviesa estratos sociales y, de remate, una fuente peculiar de actividad, ascenso social y creacion

de riqueza en los Ultimos veinte afios, a la que es dificil encontrarle parangén a escala mundial.
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3. LOS ANDALUCES Y LA CULTURA. Il: SOBRE LOS CONTEXTOS

Con sefias de identidad inequivocamente propias, la cultura de los andaluces no peca sin embargo
de chovinismo; en todo caso, como hemos visto, pecaria de cierta auto-complacencia en el contexto
de una paradoja de satisfaccién que traspasa las lindes de lo cultural. Los andaluces se saben en un
marco de referencias culturales extenso, quiza mundial o global, pero cuando menos que abarca al
conjunto espafiol y —tras mejoras claramente percibidas— al espacio comunitario europeo. Sin duda
tanto la idea o ideas de cultura que puedan forjarse los andaluces, como el grado de
contemporaneidad de la misma, se construyen en los contextos de referencia, y estos pasan por dos
variables muy basicas pero que rara vez conocemos de manera sistematica: como se percibe
emplazada una sociedad en su contexto cultural, y como orienta su conocimiento hacia dicho

emplazamiento.
3.1. Laculturadelos andaluces ante siy las otras

Vimos anteriormente que la mayoria de los andaluces perciben un cambio positivo en su nivel cultural
con respecto al de generaciones anteriores, concretamente a la de sus padres y que, pese a ciertas
contradicciones basicas, consideran que las generaciones nuevas se encuentran en mejores
condiciones culturales de cara al futuro. Esa tendencia de opiniéon se sostiene también cuando se
despersonaliza la referencia al preguntar y se sitla en quince o veinte afios atras el estadio cultural a
comparar. Casi el 42% de los entrevistados respondieron que la cultura en Andalucia ha mejorado
“bastante” con respecto a ese pasado mas 0 menos cercano de quince o veinte afos; pero si se
suman los que respondieron que ese nivel cultural ha mejorado "algo” y “mucho”, el porcentaje deja
lugar a pocas dudas: 81,1% (Grafico 14).

Gréfico 14
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Ahora bien, entre las pocas dudas que deja hay alguna que merece comentario. El nivel de educacion
alcanzado, por ejemplo, vuelve a aparecer desgastando la percepcién positiva o, mejor, ejerciendo un
saludable papel critico que en los grados mas bajos de formacién es ostensiblemente minoritario; en
menor medida, la vida urbana en grandes ciudades también parece apuntar hacia la critica
proyectada por quienes responden que ha “mejorado poco”, o “no ha mejorado” o directamente “ha

empeorado”.

Lo relevante es que en los grupos de edad aparece un pequefio gap o corte entre los dos tramos
iniciales y los dos finales, con un salto de cuatro o cinco puntos porcentuales que mas adelante
volvera a repetirse. Los mas jovenes evallan por debajo la mejora del nivel cultural en Andalucia que
quienes hemos cumplido 45 0 mas afios, y concretamente ese salto —de cuatro puntos— se produce
de las cohortes entre 35 y 44 afios a las de 45 a 54. Nos inclinamos por pensar que en los tramos
mas jovenes esté apareciendo un cambio de percepcién generacional en el que la memoria personal

se sobrepone a la memoria compartida mas implantada en edades maduras y de mayores.

Tabla 4.
Percepcién del cambio de nivel cultural en los ultimos 15 o 20 afios

Ha mejorado mucho, bastante o Ha mejorado poco, no ha
Grupo de edad .
algo mejorado 0 ha empeorado
18 a 29 afios 77,4% 17,6%
30 a 44 afos 79,0% 16,9%
45 a 59 afios 84,3% 12,9%
Mas de 60 afios 84,4% 12,0%

Si tal cambio se esta pergefiando efectivamente, puede que tenga alguna connotacion mas. Por
ejemplo, colocados ante el espejo del conjunto de la cultura espafiola, cuatro de cada diez andaluces
consideran que el nivel cultural de su regién es mas o mucho mas bajo. Y si el espejo en que mirarse
son otros paises y regiones de la Unién Europea, esa proporcién sube a cinco de cada diez. Pero la
parte minoritaria que opina que el nivel andaluz de cultura es mas o mucho mas alto, tanto en un
referente como en otro —uno y medio y uno de cada diez—, arroja porcentajes mas altos entre
menores de 30 afios y mayores de 60, es decir dibujando la suave curva del consenso cultural

secundario que vimos asociado a manifestaciones y paradigmas de indole tradicional.

Al contrario, la idea de que nuestro nivel cultural es menor que en Espafa y en la U.E., ademas de
ser mayoritaria tiene los rasgos del consenso cultural primario, con el afadido de que la diferencia
entre jévenes y tramos intermedios de vida laboral activa aparece suavizada, indicando quiza que
tienda a modernizarse especialmente si el referente es el europeo. En general sucede que a mayor

concentraciéon urbana mas bajo se considera el nivel cultural andaluz en el cotejo con las otras
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culturas de nuestro entorno. Y, desde luego, conforme se eleva el nivel educativo de los entrevistados

esa percepcion se acentla notablemente.

Estos rasgos anuncian que los andaluces no arrastran, en lo que hace a la cultura, ningun tipo de
complejo o auto evaluacién pesimista. La opinién parece ponderada y prudente al colocarse frente a
referentes socio-culturales inmediatos. A ello debe ayudar el sentirse queridos: casi un 70% considera
que fuera de Andalucia —en Espafia— nuestra cultura se valora positiva 0 muy positivamente, y si es
en el extranjero a ese porcentaje hay que sumarle otros ocho puntos mas. Es importante este otro
espejo para una sociedad que por posicién geografica, por afluencia turistica y por su mero peso
socio-demografico en el conjunto espafiol, cuenta entre sus habitos colectivos la recepcion y el trato

con gentes de paso diversas, con las otras formas de ver las cosas.

Ademas este sentimiento de buena acogida de la cultura andaluza se da equilibradamente en los
diferentes tamafios habitacionales y tiende a crecer con el nivel de educacion alcanzado, sea para
uno u otro de los referentes propuestos. Pero aqui vuelve a aparecer el corte o salto de percepciones
entre los 40 y 50 afios. La valoracion positiva de la cultura andaluza tanto “fuera de Andalucia” como
por “los extranjeros” esta mas pronunciadamente percibida en la primera mitad de los tramos etarios
que en la segunda, con unas diferencia de tres y cinco puntos respectivamente que separan

tendencias claras.

Tabla 5.
Valoracion positiva + muy positiva de la cultura andaluza

Grupo de edad  Fuera de Andalucia Por los extranjeros

18 a 29 afos 72,0% 85,7%
30 a 44 afos 71,6% 81,3%
45 a 59 afios 68,4% 76,9%
Més de 60 afios 59,6% 68,9%

Si retomamos la reflexién acerca del papel que puedan estar jugando la memoria personal y la
colectiva, cabe deducir que emplazados ante la opinién externa los andaluces mayores de 45 afios
pudieran arrastrar el recuerdo de tiempos de emigracion, de topicos folcloricos y de atraso asociados
a Andalucia, a la hora de ponderar qué se piensa sobre su cultura regional; un recuerdo que, en
generaciones mas jovenes no opera, o sOlo opera como leyenda superada. Recuérdese que los
grupos jévenes son menos entusiastas opinando acerca del cambio experimentado en las décadas
recientes —de las que han sido protagonistas también y de las que trasladan un légico entusiasmo
modernizador—, en tanto que se muestran mas confiados en que la cultura andaluza cuenta con el
aprecio fuera de la region. Porcentualmente puede meditarse que ese gap es pequefio, pero para un
hipotético cambio de mentalidad el dato puede tener bastante mas relevancia.

Horizontes de la cultura de los andaluces
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En ausencia de una serie temporal, la efectividad y profundidad de un cambio de perspectiva entre
los andaluces respecto de la cultura es solo hip6tesis que ahora algunos rasgos apuntan. Cuando se
llevé a cabo el trabajo de campo de este estudio, entre enero y febrero de 2008, las expectativas ante
el futuro de los espafioles en general no eran aun, ni de lejos, todo lo sombrias que medio afo
después comenzaron a ser, ni el contexto de crisis econémica se habia hecho tan presente en la
informacion cotidiana como pasado ese periodo. Por tanto, la opiniéon andaluza expresada acerca de
la cultura puede modificarse en alguno de sus extremos, especialmente en su enfoque material —
levemente en todo caso, dada la escasa percepcion del sector—, pero a tal efecto contamos con

pocas variables de valor prospectivo.

La idea y el contexto de la cultura en Andalucia debemos suponer que se gestan, como para
cualquier sociedad contemporanea, sobre la asuncién de la tradicién y con la elaboracién progresiva
de informacion coetanea, en el marco de la socializacion que comprende muchos otros paradigmas,
variables y procesos ademas del de cultura. Las oportunidades educativas y la disponibilidad de renta

son condicionantes netos de lo que Illamamos desarrollo cultural®

de una sociedad, pero la tendencia
o tendencias que esa sociedad abre hacia el futuro son, ademas de dificilmente previsibles y con
frecuencia volatiles, resultantes del contexto en que se va instalando y de los recursos con que

procede a dicha instalacion.

A tal efecto, y advertido el impacto de una crisis econdémica, contamos con unos referentes basicos
acerca de los horizontes de la cultura entre los andaluces: su encuadramiento en el abanico de los
grandes temas actuales y en el contexto de grandes areas de interés mundial, y la percepcién y
valoracion de los medios informativos con que conforman, o cuestionan o actualizan, la idea y el

alcance de la cultura.
3.2. Informacién cultural: medios y recursos

Las vias de informacién acerca de la cultura empleadas por los andaluces no difieren, a grandes
rasgos, de lo que sabemos sobre los recursos empleados por la sociedad espafiola respecto de la
informacidn en general. Lo mas probable es que, pese a preguntar especificamente por la cultura, las
respuestas que se obtienen se producen basicamente sobre el hecho de informarse, y sélo
secundariamente sobre el tema especifico que se consulte. Como quiera que sea, la gran
protagonista al respecto es la television —razén bastante para que el andlisis cultural la sitie
correctamente entre sus objetivos—, que en nuestro caso acapara el 50% del total de nominaciones

en el computo de multirrespuestas.

Sin embargo en el perfil proporcionado por el contenido secundario de la consulta —la cultura—
aparece otro medio con protagonismo, la prensa escrita diaria tradicional (Gréaficos 15 y 16),

encabezando las respuestas en primera opcion, o en primera mencion mejor, y ademas ofreciendo en
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su distribucion por grupos de edad los rasgos propios de nuestro consenso cultural primario, cosa que

no le sucede al medio televisivo ni en primera mencioén ni el total de multirrespuestas. Seguramente,

es éste un rasgo caracteristico del interés por la cultura, al menos en Andalucia, que emplaza a la

prensa de siempre como recurso mas estable de informacién sobre la materia. Ademas hay que

anotar que es posible segregar dos grupos de recursos informativos a partir de la encuesta: uno

integrado por medios propiamente dichos, y otro por recursos mas o menos informales,

consuetudinarios, en los que intervienen desde la publicidad a la dinamica de grupo, pasando por el

mundo variado de las revistas®.
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Gréfico 15
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Grafico 16
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Tomando primordialmente las respuestas en primera nominacion es evidente que los dos principales
vehiculos informativos, prensa diaria y television, se contraponen en cuanto al perfil educativo y al
habitat en que residen los usuarios. Quienes se informan primordialmente a través de la tele
menudean en los niveles de formacién mas bajos y residen en poblaciones pequefias y medias, en
tanto que los que recurren a la prensa tradicional aumentan conforme se eleva la educacion cursada
y residen mayoritariamente en nlcleos de mas de cien mil habitantes. Algo parecido, pero no tan
regular, cabe decir respecto del nivel de ingresos mensuales —a menores ingresos, mas television, y
a mayores, mas periédicos—, si bien entre los niveles de ingresos bajos la radio juega un papel

competitivo con el televisor.

Pero es preciso sefialar que en el panorama informativo que hace a la cultura hay, o parece haber,
algun proceso de transformacion en marcha y un factor de anclaje en habitos sociales que complican
el enfoque del asunto. La transformacién parece mas clara en el caso de internet que, como en el
resto de efectos que cabe anotarle, asoma desde las cohortes mas jovenes alterando porcentajes y
anunciando tendencias; pero casi con mas brio aparece la prensa gratuita también entre los mas
jovenes y estable en los grupos de vida activa. Por su parte, y en resultados de primera opcion, la
informacidn obtenida en el circulo de amistades y/o familiar, arroja porcentajes modestos pero con
perfil de consenso cultural secundario; esa Ultima caracteristica la pierde en el total de
multirrespuestas, aunque a cambio eleva su porcentaje hasta casi el 39%, con repuntes entre jévenes

y mujeres, para convertirse en el segundo recurso de informacion cultural entre los andaluces.

Con este esquema de utilizacién de medios y recursos, los andaluces consideran que la informacién
cultural que obtienen es suficiente (47,5% opinan asi) aunque con apenas cinco puntos porcentuales
de diferencia respecto a la opinion contraria. Por cierto que la distribucién por grupos de edad de esa
relativa satisfaccion presenta una leve curva de consenso cultural secundario. Ni el nivel de estudios
cursados, ni el de ingresos mensuales ni el tamafio del habitat parecen inclinar decisivamente esa
balanza entre la suficiencia o no de la informacidon. En general la valoracién de la contribucion
mediatica a la cultura es positiva —un 53,8% valoran bien o muy bien esa contribucién— y, como en
el caso de la suficiencia, los grupos de edad vuelven a mostrar una leve curva de consenso
secundario, en este caso algo mas pronunciada en su extremo joven y mas sostenida por los
varones. En conjunto, entonces, dicha valoracion refuerza otra vez el perfil de la paradoja de

satisfaccion.

3.3. Laculturaen los horizontes de interés

Por lo que acabamos de ver, no debe extrafiar que la estructura del interés de los andaluces respecto
a grandes parcelas responda a los principales rasgos de la sociedad actual. Los medios de
informaciéon y otros recursos tradicionales o novedosos empleados por la sociedad andaluza

componen, légicamente, una base condicionante tan firme como en muchas otras latitudes
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geogréficas y socio-politicas de su contexto occidental. De hecho esa estructura basica de intereses
apenas difiere de la que presentaba la sociedad espafiola en 2007 segun el CIS (Gréfico 17), salvo
en un menor interés por los avances cientificos y los asuntos econémico-laborales, aunque en ambos
casos con diferencias que no llegan a los tres puntos. A los andaluces, como a los espafioles cuando
menos, les suscita mayor interés cuanto tenga que ver con avances médicos y a continuacién con la
ecologia y el medio ambiente: una agenda sin duda de nuestro tiempo en la que televisién y prensa
escrita, como fuentes inspiradoras, tienen mucho que ver; tanto como en el bajo interés por la politica,

probablemente.

Gréfico 17

Andalucia (2008) y Espafia (2007). Mucho + bastante interés por temas de...
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En general, pues, los andaluces muestran un esquema de atencion a los grandes temas muy actual
—otra vez—, con ligeros repuntes porcentuales al alza o a la baja —siempre por debajo de tres
puntos— que quiza puedan achacarse a cierta “radicalidad” en la toma de posiciones en comparacion
con el conjunto nacional. Pero sélo quiza. También en general, el modo en que este esquema de
intereses se reparte entre los grupos de edad responde al patrén del consenso cultural primario sin
excepciones (Grafico 18). En ese panorama, el interés por la cultura muestra dicho consenso en todo
su esplendor, claro, apuntando un cierto cambio generacional que se confirma si se observa cémo los
niveles de educacién empujan las respuestas de “mucho interés” de forma constante y con caracter

mas decisivo que los ingresos mensuales o el tamafio de habitat.

Parece légico que los sucesivos relevos generacionales, acompafiados de cambios econdémicos,

educativos y de entorno informativo, desemboquen en un natural entusiasmo por la cultura que, al fin
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y al cabo, es sintoma de las sociedades occidentales contemporaneas. Este rasgo puede sintetizarse
en las diferencias entre los perfiles extremos —“‘mucho” y “nada” en cuanto a interés por la cultura—
que, de alguna forma, vuelven a situarnos ante patrones frecuentes en analisis generales sobre usos
y consumo culturales: mujer, de edad mediana, con nivel medio-alto de ingresos, residente en nucleo
urbano medio-grande y estudios superiores suele ser el prototipo de principal consumidor cultural en

Espafia, desde hace una década aproximadamente.

Grafico 18
Bastante + mucho interés por temas de...
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Pero conviene acompafiar este componente con otros sobre interés tematico referidos tanto a los
avances médicos o a la politica como, sobre todo, a cuestiones medioambientales y ecoldgicas, ya en
esas tres tematicas se vienen marcando la pauta de moda —no sélo estadistica— en la sociedad
espafiola. La medicina y su divulgacién es hoy dia una auténtica moda informativa, también del
entretenimiento y por tanto en la cultura, que ha alcanzado cotas quizd compulsivas (un 90% de
interés, asi permite calificarlo). En Andalucia, conforme a esta situacién, alcanza casi el 95% de
“bastante + mucho” interés entre los 45 y 59 afios, pero con una base del 88% ya entre los menores
de 30. Sin duda su caracter de moda en la mentalidad moderna del bienestar explica estos datos, que
ratifican una equilibrada distribucién entre los distintos niveles de educacién alcanzados por quienes
responden y un leve repunte en el medio urbano. Los Unicos margenes identificables de desinterés se

dan entre las mujeres y quienes declaran ingresos mas bajos.

Otra moda en la que participamos los andaluces es la valoracion tematica de las cuestiones

medioambientales, quiza con connotaciones de Ultima hora, I6gicas por otro lado. De entrada en el
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medio rural el perfil de este interés es algo menor, pero en compensacion esta inquietud tiende a
aumentar con los niveles de ingresos; lo que parece deducible es que la sensibilizacion ecolégica y
medioambiental aparece con la escuela, despega durante los afios de educacion obligatoria y se
consolida e instala con la formacion superior. Es un tema netamente actualizador de la sociedad
andaluza que responde al esquema de consenso cultural primario —que supera a la cultura misma en
casi siete puntos— y que, junto con los avances médicos, ayuda a entender que ese cOnsenso
primario que venimos manejando sea sustancialmente moderno por arrastre del bienestar y la

implantacion de una mentalidad reivindicativa propia de los sesenta y setenta del pasado siglo.

Porque otra pista en esta linea parece mas sabida. A distancia porcentual de los otros temas
propuestos, el consenso incluye un marcado desinterés por los temas politicos que hoy por hoy a
nadie sorprende, superadas las emergencias de la transicién democratica. Este corte del analisis, sin
embargo, presenta algunos rasgos que, en términos culturales, debiera suscitar reflexion. El primero
que pueden dibujarse “dos Andalucias”, una con cierta preocupacion politica que aflora en las
provincias de Granada, Sevilla, Cérdoba y Mélaga, y otra de cierto desentendimiento por el tema
compuesta por Huelva, Almeria, Cadiz y Jaén. Estarian sefialando un esquema de nucleo y periferia
histdricos en materia administrativa, pero también formativa e informativa que, como se comprueba

con distintos cortes, podria extrapolarse a efectos de sector cultural.

Y segundo, en el interés/desinterés por las cuestiones politicas hay una linea de inflexion muy clara
que algo apunta a la dificultad de identificar signos de cambio; podemos situarla en el final de la
educacion primaria, con un salto que aparece con la formacién superior, dando por resultado un
repunte claro del interés por los temas politicos. Es el mismo o muy parecido comportamiento que en
el caso de la ecologia y el medio ambiente en el que estd mas pronunciado el interés entre los
jovenes que entre los mayores de 60, dentro del esquema de consenso primario. Segin eso,
cualquier modificacion modernizadora estaria condicionada a una eficacia persistente del sistema

educativo.

Si tal eficacia no se produjera, entonces los visos de cambio, de innovacién en el panorama cultural
generacional, tendriamos que localizarlos en las tendencias complementarias —el consenso
secundario y, recuérdense, los rasgos imprecisos que proporcionan las valoraciones como cultura de
internet, los toros y television/videojuegos— con mayor sustento entre los jévenes, pero también
asociadas a manifestaciones de la tradicion. Meditado de otro modo, si la incorporacién educativa —
cuyos vacios y desviaciones no sabemos cémo han de evolucionar— marca tanto el reequilibrio del
horizonte de interés de los andaluces estariamos, de aceptar su logica, ante un “nudo” de la relacion
actual de los andaluces con la cultura, trenzado mas por el encuentro o desencuentro de moda y

costumbrismo, que por modernidad y tradicion en su mayor calado.
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3.4. Espafay Europa, contextos de interés cultural

Si el nudo aludido fuese tal, habra de aflojarse en un contexto cultural que, a la fuerza, no tendra
nada de insospechado. Andalucia se desenvuelve y se proyecta en el contexto de las culturas
espafiola y europea, lo que implica que es en esos horizontes en los que primero busca o habra de
buscar referentes y encuadramientos a sus tendencias. La referencia mas inmediata, en primera
opcién, de la cultura espafiola fuera de Andalucia es para los andaluces la catalana, seguida de cerca
por Canarias, Madrid, Galicia y la Comunidad Valenciana (Grafico 19). Es del todo esperable que
Catalufia ocupe el primer plano del interés cultural de los andaluces, ya que esa region ha heredado
del siglo XX el distintivo de bastidn de la cultura y el europeismo en el conjunto espafiol; pero es un
dato significativo que en el conjunto de multirrespuesta los andaluces se decanten marcadamente por

Madrid como foco de su interés cultural.

Gréfico 19
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En conjunto, el interés por los temas culturales de otras comunidades autonomas es ajustado, pues
un 44% de los entrevistados declaran no interesarse por tal cosa. Especialmente a partir de los 60
afios ese desinterés se agudiza (63%), por lo que es el grupo de los 30 a 44 afios el que de hecho
empuja, con otro 63% de interés positivo, el resultado final hacia un balance en equilibrio. Ademas, es
muy claro que crece el interés por la cultura del resto de Espafia en las ciudades con mas de cien mil
habitantes, en los sectores mas ilustrados y con las rentas mas altas: un perfil que se repite cada vez

que se trata de abrir horizontes.
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Cabe deducir que en afios recientes se haya producido algiin cambio en este panorama, a la luz del
vuelco que producen los resultados en multirrespuesta. Que Madrid focalice la atencion cultural de los
andaluces no es muy sorprendente, porque sigue la pauta de cambio en la mentalidad asociable a
transicién y post-transicién y que probablemente apareceria en otras comunidades auténomas de
efectuarse idéntica consulta. Es mas llamativo que el segundo lugar lo ocupe Galicia o, también, que
emerja Asturias en el cuarto puesto. Solo entre los 45 y 59 afios Catalufia figura a la par que Galicia
en el segundo puesto del interés por sus culturas respectivas, y sélo entre los varones y en ciudades
con mas de cien mil habitantes lo ocupa en exclusiva, en el conjunto de multirrespuesta. Ello porque
tanto Madrid como Catalufia son citadas mas frecuentemente en el medio urbano y en grupos con
formacién alta, mientras que la cultura gallega bate sobradamente a la catalana en el interés de los

andaluces que habitan poblaciones por debajo de los cien mil.

Especulando al respecto, podria pensarse que en el imaginario cultural andaluz hubiera dejado de
pesar como antafio el vinculo migratorio, o la atraccion de modernidad catalana, o se hubiera
atemperado un rechazo al centralismo o todo a la vez; y que en su lugar aflorase cierta empatia con
una identidad sin conflicto nacionalista o anti-espafiolista, como la propia andaluza: Galicia, Asturias,
la misma Comunidad Valenciana podrian ser vistas con esos rasgos coincidentes. Menos
especulativo es comprobar en Andalucia que efectivamente desde la transicion Madrid ha emergido
culturalmente hasta emparejarse o superar a Catalufia-Barcelona como referente, en un giro que
caracteriza la posmodernidad espafiola. Y también que parte del giro lo constituye la ampliacion del
horizonte en el que entran las otras regiones, al punto de que ninguna acumule un papel hegemonico

que arrojara 50% o mas del interés manifestado.

Grafico 20
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No es asi, sin embargo, en la proyeccion de un horizonte cultural internacional. Lo que suceda
culturalmente fuera de las fronteras espafiolas interesa a los andaluces algo menos, invirtiéndose la
relacién respecto a las comunidades auténomas: el 51% dice no sentir interés por la cultura exterior y
el 46% que si. De nuevo entre los 30 y 44 afos ese interés es mas alto (57,6%), y de nuevo también
los mayores de 60 (72%) y las mujeres (53%) proporcionan el perfil basico del desinterés por temas
culturales de otros paises. Ahora bien, como apuntabamos, entre quienes expresan este tipo de
interés, la cultura de los paises europeos concentra una atencion tal vez excesiva o simplemente
consensuada: el 73% —del previo 46% que dice tener interés— (Grafico 20). Esta hegemonia
europea entre los intereses culturales andaluces es mas contundente en el medio urbano, en la
provincia de Sevilla, entre los mayores de sesenta afios con estudios superiores e ingresos

mensuales altos.

Tanto la primacia de lo europeo como el segundo lugar ocupado por los paises latinoamericanos (con
17% de las nominaciones) responden a una pauta de la opinién publica espafiola en los Ultimos diez
0 quince afios, cuando ha sido consultada acerca del interés por las noticias de otros paises.
Conviene sefalar sin embargo que cuando la pregunta tenia un caracter general, las diferencias no
eran tan amplias, e incluso que en 1999 la actualidad latinoamericana superaba ligeramente al interés
por la Union Europea (Gréfico 21)22. Ya en aquellos estudios ha podido apreciarse un descenso
notable de lo latinoamericano en el interés de los espafioles en lo poco que llevamos de siglo, pero
ahora en el caso andaluz y con el perfil cultural de por medio puede decirse que la brecha es mas
amplia de lo que cabia esperar’®. Puede decirse, sin temor a la exageracion, que el efecto 92

practicamente esta amortizado al menos en Andalucia.

Grafico 21

Interés (mucho + bastante) por noticias de la U.E. y de América Latina en Espaiia
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Estamos entonces ante una atencién por la cultura exterior muy polarizada en torno a un paradigma
“Europa” que en los afios recientes ha venido a convertirse en el catalizador de lo internacional. En
Andalucia es dificil prever que otras areas del mundo estén emergiendo culturalmente en nuestro
imaginario o se hallen en condiciones de hacerlo. Incluso el Norte de Africa, y singularmente el
Magreb, aparecen con porcentajes poco significativos (el 10%) y ligeros repuntes entre quienes no
han cumplido los 45 afios. Ciertamente este cuadro de situacion contrasta en la perspectiva cultural
con el empuje mediatico que tiene entre nosotros la cultura llamada de fusién, que ademés ha
encontrado justamente en el flamenco un campo no sélo de experimentacion sino de aparente

popularidad.

Asi pues, siendo desde luego una cosa coherente, el horizonte cultural andaluz estd dominado por
Espafia y Europa sin que ello impliqgue exclusién ni hermetismo respecto de otros acervos mundiales.
Lo que quiza hay que contemplar y reflexionar es que cuando nos referimos a globalizacion, incluso a
diversidad, tales paradigmas los tamizamos con esas dos lentes de aumento o alejamiento o
deformacion: el contexto espafiol y la proyeccion europea. Hay notas que cabria relacionar con el
conjunto espafiol, como es la mayor atencién que los mas jovenes prestan a lo estadounidense, o
una aparicion reciente en el panorama de interés por parte de los paises asiaticos, que en consultas
nacionales se concreta en China. Pero son notas de escaso peso porcentual y, sobre todo, que no
apuntan todavia a tendencias emergentes salvo en el terreno de las hipétesis. Para una reflexion
también, en este ambito, es la levedad de Africa en el imaginario andaluz, como en el espafiol, en
tiempos en los que el discurso solidario, la épica de la cooperacion y la ayuda humanitaria, la pulsion
migratoria, parecen saltar a los medios y apelar a una renovacién de esquemas ciudadanos y
culturales. Aun en esa levedad (2,9% del interés manifestado) hay que anotar menor relieve de los
mas jovenes y mayor de quienes disponen de menos ingresos. Diriase que Africa estéa fuera, incluso,

de cualquier connotacién de exotismo que cupiera rastrear entre los andaluces.
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4, LOS ANDALUCES Y LA CULTURA. Ill: SOBRE LO CONCRETO

4.1. Laculturaenlavidade los andaluces

Adquirir entradas para un espectaculo o reservar turno de visita a un monumento utilizando un
servicio electrénico es, quiza, un emblema de las opciones de transformacion de usos culturales que
la conectividad pone a disposicion de una sociedad actual. Entonces los andaluces constituyen a

tales efectos, por supuesto, una sociedad actual, emplazada al sur de la Unién Europea.

Sdélo el 29,4% de los andaluces que disponen de conexion a internet en su domicilio —que alcanzan
el 48% en la region— adquirieron entradas por ese medio en el Ultimo afo; porcentaje que sube al
37% entre los que tienen tal disponibilidad en su puesto de trabajo. En conjunto, solamente el 17% de
los entrevistados habian sacado entradas a través de internet, y de ellos un 25,4% tenia menos de 29
afios y otro 23,3% estaba entre los 30 y los 44. El empleo de este novedoso recurso crece en
Andalucia conforme aumenta el tamafio de la localidad de residencia, hasta un maximo de casi el
22% de quienes viven en ciudades de mas de cien mil habitantes y lo hicieron, por ejemplo, el 42,5%
de quienes dicen ir con frecuencia a una sala de cine, o el 23,7% de los que frecuentan un centro

comercial (a los que se estan desplazando esas salas) en su tiempo libre.

La entrada electrénica, entonces, parece contar con una implantacion todavia joven y urbana como la
propia internet que, por ello mismo, no estaria resultando un medio facilitador de usos culturales ya
gue lo utilizan quienes tienen mas movilidad, mas recursos para diversificar su demanda —internet
mismo— y viven mas cerca de la oferta: quienes menos lo necesitarian. Pero es que se trata de un
habito con todas las sefiales de hallarse en vias de extensién; un habito generacional. Y algo mas.
Quienes responden contar en su entorno y haber utilizado infraestructuras de teatro, museos o cine,
presentan un regular uso de la entrada electrénica del 24,5%, 25% y 24,4% respectivamente. Es
decir, la entrada electronica y la disponibilidad de internet, sabemos que facilita y facilitara, pero
también es posible que esté fijando al usuario de la cultura en Andalucia; que esté proporcionando
una herramienta de transito desde la cultura fundamentada en la convocatoria a la cultura articulada
domésticamente, si es que es tal cosa lo que viene sucediendo. El reto esta en comprobar, con el
paso del tiempo, si ademas efectivamente los nuevos recursos ampliaran el espacio social del sector

de la cultura.
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4.2. Culturay tiempo libre

Mientras llega lo por venir tenemos la certeza, heredada y suficientemente cuantificada, de que la
cultura forma parte de la vida de las sociedades contemporaneas y, por tanto, de la andaluza. Lo que
se trata de saber, ademas, son los grados o las formas en que la cultura interviene en la
cotidianeidad, en el tiempo libre, en el ocio para el caso de sociedades avanzadas, y de qué manera
I6gicamente ha de compartir tal intervencion con el amplio abanico de habitos y actividades que

componen la vida de personas y grupos.

Si los andaluces consideran mayoritariamente que la television tiene poca o muy poca relacion con la
cultura, como se ha visto anteriormente (Grafico 6), hay que deducir que la vida de los andaluces
tiene también poco contenido cultural, ya que durante los dias laborables casi el 70% de ellos ven la
televisién en su tiempo libre. Desde luego ese razonamiento resulta cada vez menos convincente en
la medida en que el andlisis cultural se va liberando del prejuicio moderno hacia la televisi6n como
resultado cultural, y especialmente conforme dicho medio se abre y adapta a mas modalidades de
contenidos de informacion, entretenimiento, pero también divulgaciéon cientifica y humanista,
segmentos cinematograficos —en una variedad que las salas de cine jamas resistieron—, transmision
de espectaculos en directo y diferido, amén de la creciente capacidad de dotar al &mbito doméstico,
escolar y profesional de una funcién memorialista reservada hasta hace poco a las infraestructuras
culturales. La television como soporte cultural, en fin, desborda el enfoque de la televisibn como

medio de creacién subsidiario.

La cuestion tiene mas interés, ya que con los datos del estudio del CIS (n° 2681) en 2007 y los que
aqui manejamos para Andalucia se perfila una tendencia de habitos segun la cual el consumo de
cultura —television, musica, radio, lectura, asistencia a espectaculos o exposiciones— es el Unico
gue decae los fines de semana y festivos con respecto a los dias laborables. Este fenémeno, para el
gue no contamos todavia con series temporales, apunta a desmontar uno de los lugares comunes del
enfoque de la cultura, cual es que ésta era uno, si no el principal, contenido natural del ocio, o del
tiempo libre. En Andalucia la tendencia es algo mas acusada, ya que durante la semana de trabajo
estas practicas estan por encima de la media espafiola y en los festivos cae por debajo de la media
nacional —excepto la audiciéon de la radio— (Graficos 22, 23 y 24). En el conjunto regional andaluz,

ese grupo de actividades decae del 93,2% al 69,6% los fines de semana y festivos.

Ahora bien, nuestro estudio para Andalucia aporta datos mas pormenorizados que obligan a matizar
lo que venimos planteando. Si desglosamos esos consumos de cultura conforme a paradigmas de
mayor a menor “entidad” conforme a criterios modernos, veremos que escuchar musica, leer, asistir a
espectaculos y visitar alguna exposicion (a lo que llamaremos practicas culturales primarias para
sintetizar), constituyen un conjunto que practicamente no varia, no decae, de la semana laboral al

tiempo libre: 18,8% y 18,7%, respectivamente. Ciertamente el reparto porcentual es distinto, pero
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como practicas primarias arrojan una constancia que invita a hablar de un ndcleo de consumidores

cultos, que estaria entre el 18% y el 19% de los andaluces.

Gréfico 22
QOcio y cultura en dia laborable ; Andalucia (2008) respecto de Espafia (2007) en %
de variacion
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Gréfico 23

Qcio y cultura en fin de semana y festivo ; Andalucia (2008) respecto de Espafia
(2007) en % de variacién
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La caida efectiva de la cultura durante el tiempo libre se produce en un segundo “circulo” de su
consumo interpretado por practicas culturales mediaticas —television y radio (no para escuchar
musica)— que pasan de sumar el 73,5% a un 48,2%, y en cuya variacion pesa ante todo el abandono
de la television (del 68% al 45%) en jornadas de asueto. El trasvase, por asi decir, tiene lugar de este
consumo cultural de baja intensidad al empleo del tiempo libre para actividades de expansion,
sociales, familiares o deportivas, lo que permite intuir un extenso conjunto social cuya relacion
principal con productos culturales tiene que ver con el entretenimiento y que cabria evaluar, al menos,

entre el 65% y el 70% de la poblacién regional®.

Gréfico 24

Ocio y cultura entre los andaluces: cambios entre dias laborables y fines de
semana y festivos
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Durante la semana laboral los maximos de uso de la television aparecen en localidades menores de
cinco mil habitantes tanto en laborable como en festivo, y entre los mayores de 60 afios también
cualquiera que sea el dia. Es igualmente indiferente el tipo de dia en lo que hace al nivel educativo y
al de ingresos mensuales: esos niveles mas bajos acumulan los maximos ante la pantalla y van
descendiendo los porcentajes conforme los mismos niveles se elevan, practicamente sin alteraciones
en la progresion descendente. La lectura por su parte remonta siempre con el aumento del tamafio de
poblacién y obtiene sus indices méas elevados —que estan e torno al 9% para laborables y festivos—
en el grupo de los 30 a 44 afios. Comprensiblemente son los universitarios y graduados superiores
los mas lectores —con mas constancia entre los doctores—, asi como los que declaran ingresos

medios-altos.
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El consumo de musica sin embargo necesitaria un analisis mas complejo para dar por significativas
las diferencias por ejemplo entre provincias o tamafios de poblacion, ya que necesitariamos tener una
ponderacion de un parque de soportes ad hoc, todo él de caracter privado y casi unipersonal, que hoy
por hoy resulta dificil de calibrar y que es condicionante neto de los habitos de audicion, sea en dias
laborables o no. Obviado ese déficit, son especialmente melémanos los jovenes de hasta 29 afios de
las poblaciones grandes, con niveles de formacién medio y superior preferentemente, y aunque los
ingresos medios-altos dan porcentajes levemente mayores no es esa una variable que marque

decisivamente el habito musical, sea durante la semana laboral o en festivos.

Hay, empero, un tercer circulo de usos culturales que pudieran parecer, aunque no lo sean,
periféricos respecto de un criterio excluyente de la cultura; este tercer circulo o nivel lo integran en
nuestra consulta el uso ludico del ordenador en el ambito doméstico y los viajes, dos actividades que
sectorialmente la cultura considera practicamente ajenas, pero que resultan ser algo mas que
tangenciales. Los porcentajes que presentan son tan bajos que redundan en una valoracién marginal,

pero especialmente el uso del ordenador aporta rasgos que conviene considerar.

Por ejemplo, el juego con el ordenador es mas frecuente en los festivos que a diario, con lo que
estaria anunciando su incorporacion a las actividades de expansion o entretenimiento alternativas a
las culturales que hemos llamado primarias, singularmente porque esta sucediendo en el grupo de
edad mas joven asi como en el que le sigue, ya en tramo laboral activo. Esta asociada esta
emergencia a los niveles formativos que abarcan desde la primaria completa hasta los universitarios,
tanto en dia laborable como en festivo, y tiende a repuntar nitidamente en los niveles de ingresos
medios. Es resefiable que los repuntes mas significativos (en torno al 3% en todo caso) aparezcan en
tiempo de asueto en poblaciones entre veinte y cien mil habitantes. Si todo ello se matiza con lo dicho
anteriormente (disponibilidad de internet, adquisicion de entradas electronicas, cambio por los
jévenes de su valoracion cultural, etc.), parece claro que estamos otra vez ante una tendencia

llamada a definirse en el futuro.

Pero si hay un rasgo emergente, con pujanza, que encuadra la actualidad de la cultura de los
andaluces ese es el desplazamiento como espacio para el tiempo libre hacia los centros comerciales.
El fendmeno de la implantacion y adecuacién de los centros comerciales en las sociedades actuales,
con sus diferentes escalas adaptadas a los tamafios de poblacidn, como espacio en el que tiene lugar
el empleo o disfrute del tiempo libre y, a renglén seguido, en el que se articula un ocio por asi decir
avanzado, viene creciendo en los Ultimos diez o quince afios pero mas aceleradamente ya en el
arranque del siglo presente. Puesto que hemos afirmado varias veces que Andalucia expresa una
cultura actual, la vigencia de este fendmeno en su territorio tiene el vigor emergente que se

corresponde con tal afirmacion.
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La suma de andaluces que dicen acudir en su tiempo libre a un centro comercial a veces o con
frecuencia se acerca ya a la de quienes también dicen pasarlo en casa o en la de amigos (Grafico
25). Supera por poco al uso de espacios publicos como parques o zonas de recreo y, con claridad, a
la asistencia a salas de cine como referente cultural elegido para el ocio. Si se tiene en cuenta que
precisamente las salas de cine se han refugiado en los centros comerciales, achicando su aforo —
una via de fragmentacion de infraestructuras— y casi personalizando la percepcién de opciones del
usuario, no es dificil aceptar que la tendencia que comentamos muestra correspondencias netas con

los rasgos tanto de posmodernidad cultural como de sociedad postindustrial25.

Gréfico 25

¢Donde suele pasar el tiempo libre? (% a veces + % con frecuencia)
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La difusion y dispersion de este proceso de cambio en los habitos no cabe achacarlas simplemente a
una oferta masiva de nuevos espacios sino a los ritmos y permeabilidades en recepcién social y
cultural del fenémeno. Otra vez la pujanza entre los mas jévenes confirma el vigor de la tendencia®
que, practicamente, ya debemos considerar un cambio efectivo, no sabemos hasta qué punto
irreversible. Sevilla y Cadiz son las provincias en que ya se manifiesta este hecho con mas nitidez —
no en vano son las que disponen de mas centros comerciales en su provincia, 27 y 26
respectivamente—, en tanto que Jaén, Cérdoba y Huelva parecen las mas reticentes a ese vuelco en
los habitos de tiempo libre y, por Idgica, los mayores de sesenta afios y quienes disponen de menos

ingresos.

Pero otro rasgo significativo es que la aceptacién, o el protagonismo, de este cambio en las
costumbres es mas fluida conforme se asciende en la escala formativa, de manera que la mayor

frecuencia aparece entre los estudios de bachillerato o formacion profesional y los graduados
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universitarios para sostenerse alta entre los doctorados y graduados superiores (entre el 25% vy el
20% responde utilizarlo “con frecuencia” en esos grupos). Esta sucediendo entre los andaluces, o eso
nos parece, que en el concepto y uso de los espacios publicos para el tiempo libre tiene lugar una
transiciéon en la que, manteniéndose el papel importante de la casa familiar propia o del circulo
cercano, se ha venido abriendo el abanico de opciones. Seguramente es el ocio, con sus dinamicas
de consumo y disposicién al gasto privado, lo que ha servido de catalizador a partir del crecimiento de

renta, la liberalizacion de costumbres y fluidez del modelo familiar.

Si tal transicion es cierta, la apreciamos en que solo los jovenes entre 18 y 29 afios presentan
porcentajes maximos para cada caso de uso del domicilio —propio o ajeno—, la sala de cine, el
centro comercial, los parques y zonas de recreo y, claro, del botellén tomado como espacio para el
tiempo libre. Es decir, hay unas generaciones recientes que decididamente han roto o estan
rompiendo esquemas en las costumbres asociadas al asueto, con arraigo tanto tradicional como
moderno, y compatibilizando modelos y tendencias. La evolucién en tiempo de crisis podra, en todo

caso, sostener o interrumpir un proceso como este

Para lo que hace a la cultura este apunte es bastante expresivo. Puesto que en el fondo se trata de
generaciones con mas opciones efectivas y menos ataduras prejuiciosas, la asistencia a salas de
cine —en una toénica sobradamente anotada por la estadistica cultural— acusa entre los andaluces
todos los embates de la transicién propuesta y del largo cambio operado en los uUltimos decenios.
Sélo el 9% de los entrevistados dice ir con frecuencia al cine en su tiempo libre y un 40% dice no
hacerlo nunca. El abandono de dicho habito se ha producido en las edades maduras de 45 afios en
adelante, pero ademas también se acusa en las ciudades con mas de cien mil habitantes en las que
los asiduos no llegan al 12%, se sostienen merced a niveles mas altos de formacion y a partir del

umbral de ingresos medios-altos.

Como el reparto de las respuestas entre “nunca”, “a veces” y “con frecuencia” sélo se aproxima a un
“25-50-25" en lo que hace a la opcion “parque o zona publica de recreo”, y en ella maximos y minimos
aparecen repartidos en los diferentes grupos de edad®’. La transicién de que hablamos no seria sélo
de habitos o uso, sino también de concepto o percepcion del espacio para el ocio en el que publico y
privado tienden a confundirse o a intercambiarse, en linea con las reflexiones de Innnerarity®®. El
tiempo libre en Andalucia sigue teniendo lugar sobre todo en el domicilio o residencia particular vy,
como se ha visto antes, tiende a perder contenido cultural cuando aquel aumenta —en festivo o fin de
semana—; tal contenido pierde también terreno en los espacios publicos que a efectos culturales son
neutros —parques, etc.— o de expansion y consumo —centros comerciales—, pero también si son
especificos del sector —las salas de cine— acusan un bajo nivel de preferencia. Entre la rutina y el
ocio la diferencia la pone pues la vida social, la expansion en el circulo de amigos y parientes —con
un perfil mas acusado que en el conjunto espafiol—, cada vez mas la inmersién en el contexto del

consumo como se ha visto, y también levemente la practica de deportes o el paseo. Pero no desde
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luego el acceso a la cultura o el refugio en ella, que se mantiene vigente solo para aquel 18% o 19%

que ciframos anteriormente.
4.3. Culturay asociacionismo

En la estructura social andaluza de este arranque de siglo esta comprobado un débil panorama
asociacionista —aunque poco mas que en el conjunto espafiol— que pudiera afectar en mayor o
menor grado al capital social de la region, y en el que destaca por su excepcionalidad la participacion
de los andaluces en hermandades y cofradias ligadas a la organizacion de desfiles procesionales y
ciertas romerias o fiestas locales. El analisis cultural, en este sentido, no arroja sorpresa alguna. En
primer término, el estudio demoscopico que nos ocupa sefiala que las actitudes positivas respecto al
asociacionismo, sea por participacion efectiva o por disposicion favorable hacia él, estan
concentradas fundamentalmente en quienes se consideran persona “muy culta”; claro que tal grupo
s6lo alcanza al 1,7% de los entrevistados, y que la actitud positiva no llega en ningln caso

(participar, o no participar pero desearlo) al 24% de esa minoria.

Por seguir con las actitudes positivas (Gréfico 26), digamos que llegan a sumar menos del 40% de las
respuestas obtenidas, pero que quienes efectivamente pertenecen a alguna asociacioén de indole mas
0 menos cultural sélo llegan al 17%. Son ligeramente mas frecuentes en los grupos de edades
intermedias —de vida laboral activa—, netamente en los niveles de formacion mas altos y también en
los de ingresos medios-altos. Hay entonces en torno a un 60% de andaluces que se desentienden
abierta 0 emboscadamente de cualquier participacion en la cultura, entre los que casi un 38% se
apunta a responder que “este tema no entra en sus planes”; y el perfil de estos ultimos no es
precisamente el contrario al de quines se muestran mejor dispuestos. De entrada porque esta
repartido por todos los tramos de edad y, aunque predomina en niveles educativos y econémicos
bajos, no le faltan repuntes en los otros extremos de las escalas respectivas; y también porque esta

sobradamente presente entre quienes se consideran bastante o muy cultos.

Gréfico 26
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Como avanzabamos, ninguna sorpresa. Solo la participacion en hermandades y cofradias de
raigambre catolica alcanzan casi el 17% de las respuestas positivas entre los entrevistados a la
pregunta sobre su actividad asociativa. A continuacion los andaluces declaran intervenir activamente
en asociaciones de vecinos (12,2%), clubes socio-culturales (9,4%) y asociaciones culturales
pertenecientes a alguna instituciéon (7,3%), conformando un rango de asociacionismo en el que el

componente cultural es secundario en el mejor de los casos.

La participacion en organizaciones o grupos primordialmente culturales constituye un estrato inferior,
casi anecdético y desde luego minoritario. Las pefias —por medio de sus secciones o actividades
genéricamente culturales— encabezan este grupo con un 5,1%, seguidas de agrupaciones musicales
de diverso género, pefias especificamente flamencas y talleres de artesania o similares que retinen
entre el 3,6% y el 3,1%, y cierran los grupos de teatro aficionado con el 1,7% de respuestas
afirmativas. Son porcentajes que escasamente sustentan una funcién integradora, participativa o

asociativa para la cultura, sea contemplada como recurso social 0 como sector de actividad.

Es preciso tener en cuenta que la participacion en hermandades y cofradias en torno a la semana
santa comporta desde sus origenes contrarreformistas, y mas expansivamente desde su neo-
popularizacién a comienzos del siglo XX, una peculiar e intensa relacion de sus miembros con el arte,
las artesanias y ciertas destrezas ornamentales que, sin duda, obligan a considerar técnicamente
esta via de asociacionismo como articulacion también cultural de la sociedad andaluza, mas alla de
su indole de religiosidad popular o estilo de idiosincrasia religiosa®. Articulacion cultural, claro esta,
ligada al manejo de la tradicion en su componente ritual catélico como en el de practicas sociales y de
ocio tan largamente enquistadas como adaptadas a sucesivas actualizaciones. Por ello merece la
pena sefialar que la participacion cofrade es algo superior a la media andaluza en nucleos de cinco a
veinte mil habitantes y en los mayores de cien mil, pero sobre todo entre los 18 y los 44 afios, en las
provincias Sevilla y Cdrdoba y entre la poblacion letrada, desde quienes cursaron la primaria
completa hasta los doctores. Con tratarse de porcentajes discretos, cabria hablar para este caso de

dos patrones relativamente diferenciados.

Por lo demas la participacién en torno a la musica y al teatro —las dos propuestas mas cerradas en
torno a cultura en la encuesta— no permiten trazar perfil alguno, dada su escasa implantacion. Quiza
granadinos menores de 44 afios y con estudios superiores pueden marcarse como los mas
involucrados en agrupaciones de musica. Y quizd también granadinos de bachilleres en adelante los
mas dispuestos a emular a la Xirgu. La cultura, decididamente, no interviene de forma sustancial en la
articulacion de la sociedad andaluza; o al menos no en la medida que a veces se espera desde

algunas instancias publicas o desde hipétesis entusiastas.
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4.4. El valor de la cultura en Andalucia

Otro modo en el que la cultura afecta o interviene en la vida de los andaluces es mas sutilmente
grosero: su vida material, su economia. Es un modo sutil porque pertenecemos —como
occidentales— a una civilizacién que mentalmente apuesta por una cultura espiritual, que muchas
veces quiere decir ademas barata; pero es grosero porque cuanto incorporamos de esa misma
cultura a nuestros estilos de vida modernizados tiene un coste, un precio, una materialidad a veces
miserable pero que ha terminado por sintetizar su potencialidad de emblema para la movilidad social.
La cultura es valiosa hoy dia también porque tiene un valor.

4.4.1.La cultura y la economia, segun los andaluces

Los andaluces tienen una amplia conviccion de que la cultura reporta beneficios econémicos a su
region, al punto de que el 67,5% responden que tales beneficios son bastantes cuando no muchos.
Pero sobre todo la conviccion se extiende al futuro, de modo que el 87% considera que esos
beneficios probable o seguramente han de crecer el dia de mafiana. Esta vision tan positiva es mas
netamente urbana, de las ciudades con mas de cien mil habitantes, mas frecuente entre los 30 y 44
afios, tiende a generalizarse conforme aumentan los ingresos mensuales y especialmente con el

mayor grado de formacién.

Ahora bien, como buenos occidentales llegando desde el desarrollo y el bienestar, los andaluces
afirman mayoritariamente (62%) que las actividades culturales deberian ser gratuitas. Y lo afirman
especialmente en ciudades de mas de cien mil habitantes aunque, eso si, marcadamente si su nivel
de estudios es nulo o bajo, los ingresos también son bajos y con mayor frecuencia después de
cumplir los 45 afios. Los menores de 44 afios destacan por tomar en mayor consideraciéon que
deberiamos pagar una parte de los costes de la cultura, una opcién que aumenta ostensiblemente
con la formacién de los entrevistados y que también esta mas presente entre quienes se encuentran
estudiando.

Pero hay mas. Practicamente el 80% de las respuestas coinciden en que la creacion y promocién
culturales deberian contar siempre con el apoyo estatal. En este estado de opinién cuentan menos
los ingresos y el grado de formacion, pero siguen destacando las grandes ciudades y —lo que es mas
significativo— los jovenes entre 18 y 29 afios. Si utilizamos una Idgica relativamente elemental, todo
esto quiere decir que los andaluces confian en el valor econdmico de la cultura pero que, lejos de
contemplarla emplazada en el mercado y en términos competitivos, confian también en que la
iniciativa publica sea la que inyecte recursos en el sector en tanto que ellos habran de disfrutarla al
menor coste personal posible. No creemos que, al menos en otras regiones espafiolas y bastantes
europeas, la opinién mayoritaria fuera muy distinta.
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Habia que preguntarse entonces por dos variables complementarias: el valor subjetivo, personal, de
la cultura para la poblacion andaluza por un lado, y la percepcion del gasto, también personal, en
cultura en cuanto consumidores de contenidos. Hay un equilibrio general a la hora de considerar la
cultura como enriquecimiento personal o sencillamente como fuente de entretenimiento (Grafico 27),
completado por un 20% de andaluces que la perciben como ambas cosas a la vez. Pero ese
equilibrio encierra rasgos de interés que ayudan a contextualizar en Andalucia la relacién de sus
ciudadanos con la materialidad del sector cultural. El enriquecimiento personal, por ejemplo, es mas
valorado (hasta 10 y 12 puntos porcentuales) por las generaciones activas entre los 30 y los 59 afios
siguiendo la pauta de consenso cultural primario que se comentd, en tanto que el entretenimiento
denota la pauta alternativa del consenso secundario con jévenes y mayores aportando porcentajes

claramente mas altos (también 10 o 12 puntos por arriba).

Grafico 27
La cultura personalmente le beneficia...
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Es importante esa diferencia, dentro del equilibrio, ya que en gran medida cabe asignar
connotaciones modernas de fines del XX a la primacia del enriquecimiento personal como beneficio
de la cultura, asi como connotaciones mas posmodernas a la valoracion del entretenimiento y, mas
seguramente, a la combinaciéon de ambas. Desde luego lo que puede tomarse por cierto es que la
tendencia a valorar el entretenimiento como resultado o beneficio cultural relevante —que en el caso
andaluz supondria el 55,2% de las respuestas, sumadas “como entretenimiento” y “las dos cosas"—
pone en relacion con lo que llamamos una cultura actual que incorpora procesos de fines del siglo
XX, queramos asignarle o no la etiqueta posmoderna3°.
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A nuestros efectos, tanto la primacia del enriquecimiento personal como la del entretenimiento
conviene encuadrarlas en posiciones actualizadas, contemporaneas, de una sociedad concreta como
la andaluza frente a la oferta de contenidos cada vez mas industrializada. Sélo que interesa llamar la
atencion sobre el hecho de que, por ejemplo, los varones opten un 6% mas por valorar la cultura
como entretenimiento —quizd como sintoma de distanciamiento fragmentario, posmoderno, ante lo
cultural—, y que las mujeres opten otro 6% mas por el enriqguecimiento personal —tal vez sintoma de
mayor personalizacion de los contenidos—. Las estrategias editoriales, también por ejemplo, que
conocemos hace una década no irian muy desencaminadas conforme a este rasgo, de momento

andaluz.

Gréfico 28

Gasto personal en productos y actividades culturales
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Entonces la ponderacién del gasto personal en cultura podria afiadir luz acerca de la conformidad o
satisfaccion de los andaluces con el papel del sector en su vida material. Pero no arroja luz. La
percepcién del gasto en cultura (Grafico 28) no se aparta de otra sobre la capacidad de gasto o
consumo en general, pues la pauta la marcan los niveles de ingresos mensuales y formacion de
manera neta, concisa, para desembocar en un 51,2% de andaluces que lo consideran insuficiente o
muy insuficiente. Los varones, ciertamente, parecen algo mas conformes que las mujeres. Pueden
marcarse algun grado de mayor insatisfacciéon tanto con ingresos muy bajos como en los medios-
altos, o cierto tono de conformidad en los tramos medios. También pueden anotarse diferencias
relativamente acentuadas entre las provincias de Huelva (menos quejosa) y Cadiz o Mélaga, o
comprobar que se declara a la vez mas gasto suficiente e insuficiente en los nlcleos mayores de cien
mil habitantes. Pero la cultura no parece, a la postre, un referente de nuestra capacidad de gasto

personal, como ratifica la uniformidad de opinién al respecto entre los distintos grupos de edad.
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4.4.2.Reconocimiento de un sector

Naturalmente es dificil obtener conclusiones rotundas si, de momento, no podemos asociar valor y
satisfaccion material proporcionados por la cultura a expresiones concretas de ésta: conciertos o
libros, o espectaculos o sesiones de cine. No cabe pronunciarse por limitacion demoscdpica, pero
tampoco porque como ya se ha adelantado es diferente la percepcion de cultura como idea de la
cultura como sector de actividad —cosa que demoscépicamente si se comprueba—, y ello debido a
la débil identificacibn de la segunda perspectiva. El acercamiento que tenemos a esta débil
identificacion se centra en la consulta sobre el conocimiento de algun taller, grupo, institucién o artista
cuya actividad sea innovadora, es decir, si el entrevistado identifica en su entorno alguna parcela
concreta del sector cultural; el resultado de conjunto es que el 83% de los andaluces no conoce, 0 no

identifica, actividades de ese tipo.

La mayor identificacion de actividad cultural tiene lugar en poblaciones entre cinco y veinte mil
habitantes (el 21%), especialmente en los niveles de formacion mas altos —del 24% al 38% entre los
universitarios medios y superiores—, asi como en los grupos de edad de la vida activa. Los ingresos
mensuales, aunque intervienen elevando ese conocimiento conforme crecen, arrojan una influencia
menos regular. Como quiera que sea, las actividades que concitan mas claramente la identificacion
son las artes plasticas y la musica (25,6% y 24,3% respectivamente de las respuestas positivas, que
representan el 4,1% y 3,9% de la muestra) y las que menos el audiovisual, la arquitectura, las
relacionadas con fiestas y tradiciones y la literatura. Nos parece, cualquiera que sea la critica a estos

datos, que componen un neto indicador de debilidad en el reconocimiento del sector cultural®’.

Dado que el nivel de error de la muestra utilizada es de +1,73%, en la identificacion de actividades por
segmentos culturales sélo cabe tomar por vélida las que se refieren a artes plasticas (4,1%), musica y
danza (3,9%), artesanias (2,8%) y artes escénicas (2,1%), y aun asi con todas las reservas. Sobre
esa base, el segmento de artes plasticas es algo mas conocido en poblaciones de veinte a cien mil
habitantes y en la provincia de Cérdoba, por quienes estan entre los 45 y 59 afios; es significativo que
sea identificado de forma pareja en toda la escala de niveles de formacion, cosa que no sucede con

ningln otro segmento cultural.

Las compafiias o grupos de musica y danza por su parte las localizan mejor los mas jovenes con
niveles medios y técnicos de formacion, especialmente en ciudades de mas de cien mil habitantes,
aunque es en las provincias de Huelva y Céadiz donde alcanza mayor frecuencia. Los talleres o
empresas de artesania son mejor conocidos en Jaén y preferentemente por niveles educativos bajos
o medios. Y las iniciativas de artes escénicas las identifican mas entre los 45 y 59 afios, algo mas en
Huelva y en ndcleos de poblacién pequefios. Todo ello conforme a porcentajes, hay que insistir,

caracteristicamente bajos.
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Si en algun ensayo, estudio u opinién se ha considerado que el conocimiento del sector cultural entre
los ciudadanos viene determinado por los eventos o0 espectaculos puntuales, a partir de su
trascendencia mediatica o publicitaria, y en funcion de su relevancia local, este estudio de Andalucia
viene también a sembrar serias dudas al respecto. Practicamente el 75% de los encuestados no
recuerda ningun acontecimiento cultural —con participacién internacional, se especificaba— en su

localidad o provincia que hubiera tenido lugar en el dltimo afio.

Entre el 20,3% de quienes si dijeron recordar, el mayor numero de referencias fue para
acontecimientos no relacionados con la cultura (13.3%); a continuacion los mas citados son el festival
de musica y danza en la Alhambra (4,5%), un concierto de los Rolling Stones —que, por cierto, no
llegd a celebrarse— (3,4%), los festivales de cine en Malaga (3.5%) y Huelva (2%), la feria de Sevilla
(3,4%), el festival de la guitarra cordobés (2,3%) y la pugna de la Alhambra por ser maravilla mundial
(1,6%). El resto de eventos aludidos, absolutamente disperso, suma un 42% del total de 658
respuestas validas. Lo que quiere decir que nos movemos con porcentajes entre el 0,7 y el 0,9 del
total de la muestra para los eventos mas citados, del 2,7% para los no relacionados con cultura y del

8,5% para el conjunto de casuistica local.

Como para otras cuestiones y variables anteriormente tratadas, es muy probable que los resultados
de una consulta asi no fueran muy distintos en otras latitudes y conjuntos sociales. El sector cultural
cuenta con un precario reconocimiento socio-econdémico sea por la relacion material entre sus
productos y las personas, por la valoracion dineraria y laboral de las actividades que comporta o por
la impronta dejada por sus acontecimientos que consideramos mas 0 menos excepcionales. Las
respuestas de los andaluces en 2008 dejan esta reflexién descarnada en todos sus extremos. E
invitan a otra: cuanto creemos saber de habitos, consumo y disfrute en torno a lo que produce el
sector cultural se refiere a una parcela muy limitada de las economias y sociedades contemporaneas,
Cuyos avances o retrocesos seguramente han de ser volatiles durante mucho tiempo todavia. Y
volatiles no sélo en funcion del gusto o la moda sino estructuralmente de su debilidad y dependencia

econdémicas.
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5. LOS ANDALUCES Y LA CULTURA. IV: RASGOS TERRITORIALES

Si se esta tentado de “localizar” variaciones o desviaciones en la opinion andaluza sobre la cultura
que pudieran tratarse como focos de diferenciacion territorial, lo que se encuentra son sencillamente
timidas graduaciones hacia una u otra percepcién de la cultura. Las variaciones entre unas y otras
provincias, apreciables en todo caso, pueden coincidir con diferencias de desarrollo socio-econémico
ylo con distintas velocidades histéricas, pero en ningln caso permiten pensar en islas, fronteras o
sub-regiones de la cultura en Andalucia. Esa es la razén por la que en las paginas que anteceden
han sido escasas las alusiones a rasgos provinciales en el analisis, ya que ante una inquietud de ese
porte el conjunto muestra mas claramente su caracter tal vez posmoderno, con sintomas de sociedad
actual, por encima de una posible “comarcalizacion” interna. Es mas, por todo lo visto hasta aqui, la
encuesta muestra a la opinién andaluza mas imbricada en un contexto cultural espafiol que integrada

por una hipotética suma de localismos.

Dicho lo anterior, no sobra un repaso a los datos provinciales, como complemento e incluso remate
del estudio. Por ejemplo, en el conjunto regional los “picos” del que hemos llamado consenso cultural
primario aparecen en las provincias de Sevilla y Jaén*. En la segunda, por cierto, cabe observar de
manera general que son mas frecuentes los apoyos mas entusiastas a cuantas propuestas contenia
la consulta. Es preciso destacar en cualquier caso que la valoracion de los diferentes paradigmas
propuestos como integrantes de la cultura no presenta diferencias resefiables en cuanto a respaldo o
implantacion provincial. S6lo cabria, comparados los ocho rankings resultantes, observar matices de
escasa significacion a mi juicio, como que Coérdoba y Jaén parecen ser las mas taurinas, que en
Almeria se concede mas crédito cultural a internet, o que Jaén y Sevilla valoran algo mas los viajes y
deportes como componentes de la cultura. En cualquier caso es importante apostillar que tales
matices se detectan en los paradigmas con menor respaldo, ya que en los integrantes del consenso

primario la ténica es el equilibrio inter-provincial.

Por apuntar otro rasgo puede sefalarse que, a propuestas cerradas, Malaga resulta ser la provincia
menos tipica al conformar una idea de cultura, por cuanto baja su grado de relacion entre cultura y
formacién (52%) y porque destaca en la identificacién de la “ciudadania” como cultura (el 11,6%
frente al 4,5% de media en primera respuesta). O que Cadiz, por su lado, presenta resultados en la
media andaluza en esos planos conceptuales, pero que en conjunto presenta el perfil mas escéptico y
aun critico del conjunto regional en cuanto se trata de valorar situaciones y concreciones de la
cultura, su oferta o aprecio. Ambos casos provinciales pudieran servir para tomar en consideracion
una loégica existencia de matices diferenciadores, pero también para advertir pequefas

contradicciones con relativo alcance en un conjunto territorial sin brechas llamativas.
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A la vez es posible comprobar sin embargo, que espontdneamente definida por los entrevistados, la
cultura tiene menos de “formacion” en Cadiz, Cérdoba y Huelva con respecto a la media regional; y
pudiera igualmente tomarse como sintoma que en Cadiz y Huelva las respuestas “no sabe” a esa
misma invitacion espontanea rednan porcentajes especialmente altos. En Almeria, Cérdoba y
Mélaga, por su parte, aparecen mas asociaciones a valores y actitudes sociales. Y sélo en las
provincias de Cordoba y especialmente en Almeria se aprecia una distribucion relativamente mas
equilibrada entre grupos de conceptos espontaneamente aplicados a la idea de cultura, con

porcentajes que superan siempre en cada caso el 10%.

En esas respuestas espontaneas aparece ya, en general, la baja relacion de la cultura con el ocio,
con el consumo de cultura, que en primera opcién sélo alcanza un 4,8% y el 8,8% en el total. Sobre
ese referente, caben sefalarse los leves repuntes en Cérdoba y Almeria otra vez y, mas leve adn, en
poblaciones de menos de 5.000 habitantes. Por su lado, la asociacién de cultura con tradicién,
costumbres, creencias, de nuevo presenta a Almeria y Cérdoba dando porcentajes ligeramente mas
altos; en tanto que es desviadamente baja tal asociacién en la provincia de Cadiz (el 4,8% acumulado

en multirrespuesta).

Como se dijo en su momento, tres de cada cuatro andaluces aseguran que su nivel cultural es mayor
0 mucho mayor que el que tienen o tuvieron sus padres. Pues bien, al respecto esa percepcion tiende
a repuntar en Cérdoba y Jaén y se atempera en Almeria. En cuanto a la mejora general del nivel
cultural de Andalucia en los udltimos quince o veinte afios las variaciones provinciales son mas
apreciables y habria que relacionarlas con una diversidad de ritmos territoriales en los que economia,
institucionalizacion o transformacién social apuntalan en mayor 0 menor medida una visién satisfecha
0 no de la evolucion cultural. Almeria —que daba al respecto una diferencia generacional mas
moderada— encabeza con Sevilla la valoracion positiva de la evolucion cultural andaluza en los afios
recientes (en torno al 65% de bastante o mucha mejora), seguidas por Cérdoba y Huelva (en torno al
60%), con Malaga en un terreno intermedio (55%) y previo a las provincias en que esa opinion tiende
a decaer: Jaén (46%), Granada (44%) y singularmente Cadiz (42%). Los veinte puntos de diferencia
entre los extremos invitan a considerar que algo mas que hipotéticos componentes psico-sociales, 0

idiosincrasicos, intervienen en las diferencias.

Pero hay que insistir en que las variaciones no se presentan arménicamente en los distintos cortes
tematicos ya que, por ejemplo, Jaén, Cérdoba y Sevilla son las provincias que mayor reconocimiento
hacen de una cultura andaluza, asi como Malaga y Granada las que menos. O que el mas significado
rechazo de fiestas y flamenco como definidores andaluces se produce en Céadiz, seguida de Coérdoba,
las mismas provincias en las que aparece un sentido de universalidad cultural de la region
ligeramente méas pronunciado. Estos perfiles, obviamente, disuaden de cualquier compartimentacion

sistematica que quiera buscarse al conjunto regional.
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A la hora de poner “nombres” a la cultura andaluza dejamos sin apuntar que segln la variable de
andlisis que se emplee oscila la aparicion de tres o cuatro personajes vivos en los listados de los méas
citados. Esto en el ranking general, ya que si se discrimina por provincias ademas de variar el
conjunto, los vivos oscilan entre cuatro (en Cadiz, Cérdoba, Jaén y Sevilla), cinco (en Granada
Huelva y Mélaga) y aun los seis de Almeria. Como sea, se trata de un rasgo que invita a ratificar el
caracter actual de la cultura andaluza que se ha indicado en varias ocasiones. Ese analisis provincial
proporciona, ademas, las pautas locales comprensibles: Rafael Alberti es el preferido en Cadiz, Juan
Ramoén Jiménez en Huelva, Picasso cosecha su mayor nimero de nominaciones en Malaga y

Antonio Gala se sitta en el segundo puesto, tras Lorca, en Cordoba.

En realidad sucede que cada provincia alpa un nombre hacia esa clasificaciéon de 15 primeros que
presentamos en su momento, a partir de sendas listas de los mencionados en primera respuesta®.
Almeria, por ejemplo, empuja la presencia final de David Bisbal, pero en su propia lista de quince
incluye también a Manolo Escobar y Nicolds Salmerén. En Cadiz aparecen Paco de Lucia y Peméan
en los puestos 8° y 9° respectivamente. Cérdoba, junto al ya citado Gala, hace escalar posiciones a
Julio Romero de Torres y a Séneca. Granada hace lo propio con Carlos Cano, y Sevilla hace que
aparezcan Curro Romero y Bartolomé Esteban Murillo y eso que es, junto con Jaén, la de resultados
mas inter-provincialmente abiertos. Por cierto que, en las sumas de estos resultados provinciales de
primeras respuestas, Paco de Lucia le roba el 15° lugar a Bisbal; y también aparece Felipe Gonzalez
en Granada (15°) y en Malaga (13°).

En la percepcién del cambio de la cultura en Andalucia en los Ultimos afios, la actitud positiva mas
neta se aprecia en provincias como Sevilla, Almeria, Jaén y Cérdoba, por ese orden, en tanto que la
posicion mas critica la ostenta con diferencia la provincia de Granada con un 25% de percepcion
negativa. Pero en lo que hace a la comparacion cultural con Espafia los resultados menos
alentadores los proporciona la provincia de Malaga, que cede el lugar a la de Sevilla si se trata de
compararse con la Unién Europea. Con todo, en Jaén, Almeria y Cérdoba quienes estiman mas o
mucho mas alto el nivel cultural de Andalucia respecto de la U.E. llegan a sumar cuatro y cinco
puntos por encima de la media; y en Cadiz suman cinco puntos mas los que creen eso mismo con

respecto del conjunto espafiol.

Si se pregunta por la valoracion desde fuera, a escala nacional, son los cordobeses los que perciben
mejor recepcion de la cultura andaluza y los malaguefios quienes peor creen que se la valora (un
26% opina que negativa 0 muy negativamente). Y si se trata de la opinidon en el extranjero, los
sevillanos expresan el mayor grado de entusiasmo (casi 83%) y otra vez en Méalaga aportan el peor

porcentaje de opiniones negativas, aunque no llegue al 13%.

Con respecto a los recursos de informacién, Granada es la provincia en que mas frecuentemente se

recurre a la prensa diaria para saber qué pasa en la cultura, en tanto que Jaén y Sevilla muestran
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mas apego por el tubo catddico —en vias de extincion, por cierto—. Aparte, el Unico rasgo que
merece la pena destacar es que las provincias con mayores porcentajes de satisfaccion al respecto,
Jaén (61,3%) y Almeria (59,2%), son las que menos declaran recurrir a la prensa diaria (25,9% y
28,6% respectivamente) asi como las que también menos, muy levemente, emplean internet. El rasgo
viene a coincidir con los datos aportados por B.Diaz Nosty en los que Jaén y Almeria presentaban los
indices de difusién provincial mas bajos entre 1991 y 2000*, y a presentar otra faceta mas de la
paradoja de la satisfaccion a tener en cuenta en el andlisis cultural de Andalucia. Otra vez Jaén y
Almeria, pero ahora acompafiadas por Malaga, forman el grupo de cabeza a la hora de valorar bien o
muy bien la contribucién de los medios de comunicacién a la cultura; un aspecto en el que las
opiniones criticas o simplemente templadas hay que asociarlas, aqui si claramente, a la vida en

ciudades grandes vy, sobre todo, a los niveles mas altos de formacion.

En cuanto a percepciones genéricas, vaya por delante que las provincias de Granada y Sevilla
destacan en entusiasmo por la cultura (“mucho interés” por ella) con seis y cinco puntos por encima
de la media, y que en el otro extremo aparece Huelva con diez puntos por debajo. Por su lado, la
percepcién de la cultura como generadora de beneficios econdmicos, dentro del marco general de
optimismo, parece tener su epicentro demoscopico en la provincia de Sevilla y proyectar sus efectos
hacia Jaén y Cordoba, hasta decaer a la moderaciéon en Cadiz. También Sevilla y Cérdoba presentan
los porcentajes mas altos de identificacién de actividad cultural, con algo mas del 23% de respuestas
positivas en cada caso. Pero eso desde una éptica genérica, ya que en el uso concreto de recursos
culturales existen las variaciones provinciales, y mas si distinguimos entre el uso durante la semana y

los dias de asueto y entre los diferentes recursos a la hora de consumir contenidos en el tiempo libre.

Durante la semana laboral las provincias con mayor consumo de televisién son Jaén, Sevilla y
Almeria, en tanto Granada es la de indice mas bajo. En los festivos donde menos decae es en
Sevilla, Cadiz y Huelva y donde méas en Granada Malaga y Almeria. En cuanto a la practica de la
lectura Malaga y Granada en dias laborables y Cérdoba y Granada en los feriados presentan ciertos
repuntes —en todo caso poco significativos (2 o0 3 puntos por encima de la media)—, siendo Sevilla
en los laborables y Malaga y Cadiz en dias de fiesta las provincias con porcentajes mas bajos,
también con diferencias leves. Dado que estamos hablando de medias regionales del 7,6% y 7%,

pese a lo escaso de las diferencias no esta de mas tenerlas en cuenta.

En cuanto a la musica, aparte de la dificultad de conocer el parque de soportes de disposicién
doméstica o personal, los onubenses parecen los mas meldmanos entre semana y, cuando ésta
acaba o es festivo, comparten esa condicidn con cordobeses y sevillanos aunque con bajadas
significativas de hasta siete puntos. Y en otro orden de usos, Granada, Malaga y Cadiz son, con
diferencias desde luego minimas, las provincias que mantienen indices mas altos de juego con el

ordenador cualquiera que sea el tipo de dia considerado.
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Aungque hasta ahora se ha observado la emergencia de los centros comerciales como fenémeno
propio de las conurbaciones, en Andalucia muestra sintomas de avanzar hacia ndcleos de tamafio
medio asi como de estar implantandose —el habito, que no el modelo en su conjunto— entre
residentes de localidades por debajo de los cinco mil habitantes. En todo caso, no puede decirse que
la irrupcion del centro comercial como espacio para el tiempo libre tenga en Andalucia

correspondencias entre disponibilidad de oferta e implantacién del habito.

Si tomamos las respuestas “a veces” y “con frecuencia” obtenemos un ranking provincial muy distinto
del que resulta de la ratio de centros comerciales (grandes superficies) por cien mil habitantes. El
primero de esos rankings muestra una diferencia clara entre provincias “costeras” con Almeria y
Céadiz a la cabeza —en que las sumas de porcentajes de uso mas o menos frecuente van del 75% al
86%—, e “interiores” como Jaén, Granada y Cérdoba donde bajan del 68% al 60%. Sin embargo el
segundo ranking de disponibilidad de grandes superficies presenta dos grupos escalonados: Cadiz,
Cérdoba, Sevillay Malaga (con ratios altas de 2.15, 1.89, 1.46 y 1.45 respectivamente) a la cabeza, y
otro de Huelva y Almeria, Granada y Jaén con menor oferta (1.0, 0.77, 0.67 y 0.6) *. La ratio de
disponibilidad de estos centros comerciales, entonces, no parece estar siendo decisiva para la
aparicion de nuevos habitos culturales sino, simplemente, la condicién imprescindible en un proceso

de cambio mas amplio al que el sector cultural se adapta paulatinamente.

Por ultimo, y como se ha analizado antes, la encuesta que nos ocupa viene a ratificar el bajo nivel
participativo de la sociedad andaluza. De hecho mas del 66% de los andaluces se reconoce poco o
nada activo en materia de temas culturales. La minoria que se considera “muy activa” (que no llega al
6%) parece concentrarse especialmente en la provincia de Cérdoba, en poblaciones de cinco a veinte
mil habitantes o con mas de cien mil, entre quienes estan por debajo de 44 afios y preferentemente
con estudios universitarios superiores. Hay cierta relacién, pero solo cierta, con la auto-evaluacion
que se hace del nivel cultural, pues cabe afadir que las poblaciones mayores de cien mil habitantes
de las provincias de Granada, Coérdoba, Sevilla y Malaga son en las que menudea la consideracion
de ser bastante o muy culto, y siempre con perfiles muy similares a los marcados para el grado de

actividad ya indicados.

Con todo lo apuntado es preciso volver al principio: no puede hablarse de territorios diferenciados en
el conjunto andaluz, con respecto a la cultura y sobre la base de la opinién consultada. Si se observa
atentamente, hay que concluir ademas en que las leves diferencias provinciales son, o se presentan,
contradictorias. No es razonable apuntar que alguna o algunas provincias sean mas escépticas
respecto a la cultura ni que otras despunten por un entusiasmo entregado. En todo caso el analisis
territorial puede poner sobre aviso de un fenémeno légico: cuanta mayor y mas cercana es la oferta
de cultura, los ciudadanos estamos en condiciones de desarrollar mayor sentido critico respecto a
ella, y viceversa. Este fendmeno se aprecia o se vislumbra en la opinién provincialmente observada,

en el andlisis por tamafios de poblacién y en el cruce de datos entre satisfaccion, cercania y uso de
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las infraestructuras disponibles. Cabe meditar que tal efecto se produce en cualquier contexto
sectorial basicamente adscrito a la funcién y el espacio publicos —educativo, sanitario, asistencial—,

y especialmente en la medida en que no sean objeto de singular atencion mediatica.

INSTITUTO DE ESTUDIOS SOCIALES AVANZADOS (IESA-CSIC) - -



LOS ANDALUCES Y LA CULTURA 61

Notas en el texto

! Salvador Giner, “Civilizacién” en Claves de razén practica, n° 180 (2008), p.36. Se refiere al modelo que equipara civilizacion
y “pais civilizado”, al que se llega a través de un proceso evolutivo histérico; el pais —la sociedad— se percibe culto, tolerante,
avanzado, respetuoso con leyes democréticas y en el que, sobre todo, predomina el civismo. Es modelo “anterior”, sefiala
Giner, al estructural que trasciende en sistemas institucionales complejos y al moderno de difusos y, con frecuencia, pesimistas
horizontes.

? Daniel Innerarity, «La otra desaceleracién», El Pais, 16-9-08.

® Es la conclusion a que llega Eduardo Bericat al final de su ensayo “Valores tradicionales modernos y posmodernos en la
sociedad andaluza”, en La sociedad andaluza (2000), coord. por E.Moyano y M.Pérez Yruela (¢, Cérdoba?, 2000. IESA).

* Los Graficos 82 y 83 representan los perfiles de mayor y menor respaldo a la propuesta “Artes escénicas” (que incluia,
especificandolo, teatro, danza, cine y musica); son caracteristicos o representativos de lo que sefialamos en el texto respecto al
conjunto de paradigmas incluidos en el consenso primario.

® A.Rodriguez Morat6, “Cambios culturales en la modernidad avanzada: de la cultura de masas a la sociedad de la cultura” en
Escritos socioldgicos. En homenaje a Salvador Giner (Madrid, 2007; CIS), pag. 219.

® Esto es facil de apoyar con el andlisis referido al tiempo libre; véanse los Graficos 130, 132 y 133.
" Véase la nota 4.
® Estudio 2681 del CIS, de marzo de 2007.

° Las respuestas referidas a formacion o educacion suponen idéntico porcentaje en el total de multirrespuesta que al hacer la
consulta con pregunta cerrada (el 58%), pero como primer significado de cultura se queda en un 49,7%, y como segundo y
tercero ya no ocupa el primer lugar.

1 E| empleo que venimos haciendo de “modernidad” y “posmodernidad” es fundamentalmente referencial y alejado de
cualquier sutileza o debate. Entendemos que la “modernidad” remite al proceso cultural que habria culminado entre la década
de los cincuenta y fines de los ochenta del pasado siglo —tras evolucionar desde fines del XVIll— y cuyo “cierre”,
efectivamente, para Espafia hay que situarlo siquiera a mediados o fines de los sesenta; el eje de referencia de ese periodo
final creemos que fue la llamada “generacién del 68”. La “posmodernidad” por su parte la entendemos genéricamente como la
crisis intelectual y cultural de la modernidad misma, nacida en torno a la caida del Muro de Berlin, que segin qué opiniones
probablemente esté dejando de alcanzarnos, y centrada en la agudizacion de las perspectivas individualistas y la
fragmentacion de los grandes paradigmas, con la cultura a la cabeza. Conocida la extensién de los debates al respecto, sélo
pretendemos, como se decia, tomar ambos conceptos como referentes de los procesos socio-culturales que llegan hasta
nuestros dias. Como introduccién a estos conceptos, véase el Diccionario de Sociologia editado por S.Giner, E.Lamo de
Espinosa y C.Torres (Madrid, 2006. 22 ed.; Alianza Editorial). Para el debate cultural, en P.A.Vives, Glosario critico de gestion
cultural (Granada, 2007; Ed.Comares).

" Ronald Inglehart, en su intervencién en el Foro 2004, ponia en seria duda que nos encaminemos hacia una “aldea global”
debido justamente a la persistencia de la cultura en las sociedades actuales (véase R.Inglehart, Modernizacién y
posmodernizacion, Madrid, 1999, CIS; y www.barcelona2004.org/esp). En el caso de la cultura andaluza, hay un breve
tratamiento de estas caracteristicas del cambio por E.Moyano y F.E.Garrido, “La sociedad rural en Andalucia”, en La sociedad
andaluza (2000), op.cit., pags. 306-307.

2 Manuel Pérez Yruela, “Para una nueva teoria de Andalucia” en La sociedad andaluza (2000), op.cit., pags. 31y ss.

' para Esparia, P.A.Vives, "Cultura por ahora” en Texturas, 3 (2007), pag42 y 43. También es comuln que se conceda mas
valor a la cultura en la Unién Europea, por ejemplo, que a la que tiene lugar en Espafia.

* Mas adelante se vera que este corte o gap en torno a los 40 afios puede responder a un sintoma de cambio en la percepcion
cultural asentado en la transformacion de la memoria.

'® Maria Zambrano, por ejemplo, aparece en el lugar 41° en la lista de respuestas de las mujeres y en el 137° en la masculina;
semejantes son los casos de Sara Baras (29° y 78°), o Concha Piquer (38° y 169°); lo mismo sucede, claro, con las méas
nombradas Rocio Jurado (9° y 14°), Lola Flores (11° y 22°) e Isabel Pantoja (14° y 114°). Una sola excepcion: la cantaora
Carmen Linares figura en el lugar 168° de las nominaciones por mujeres y escala al 102° entre los varones.

'® Me refiero a la pregunta nimero 3 del cuestionario, en la que se consultaba el grado de relacién (ninguno, poco, bastante o
mucho) con la cultura de distintas “cosas” como internet, las procesiones, los viajes, la ciencia, etc., asi como otros paradigmas
agrupados: ‘“literatura, pintura, escultura”, o “musica, teatro, cine, danza” bajo el epigrafe genérico de “artes escénicas”. La
razén de aislar o agrupar paradigmas, junto con la de no hacer demasiado extensa la pregunta, era proporcionar mayor
espacio de atencién a aquellos hipotéticamente menos “culturales” y a manifestaciones habitualmente desplazadas de criterios
de “alta cultura”, con el fin de proponer un abanico suficientemente diverso a cada entrevistado.

' Ver las series de graficos 42 a 52 para observar el escalonamiento de porcentajes de los diferentes paradigmas a nivel
provincial, asi como los graficos 54 a 57 para constatar la regularidad de relevancia del flamenco en los distintos tamafios de
habitat.
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'8 La sintesis de ese debate estaba ya en Arcadio de Larrea, “La cancién andaluza y el flamenco”, Los andaluces (Madrid,
1980; Ed.Istmo), pags. 441 y 442 especialmente.

'® La misma tendencia se observa con respecto a los toros, la television y los videojuegos, pero con porcentajes rotundamente
mas bajos, por lo que no parece razonable incluirlos como elementos de consenso.

% E| concepto de desarrollo cultural no cuenta con una acotacion precisa. Por nuestra parte hemos propuesto definirlo asi:
«Toda accion organizada para generar un cambio en la estructura de conocimiento de un grupo o sociedad concretos; el
cambio sélo sera verificable si se produce coetdneamente a la obtencién de un grado mayor de libertad para acceder y utilizar
el conocimiento; esa libertad sélo puede sustentarse en recursos materiales y en normas de convivencia que hayan eliminado
barreras entre las personas y las ideas. Si no se puede verificar un avance en las libertades materiales y civicas, podremos
hablar de crecimiento cultural (de las infraestructuras, de la oferta, de las actuaciones, etc.), pero no de desarrollo.». P.A,Vives,
(2008), Bajo el signo de Narciso. Conocimiento, cultura y entusiasmo. Valencia; Diputacion de Valencia.

! Respecto a las revistas, la encuesta no distinguia —porque hubiera sido complicar la consulta— entre generalistas y
culturales, por lo que aqui no podemos sino suponer que las culturales estan de algin modo incluidas en la percepcion de
algunos entrevistados. Sélo cabe decir que, a la vista de los resultados, suponen el peor, 0 mas débil, recurso de informacién
cultural, segin los andaluces.

22 |_as series proceden del CIS, estudios 2.310, 2.446, 2.617, 2653 y 2.730.

% Habfamos advertido y comentado la tendencia en P.A.Vives (2007), “América Latina en la mentalidad espafiola”, Nombres
Propios. Fundacién Carolina 2006. Madrid. F.Carolina.

 Seglin esto, los habitos culturales cotidianos de lectura y audicion musical principalmente, entendidos como refugio frente a
las rutinas diarias tendrian menor vigencia en Andalucia de lo que el andlisis de los estudios del CIS (2280 de marzo de 1998,
2478 de febrero de 2003 y el ya citado 2681 de marzo de 2007) nos habia parecido a escala nacional en P.A.Vives, "Cultura
por ahora”, op.cit., pags.37y 38.

% A este proceso se referia ya Joaquin Susino Argucias en “La sociedad urbana en Andalucia” en La sociedad andaluza
(2000), op.cit., especialmente pags. 377 a 382.

% Casi el 50% de los comprendidos entre 18 y 44 afios declaran utilizar un centro comercial en su tiempo libre; el mayor
contingente, un 27,8%, estan entre los 18 y los 29 afios.

* El maximo de “nunca” lo aportan los mayores de 60 afios (42%), el de “a veces” los mas jovenes (56%), el de “con
frecuencia” los comprendidos entre 30 y 44 afios (32,7%); los totales, por cierto, son respectivamente del 25,6%, 50,3% y
23,7%.

% Daniel Innerarity, El nuevo espacio plblico (2006). Madrid; Espasa-Calpe. Especialmente por lo expuesto en los capitulos
“Las transformaciones de lo privado y lo publico”, y “Los espacios de la ciudad”.

® salvador Rodriguez Becerra, Religion y fiesta. Antropologia de las creencias y rituales en Andalucia (2000). Sevilla.
ED.Signatura Demos. Del mismo autor, “La religiéon de los andaluces”, en La sociedad andaluza (2000), op.cit., pags. 165 a
190.

% A lo sefialado en notas anteriores sobre modernidad y posmodernidad, conviene ahora afiadir un recordatorio acerca de lo
mas destacado del concepto de “entretenimiento” en el debate tedrico. Practicamente la aceptacién de su valor cultural a fines
del XX lo trataba in extenso T.Eagleton (2000) en La idea de la cultura. Una mirada politica sobre los conflictos culturales
(Barcelona, 2001), aunque la critica a dicha aceptacion practicamente la habia previsto ya R.Scruton (1998) en Cultura para
personas inteligentes (Barcelona, 2001). Ambas visiones, complementarias y coetaneas, situaron como nucleo del “conflicto”
posmoderno los fendmenos de personalizacion y fragmentacion de la idea de cultura en las sociedades actuales, precisamente
asociados a la diversidad de formatos, presentaciones y apropiaciones de contenidos culturales facilitada por la comunicacion y
las tecnologias; ambos autores presentan la dificultad de consenso respecto a la cultura, estrechamente ligada al transito
desde un paradigma enriquecedor secularmente definido por las élites a un complejo de paradigmas sostenido por mayorias
“individualizadas” involucradas a través, justamente, del entretenimiento como fenémeno decididamente moderno, actual.
Practicamente a la vez, G.Yudice manejaba ese hecho con absoluta naturalidad en El recurso de la cultura. Usos de la cultura
en la era global (Barcelona, 2002); de manera que, por ejemplo, en los incipientes estudios econdmicos del sector empieza a
cobrar mayor relevancia el entretenimiento frente a una concepcion mas clasica de la cultura como fuente de tesaurizacion en
economias estratificadas y aun localizadas.

% Tal vez la introduccion en la pregunta de la expresion “innovador” afecta al sentido final de las respuestas obtenidas, si es
gue todos o parte de los entrevistados tomaron dicha expresién como limitaciéon. Pero el hecho de que entre los tipos de
actividades menos citadas figuren el audiovisual y la literatura misma permiten trabajar con el supuesto de que la “innovaciéon”
no ha constrefiido el sentido de las respuestas, al menos de las positivas.

% yéase en los Graficos 42 a 45 la regularidad, ligeramente decreciente, del consenso primario en las distintas provincias.

% Hay que tener en cuenta que los datos de Huelva son menos significativos dado el menor niimero de respuestas; para Jaén
hay que sefialar que las respuestas fueron muy numerosas pero también muy dispersas, con muchos nombres citados sélo
una vez; y Sevilla y, en parte, Malaga, son las provincias que presentan concentracién mas neta de nombres en el “nicleo
duro” general.

3 Bernardo Diaz Nosty, “Los medios de comunicacién en Andalucia’ en La sociedad andaluza (2000), op.cit., pag.198.
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% Fuentes: Anuario Econémico de Espafia 2008 de La Caixa para centros comerciales; Instituto Nacional de Estadistica e
Instituto de Estadistica de Andalucia, 2008, para datos de poblacién provincial; IESA E-0803 y elaboracion propia.
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