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1. TABULACION POR SEXO Y GRUPOS DE EDAD
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¢Cémo calificaria su interés en las siguientes actividades culturales?

SEXO GRUPOS DE EDAD

TABLA P1-1 -
Eo TOTAL | Hombre | Mujer | RS | DKOS | 55 atos | CARGS

Lectura en general 0 Ningun interés 14,5% 15,6% 13,6% 9,3% 10,2% 10,8% 28,2%

1 1,0% 1,2% 8% 1,0% ,3% % 2,2%

2 3,8% 3,9% 3,7% 3,4% 3,6% 4,1% 4,1%

3 4,6% 5,7% 3,5% 6,2% 3,8% 4,3% 4,6%

4 4,0% 4,6% 3,5% 3,4% 4,7% 4,1% 3,7%

5 15,3% 17,3% 13,3% 19,7% 14,0% 16,4% 11,9%

6 10,4% 11,6% 9,2% 14,4% 10,2% 9,2% 8,2%

7 11,1% 11,3% 11,0% 15,5% 10,6% 11,9% 7.5%

8 14,3% 13,5% 15,1% 13,7% 17,8% 14,0% 10,6%

9 54% 4,4% 6,3% 4,9% 6,6% 5,8% 3,8%

10 Maximo interés 15,2% 10,6% 19,7% 8,5% 18,1% 18,5% 14,2%

NS 2% 2% 2% 2% 5%

NC 2% 2% 2% 1% 5%

MEDIA (0-10) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Media 5,72 535 6,08 572 6,27 6,09 4,65

Error tipico de la media ,07 ,09 ,09 12 A1 13 15

N valido 2374 1161 1213 500 746 548 580

TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586

100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Lelerdl_ibros por trabajo o 0 Ningdn interés 34,5% 32,2% 36,8% 20,6% 27,3% 34,2% 56,1%

e 1 1,4% 1,7% 1,1% 8% 1,5% 1,1% 1,9%

2 5,8% 5,6% 5,9% 3,6% 51% 7.4% 7,0%

3 5,0% 6,0% 4,0% 5,6% 4,6% 51% 4,7%

4 3,1% 3,4% 2,9% 3,4% 3,0% 3,6% 2,7%

5 11,1% 12,3% 10,0% 16,0% 11,6% 11,5% 5,9%

6 7.3% 7,8% 6,8% 11,6% 7,0% 7,4% 3,9%

7 8,1% 9,2% 7,1% 14,0% 9,9% 6,2% 2,6%

8 8,5% 8,3% 8,7% 11,2% 10,5% 8,1% 4,0%

9 3,5% 3,1% 4,0% 4,6% 4,8% 3,6% 1,0%

10 Maximo interés 8,9% 8,2% 9,6% 7,1% 12,5% 9,5% 5,4%

NS ,8% 4% 1,1% 5% 5% 1,9%

NC 1,9% 1,9% 2,0% 1,4% 1,7% 1,7% 2,8%

MEDIA (0-10) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Media 3,97 4,03 3,91 4,96 4,70 3,92 2,17

Error tipico de la media ,07 ,10 11 14 13 15 13

N valido 2319 1139 1180 493 730 537 559

TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586

100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Leer libros por otras razones 0 Ningun interés 18,5% 20,1% 16,9% 13,4% 12,4% 15,4% 33,6%

1 1,2% 1,5% 1,0% 1,4% ,6% 1,2% 1,9%

2 4,6% 4,9% 4,3% 3,8% 4,2% 4,9% 5,5%

3 4,9% 6,2% 3,6% 6,7% 4,8% 4,3% 4,1%

4 3,6% 4,0% 3,3% 3,6% 4,0% 3,4% 3,4%

5 14,1% 15,6% 12,6% 15,9% 14,7% 15,3% 10,4%

6 8,6% 9,4% 7.9% 12,7% 8,2% 6,7% 7,5%

7 10,8% 10,4% 11,3% 15,4% 10,6% 10,9% 7,2%

8 13,5% 12,3% 14,5% 12,9% 16,3% 14,7% 9,1%

9 5,3% 4,9% 5,8% 5,3% 6,2% 5,8% 3,7%

10 Maximo interés 14,3% 10,1% 18,2% 8,5% 17,6% 17,0% 12,3%

NS ,3% 3% 3% 2% 1% 2% 7%

NC ,3% 3% 2% 2% 3% 2% 5%

MEDIA (0-10) 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Media 5,39 5,00 5,77 545 6,01 573 4,21

Error tipico de la media ,07 ,10 ,10 13 12 14 ,16

N valido 2368 1158 1210 498 744 547 579

TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586

100,0% | 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Base: Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC
Pagina 1
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E-1017 CONSUMO Y HABITOS CULTURALES EN ANDALUCIA

¢Cémo calificaria su interés en las siguientes actividades culturales?

SEXO GRUPOS DE EDAD

TABLA P1-2 -
B0 TOTAL | Hombre | Muier | JaROS | AXANOS | 53 ANGS | CARGS

Leer periédicos 0 Ningun interés 21,2% 15,7% 26,5% 20,1% 16,0% 16,7% 33,2%

1 1,7% 1,9% 1,6% 2,0% 1,2% 1,8% 2,2%

2 5,7% 4,5% 6,9% 7,2% 5,7% 4,4% 5,7%

3 6,6% 5,9% 7.2% 9,3% 6,0% 5,9% 5,5%

4 4,3% 4,2% 4,4% 4,0% 4,4% 5,4% 3,4%

5 15,8% 15,4% 16,2% 17,2% 14,8% 17,6% 14,2%

6 9,7% 10,7% 8,7% 10,9% 10,1% 8,9% 8,9%

7 9,6% 11,7% 7,6% 10,3% 11,2% 8,9% 7,7%

8 11,3% 13,8% 9,0% 9,9% 14,3% 13,9% 6,2%

9 4,5% 5,2% 3,7% 3,2% 5,8% 5,1% 3,3%

10 Maximo interés 9,1% 10,7% 7,7% 5,6% 10,0% 11,5% 8,8%

NS 2% 1% 3% 1% 1%

NC 3% 3% 2% 4% 3% 3%

MEDIA (0-10) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Media 4,79 5,34 4,25 4,50 5,30 5,25 3,93

Error tipico de la media ,07 ,09 ,10 14 12 14 14

N valido 2371 1161 1210 498 744 549 580

TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586

100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Leer revistas 0 Ningun interés 27,4% 31,3% 23,7% 20,3% 23,1% 27,0% 39,5%

1 1,9% 2,2% 1,5% 2,0% 1,2% 2,3% 2,2%

2 5,9% 6,6% 5,3% 5,2% 5,1% 7,2% 6,4%

3 7,3% 7,9% 6,6% 8,6% 6,5% 6,5% 7,8%

4 5,7% 5,8% 5,6% 5,3% 5,7% 7.7% 4.2%

5 17,6% 15,6% 19,5% 18,7% 20,2% 15,9% 14,8%

6 9,6% 8,9% 10,4% 12,4% 11,0% 8,2% 6,9%

7 7,8% 7,4% 8,3% 10,1% 9,2% 6,9% 5,0%

8 8,2% 6,4% 9,9% 10,1% 7,6% 9,0% 6,4%

9 2,6% 2,7% 2,5% 2,8% 3,7% 2,0% 1,6%

10 Méximo interés 5,3% 4,5% 6,0% 4,1% 6,0% 6,7% 3,9%

NS 1% 1% 2% 5%

NC ,6% 5% ,6% A% 5% 5% 1%

MEDIA (0-10) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Media 4,03 3,69 4,36 4,47 4,43 4,04 3,14

Error tipico de la media 07 ,09 ,09 13 11 14 13

N valido 2366 1158 1208 498 743 546 579

TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586

100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Asistir a bibliotecas 0 Ningun interés 48,7% 49,0% 48,4% 38,7% 41,6% 49,5% 65,7%

1 3,3% 3,4% 3,3% 4,1% 3,1% 3,0% 3,3%

2 8,3% 9,6% 7,1% 7,4% 8,5% 8,5% 8,7%

3 5,8% 6,3% 5,3% 6,1% 5,3% 6,3% 5,7%

4 3,7% 4,1% 3,4% 5,3% 4,4% 3,6% 1,5%

5 9,8% 9,9% 9,7% 12,1% 12,7% 9,0% 4,7%

6 4,8% 4,4% 5,2% 7,8% 5,3% 4,4% 1,8%

7 4,5% 3,9% 5,1% 7,1% 5,2% 4,1% 1,8%

8 4,4% 3,4% 5,4% 4,8% 5,3% 5,7% 1,7%

9 1,8% 1,6% 2,0% 2,7% 2,3% 1,6% 5%

10 Mé&ximo interés 4,1% 3,7% 4,4% 3,5% 5,8% 3,5% 2,9%

NS 3% 3% 4% 1% A% ,9%

NC 5% 1% 3% 4% 4% A% ,9%

MEDIA (0-10) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Media 2,56 2,41 2,70 3,14 3,08 2,51 1,40

Error tipico de la media ,06 ,09 ,09 14 12 13 A1

N valido 2362 1154 1208 498 743 545 576

TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586

100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Base: Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC
Pagina 2
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E-1017 CONSUMO Y HABITOS CULTURALES EN ANDALUCIA

¢Cémo calificaria su interés en las siguientes actividades culturales?

SEXO GRUPOS DE EDAD

TABLA P1-3 -
B0 TOTAL | Hombre | Muier | JaROS | AXANOS | 53 ANGS | CARGS

Archivos 0 Ningun interés 54,8% 53,5% 56,2% 49,6% 48,1% 53,9% 68,9%

1 3,7% 3,7% 3,7% 4,2% 3,5% 4,4% 2,9%

2 7,4% 7,8% 7,0% 4,1% 8,8% 7,7% 8,0%

3 5,7% 6,8% 4,7% 7,9% 5,4% 4,9% 5,1%

4 3,6% 3,7% 3,4% 4,8% 4,2% 3,8% 1,6%

5 8,5% 8,9% 8,1% 11,0% 10,4% 8,9% 3,5%

6 4,5% 4,6% 4,5% 6,3% 5,7% 4,5% 1,5%

7 3,2% 2,8% 3,7% 5,1% 4,0% 2,4% 1,5%

8 3,2% 2,7% 3,6% 3,3% 3,8% 4,2% 1,4%

9 1,2% 1,4% 1,1% 1,2% 1,7% 1,5% 5%

10 Maximo interés 2,7% 2,9% 2,4% 2,0% 3,6% 2,6% 2,.2%

NS 8% ,6% 1,0% A% 1% 2,1%

NC 5% ,6% 5% 6% 3% 5% 9%

MEDIA (0-10) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Media 2,09 2,12 2,06 2,42 2,52 2,13 118

Error tipico de la media ,06 ,08 ,08 ,13 11 13 ,10

N valido 2350 1151 1199 497 742 542 569

TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586

100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Museos 0 Ningun interés 33,0% 34,7% 31,4% 33,1% 30,3% 27,7% 41,3%

1 2,3% 2,8% 1,9% 2,6% 2,1% 2,2% 2,4%

2 5,5% 6,2% 4,8% 6,4% 5,4% 5,4% 5,0%

3 57% 6,7% 4,7% 8,8% 5,9% 4,3% 4,1%

4 3,6% 3,0% 4,1% 3,3% 3,8% 4,4% 2,7%

5 13,8% 14,1% 13,5% 14,6% 14,9% 13,5% 12,1%

6 9,0% 8,3% 9,7% 9,1% 10,2% 9,7% 6,8%

7 8,8% 7,7% 9,9% 8,8% 8,2% 11,0% 7,6%

8 8,7% 7,3% 10,1% 7,6% 9,0% 10,8% 7,3%

9 2,8% 2,9% 2,7% 2,4% 2,2% 4,0% 2,7%

10 Méximo interés 6,0% 5,4% 6,5% 2,8% 7,5% 6,2% 6,5%

NS A% 3% 4% 3% 4% 9%

NC 4% ,6% 3% A% 3% 4% T%

MEDIA (0-10) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Media 3,87 3,63 4,10 3,56 4,08 434 3,42

Error tipico de la media 07 110 ,10 14 12 14 15

N valido 2363 1154 1209 498 743 545 577

TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586

100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Exposiciones 0 Ningdn interés 32,5% 33,8% 31,3% 31,7% 27,5% 26,8% 45,1%

1 2,0% 2,0% 2,0% 2,8% 1,5% 1,8% 2,1%

2 5,6% 6,4% 4,8% 5,5% 5,1% 6,5% 5,5%

3 5,8% 7,0% 4,7% 9,0% 6,8% 4,2% 3,2%

4 4,0% 3,7% 4,3% 4,7% 4,9% 4,1% 2,2%

5 13,3% 14,1% 12,6% 13,5% 15,5% 13,2% 10,6%

6 9,2% 8,7% 9,7% 10,5% 10,6% 8,5% 6,9%

7 9,9% 8,3% 11,5% 9,5% 8,8% 14,6% 7,3%

8 8,4% 7,2% 9,5% 7,1% 8,5% 9,7% 8,1%

9 2,9% 2,8% 3,0% 2,4% 3,5% 3,4% 2,0%

10 Mé&ximo interés 5,6% 5,2% 5,9% 2,9% 6,6% 6,5% 5,6%

NS 4% 3% 4% 3% A% ,9%

NC 4% 5% 3% 4% 3% A% 5%

MEDIA (0-10) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Media 3,90 3,69 4,10 3,65 4,23 4,39 3,21

Error tipico de la media ,07 ,10 ,10 14 12 14 15

N valido 2364 1155 1209 498 743 545 578

TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586

100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Base: Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC
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E-1017 CONSUMO Y HABITOS CULTURALES EN ANDALUCIA

¢Cémo calificaria su interés en las siguientes actividades culturales?

SEXO GRUPOS DE EDAD

TABLA P1-4 -
B0 TOTAL | Hombre | Muier | JaROS | AXANOS | 53 ANGS | CARGS

Galerias de Arte 0 Ningun interés 36,6% 38,4% 34,8% 36,1% 32,3% 32,0% 46,8%

1 2,1% 2,5% 1,7% 2,9% 1,5% 2,0% 2,2%

2 6,1% 7,2% 5,0% 5,7% 5,7% 7,1% 6,0%

3 5,8% 7.1% 4,6% 7.8% 6,3% 5,5% 3,9%

4 4,3% 3,9% 4,7% 4,6% 5,9% 3,0% 3,1%

5 13,4% 13,6% 13,3% 13,7% 15,9% 12,0% 11,2%

6 8,1% 7,4% 8,7% 9,4% 8,6% 8,0% 6,3%

7 8,1% 6,5% 9,6% 7,9% 7,7% 11,4% 5,8%

8 6,7% 5,6% 7,7% 6,0% 5,8% 8,9% 6,2%

9 2,8% 2,4% 3,2% 2,9% 3,5% 2,9% 1,7%

10 Maximo interés 5,1% 4,6% 5,7% 2,6% 6,4% 5,7% 5,3%

NS 5% 3% 1% 1% ,9% 1,0%

NC 4% 5% 3% 4% 3% 5% 5%

MEDIA (0-10) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Media 3,54 3,27 3,81 3,37 3,84 3,93 2,95

Error tipico de la media ,07 ,10 ,10 14 12 15 14

N valido 2360 1155 1205 498 744 541 577

TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586

100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Monumentos 0 Ningun interés 26,4% 27,2% 25,6% 26,4% 23,0% 22,4% 34,5%

1 1,4% 1,4% 1,4% 2,2% 1,1% ,9% 1,5%

2 4,5% 5,1% 4,0% 3,3% 4,2% 5,3% 5,2%

3 5,1% 5,8% 4,4% 7,5% 5,2% 3,1% 4,7%

4 2,8% 3,3% 2,4% 3,7% 3,4% 2,9% 1,2%

5 15,1% 16,1% 14,1% 17,6% 15,9% 12,9% 13,8%

6 8,7% 8,0% 9,5% 8,9% 9,0% 9,6% 7,5%

7 12,5% 11,9% 13,1% 13,7% 13,2% 14,1% 9,1%

8 11,2% 10,2% 12,2% 8,5% 11,2% 14,9% 10,2%

9 4,4% 4,4% 4,4% 4,8% 5,4% 4,8% 2,4%

10 Méximo interés 7,2% 6,0% 8,3% 3,2% 7,9% 8,4% 8,6%

NS 3% 3% 4% 1% 4% 9%

NC ,3% 4% 3% 2% 3% 4% 5%

MEDIA (0-10) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Media 4,57 4,38 4,75 4,27 4,85 5,03 4,02

Error tipico de la media ,07 ,10 ,10 14 12 14 ,15

N valido 2366 1157 1209 499 744 545 578

TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586

100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Yacimientos Arqueolégicos 0 Ningun interés 33,2% 33,2% 33,1% 32,1% 26,7% 31,2% 44,1%

1 2,3% 2,4% 2,1% 3,5% 2,1% 1,5% 2,1%

2 5,1% 5,5% 4,8% 4,0% 5,3% 5,0% 6,0%

3 6,3% 7,4% 5,2% 7,9% 5,7% 6,5% 5,4%

4 3,1% 3,1% 3,0% 4,5% 3,1% 2,4% 2,6%

5 13,1% 12,8% 13,5% 13,1% 15,5% 12,0% 11,2%

6 7,6% 7,2% 7,9% 7,9% 8,8% 8,7% 4,7%

7 9,9% 9,7% 10,1% 10,7% 9,2% 12,2% 8,1%

8 8,7% 8,7% 8,8% 7,5% 9,3% 11,0% 6,8%

9 3,2% 3,1% 3,3% 3,6% 5,2% 2,3% 1,2%

10 Maximo interés 6,0% 5,7% 6,3% 4,5% 7,7% 6,2% 4,8%

NS 1,2% 1% 1,6% 4% ,9% 1% 2,6%

NC 3% A% 3% 4% 3% 2% 5%

MEDIA (0-10) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Media 3,89 3,82 3,96 3,81 4,41 4,13 3,04

Error tipico de la media ,07 ,10 ,10 ,15 13 ,15 14

N valido 2346 1152 1194 496 738 544 568

TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586

100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Base: Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC
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E-1017 CONSUMO Y HABITOS CULTURALES EN ANDALUCIA

¢Cémo calificaria su interés en las siguientes actividades culturales?

SEXO GRUPOS DE EDAD

TABLA P1-5 -
B0 TOTAL | Hombre | Muier | JaROS | AXANOS | 53 ANGS | CARGS

Cine 0 Ningun interés 13,5% 13,7% 13,4% 5,6% 8,6% 12,5% 27,7%

1 1,2% 1,4% 9% 1,2% 3% 1,2% 2,2%

2 2,5% 2,6% 2,3% 1,0% 1,9% 2,7% 4,3%

3 3,7% 3,6% 3,8% 2,2% 1,9% 5,3% 5,8%

4 2,9% 3,0% 2,9% 1,9% 2,1% 3,9% 3,8%

5 12,0% 13,1% 11,0% 7,5% 10,5% 14,6% 15,5%

6 8,7% 8,1% 9,3% 8,4% 10,2% 8,1% 7,7%

7 15,2% 15,2% 15,3% 16,8% 17,0% 15,4% 11,5%

8 16,9% 17,0% 16,9% 21,2% 19,6% 16,8% 10,1%

9 8,9% 8,3% 9,5% 14,4% 11,8% 6,1% 3,0%

10 Maximo interés 14,1% 13,7% 14,6% 19,7% 16,1% 13,4% 7.5%

NS 1% 1% 2% 5%

NC 2% 3% 1% 2% 1% 3%

MEDIA (0-10) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Media 6,07 5,99 6,13 7,20 6,75 591 4,35

Error tipico de la media ,07 ,09 ,09 12 ,10 13 14

N valido 2375 1161 1214 499 746 549 581

TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586

100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Teatro 0 Ningun interés 27,0% 29,5% 24,5% 26,1% 26,1% 21,9% 33,6%

1 2,1% 2,5% 1,6% 2,5% 1,3% 3,0% 1,7%

2 5,2% 6,4% 4,0% 5,1% 6,3% 4,4% 4,6%

3 57% 6,9% 4,5% 7,7% 4,6% 6,0% 51%

4 4,0% 4,9% 3,1% 4,3% 3,2% 4,3% 4,4%

5 12,7% 12,8% 12,6% 11,4% 13,2% 14,0% 11,9%

6 8,2% 8,6% 7,8% 9,2% 8,2% 9,0% 6,7%

7 10,1% 9,3% 10,8% 10,3% 9,3% 11,1% 10,1%

8 11,4% 8,6% 14,1% 11,6% 13,0% 11,9% 8,6%

9 5,2% 4,2% 6,2% 5,5% 6,7% 5,2% 3,1%

10 Méximo interés 7,7% 5,5% 9,9% 5,5% 7,6% 8,6% 9,0%

NS 5% 3% ,6% A% 3% 4% 9%

NC 3% 4% 2% A% 3% 2% 3%

MEDIA (0-10) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Media 4,48 4,01 4,93 4,37 4,64 4,79 4,05

Error tipico de la media 07 110 ,10 15 13 14 15

N valido 2364 1156 1208 496 743 546 579

TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586

100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Opera 0 Ningdn interés 48,3% 52,0% 44,7% 52,3% 46,4% 45,1% 50,2%

1 3,5% 4,3% 2,7% 4,7% 3,1% 3,4% 2,9%

2 8,2% 9,6% 6,8% 7,7% 8,1% 7,7% 9,2%

3 6,0% 6,3% 5,6% 5,8% 6,7% 6,8% 4,3%

4 4,1% 4,1% 4,2% 4,3% 4,2% 5,3% 2,9%

5 9,8% 9,5% 10,1% 9,0% 12,4% 9,4% 7,5%

6 4,5% 3,6% 5,4% 5,7% 3,3% 5,2% 4,5%

7 4,6% 2,9% 6,3% 4,3% 4,7% 4,6% 4,9%

8 4,3% 2,6% 6,0% 2,8% 4,9% 4,5% 4,8%

9 1,6% 1,4% 1,8% 1,2% 1,6% 2,3% 1,2%

10 Mé&ximo interés 3,7% 2,4% 5,0% 1,7% 3,2% 4,2% 5,7%

NS 9% ,8% 1,0% 1,1% 1,1% 1,2%

NC 5% A% 6% 6% 3% A% ,9%

MEDIA (0-10) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Media 2,53 2,09 2,95 2,15 2,60 2,74 2,55

Error tipico de la media ,06 ,08 ,10 13 A1 14 14

N valido 2349 1151 1198 497 737 541 574

TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586

100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Base: Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC
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E-1017 CONSUMO Y HABITOS CULTURALES EN ANDALUCIA

¢Cémo calificaria su interés en las siguientes actividades culturales?

SEXO GRUPOS DE EDAD

TABLA P1-6 -
B0 TOTAL | Hombre | Muier | JaROS | AXANOS | 53 ANGS | CARGS

Zarzuela 0 Ningun interés 48,5% 52,3% 44,8% 54,3% 48,3% 44,0% 48,1%

1 4,4% 5,8% 3,0% 5,9% 4,5% 4,0% 3,3%

2 7,9% 8,5% 7,2% 9,0% 7,5% 7,0% 8,2%

3 6,3% 6,6% 6,0% 6,2% 7.1% 8,5% 3,1%

4 3,7% 3,8% 3,6% 4,4% 4,2% 3,4% 2,7%

5 9,7% 9,0% 10,4% 9,4% 12,0% 9,5% 7,3%

6 4,8% 4,2% 5,3% 3,6% 4,5% 6,0% 5,0%

7 4,2% 2,7% 5,7% 2,3% 3,9% 4,9% 5,8%

8 3,8% 2,3% 5,3% 2,0% 3,2% 4,5% 5,6%

9 1,6% 1,2% 2,0% 1,0% 1,6% 2,2% 1,7%

10 Maximo interés 3,7% 2,3% 5,1% 1,1% 1,9% 4,6% 7,6%

NS 1,0% 8% 1,1% 2% 1,2% 1,1% 1,2%

NC 4% 4% 4% 6% 3% 4% 5%

MEDIA (0-10) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Media 2,47 2,02 2,89 1,82 2,33 2,81 2,87

Error tipico de la media ,06 ,08 ,09 11 ,10 14 ,15

N valido 2349 1151 1198 496 736 541 576

TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586

100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Ballet 0 Danza 0 Ningtn interés 43,6% 49,3% 38,0% 45,1% 43,1% 40,4% 45,8%

1 3,7% 4,9% 2,4% 5,3% 3,0% 4,6% 2,2%

2 7,1% 8,7% 5,5% 6,8% 6,9% 6,2% 8,4%

3 6,7% 6,4% 6,9% 7,6% 6,3% 8,7% 4,5%

4 41% 4,4% 3,7% 5,9% 2,5% 4,7% 3,8%

5 11,1% 9,6% 12,6% 9,8% 13,4% 10,6% 9,9%

6 5,3% 4,6% 6,1% 5,4% 5,9% 5,4% 4,5%

7 6,0% 3,1% 8,8% 4,6% 6,4% 6,7% 5,8%

8 5,1% 3,2% 6,9% 3,9% 4,9% 5,1% 6,4%

9 1,7% 1,3% 2,2% 1,5% 2,1% 1,6% 1,5%

10 Méximo interés 4,6% 3,4% 5,8% 3,2% 4,3% 4,9% 5,9%

NS 1% 1% 1% 2% ,8% 1% 9%

NC A% 4% 4% ,6% 3% 4% 5%

MEDIA (0-10) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Media 2,89 2,30 3,46 2,58 2,98 3,02 2,92

Error tipico de la media ,07 ,09 ,10 ,13 12 14 14

N valido 2356 1152 1204 496 739 543 578

TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586

100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Mdsica en general 0 Ningun interés 8,6% 8,8% 8,4% 3,8% 6,2% 5,8% 18,4%

1 6% NE) ,5% 2% 1% ,5% ,9%

2 1,3% 1,4% 1,1% 8% ,5% 4,0%

3 1,5% 1,4% 1,6% 2% ,9% 1,6% 3,3%

4 1,4% 1,7% 1,2% 4% ,8% 2,3% 2,4%

5 8,3% 9,3% 7,3% 3,7% 5,4% 8,7% 15,4%

6 8,7% 9,1% 8,4% 5,2% 8,1% 11,5% 9,9%

7 13,4% 13,7% 13,2% 11,8% 14,2% 16,0% 11,4%

8 19,2% 19,0% 19,4% 20,7% 20,7% 19,6% 15,5%

9 12,3% 12,4% 12,1% 19,9% 14,4% 11,1% 4,1%

10 Maximo interés 24,4% 22,2% 26,4% 33,2% 28,5% 21,7% 14,0%

NS 1% 2% 1% 2% 3%

NC 2% 3% 2% 1% A% 5%

MEDIA (0-10) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Media 7,11 7,00 7,22 8,13 7,63 7,18 5,50

Error tipico de la media ,06 ,09 ,08 ,10 ,10 A1 14

N valido 2373 1160 1213 500 746 546 581

TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586

100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Base: Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC
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E-1017 CONSUMO Y HABITOS CULTURALES EN ANDALUCIA

¢Cémo calificaria su interés en las siguientes actividades culturales?

SEXO GRUPOS DE EDAD

TABLA P1-7 -
Eo TOTAL | Hombre | Muier | KOS | 42 ANGS | 52 AROS | ARGS

Conciertos de musica clasica 0 Ningln interés 32,3% 34,1% 30,7% 41,4% 30,3% 23,7% 35,3%

1 2,4% 2,9% 2,0% 4,0% 1,7% 1,5% 2,9%

2 5,1% 6,3% 4,0% 3,9% 4,5% 5,8% 6,3%

3 5,4% 5,2% 5,6% 6,4% 4,3% 6,1% 5,4%

4 3,7% 4,2% 3,3% 4,8% 4,3% 3,6% 2,2%

5 11,9% 10,9% 12,7% 9,8% 14,4% 11,6% 10,6%

6 8,0% 7,5% 8,6% 8,8% 8,2% 8,9% 6,3%

7 7,9% 7,7% 8,0% 6,1% 9,9% 10,0% 4,8%

8 9,6% 8,6% 10,6% 7,0% 9,8% 10,7% 10,7%

9 3,6% 3,6% 3,7% 2,8% 4,1% 4,4% 3,1%

10 Maximo interés 8,9% 8,1% 9,8% 4,5% 8,0% 12,7% 10,4%

NS A% 4% 3% 1% 4% 1,0%

NC 6% 5% 7% 6% 3% 5% 1,0%

MEDIA (0-10) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Media 4,10 3,87 4,32 3,22 4,28 4,84 3,90

Error tipico de la media ,07 ,10 ,10 ,15 ,13 ,15 ,15

N valido 2359 1154 1205 497 744 544 574

TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586

100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Conciertos de musica actual 0 Ningun interés 12,9% 13,5% 12,4% 4,3% 9,0% 9,2% 29,0%

1 ,8% 1,2% 4% ,6% 8% 2% 1,6%

2 2,3% 2,5% 2,1% ,8% 9% 2,2% 5,3%

3 2,7% 3,2% 2,2% 1% 1,2% 3,1% 6,0%

4 2,4% 2,9% 1,9% ,6% 1,1% 3,1% 5,1%

5 10,7% 11,0% 10,3% 4,8% 8,1% 14,5% 15,3%

6 8,6% 8,6% 8,6% 5,7% 7,9% 12,1% 8,7%

7 12,8% 13,0% 12,5% 14,7% 13,4% 15,6% 7,5%

8 17,7% 16,4% 19,0% 18,9% 23,0% 17,4% 10,2%

9 9,5% 9,7% 9,4% 16,8% 12,5% 6,8% 2,0%

10 Méximo interés 19,0% 17,3% 20,6% 31,7% 22,0% 14,9% 7,9%

NS 3% 4% 2% 4% 9%

NC ,3% 3% 2% 2% 1% 4% 5%

MEDIA (0-10) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Media 6,38 6,20 6,56 7,90 7,09 6,36 4,17

Error tipico de la media 07 ,10 ,09 11 11 12 14

N valido 2368 1156 1212 499 746 545 578

TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586

100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Escuchar misica 0 Ningun interés 5,9% 5,4% 6,4% 2,3% 2,6% 4,0% 15,0%

1 ,5% 5% ,6% ,6% A% 2% 1,0%

2 1,5% 1,8% 1,3% A% 3% 1,4% 4,2%

3 1,9% 2,3% 1,6% A% 1,2% 2,0% 4,2%

4 1,3% 1,3% 1,3% 4% 1,6% 3,2%

5 7,5% 7,5% 7,5% 2,0% 4,7% 8,9% 14,5%

6 7,2% 7,8% 6,5% 1,8% 4,9% 10,4% 11,5%

7 11,4% 11,6% 11,2% 9,5% 11,8% 15,1% 9,0%

8 19,3% 19,3% 19,3% 18,4% 22,7% 19,1% 15,8%

9 12,6% 13,7% 11,7% 19,1% 15,4% 10,8% 5,2%

10 Maximo interés 30,4% 28,4% 32,4% 45,0% 35,5% 26,2% 15,4%

NS 1% 2% 1% 2% 3%

NC 3% 3% 3% A% 1% 1%

MEDIA (0-10) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Media 7,50 7,47 7,54 8,63 8,18 7,42 572

Error tipico de la media ,06 ,08 ,08 ,09 ,08 A1 14

N valido 2372 1160 1212 498 746 548 580

TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586

100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Base: Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC
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E-1017 CONSUMO Y HABITOS CULTURALES EN ANDALUCIA

Me gustaria que me dijera, en general, ;qué tres tipos de actividades suele Ud. hacer durante su tiempo libre en un dia laborable?

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P2-1 MULTIRRESPUESTA
Eaow TOTAL | Hombre | Mujer | 250 | DEXUS | 53 anios | CARD: -
TIPO DE ACTIVIDADES  Ver la television 74,8% 75,6% 74,0% 69,8% 67,7% 76,1% 87,0%
Escuchar musica 40,3% 39,4% 41,2% 63,2% 42,2% 36,2% 22,1%
Escuchar la radio (no masica) 17,2% 18,2% 16,3% 10,4% 15,0% 20,7% 22,7%
Leer (prensa, libros...) 26,4% 24,7% 28,1% 18,5% 30,9% 33,3% 21,0%
Hacer trabajos manuales 5,5% 2,8% 8,1% 1,6% 4,3% 7,2% 8,7%
Asistir a espectaculos 1,2% 1,1% 1,3% 2,0% 1,3% 1,3% 3%
Ver alguna exposicion 7% ,8% 7% 2% 5% 1,2% 1,0%
ggsgﬁ'e' hacer ejercicio, 42,6% 44,7% 40,5% 42,7% 39,8% 43,0% 45,7%
%ﬂ:ﬁg"gg‘rgaa'g" conla 15,0% 15,0% 151% 24,0% 16,0% 13,0% 8,1%
gg‘tc'ggge con los amigos fuera 15,4% 19,3% 11,6% 26,8% 12,8% 11,2% 12,9%
Jugar con los hijos 13,4% 10,5% 16,2% 6,9% 29,3% 7,9% 3,8%
Otras actividades 15,2% 15,7% 14,8% 14,4% 12,7% 18,5% 16,2%
NS 1% 2% 1% 2%
NC 1% 1% 1% 1% 2%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
Base: % de casos que responde cada item
Me gustaria que me dijera, en general, ¢qué tres tipos de actividades suele Ud. hacer durante su tiempo libre los fines de semana y festivos?
SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P2-2 MULTIRRESPUESTA -
TIPO DE ACTIVIDADES  Ver la television 59,8% 60,8% 59,0% 49,8% 49,9% 61,1% 80,1%
Escuchar misica 26,1% 26,0% 26,1% 39,6% 26,3% 21,8% 18,1%
Escuchar la radio (no masica) 9,6% 9,4% 9,9% 5,6% 5,9% 11,1% 16,6%
Leer (prensa, libros...) 15,2% 15,4% 15,0% 9,1% 17,4% 18,6% 14,3%
Hacer trabajos manuales 2,8% 1,9% 3,8% 1,6% 2,0% 4,2% 3,8%
Asistir a espectaculos 3,3% 3,3% 3,2% 4,2% 3,7% 3,3% 1,8%
Ver alguna exposicion 1,0% 1,2% ,8% ,8% 1,1% 1,1% 1,0%
s:;gﬁ'e hacer ejercicio, 33,5% 36,0% 31,1% 30,7% 30,8% 31,8% 41,0%
fsﬂi'"aay‘g’:rzgaa'go con la 44,9% 43,5% 46,2% 47,6% 48,6% 50,4% 32,4%
('}:‘éggge con los amigos fuera 38,4% 40,7% 36,1% 60,6% 38,1% 35,3% 22,5%
Jugar con los hijos 14,9% 13,2% 16,5% 7,9% 31,6% 9,8% 4,2%
Viajar 10,0% 9,3% 10,6% 12,6% 11,7% 10,8% 4,7%
Otras actividades 13,3% 13,6% 13,0% 13,2% 10,5% 15,6% 14,9%
NS 2% 2% 1% 4% 2%
NC 1% 2% 1% 1% 2% 2%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
Base: % de casos que responde cada item
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E-1017 CONSUMO Y HABITOS CULTURALES EN ANDALUCIA

Digame, por favor, cuando fue la Gltima vez que visité alguna de las siguientes instalaciones que le cito y, si lo recuerda, el gasto aproximado que hizo para ello

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P3-1 -
Eao TOTAL | Hombre | Mujer | 358 | 2TANGS | 5 AROS | CARGS
Monumento En el dltimo trimestre 13,6% 13,7% 13,4% 10,4% 15,5% 17,0% 10,6%
En el dltimo afio 16,0% 16,9% 15,2% 19,9% 17,9% 18,2% 8,3%
Hace més de un afio 27,3% 25,6% 29,0% 30,1% 28,3% 25,5% 25,3%
Nunca o casi nunca 42,9% 43,6% 42,2% 39,5% 38,1% 38,8% 55,8%
NS ,1% 1% 2% 2% 4%
NC 1% 1% 1% 3%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Gasto en visitar monumentos Sin gasto 46,6% 44,3% 48,9% 51,2% 44, 7% 43,0% 50,7%
Entrely5€ 7,8% 8,2% 7,5% 2,2% 10,6% 7,1% 10,6%
Entre6y 10 € 6,8% 8,7% 4,9% 7,6% 8,4% 6,5% 2,7%
Entre 11y 20 € 3,8% 3,6% 4,0% 7,2% 2,8% 3,4% 1,8%
Entre 21y 30 € 1,8% 1,9% 1,7% 2,6% 1,2% 2,1% 1,8%
Entre 31y 40 € A% ,8% 1,2%
Entre 41y 50 € ,3% ,6% ,5% 9%
Més de 50 € 1,0% ,8% 1,1% 7% 1,6% ,5% ,9%
NS 30,9% 30,4% 31,4% 27,8% 28,7% 36,3% 30,6%
NC ,6% ,6% ,6% 8% 8% ,5%
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 4,59 5,03 4,13 4,32 511 4,56 3,83
Error tipico de la media 59 .80 86 92 1,04 1,26 1,51
N vélido 481 244 237 108 175 121 7
TOTALES 702 354 348 150 249 192 111
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC. Los datos correspondientes a gasto se calculan sobre los
entrevistados/as que responden 1 6 2 en P3-1
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E-1017 CONSUMO Y HABITOS CULTURALES EN ANDALUCIA

Digame, por favor, cuando fue la tltima vez que visité alguna de las siguientes instalaciones que le cito y, si lo recuerda, el gasto aproximado que hizo para ello

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P3-2
Eao TOTAL | Hombre | Muer | 3AKOS | AXANCS | 59 ANOS | AROS S
Yacimiento arqueol6gico En el Gltimo trimestre 4,3% 4,5% 4,2% 4,7% 5,3% 4,6% 2,6%
En el Gltimo afio 7,3% 7,9% 6,8% 8,1% 8,6% 9,4% 3,2%
Hace mas de un afio 24,2% 22,9% 25,4% 24,7% 26,1% 25,4% 20,1%
Nunca o casi nunca 63,6% 64,3% 62,9% 61,8% 59,3% 60,3% 73,8%
NS 3% 1% 4% 4% 3% A%
NC ,3% 3% 3% 2% 5% 3%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Gasto en visitar yacimientos  Sin gasto 46,6% 47,2% 46,0% 57,2% 40,8% 45,2% 47,7%
arqueoldgicos
Entrely5€ 7,6% 6,8% 8,5% 3,4% 9,8% 6,4% 11,7%
Entre 6y 10 € 4,3% 4,9% 3,6% 5,9% 7,8%
Entre 11y 20 € 2,9% 2,2% 3,6% 2,9% 4,9% 3,5%
Entre 21y 30 € 1,4% 1,3% 1,5% 1,5% 1,3% 6,0%
Mas de 50 € 1,0% 1,4% ,6% 1,3% 1,0% 2,9%
NS 35,1% 35,5% 34,6% 27,8% 34,8% 44,6% 28,3%
NC 1,0% 7% 1,4% 1,0% 2,4%
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 4,19 521 3,07 3,21 5,66 1,07 7,31
Error tipico de la media 1,30 2,38 ,81 1,31 2,95 ,64 4,25
N valido 177 92 85 46 66 41 24
TOTALES 278 144 134 64 103 77 34
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Base: Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC. Los datos correspondientes a gasto se calculan sobre los entrevistados/as

que responden 1 6 2 en P3-2

Pagina 10

INSTITUTO DE ESTUDIOS SOCIALES AVANZADOS (IESA-CSIC)

ST



E-1017 CONSUMO Y HABITOS CULTURALES EN ANDALUCIA

Digame, por favor, cuando fue la Gltima vez que visité alguna de las siguientes instalaciones que le cito y, si lo recuerda, el gasto aproximado que hizo para
ello

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P3-3 ~
Eaow TOTAL | Hombre | Muier | 35°AR0S | 44 ANOS | 59 ANOS | ARGS
Museo En el dltimo trimestre 7,8% 7,1% 8,4% 5,5% 8,8% 9,6% 6,6%
En el dltimo afio 12,9% 13,7% 12,1% 14,9% 14,2% 14,8% 7,6%
Hace mas de un afio 28,1% 26,3% 30,0% 31,0% 29,5% 26,3% 25,7%
Nunca o casi nunca 50,7% 52,7% 48,7% 48,3% 46,7% 48,2% 60,1%
NS ,3% 2% 5% 4% 3% 1%
NC ,2% ,1% 4% A% A%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Gasto en visitar museos Sin gasto 41,0% 37,7% 44,1% 41,0% 36,0% 41,1% 50,9%
Entrely5€ 9,3% 10,1% 8,5% 9,9% 10,5% 7,1% 9,5%
Entre6y 10 € 6,7% 8,2% 5,2% 8,7% 8,3% 4,8% 3,9%
Entre 11y 20 € 3,9% 5,8% 2,0% 3,9% 5,2% 3,8% 1.2%
Entre 21y 30 € 1,9% 2,5% 1,2% 2,9% 1,7% 2,4%
Entre 31y 40 € 4% 4% 4% 1.2%
Entre 41y 50 € 2% 4% ,9%
Mas de 50 € 2% A% ,6%
NS 36,2% 34,5% 37,8% 32,7% 35,9% 40,1% 34,5%
NC A% A% A% 6% 7%
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 3,91 4,93 2,86 4,60 5,24 3,25 1,33
Error tipico de la media ,50 81 57 1,08 1,08 77 42
N valido 312 157 155 69 110 78 55
TOTALES 490 240 250 101 173 132 84
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC. Los datos correspondientes a gasto se calculan sobre los
entrevistados/as que responden 1 6 2 en P3-3
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E-1017 CONSUMO Y HABITOS CULTURALES EN ANDALUCIA

Digame, por favor, cuando fue la Gltima vez que visité alguna de las siguientes instalaciones que le cito y, si lo recuerda, el gasto aproximado que hizo para ello

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P3-4 -
Eao TOTAL | Hombre | Mujer | J5aKOS | 44 ANOS | 59 ANGS | AROS.
Exposicién En el dltimo trimestre 8,4% 7,9% 8,8% 6,4% 10,2% 10,1% 6,1%
En el Gltimo afio 10,8% 11,1% 10,5% 12,3% 12,8% 11,9% 5,9%
Hace mas de un afio 23,9% 22,5% 25,3% 25,5% 25,5% 23,7% 20,7%
Nunca o casi nunca 56,4% 58,3% 54,5% 55,2% 50,8% 53,7% 67,1%
NS ,3% 2% ,5% 4% 4% 4% 2%
NC 2% 1% ,3% 2% 3% 2%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Gasto en visitar exposiciones Sin gasto 57,1% 55,5% 58,6% 65,3% 52,9% 56,3% 57,9%
Entrely5€ 4,7% 5,6% 3,9% 5,5% 5,5% 3,3% 4,2%
Entre 6y 10 € 2,2% 3,1% 1,3% 3,1% 1,8% 1,6% 2,9%
Entre 11y 20 € 2,2% 3,1% 1,2% 4,6% ,8% 1,4%
Entre 21y 30 € ,9% ,5% 1,3% 1,8% ,8%
Entre 41y 50 € 2% 4% 1,0%
Més de 50 € A% 8% 1,1%
NS 31,7% 31,3% 32,0% 25,1% 31,2% 36,3% 33,6%
NC ,6% ,9% 4% 1,1% ,8%
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 2,06 1,60 2,50 1,36 3,64 1,00 ,89
Error tipico de la media A7 35 86 74 1,11 AT 39
N vélido 309 149 160 70 116 76 47
TOTALES 456 219 237 93 172 120 71
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC. Los datos correspondientes a gasto se calculan sobre los
entrevistados/as que responden 1 6 2 en P3-4
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E-1017 CONSUMO Y HABITOS CULTURALES EN ANDALUCIA

Digame, por favor, cuando fue la tltima vez que visité alguna de las siguientes instalaciones que le cito y, si lo recuerda, el gasto aproximado que hizo para ello

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P3-5
Eao TOTAL | Hombre | Mujer | JEaR0S | a1 ANGS | 50 ANOS SOAONgIé S
Galeria de Arte En el Gltimo trimestre 4,0% 3,5% 4,4% 3,4% 4,1% 5,2% 3,0%
En el Gltimo afio 6,3% 6,4% 6,2% 8,1% 6,8% 7.2% 3,2%
Hace mas de un afio 23,1% 22,7% 23,6% 22,3% 25,9% 23,4% 20,1%
Nunca o casi nunca 66,1% 67,1% 65,0% 65,8% 62,5% 63,5% 73,2%
NS 4% 3% ,5% 2% 4% ,5% A%
NC 2% 4% 2% 3% 2%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
aGr?:to en visitar galerias de Sin gasto 52,4% 52,9% 52,0% 54,5% 51,0% 49,8% 57,2%
Entrely5€ 4,2% 5,2% 3,2% 7,1% 6,3% 2,6%
Entre 6y 10 € 1,8% 1,7% 1,8% 1,7% 2,8% 2,7%
Entre 11y 20 € 2,0% 1,8% 2,3% 3,5% 3,6%
Entre 31y 40 € 4% ,8% 1,2%
NS 38,8% 38,4% 39,2% 33,2% 33,9% 50,2% 37,5%
NC A% 8% 1,2%
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 1,39 1,13 1,64 1,64 2,48 ,00 51
Error tipico de la media 40 45 ,66 77 ,95 ,00 44
N vélido 146 69 77 38 52 33 23
TOTALES 241 112 129 57 81 66 37
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Base: Para el calculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC. Los datos correspondientes a gasto se calculan sobre los entrevistados/as

que responden 1 6 2 en P3-5
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E-1017 CONSUMO Y HABITOS CULTURALES EN ANDALUCIA

Digame, por favor, cuando fue la Gltima vez que visité alguna de las siguientes instalaciones que le cito y, si lo recuerda, el gasto aproximado que hizo para
ello

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P3-6 -
Archivo En el dltimo trimestre 1,9% 2,2% 1,7% 2,3% 2,8% 2,0% 5%
En el dltimo afio 2,8% 3,5% 2,1% 3,9% 2,7% 3,8% 1,0%
Hace mas de un afio 15,6% 14,6% 16,6% 17,0% 17,0% 15,9% 12,4%
Nunca o casi nunca 78,7% 78,9% 78,5% 76,2% 76,6% 77,2% 85,1%
NS ,6% ,5% 8% 4% ,6% 1% 9%
NC ,3% ,3% ,3% 2% 4% 4% 2%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Gasto en visitar archivos Sin gasto 59,9% 61,7% 57,3% 72,9% 51,2% 62,1% 45,9%
Entre1y5€ 3,7% 4,4% 2,8% 8,0% 10,7%

Entre6y 10 € 8% 2,0% 2,3%

NS 32,9% 31,0% 35,7% 27,1% 33,7% 34,9% 43,4%

NC 2,6% 3,0% 2,1% 4,9% 3,0%
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media ,53 27 ,92 ,00 1,40 ,00 57
Error tipico de la media ,29 ,16 ,70 ,00 ,82 ,00 ,59
N valido 72 43 29 23 25 19 5
TOTALES 112 65 a7 31 41 31 9
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Base: Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC. Los datos correspondientes a gasto se calculan sobre los

entrevistados/as que responden 1 6 2 en P3-6
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E-1017 CONSUMO Y HABITOS CULTURALES EN ANDALUCIA

¢Cuando fue la tltima vez que leyé un libro por motivos profesionales o de estudio? ¢Y por otros motivos como ocio o

entretenimiento?

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P4 B
Por profesién o estudios  En el Gltimo mes 12,6% 14,4% 10,8% 22,7% 15,6% 9,8% 2,6%
En el dltimo trimestre 4,8% 4,7% 4,9% 9,6% 5,4% 3,8% 8%
En el ultimo afio 5,6% 6,1% 5,1% 10,1% 5,7% 4,8% 2,2%
Hace mas de un afio 18,3% 18,6% 17,9% 21,6% 21,3% 15,9% 13,7%
Nunca o casi nunca 57,8% 55,2% 60,4% 35,4% 51,2% 64,7% 79,1%
NS ,5% ,5% ,5% 2% 4% 4% 1,0%
NC ,5% 5% ,5% 3% A% ,6% ,5%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Por otros motivos En el Gltimo mes 32,6% 27,3% 37,8% 32,9% 39,0% 35,3% 21,7%
En el dltimo trimestre 8,8% 8,6% 9,0% 12,0% 9,5% 8,8% 2%
En el (ltimo afio 10,8% 11,1% 10,5% 12,8% 13,0% 11,3% 5,8%
Hace mas de un afio 15,6% 16,8% 14,6% 17,7% 15,1% 14,9% 15,2%
Nunca o casi nunca 31,6% 35,6% 27,8% 24,0% 22,9% 29,5% 51,4%
NS A% ,5% 2% 4% 3% 2% 1%
NC 1% 1% 2% 2% 3%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Digame, por favor, dénde suele leer habitualmente
SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P5 MULTIRRESPUESTA -
Ea01 TOTAL | Hombre | Mujer | SR8 | 42 ANGS | 80 AKOS | ARGS
LUGARES DE LECTURA  Ensu casa 96,5% 95,7% 97,1% 95,6% 96,3% 97,2% 97,5%
En el trabajo 8,7% 12,0% 6,0% 7,2% 11,9% 9,5% 1,9%
o Spiazamientos (autobds, 5,3% 4,8% 5,7% 7,2% 6.3% 41% 1,2%
En una biblioteca 4,9% 4,3% 5,4% 10,7% 3,5% 2,0% 2,4%
NC 1,8% 1,4% 2,1% 2,0% 1,5% 2,4% 1,2%
TOTALES 1097 484 613 286 400 249 162
Base: % de casos que responde cada item. Entrevistados que responden 1 6 2 en P4-1 o P4-2
Y, digame también, por favor, cuéando suele leer habitualmente
SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P6 MULTIRRESPUESTA -
TIEMPOS DE LECTURA  De lunes a viernes 89,6% 88,9% 90,1% 91,5% 88,7% 89,0% 89,4%
Los fines de semana 60,7% 61,6% 60,0% 52,3% 61,4% 67,1% 63,8%
NS 2,2% 2,1% 2,3% 1,4% 2,7% 1,2% 3,8%
NC 2,2% 1,4% 2,7% 3,0% 1,8% 2,4% 1,2%
TOTALES 1097 484 613 286 400 249 162
Base: % de casos que responde cada item. Entrevistados que responden 1 6 2 en P4-1 o P4-2
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E-1017 CONSUMO Y HABITOS CULTURALES EN ANDALUCIA

¢Ha comprado libros en el dltimo trimestre?

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P7 -
B TOTAL | Hombre | Muier | 235K0S | 42 ANOS | 50 ANGS | - AROS
Por profesion o estudios Si 9,5% 10,1% 8,9% 16,6% 12,0% 7,7% 1,8%
No 89,9% 89,7% 90,1% 82,9% 87,1% 91,7% 97,9%
NS 2% 3% 2% 3% 2%
NC ,5% 2% 1% 3% 7% 4% 3%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Por motivos distintos a Si 26,4% 24,0% 28,7% 27,8% 36,2% 28,0% 11,1%
profesion o estudios
No 73,4% 75,9% 71,0% 72,0% 63,7% 71,6% 88,9%
NS 0% 1% 2%
NC 1% 1% 2% 2% 1% 2%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
¢De qué manera obtuvo o adquiri6 libros relacionados con su profesion o estudios en el tltimo trimestre?
SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P8-1 MULTIRRESPUESTA -
PROFESION O ESTUDIOS.  esiamiecimibnto e libreria 735% | 733% | 737% | 737% | Geow | B0% | 724%
o 160% | 199% | 11,7% | 157% | 167% | 147% | 17,9%
;Egngf;mpf‘" en un Kiosco de 1,3% 1,5% 1,0% 2.3% 8,29
Los compré por correo, 4,8% 3.5% 6.2% 11% 6.6% 7.3% 8,3%
Los encarg6 o descargo de 97% | 12,0% 7,3% 4% | 133% 97% | 191%
Eran fotocopias de un libro 3,8% 4,5% 3,0% 9,0% 1,1%
Eran un préstamo de una
biblioteca o de amigo o 3,5% 2,4% 4,7% 3,5% 3,2% 2,6% 9,6%
companero
Eran un regalo 4,0% ,9% 7,4% 4,8% 1,1% 7,0% 9,3%
NC 1,3% 9% 1,8% 2,3% 1,1%
TOTALES 226 117 109 83 90 11
Base: % de casos que responde cada item. Entrevistados que responden 1 P7-1
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E-1017 CONSUMO Y HABITOS CULTURALES EN ANDALUCIA

¢Y los libros relacionados con otros motivos (por ejemplo ocio y tiempo libre)?

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P8-2 MULTIRRESPUESTA -
E-1017 . DE18A | DE30A | DE45A | 60QMAS
TOTAL | Hombre | Mujer | 59'AN0S | 44 ANOS | 59 ANOS | AROS
G210 v TIEMFG LIBRE '+ cotabietmento de libreria 6L5% | 618% | 612% | 640% | 610% | 632% | 542%
o 263% | 271% | 256% | 257% | 282% | 231% | 27.2%
;Egnggmpf‘" en un Kiosco de 3,3% 3.2% 3.4% 21% 3,7% 4,0% 2.8%
Los compré por correo, 10,7% 67% | 14,0% 58% | 104% | 139% | 15.2%
Los encarg6 o descargo de 2,7% 3,2% 2,3% 2,0% 3,7% 2,0% 1,6%
Eran fotocopias de un libro 2% 4% 7%
Eran un préstamo de una
biblioteca o de amigo o 3,3% 1,4% 4,8% 2,7% 4,0% 3,3% 1,5%
companero
Eran un regalo 7,5% 8,8% 6,4% 5,6% 4,7% 8,4% 21,2%
NS 3% 7% 1,3%
NC ,8% 7% ,9% 7% 1,5%
TOTALES 626 277 349 137 271 152 66
Base: % de casos que responde cada item. Entrevistados que responden 1 en P7-2
¢Cuenta usted con una biblioteca personal?
SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P9 -
E-1017 . DE 18 A DE 30 A DE45A | 60 QO MAS
TOTAL | Hombre | Mujer | >9ANOS | 44 ANOS | 59 ANOS | AROS
Tenencia de biblioteca Si 47,9% 46,0% 49,6% 43,5% 53,7% 54,5% 37,8%
personal
No 52,0% 53,6% 50,4% 56,3% 46,1% 45,5% 61,9%
NC 2% 3% 2% 1% 3%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
¢Con cuéntos libros aproximadamente?
SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P9-1 -
E-1017 . DE 18 A DE 30 A DE45A | 60 O MAS
TOTAL | Hombre | Mujer | >9°ANOS | 44 ANOS | 50 ANOS | ANOS
Numero de libros Con unos 50 titulos 42,2% 47,6% 37,5% 53,1% 41,4% 33,8% 44,5%
Entre 51y 200 titulos 44,5% 38,6% 49,7% 35,4% 48,0% 49,5% 40,0%
Entre 201 y 400 titulos 8,3% 7,0% 9,4% 7,3% 7,7% 9,9% 7,9%
Entre 401 y 1000 titulos 2,5% 3,5% 1,6% 1,4% 1,7% 4,4% 2,7%
Con mas de 1000 titulos 1,5% 2,7% 3% 1,2% 1,4% 3,4%
NS 1,0% ,6% 1,3% 2,3% 1,0% 1,3%
NC 1% 2% ,5%
TOTALES 1143 536 607 218 402 299 224
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: Entrevistados que responden 1 en P9
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E-1017 CONSUMO Y HABITOS CULTURALES EN ANDALUCIA

¢Y guarda usted libros digitalizados en el ordenador o en algun tipo de almacenamiento digital (pen drive, CD, etc.) por motivos
profesionales? ¢Y por otros motivos?

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P10 -
Eo TOTAL | Hombre | Mujer | ;oS | 44 ANGS | 59 AROS | AROS.
Profesion o estudios Si, con frecuencia 2,9% 4,2% 1,6% 5,1% 3,4% 2,7% 5%
Si, pero solo ocasionalmente 2,7% 3,3% 2,1% 5,8% 3,2% 1,6% 3%
No o rara vez 1,7% 1,9% 1,6% 3,3% 2,0% 1,4% 5%
No, nunca 91,8% 89,9% 93,7% 85,0% 91,0% 93,2% 97,5%
NS 4% ,3% A% A% 2% 1,0%
NC 5% 4% ,5% 4% 4% ,8% 2%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Otros motivos Si, con frecuencia 3,3% 4,1% 2,6% 5,2% 3,6% 3,6% 1,0%
Si, pero solo ocasionalmente 3,2% 3,7% 2,8% 5,4% 4,0% 3,2% 5%
No o rara vez 2,0% 2,3% 1,6% 3,3% 2,4% 1,5% 7%
No, nunca 90,6% 88,8% 92,3% 84,9% 89,3% 91,0% 96,8%
NS ,5% ,6% 4% ,6% 3% 4% ,8%
NC 4% 4% ,3% ,6% 4% 4% 2%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
¢Cuando fue la dltima vez que fue a una biblioteca o accedi6 por Internet a ella?
SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P11 -
Eo TOTAL | Hombre | Mujer | ;oaR0s | 44 ANGS | 80 ANGS | ARDS
Fue personalmente En el Gltimo trimestre 13,0% 13,8% 12,3% 24,8% 14,1% 10,5% 3,9%
En el dltimo afio 5,3% 4,1% 6,5% 8,9% 6,3% 4,5% 1,8%
Hace mas de un afio 13,6% 13,8% 13,4% 16,7% 17,8% 12,9% 6,1%
Nunca o casi nunca 67,5% 67,7% 67,3% 49,4% 61,4% 71,5% 87,1%
NS 3% ,3% 3% 2% 3% 2% ,5%
NC ,3% ,3% 2% 1% 4% ,5%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Accedi6 por Internet En el Ultimo trimestre 7,0% 7,8% 6,1% 10,8% 8,1% 7,8% 1,4%
En el ditimo afio 2,8% 2,6% 3,1% 4,2% 4,2% 2,2% 3%
Hace mas de un afio 4,1% 3,8% 4,4% 7,0% 5,1% 3,3% 1,2%
Nunca o casi nunca 84,9% 84,4% 85,3% 76,3% 81,2% 86,1% 95,8%
NS 7% ,8% 7% 1,2% ,8% 2% 1%
NC ,5% 7% 4% ,6% ,5% 4% 1%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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¢Cuéntas veces haido?

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P12 -
E-1017 . DE 18 A DE 30 A DE45A | 60 O MAS
TOTAL | Hombre | Mujer | 59°\Ros | 44 ANOS | 50 ANOS | AROS
N° de veces que ha ido Una vez 19,0% 20,6% 17,3% 10,5% 18,8% 28,0% 43,5%
Dos veces 19,4% 21,4% 17,2% 12,1% 26,7% 14,1% 39,3%
Tres veces 12,4% 11,6% 13,2% 14,5% 12,3% 12,9%
Mas de tres veces 47,6% 45,2% 50,1% 61,3% 40,2% 43,5% 17,2%
NS 1,0% ,6% 1,4% 1,6% 1,0%
NC ,6% ,6% 7% 1,0% 1,6%
TOTALES 309 159 150 124 105 57 23
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Entrevistados que responden 1 en P11-1
¢Cudles son los dos motivos principales por los que va a la biblioteca?
SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P13 MULTIRRESPUESTA -
E-1017 . DE18A | DE30A | DE45A |600QMAS
TOTAL | Hombre | Mujer | 59AR0s | 44 ANOS | 59 ANOS | AROS
MOTIVOS DE ASISTENCIA Para estudiar habitualmente 29.3% 23.9% 35,0% 49,6% 21,0% 12,3%
Para estudiar cuando tiene 17,6% 17,9% 17,2% 39,0% 2,8% 5,4%
Para buscar informacion 49,1% 54,3% 43,6% 34,1% 60,1% 60,2% 52,2%
para leer allilibros de la 146% | 160% | 132% 89% | 186% | 168% | 217%
V”igg’},;?"g?; en prestamo ibros, 27,6% 23,6% 32,0% 24,4% 28,8% 33,2% 25,9%
Eg,;apggg?g';'a'se consus 1,0% 1,3% 7% 9% 8,6%
Para leer alli
revistas/periédicos 3% 7% 1,8%
Para usar Internet 3,4% 4,6% 2,0% 3.2% 1,9% 5,9% 4,4%
P ot clguna actividad 1,6% 24% 7% 8% 1,0% 33% 45%
hereonaapanara otras 112% | 105% | 119% 31% | 178% | 157% | 13.0%
NS 6% 6% 7% 9% 43%
NC 3% 7% 1,0%
TOTALES 309 159 150 124 105 57 23
Base: % de casos que responde cada item. Entrevistados que responden 1 en P11-1
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E-1017 CONSUMO Y HABITOS CULTURALES EN ANDALUCIA

¢Cudles son los dos motivos principales por los que no va a la biblioteca o no recurre a ella?

SEXO GRUPOS DE EDAD

TABLA P14 MULTIRRESPUESTA -
E-1017 . DE18A | DE30A | DE45A |600QMAS

TOTAL | Hombre | Mujer | 59ANoOS | 44 ANOS | 59 ANOS | AROS

HOTNOSDE NO Desconacimiento de que

%%i?gg:rgg;\etgt?hgsarios, etc.) 2,7% 3,1% 2,3% 3,7% 35% 2,7% 1,1%

No hay en mi zona, estan lejos 5.2% 4,1% 6,2% 5,5% 4,4% 5,2% 5,7%

Tienen pocas prestaciones 1,6% 1,8% 1,4% 2,2% 1,6% 1,8% ,9%

o e ogas (ruidosas, 13% 1,5% 11% 1,3% 13% 8% 1,7%

No tengo tiempo 38,9% 36,5% 41,3% 34,8% 50,8% 44,5% 23,6%

No tengo interés 65,4% 69,1% 62,0% 63,4% 56,2% 65,4% 77,3%

NS 5,5% 4,7% 6,2% 6,0% 5,1% 4,2% 6,6%

NC 2,3% 2,6% 2,0% 3,6% 2,0% 2,1% 1,8%

TOTALES 2079 1011 1068 397 631 486 565

Base: % de casos que responde cada item. Entrevistados que responden 4 en P11-1 y/o P11_2

Digame, por favor, cuando fue la Gltima vez que asisti6 a los espectaculos que le cito a continuacién, o a alguno de ellos y, si lo recuerda, el gasto aproximado

que hizo en cada caso

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P15-1 ~
Fo TOTAL | Hombre | Mujer | 2508 | AFAROS | 53 ANGS | AROS:
Ballet o danza En el Gltimo trimestre 2,3% 2,3% 2,3% 2,0% 3,2% 2,4% 1,2%
En el ultimo afio 3,1% 2,4% 3,8% 2,9% 4,4% 2,6% 2,0%
Hace mas de un afio 10,5% 8,2% 12,7% 10,1% 8,7% 13,1% 10,5%
Nunca o casi nunca 83,9% 87,1% 80,9% 84,4% 83,6% 81,6% 86,1%
NS 1% 2% ,2% 2%
NC 2% 1% 2% 4% 1% 2%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Gasto en ballet o danza Sin gasto 13,9% 13,7% 14,0% 14,6% 20,6% 6,4% 12,7%
Entrely5€ 5,6% 7,6% 4,4% 6,6% 7,5% 4,2% 3,8%
Entre6y 10 € 4,0% 2,8% 4,8% 5,6% 7,4% 2,4%
Entre 11y 20 € 4,4% 5,9% 3,5% 6,4% 4,2% 57% 1,3%
Entre 21y 30 € 8% 1,4% 5% 2,6%
Entre 31y40€ 3,1% 2,7% 3,4% 2,4% 3,3% 3,0% 3,7%
Entre 41y 50 € ,6% 1% ,5% 8% 1,1%
Més de 50 € 5% 6% 4% 8% 1,0%
NS 55,9% 54,5% 56,8% 49,1% 44,6% 67,5% 64,9%
NC 11,1% 10,1% 11,7% 15,3% 8,2% 11,2% 11,2%
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 15,99 16,13 15,89 12,29 14,96 23,53 15,89
Error tipico de la media 1,92 2,91 2,56 2,86 2,70 5,89 5,54
N valido 125 52 73 26 58 21 20
TOTALES 373 148 225 73 122 97 81
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC. Los datos correspondientes a gasto se calculan sobre los
entrevistado/as que responden 1, 2 6 3 en P15-1
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Digame, por favor, cuando fue la Gltima vez que asisti6 a los espectaculos que le cito a continuacién, o a alguno de ellos y, si lo recuerda, el gasto aproximado

que hizo en cada caso

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P15-2 -
Opera En el dltimo trimestre 5% 6% 4% 4% 1% 7% 8%
En el dltimo afio 1,6% 9% 2,2% 1% 1,5% 2,2% 1,8%
Hace mas de un afio 8,8% 7,5% 10,1% 7,2% 8,9% 10,9% 8,1%
Nunca o casi nunca 88,9% 90,9% 86,9% 91,3% 89,3% 85,9% 89,0%
NS 1% 2% 2% 2%
NC 1% 2% 2% 1% 2%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Gasto en opera Sin gasto 6,6% 4,9% 7,9% 7,6% 6,5% 2,8% 10,8%
Entrely5€ 1,1% ,9% 1,2% 2,3% 1.2% 1,5%
Entre6y 10 € 2,0% 1,9% 2,0% 2,5% 2,7% 2,6%
Entre 11y 20 € 3,9% 1,9% 5,3% 2,3% 2,7% 5,5% 4,7%
Entre 21y 30 € ,8% 2,0% 1,4% 1,4%
Entre 31y 40 € 3,0% 1,9% 3,8% 4,5% 2,5% 3,9% 1,5%
Entre 41y 50 € A% 1,0% 1,5%
Mas de 50 € 1,7% 3,2% 6% 3,9% 1,7%
NS 63,8% 66,8% 61,7% 52,9% 66,2% 63,0% 68,9%
NC 16,7% 15,5% 17,5% 27,8% 14,2% 16,6% 12,5%
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 30,46 40,53 24,49 17,60 36,49 42,07 12,58
Error tipico de la media 4,17 8,46 4,12 7,62 7.83 7,99 5,16
N valido 55 20 35 8 17 18 12
TOTALES 257 105 152 40 79 74 64
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC. Los datos correspondientes a gasto se calculan sobre los
entrevistado/as que responden 1, 2 6 3 en P15-2
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Digame, por favor, cuando fue la Gltima vez que asisti6 a los espectaculos que le cito a continuacién, o a alguno de ellos y, si lo recuerda, el gasto aproximado

que hizo en cada caso

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P15-3 -
Zarzuela En el dltimo trimestre 3% 3% 3% 4% 2% ,9%
En el Ultimo afio 1,0% ,6% 1,3% 2% 1% 1,5% 1,5%
Hace mas de un afio 8,3% 7.2% 9,3% 6,1% 6,8% 10,8% 9,6%
Nunca o casi nunca 90,2% 91,8% 88,6% 92,8% 92,2% 87,4% 87,8%
NS 1% 2% 2% 2%
NC 2% ,1% 2% 2% 3% 2%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Gasto en zarzuela Sin gasto 7,5% 7.4% 7,6% 9,2% 7,0% 7,3% 7,1%
Entrely5€ 1,8% 2,3% 1,4% 6,3% 1,8% 1,3%
Entre 6y 10 € 5,3% 5,3% 5,3% 6,0% 5,6% 2,8% 7,1%
Entre 11y 20 € 2,1% 3,6% 2,9% 5,5%
Entre 21y 30 € 1,7% 2,1% 1,5% 1,7% 2,9% 1,4%
Entre 31y 40 € 1,7% 2,0% 1,4% 1,7% 3,0% 1,2%
Entre 41y 50 € 5% 1,1% 1,6%
Més de 50 € 4% 1% 1,7%
NS 60,6% 63,7% 58,5% 44,6% 62,8% 61,0% 66,4%
NC 18,4% 16,2% 20,0% 31,1% 17,6% 20,1% 11,2%
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 20,28 23,40 18,12 8,60 20,82 29,18 18,27
Error tipico de la media 3,58 6,78 3,89 3,13 8,45 9,42 3,88
N valido 49 20 29 8 11 14 16
TOTALES 225 94 131 33 56 65 71
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC. Los datos correspondientes a gasto se calculan sobre los
entrevistado/as que responden 1, 2 6 3 en P15-3
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Digame, por favor, cuando fue la Gltima vez que asisti6 a los espectaculos que le cito a continuacién, o a alguno de ellos y, si lo recuerda, el gasto aproximado

que hizo en cada caso

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P15-4 -
Eaow TOTAL | Hombre | Muier | 35°AR0S | 44 ANOS | 59 ANOS | ARGS
Teatro En el dltimo trimestre 5,9% 5,7% 6,1% 5,1% 7,6% 6,8% 3,4%
En el Ultimo afio 9,8% 10,1% 9,5% 11,2% 10,9% 12,2% 4,8%
Hace mas de un afio 18,8% 17,3% 20,3% 20,8% 17,6% 18,0% 19,6%
Nunca o casi nunca 65,3% 67,0% 63,7% 62,5% 63,6% 62,7% 72,2%
NS ,0% 1% 2%
NC 2% 3% 2% 3% 2%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Gasto en teatro Sin gasto 16,4% 16,6% 16,3% 14,2% 18,7% 13,8% 18,4%
Entrely5€ 9,3% 9,1% 9,4% 15,7% 8,2% 8,0% 5,1%
Entre 6y 10 € 10,2% 12,2% 8,4% 9,9% 14,6% 8,0% 57%
Entre 11y 20 € 4,9% 5,0% 4,8% 3,4% 6,0% 5,5% 4,2%
Entre 21y 30 € 2,1% 1,5% 2,5% 1,7% 1,9% 3,9% ,6%
Entre 31y 40 € ,9% ,8% ,9% 5% 1,9% 5%
Entre 41y 50 € 2% 3% 2% 8%
Més de 50 € 2% ,5% A% ,5%
NS 50,3% 48,9% 51,6% 47,3% 43,6% 54,1% 60,4%
NC 5,5% 5,6% 5,4% 7,.2% 4,1% 5,5% 5,6%
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 13,35 12,94 13,74 9,50 15,71 16,01 9,10
Error tipico de la media ,96 1,25 1,44 1,19 1,82 2,05 2,05
N valido 368 178 190 83 144 85 56
TOTALES 818 383 435 184 270 201 163
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC. Los datos correspondientes a gasto se calculan sobre los
entrevistado/as que responden 1, 2 6 3 en P15-4
¢De qué tipo de ballet o danza se trataba?
SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P16 MULTIRRESPUESTA ~
Eo TOTAL | Hombre | Muier | JERES | ANGS | 83 ANOS | ARDS
BALLET O DANZA Ballet clasico 39,4% 33,7% 43,5% 42,5% 37,0% 36,3% 47,1%
Ballet flamenco 32,8% 37,9% 29,0% 35,6% 37,0% 29,7% 21,1%
Danza contemporanea 17,8% 19,7% 16,5% 30,6% 14,2% 11,7% 21,3%
Danza folclérica o étnica 8,0% 13,4% 4,0% 4,0% 7,0% 11,8% 10,6%
Otras modalidades 7,7% 12,6% 4,0% 7,8% 8,7% 7,2% 5,4%
NS 6,1% 10,6% 3,7% 8,6% 3,6% 5,3%
NC 7,7% 3,6% 10,7% 4,1% 6,8% 14,2% 5,2%
TOTALES 126 53 73 23 57 27 19
Base: % de casos que responde cada item. Entrevistados que responden 1 6 2 en P15-1
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¢De qué tipo de teatro se trataba?

SEXO GRUPOS DE EDAD

TABLA P17 MULTIRRESPUESTA -

rora | vomre | wier | 5004 | DRI | DR | 0N

TEATRO De vanguardia 7,5% 6,7% 8,3% 7,0% 8,0% 7,7% 6,1%
Actual 38,6% 40,2% 37,1% 39,3% 32,3% 47,6% 36,0%
Clasico 23,5% 23,7% 23,2% 22,0% 22,2% 22,8% 31,0%
Infantil 9,8% 8,7% 11,0% 10,8% 13,8% 6,5% 4,2%
Otros tipos 19,0% 20,0% 17,9% 17,4% 22,4% 14,1% 22,6%
NS 4,6% 4,5% 4,7% 1,2% 3,5% 6,9% 8,3%
NC 3,2% 1,7% 4,7% 4,7% 2,1% 4,0% 2,1%
TOTALES 371 181 190 80 139 104 48

Base: % de casos que responde cada item. Entrevistados que responden 1 6 2 en P15-2

¢Podria decirme los dos motivos principales, de los que le muestro a continuacién, que més influyen para que no vaya mas a menudo o no vaya nunca al ballet o

aladanza?
SEXO GRUPOS DE EDAD

TABLA P18-1 MULTIRRESPUESTA -
BALLET/DANZA El precio es caro 13,8% 11,0% 16,6% 13,0% 13,3% 15,7% 13,5%
Es dificil conseguir entradas 2,0% 1,4% 2,6% 1,3% 1,7% 3,1% 2,0%
Hay poca oferta 23,7% 18,7% 28,5% 21,8% 23,2% 28,7% 21,3%
Hay poca informacion 9,0% 7,7% 10,3% 10,4% 8,6% 10,3% 7,2%
Me resulta dificil salir de casa 7,3% 4.2% 10,2% 1,8% 7,9% 3,2% 15,0%
Me resulta dificil de entender 2,4% 3,4% 1,5% 3,1% 1,6% 2,3% 3,1%
No tengo tiempo 16,9% 14,9% 18,7% 12,9% 24,7% 19,4% 7,7%
No tengo interés, no me gusta 55,5% 67,0% 44,5% 66,8% 51,1% 51,4% 55,4%
Por no tener con quién ir 3,9% 2,5% 5,2% 2,9% 3,6% 2,8% 6,2%
NS 3,0% 2,3% 3,7% 1,9% 3,3% 2,8% 3,7%
NC 5% 6% 3% 2% A% ,9% ,3%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586

Base: % de casos que responde cada item
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¢Podria decirme los dos motivos principales, de los que le muestro a continuacién, que mas influyen para que no vaya mas a menudo o no vayanuncaala

6pera?
SEXO GRUPOS DE EDAD

TABLA P18-2 MULTIRRESPUESTA -
OPERA El precio es caro 12,6% 10,5% 14,6% 10,7% 12,9% 14,9% 11,6%
Es dificil conseguir entradas 2,0% 1,3% 2,6% 7% 2,1% 2,5% 2,2%

Hay poca oferta 21,5% 17,9% 24,9% 18,8% 21,4% 26,7% 19,0%

Hay poca informacién 7,7% 6,4% 9,0% 8,2% 7,4% 9,3% 6,0%

Me resulta dificil salir de casa 7,0% 4,0% 9,9% 2,0% 7,5% 3,2% 14,2%

Me resulta dificil de entender 4,0% 5,3% 2,9% 4,1% 3,0% 4,2% 5,1%

No tengo tiempo 15,1% 13,6% 16,5% 11,7% 22,1% 17,7% 6,6%

No tengo interés, no me gusta 60,0% 68,9% 51,4% 72,6% 55,7% 54,4% 59,9%

Por no tener con quién ir 3,6% 2,5% 4,7% 2,8% 3,3% 2,6% 5,7%

NS 2,9% 2,2% 3,6% 1,9% 3,0% 2,8% 3,5%

NC 5% 7% 2% 2% ,5% ,9% 2%

TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586

Base: % de casos que responde cada item

¢Podria decirme los dos motivos principales, de los que le muestro a continuacién, que mas influyen para que no vaya mas a menudo o no vaya nuncaala

zarzuela?
SEXO GRUPOS DE EDAD

TABLA P18-3 MULTIRRESPUESTA ;
ZARZUELA El precio es caro 12,3% 10,0% 14,5% 10,2% 12,0% 14,6% 12,3%
Es dificil conseguir entradas 1,8% 1,4% 2,2% 9% 1,5% 2,2% 2,5%
Hay poca oferta 21,9% 18,1% 25,5% 17,6% 20,8% 28,8% 20,4%
Hay poca informacién 7,9% 6,8% 9,0% 8,2% 7,3% 9,9% 6,5%
B entoit o o
Me resulta dificil salir de casa 6,7% 3,6% 9,7% 1,8% 7,0% 3,2% 14,0%
Me resulta dificil de entender 3,7% 4,7% 2,8% 4,1% 3,0% 4,0% 4,1%
No tengo tiempo 15,2% 13,5% 16,8% 11,7% 21,8% 18,0% 7,0%
No tengo interés, no me gusta 59,8% 69,4% 50,6% 74,0% 57,1% 53,1% 57,3%
Por no tener con quién ir 3,5% 2,4% 4,6% 2,6% 3,3% 2,5% 5,5%
NS 3,1% 2,2% 3,9% 2,1% 3,3% 3,0% 3,5%
NC ,5% 7% 3% 2% 5% 9% 3%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586

Base: % de casos que responde cada item
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¢Podria decirme los dos motivos principales, de los que le muestro a continuacién, que mas influyen para que no vaya mas a menudo o no vaya nunca al teatro?

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P18-4 MULTIRRESPUESTA R
Eao TOTAL | Hombre | Mujer | JEaR0S | a2 ANGS | 50 ANOS | ARGS
TEATRO El precio es caro 17,1% 14,8% 19,3% 15,9% 17,1% 20,6% 14,8%
Es dificil conseguir entradas 3,3% 3,3% 3,3% 2,9% 2,9% 4,4% 2,9%
Hay poca oferta 31,4% 28,2% 34,4% 29,4% 31,9% 37,6% 26,5%
Hay poca informacién 10,9% 9,7% 11,9% 11,9% 11,9% 11,9% 7,6%
i S
Me resulta dificil salir de casa 8,6% 5,0% 12,0% 2,0% 10,2% 3,4% 17,1%
Me resulta dificil de entender 1,8% 2,5% 1,1% 1,9% 1,2% 2,3% 2,0%
No tengo tiempo 20,5% 19,7% 21,3% 16,9% 28,6% 24,7% 9,4%
No tengo interés, no me gusta 41,2% 49,8% 33,0% 52,5% 35,4% 35,0% 45,0%
Por no tener con quién ir 4,2% 2,8% 5,6% 4,2% 3,1% 2,6% 7,4%
NS 3,0% 2,4% 3,5% 2,1% 3,2% 2,7% 3,7%
NC 7% ,8% ,6% ,6% ,5% 1,2% 5%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
Base: % de casos que responde cada item
¢Cuéando fue la Gltima vez que asistié a un concierto de musica clasica? Y, si lo recuerda, ¢cudl fue el gasto aproximado que hizo?
SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P19-1 -
Ea017 TOTAL | Hombre | Mujer | 508 | AROS | 53 ANGS | AROS.
Musica clasica En el dltimo trimestre 2,5% 2,7% 2,3% 2,0% 2,7% 2,8% 2,3%
En el Gltimo afio 4,3% 4,5% 4,2% 3,0% 3,3% 6,3% 4,9%
Hace mas de un afio 11,7% 12,0% 11,5% 9,5% 12,5% 15,2% 9,3%
Nunca o casi nunca 81,0% 80,4% 81,7% 85,3% 81,3% 74,9% 82,7%
NS 2% 3% 2% 2% 1% 4% 2%
NC 2% 2% 3% 4% 5%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Gasto en misica clasica  Sin gasto 25,5% 28,6% 22,2% 26,0% 27,2% 20,4% 29,6%
Entrely5€ 3,8% 3,2% 4,5% 5,6% 3,5% 3,7% 3,2%
Entre6y 10 € 3,7% 3,1% 4,4% 6,9% 2,9% 4,8% 1,0%
Entre 11y 20 € 3,6% 3,2% 4,0% 2,6% 2,1% 6,0% 3,0%
Entre 21y 30 € 4% ,9% 7% 7%
Entre 31y 40 € 1,3% 1,3% 1,4% 3,0% 1,9%
Entre 41y 50 € 2% 4% 1%
NS 56,4% 53,2% 59,7% 54,4% 57,1% 58,4% 54,1%
NC 5,0% 7,1% 2,8% 4,4% 5,8% 2,9% 7,2%
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 7,44 6,60 8,36 5,44 6,04 11,09 5,89
Error tipico de la media 1,02 1,44 1,44 1,53 1,86 2,14 2,09
N valido 170 89 81 30 52 50 38
TOTALES 440 224 216 71 139 132 98
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC. Los datos correspondientes a gasto se calculan sobre los
entrevistados/as que responden 1, 2 6 3 en P19-1
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¢Cuéndo fue la Gltima vez que asistié a un concierto de musica actual? Y, si lo recuerda, ¢cudl fue el gasto aproximado que hizo?

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P19-2 -
Musica actual En el dltimo trimestre 10,4% 11,3% 9,6% 19,4% 13,1% 7,6% 1,9%
En el dltimo afio 16,4% 17,5% 15,3% 29,4% 18,0% 14,2% 5,3%
Hace mas de un afio 25,4% 25,3% 25,4% 30,3% 33,0% 27,7% 9,1%
Nunca o casi nunca 47,6% 45,6% 49,5% 20,8% 35,7% 50,3% 83,3%
NS 1% 3% 1% 3%
NC 1% 2% 2% 2%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Gasto en musica actual Sin gasto 20,6% 21,0% 20,1% 21,3% 16,9% 21,2% 34,2%
Entrely5€ 4,9% 5,4% 4,4% 57% 4,8% 4,9% 2,1%
Entre6y 10 € 15,2% 15,2% 15,3% 20,2% 15,2% 13,0% 1,0%
Entre 11y 20 € 9,7% 8,7% 10,7% 13,7% 9,0% 7,0% 4,3%
Entre 21y 30 € 3,3% 3,1% 3,6% 3,8% 3,6% 2,2% 3,1%
Entre 31y 40 € 2,4% 2,3% 2,5% 2,5% 3.2% 1,5%
Entre 41y 50 € T% 8% ,6% 2% 1,3% 7%
Més de 50 € 2,1% 3,1% 1,2% 1,5% 2,7% 2,8%
NS 37,8% 35,4% 40,3% 28,5% 40,5% 43,6% 46,9%
NC 3,2% 5,1% 1,3% 2,6% 2,8% 3,1% 8,4%
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 19,03 19,77 18,24 18,11 22,53 17,54 7,41
Error tipico de la media 81 1,18 1,10 1,13 1,49 1,87 2,26
N valido 739 379 360 274 278 144 43
TOTALES 1239 627 612 395 480 269 95
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC. Los datos correspondientes a gasto se calculan sobre los
entrevistados/as que responden 1, 2 6 3 en P19-2
Se trataba de un concierto de...
SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P20 MULTIRRESPUESTA ~
MUSICA CLASICA Orquesta sinfénica 41,6% 44,0% 39,0% 48,0% 37,7% 35,7% 49,0%
Grupo de camara 13,0% 11,8% 14,4% 8,3% 17,9% 16,2% 7,0%
Coro o grupo vocal 12,2% 8,4% 16,4% 7,7% 13,4% 12,1% 13,9%
Recital lirico 3,1% 2,7% 3,6% 2,2% 4,5% 4,3%
Solista 14,1% 16,7% 11,4% 24,6% 17,7% 9,6% 9,4%
Otros 11,4% 12,7% 10,1% 7,5% 8,8% 13,7% 13,8%
NS 4,2% 4,7% 3,8% 4,5% 3,8% 7,0%
NC 3,7% 3,6% 3,8% 4,0% 2,1% 8,1%
TOTALES 163 84 79 25 45 50 43
Base: % de casos que responde cada item. Entrevistados que responden 1 6 2 en P19-1
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Se trataba de un concierto de...

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P21 MULTIRRESPUESTA
Eao TOTAL | Hombre | Mujer | 50008 | ZFARGS | 50 AROS SOAONgIé S
MUSICA ACTUAL Canciones infantiles 6% 1,3% 1,7%
Cancién de autor 12,1% 9,1% 15,4% 6,9% 14,9% 14,9% 18,9%
Canci6n melddica 5,5% 4,6% 6,5% 1,9% 4,1% 13,3% 11,7%
Flamenco 15,2% 14,6% 15,8% 17,7% 12,1% 16,4% 14,3%
Nuevo flamenco 13,8% 13,5% 14,1% 19,6% 9,6% 10,7% 11,9%
gl or€ csparil: celta 3.6% 3,6% 3.6% 2,4% 3,8% 3.6% 9,6%
Pop/Rock 42,5% 40,0% 45,4% 48,9% 48,9% 26,9% 14,1%
Blues/Soul 1,9% 2,5% 1,3% ,8% 2,5% 2,8% 2,4%
Jazz 2,5% 3,0% 2,0% 2,0% 2,9% ,9% 7,3%
World music; Folk; Etnica 1,4% 2,1% 7% 1,2% 1,7% 9% 2,4%
Reagge 5% ,9% ,8% 4%
Rap, Hip hop 1,9% 2,6% 1,0% 4,1% ,8%
Electrénica, tecno 1,8% 3,1% 3% 3,8% 8%
Hard rock, Metal, Punk 3,3% 4,2% 2,3% 3,6% 3,5% 2,6% 2,4%
Dance, House 5% 3% 1% 1,3%
Otro tipo 6,3% 7.1% 5,3% 4,2% 4,7% 10,7% 14,4%
NS 2,8% 2,4% 3,2% 4% 1,7% 4,9% 16,5%
NC 2,9% 3,5% 2,3% 2,1% 2,1% 6,5% 2,4%
TOTALES 638 334 304 243 233 120 42

Base: % de casos que responde cada item. Entrevistados que responden 1 6 2 en P19-2

¢Podria decirme los dos motivos principales, de los que le muestro a continuacién, que mas influyen para que no vaya mas a menudo 0 no vaya nunca a conciertos

de musica clasica?

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P22-1 MULTIRRESPUESTA -
E-1017 TOTAL | Hombre | Mujer | JESY | ANGS | 80 AKOS | AROS
CONCIERTOS DE MUSICA  El precio, es caro 14,7% 13,4% 16,0% 10,7% 15,0% 18,5% 14,2%
cLasica Es dificil conseguir entradas 1,4% 1,3% 1,4% 6% 1,2% 1,6% 2,0%
Hay poca oferta 21,2% 21,0% 21,3% 17,0% 22,0% 26,8% 18,4%
Hay poca informacion 6,1% 6,4% 5,9% 7.1% 6,5% 6,7% 4,3%
Prefiero verlofoirlo en 1o 4,8% 4,5% 5,1% 2,0% 3,4% 5,6% 8,2%
Me resulta dificil salir de casa 9,2% 5,3% 13,0% 2,0% 9,2% 5,4% 19,1%
Me resulta dificil de entender 2,9% 3,5% 2,3% 2,9% 2,4% 2,8% 3,6%
No tengo tiempo 17,1% 16,6% 17,6% 11,0% 24,9% 22,8% 7,0%
No tengo interés, no me gusta 51,6% 57,1% 46,2% 69,2% 46,2% 43,9% 50,5%
Por no tener con quién ir 3,5% 1,8% 51% 2,7% 2,7% 3,0% 5,5%
NS 3,4% 3,2% 3,6% 2,3% 3,4% 3,2% 4,6%
NC 1,2% 1,0% 1,4% ,5% 1,4% 1,1% 1,5%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
Base: % de casos que responde cada item
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¢Podria decirme los dos motivos principales, de los que le muestro a continuacién, que mas influyen para que no vaya mas a menudo 0 no vaya nunca a conciertos
de musica clasica?

SEXO GRUPOS DE EDAD

TABLA P22-2 MULTIRRESPUESTA

B0t TOTAL | Hombre | muer | REIES | DESOA | DER | CWR08S
§O$ICAELRTOS DE MUSICA  El precio, es caro 29,5% 29,3% 29,6% 46,8% 32,3% 26,2% 14,1%
e Es dificil conseguir entradas 4,8% 4,6% 5,0% 6,9% 5,0% 5,6% 1,9%
Hay poca oferta 30,4% 32,6% 28,3% 38,5% 32,9% 33,2% 17,7%
Hay poca informacion 8,2% 9,1% 7,3% 9,5% 8,6% 9,9% 4,8%

Prefiero verlo/oirlo en

TV/video/ordenador/radio 6,8% 7.2% 6.4% 4.3% 5,5% 7.0% 10,4%

Me resulta dificil salir de casa 13,0% 8,0% 17,9% 51% 16,4% 7,5% 20,9%

Me resulta dificil de entender 7% 7% 6% 4% 3% ,6% 1,5%

No tengo tiempo 24,0% 24,1% 23,9% 23,6% 33,3% 28,5% 8,2%

No tengo interés, no me gusta 23,3% 26,0% 20,6% 11,1% 10,9% 24,2% 48,7%

Por no tener con quién ir 3,3% 1,7% 4,9% 2,0% 2,6% 3,6% 5,1%

NS 3,7% 3,4% 3,9% 1,9% 3,9% 4,0% 4,5%

NC 1% ,6% ,8% 1,0% ,3% 5% 1,2%

TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586

Base: % de casos que responde cada item
¢Con qué frecuencia suele usted escuchar musica? ¢Y en particular flamenco?
SEXO GRUPOS DE EDAD

TABLA P23 ~
Eao7 TOTAL | Hombre | Muier | R5HS | 42ANOS | 50 ANOS | - AROS

Conciertos de musica clasica gigggrlrc;gné?ag)odos o casi 10,5% 11,1% 9.9% 529 10,0% 14.5% 11,8%

Al menos una vez por semana 9,4% 8,9% 9,9% 5,2% 9,3% 11,3% 11,4%

Al menos una vez al mes 10,4% 10,4% 10,4% 9,2% 10,7% 12,4% 9,2%

Nunca o casi nunca 68,2% 67,9% 68,5% 78,2% 68,9% 59,4% 67,0%

NS 7% 1,0% ,5% 1,4% 1% 1,1% 5%

NC ,8% ,8% ,8% ,8% 1,1% 1,2% 2%

TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586

100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Conciertos de musica actual gig(r)i:?;gné?a(st)odos o casi 55,3% 54,9% 55,7% 77.1% 65.3% 54.6% 24.3%

Al menos una vez por semana 19,6% 20,9% 18,3% 15,0% 20,1% 20,1% 22,6%

Al menos una vez al mes 5,7% 6,0% 5,4% 3,0% 6,2% 5,5% 7,7%

Nunca o casi nunca 19,0% 17,9% 20,1% 4,9% 8,3% 18,8% 45,1%

NS ,3% 3% ,3% 1,1% 2%

NC 1% 2% 1% 2%

TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586

100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Flamenco Diariamente (todos o casi

todos los dias) 31,4% 31,0% 31,8% 42,0% 29,8% 31,5% 24,2%

Al menos una vez por semana 22,0% 22,3% 21,6% 19,7% 20,5% 22,4% 25,4%

Al menos una vez al mes 13,1% 14,1% 12,1% 11,0% 14,6% 13,7% 12,4%

Nunca o casi nunca 32,6% 31,9% 33,3% 26,1% 34,9% 30,9% 37,0%

NS ,6% ,5% ,6% ,8% 1% 1% 7%

NC 4% 1% 7% 4% 1% 1% 4%

TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586

100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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¢En qué medio/soporte suele escuchar musica?

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P24 MULTIRRESPUESTA R
En 1 radio o el reproductor del 59,7% | 640% | 556% | 57.8% | 689% | 651% | 44,6%
En el ordenador 21,9% 24,8% 19,1% 49,3% 24,5% 13,9% 2,5%
Equipos de musica portatiles 18,6% 21,1% 16,2% 42,7% 21,3% 10,2% 2,4%
En television 21,0% 18,7% 23,2% 13,6% 16,3% 23,2% 31,2%
Otros 1,7% 2,2% 1,2% 2,6% 1,1% 1,6% 1,9%
No suelo escuchar musica 7,5% 6,7% 8,2% 2% 2,4% 5,8% 21,9%
NS 1% 2% 3% 2%
NC 2% 3% ,1% ,1% 5%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
¢De qué manera adquirié musica grabada en el Gltimo trimestre? ¢Y, en particular, de flamenco? Indicar el nimero de unidades adquiridas
SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P25-1 -
E0 TOTAL | Hombre | Muer | 23K0S | 44 ANOS | 59 AROS | - AROS
N"lde unidades de CDs de Ninguno 49,7% 52,2% 46,6% 65,0% 48,4% 33,7% 7,9%
musica en tiendas
Uno 15,9% 12,3% 20,2% 11,2% 17,1% 21,1% 21,8%
Dos 13,7% 12,1% 15,6% 9,9% 14,3% 15,0% 29,7%
Tres 7,5% 8,5% 6,4% 4,7% 7,5% 11,7% 13,6%
Cuatro 9,9% 12,2% 7,2% 7,4% 9,1% 14,1% 19,5%
NS 2,4% 2,0% 2,9% ,9% 2,7% 3,2% 7,6%
NC ,9% ,8% 1,0% ,9% ,8% 1,3%
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 1,56 1,89 1,16 1,01 1,70 2,14 2,44
Error tipico de la media 19 34 ,09 13 41 44 27
N vélido 865 474 391 322 351 145 47
TOTALES 895 488 407 328 364 152 51
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
ngrﬁgn%rgiar]dﬁgniisch de Ninguno 62,2% 63,2% 61,2% 60,7% 68,8% 59,5% 44,9%
Uno 17,3% 12,7% 22,2% 16,7% 15,1% 21,2% 19,1%
Dos 8,8% 11,9% 5,3% 10,8% 5,5% 10,7% 12,8%
Tres 2,6% 3,4% 1,8% 2,5% 2,1% ,9% 8,6%
Cuatro 4,1% 5,0% 3,2% 5,1% 3,2% 1,9% 10,6%
NS 2,4% 2,1% 2,7% 3,2% 2,9% 4,0%
NC 2,7% 1,7% 3,6% 4,3% 2,2% 2,9%
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media ,70 ,82 57 73 57 ,64 1,29
Error tipico de la media ,07 11 ,07 12 A1 13 25
N vélido 428 226 202 110 178 95 45
TOTALES 451 235 216 115 188 101 a7
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Base: Entrevistados que compraron o descargaron CDs en el ltimo trimestre. Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC
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¢De qué manera adquirié musica grabada en el Gltimo trimestre? ¢Y, en particular, de flamenco? Indicar el nimero de unidades adquiridas

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P25-2 R
Eao7 TOTAL | Hombre | Muier | ZSRES | AXANGS | S9ANOS | AROS:
y;&z%r!galggslgsedce[)nsqg;ca Ninguna 86,5% 87,1% 85,8% 86,4% 87,4% 83,5% 90,4%
en Internet Uno 1,4% 1,4% 1,3% 6% 1,1% 3,9%
Dos 2,2% 1,3% 3,3% 2,1% 1,7% 3,0% 3,7%
Tres 1,7% 2,1% 1,2% 2,2% 1,9% %
Cuatro 4,7% 5,3% 4,0% 5,0% 5,2% 3,3% 4,0%
NS 2,5% 1,8% 3,4% 3,0% 2,1% 3,1%
NC 1,0% 1,0% 1,0% ,6% ,6% 2,6% 1,9%
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media ,55 ,65 43 ,70 ,55 ,33 ,26
Error tipico de la media ,09 15 ,09 ,20 14 ,10 14
N vélido 863 474 389 316 354 143 50
TOTALES 895 488 407 328 364 152 51
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
g;izégg?ggzlg: dceDfISa?neenco Ninguna 47,3% 49,9% 44,5% 43,0% 56,6% 40,0% 38,4%
en Internet Uno 12,0% 6,3% 18,3% 8,8% 6,5% 22,0% 41,4%
Dos 11,4% 11,2% 11,7% 20,0% 6,4% 7,6%
Tres 2,5% 3,1% 1,8% 4,6% 3,5%
Cuatro 8,9% 12,4% 5,0% 17,1% 6,7%
NS 11,4% 9,3% 13,6% 6,8% 17,0% 11,4%
NC 6,5% 7,9% 5,0% 4,3% 2,3% 15,5% 20,2%
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 1,42 1,85 ,95 2,38 ,88 ,65 52
Error tipico de la media ,35 ,63 23 ,81 ,28 ,20 ,30
N valido 98 52 46 40 37 17 4
TOTALES 120 63 57 45 46 24 5
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Base: Entrevistados que compraron o descargaron CDs en el dltimo trimestre. Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC
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¢De qué manera adquirié musica grabada en el Gltimo trimestre? ¢Y, en particular, de flamenco? Indicar el nimero de unidades adquiridas

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P25-3 -
Eow TOTAL | Hombre | Muier | 2KUS | 44 ARGS | S0 AROS | - ARGS
Z‘Qé‘c‘é %rgga”%?:sdgecreasciicea en Ninguno 45,2% 43,1% 47,9% 26,7% 48,2% 62,4% 92,2%
Internet Uno 3,6% 3,5% 3,7% 3,9% 4,2% 2,6%
Dos 6,4% 6,9% 5,8% 7,8% 6,9% 3,2% 3,8%
Tres 7.8% 8,2% 7,2% 9,1% 7,1% 9,1%
Cuatro 29,4% 31,2% 27,1% 42,3% 27,8% 15,1%
NS 7,2% 6,6% 7,8% 9,8% 5,8% 6,3% 2,1%
NC 4% 4% 5% 3% 1,3% 1,9%
MEDIA 100,0% 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 8,49 11,23 5,12 9,11 9,70 7,10 ,08
Error tipico de la media 1,64 2,90 ,76 1,21 3,47 3,80 ,06
N valido 827 454 373 295 343 140 49
TOTALES 895 488 407 328 364 152 51
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
ygsdczgzgélli%?:sdgecfgmim Ninguno 51,7% 54,2% 48,4% 51,2% 53,2% 50,6% 22,6%
en Internet Uno 12,7% 11,0% 14,9% 10,2% 14,7% 15,6% 25,8%
Dos 7,3% 6,1% 8,9% 10,4% 5,9%
Tres 41% 5,3% 2,4% 2,6% 5,8% 5,1%
Cuatro 14,6% 15,4% 13,6% 16,3% 13,2% 13,0%
NS 6,9% 6,0% 8,0% 7,1% 5,7% 8,4% 26,5%
NC 2,7% 1,9% 3,8% 2,1% 1,6% 7.3% 25,1%
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 243 2,55 2,26 2,22 2,45 3,36 ,53
Error tipico de la media 35 52 42 ,36 ,65 1,46 53
N valido 442 254 188 217 175 48 2
TOTALES 489 276 213 239 189 57 4
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Base: Entrevistados que compraron o descargaron CDs en el dltimo trimestre. Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC

¢Cuando fue la Gltima vez que acudié a una sala de cine para ver una pelicula?

SEXO GRUPOS DE EDAD

TABLA P26 -

E-1017 . DE18A | DE30A | DE45A |60Q MAS
TOTAL | Hombre | Mujer | 59AR0S | 44 ANOS | 59 ANOS | ARNOS
Ultima vez que acudi6 al cine Erés(l)lsjlggwgetgn%zsstreeso hace 33.2% 34.8% 31.6% 58,0% 41,9% 26.7% 6.7%
En el ultimo afio 16,1% 16,2% 15,9% 21,6% 19,5% 18,2% 4,9%
Hace mas de un afio 25,8% 24,2% 27,3% 14,4% 26,1% 28,3% 32,7%
Nunca o casi nunca 24,6% 24,3% 24,8% 5,4% 12,1% 26,8% 54,9%
NS 4% 4% 4% ,6% 4% 7%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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¢ Cuéntas veces fue?

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P27 P
N° de veces de asistenciaal  Una vez 46,6% 44,4% 49,0% 42,8% 48,1% 51,2% 45,6%
cine
Dos veces 26,6% 28,3% 24,8% 28,2% 25,3% 25,9% 26,9%
Tres veces 12,3% 13,0% 11,6% 10,5% 13,1% 14,8% 10,0%
Mas de tres veces 14,1% 13,8% 14,4% 18,0% 13,1% 7,5% 17,5%
NS A% ,5% 2% 4% ,3% ,6%
TOTALES 791 405 386 290 315 146 40
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Entrevistados que responden 1 en P26
¢De qué tipo de pelicula se trataba?
SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P28 MULTIRRESPUESTA .
TIPO DE PELICULA Dibujos animados 8,8% 7,0% 10,7% 4,4% 13,8% 7,6% 5,2%
Infantil 15,7% 14,2% 17,2% 5,6% 26,0% 15,1% 9,9%
Ciencia ficcion 29,8% 34,5% 24,8% 37,4% 25,3% 26,9% 20,0%
Comedia 26,4% 24,1% 28,9% 32,0% 21,3% 22,7% 40,2%
Drama 17,9% 13,7% 22,5% 18,4% 13,4% 23,5% 30,4%
Accion/Aventuras 36,0% 43,9% 27,7% 40,1% 35,8% 33,4% 17,7%
Suspense 12,3% 11,1% 13,6% 13,6% 11,7% 11,6% 10,0%
Clasico, antiguo 4,8% 5,3% 4,2% 3,6% 2,8% 6,3% 23,0%
Terror 6,8% 6,5% 7,2% 13,5% 3,4% 2,7%
Otro tipo 3,5% 3,5% 3,6% 4,1% 2,8% 2,7% 7,7%
NS 1,6% 1,7% 1,6% 1,4% 1,6% 1,9% 2,4%
NC 2% 3% A%
TOTALES 791 405 386 290 315 146 40
Entrevistados que responden 1 en P26
¢Y podria decirme los dos motivos que maés influyeron al elegir la o las peliculas?
SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P29 MULTIRRESPUESTA ;
MOTIVOS DE ELECCION  Los actores 24,0% 21,6% 26,7% 27,9% 17,4% 28,9% 30,1%
El director 6,2% 8,5% 3,8% 5,1% 4,7% 10,0% 12,1%
El tema 48,4% 48,1% 48,7% 54,6% 44,4% 48,6% 32,8%
La publicidad 22,5% 24,1% 20,8% 24,1% 23,2% 22,2% 7,1%
La opinién de sus hijos 16,0% 14,5% 17,6% 2,7% 28,0% 17,2% 14,5%
;;i‘;’ﬂgié” de otros familiares y 15,0% 17,3% 12,7% 15,9% 15,5% 10,2% 22,8%
Las criticas 9,4% 10,4% 8,3% 11,8% 9,3% 5,3% 7,7%
Otros motivos 9,1% 10,1% 8,0% 10,4% 8,3% 9,9% 2,5%
NS 2,5% 2,2% 2,9% 3,5% 1,3% 2,7% 5,0%
NC 1,6% 1% 2,6% 1,7% 1,3% 1,3% 5,1%
TOTALES 791 405 386 290 315 146 40
Entrevistados que responden 1 en P26
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Alahorade ver peliculas y/o documentales, ¢por qué medio prefiere verlos?

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P30 MULTIRRESPUESTA A
MEDIOS PREFERIDOS PARA En salas comerciales de cine 43,4% 43,9% 43,0% 63,6% 54,1% 38,5% 17,1%
VER PELICULAS O
DOCUMENTALES En una filmoteca A% 6% 2% A% % 4%
En la televisién 74,0% 74,5% 73,4% 62,9% 72,6% 75,8% 83,4%
En el ordenador 7,6% 8,7% 6,6% 18,3% 8,6% 4,2% 5%
No suelo ver peliculas o 3,6% 25% 4,6% 9% 1,9% 31% 8,5%
NS 4% ,6% 2% 2% 3% 2% ,9%
NC 3% ,3% 4% 4% 4% 2% 3%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
En cualquier caso, ¢de que manera obtuvo o adquirié productos audiovisuales en el Gltimo trimestre? ¢Alguna de las unidades era de flamenco?
SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P31-1 ;
tcié):épa;a de DVDs originales en Ninguno 63,3% 63,1% 63,5% 73,4% 58,7% 60,5% 50,5%
Uno 9,1% 10,5% 7,3% 7,1% 10,9% 6,7% 12,9%
Dos 9,1% 8,0% 10,4% 5,1% 11,3% 12,0% 6,4%
Tres 6,4% 5,1% 8,0% 6,6% 6,2% 5,8% 8,8%
Cuatro 10,1% 12,5% 7,4% 5,2% 11,5% 14,2% 15,2%
NS 1,2% ,6% 1,9% 4% 1,4% 8% 4,2%
NC ,9% 3% 1,6% 2,2% 2,1%
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 1,55 1,86 1,16 73 1,31 1,64 7,01
Error tipico de la media 31 56 15 12 14 ,33 4,58
N vélido 662 364 298 216 286 116 44
TOTALES 676 367 309 222 290 117 47
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
ﬁ;ggggodgnaéazsgiginales de Si 10,8% 8,3% 13,9% 13,2% 7,6% 14,9% 13,0%
No 85,6% 88,8% 81,8% 80,3% 91,6% 80,6% 78,6%
NS A% 7% 4,1%
NC 3,2% 2,2% 4,3% 6,4% ,8% 4,5% 4,3%
TOTALES 676 367 309 222 290 117 47
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: Entrevistados/as que compraron DVDs en el (ltimo trimestre. Para el calculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NSy NC
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En cualquier caso, ¢de que manera obtuvo o adquirié productos audiovisuales en el tltimo trimestre? ¢Alguna de las unidades era de flamenco?

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P31-2 -
Ea0 TOTAL | Hombre | Mujer | JEaR0S | a2 ANGS | 50 ANOS | ARGS
Compra de DVDs originales en Ninguno 87,7% 91,0% 83,7% 84,9% 88,9% 87,8% 93,7%
mercadillos o similares
Uno 1,0% 8% 1,3% A% 1,4% 1,6%
Dos 2,8% 2,7% 2,9% 3,1% 3,1% 2,5%
Tres 3,3% 1,6% 5,3% 4,5% 2,3% 3,0% 4,2%
Cuatro 3,6% 3,1% 4,2% 5,0% 3,2% 3,4%
NS ,9% 5% 1,3% 5% 1,0% 1,7%
NC 1% 3% 1,2% 1,7% 2,1%
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 43 32 57 ,64 ,33 42 ,13
Error tipico de la media ,07 ,07 13 18 ,07 ,16 ,09
N valido 665 364 301 217 287 115 46
TOTALES 676 367 309 222 290 117 47
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
fclé)rzggodgnDr\T{gsc :(;iiﬁgnsaljes de Si 26,4% 28,4% 25,1% 29,8% 16,6% 32,0% 66,7%
similares No 67,8% 68,6% 67,3% 58,7% 83,4% 68,0%
NS 1,2% 2,0% 3,0%
NC 4,6% 3,0% 5,6% 8,4% 33,3%
TOTALES 676 367 309 222 290 117 47
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: Entrevistados/as que compraron DVDs en el (ltimo trimestre. Para el calculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC
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En cualquier caso, ¢de que manera obtuvo o adquirié productos audiovisuales en el tltimo trimestre? ¢Alguna de las unidades era de flamenco?

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P31-3
Ea07 TOTAL | Hombre | Mujer | JEaR0S | a1 ANGS | 50 ANOS SOAONgIé S
gggg;a;ﬂsep%\rlltr)serngiante Ninguno 55,1% 53,8% 56,8% 41,2% 56,5% 69,2% 77,0%
Uno 3,1% 3,8% 2,2% 3,0% 2,8% 3,6% 4,3%
Dos 7,8% 7,1% 8,6% 10,7% 8,3% 4,2%
Tres 7,3% 9,5% 4,6% 10,4% 6,3% 5,0% 4,3%
Cuatro 20,4% 20,5% 20,3% 28,9% 19,5% 12,2% 6,0%
NS 5,9% 5,3% 6,6% 5,0% 6,7% 5,7% 6,3%
NC 4% 9% ,8% 2,1%
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 3,71 4,67 2,52 5,90 3,43 1,29 1,03
Error tipico de la media 84 1,51 34 2,35 76 ,30 ,68
N valido 633 348 285 209 271 110 43
TOTALES 676 367 309 222 290 117 47
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Mediante descargas por Si 14,9% 17,8% 11,1% 14,6% 14,0% 20,6% 9,1%
Internet de flamenco
No 79,9% 79,1% 80,9% 81,0% 80,5% 73,2% 81,7%
NS 2,3% 1,2% 3,7% 2,3% 3,2%
NC 2,9% 1,9% 4,3% 2,1% 2,3% 6,2% 9,2%
TOTALES 676 367 309 222 290 117 47
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: Entrevistados/as que descargaron DVDs en el Ultimo trimestre. Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NSy NC
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En cualquier caso, ¢de que manera obtuvo o adquirié productos audiovisuales en el tltimo trimestre? ¢Alguna de las unidades era de flamenco?

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P31-4
Ea0t TOTAL | Hombre | Muer | 3AKOS | AXANCS | 59 ANOS | AROS S
}.;)niiﬁgrpié de un amigo/a o Ninguno 87,9% 87,0% 89,1% 83,8% 88,0% 92,6% 95,7%
Uno 1,7% 1,9% 1,6% 4,0% 1% 9%
Dos 2,1% 2,5% 1,7% 2,4% 2,1% 1,6% 2,2%
Tres 2,3% 2,4% 2,2% 2,2% 3,1% 1,7%
Cuatro 4,0% 4,3% 3,5% 4,9% 4,5% 2,4%
NS ,9% 1,6% 5% 1,4% ,8%
NC 1,0% 3% 1,9% 2,2% A% 2,1%
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 54 ,66 40 ,51 ,66 A7 ,04
Error tipico de la media 11 ,18 ,10 11 21 27 ,04
N vélido 663 360 303 216 285 116 46
TOTALES 676 367 309 222 290 117 47
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Las copi6 de un amigo o Si 14,3% 18,2% 8,8% 16,4% 13,7% 11,4%
similar (flamenco)
No 77,4% 77,6% 77,0% 73,1% 80,5% 88,6% 50,7%
NC 8,3% 4,2% 14,2% 10,6% 5,8% 49,3%
TOTALES 676 367 309 222 290 117 47
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: Entrevistados/as que copiaron DVDs en el (ltimo trimestre. Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC
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En cualquier caso, ¢de que manera obtuvo o adquirié productos audiovisuales en el Gltimo trimestre? ¢Alguna de las unidades era de flamenco?

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P31-5 -
Eran un regalo Ninguno 84,3% 86,1% 82,1% 88,1% 86,5% 73,9% 78,8%
Uno 6,6% 5,4% 8,0% 4,9% 5,1% 10,9% 12,8%

Dos 3,7% 4,1% 3,2% 3,0% 2,8% 8,5%

Tres 1,2% 1,1% 1,3% 5% 1,4% 2,5%
Cuatro 2,9% 2,5% 3,5% 1,3% 3,5% 2,5% 8,4%

NS A% ,6% ,3% A% 1,7%

NC ,9% 3% 1,6% 2,2% A%
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 1,66 1,95 1,31 21 2,45 1,39 4,23
Error tipico de la media 84 1,43 71 ,06 1,81 ,89 4,05
N vélido 667 364 303 217 288 115 47
TOTALES 676 367 309 222 290 117 47
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Eran un regalo (flamenco) ~ Si 16,8% 17,4% 16,2% 15,2% 12,5% 19,3% 30,1%
No 78,7% 80,6% 76,9% 70,5% 84,9% 80,7% 69,9%
NC 4,5% 2,0% 6,9% 14,4% 2,6%

TOTALES 676 367 309 222 290 117 47
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Base: Entrevistados que recibieron DVDs como regalo en el Gltimo trimestre. Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC

Pagina 38

INSTITUTO DE ESTUDIOS SOCIALES AVANZADOS (IESA-CSIC)

ST



E-1017 CONSUMO Y HABITOS CULTURALES EN ANDALUCIA

En cualquier caso, ¢de que manera obtuvo o adquirié productos audiovisuales en el Gltimo trimestre? ¢Alguna de las unidades era de flamenco?

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P31-6 N
Otra forma Ninguno 91,2% 91,4% 90,9% 90,7% 92,4% 91,6% 85,1%
Uno 9% 1,1% 7% A% 1,1% 1,7%
Dos ,9% 1,1% ,6% 1,3% 7% ,8%
Tres T% 5% 1,0% 5% T% 1,7%
Cuatro 4,4% 4,3% 4,6% 3,7% 4,1% 3,3% 12,7%
NS 7% 1,1% 3% 1,3% 1%
NC 1,2% ,5% 1,9% 2,2% 4% ,8% 2,1%
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media ,56 53 ,59 48 ,49 51 1,49
Error tipico de la media 14 18 22 25 22 28 ,62
N vélido 663 361 302 214 287 116 46
TOTALES 676 367 309 222 290 117 47
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Otra forma (flamenco) Si 13,2% 9,2% 17,7% 4,6% 13,3% 19,9% 29,0%
No 66,7% 78,3% 53,5% 66,5% 68,3% 70,0% 56,8%
NS 1,6% 3,1% 4,7%
NC 18,5% 9,5% 28,8% 24,2% 18,3% 10,1% 14,2%
TOTALES 676 367 309 222 290 117 47
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Base: Entrevistados/as que consiguieron DVDs de otra/s forma/s en el Gltimo trimestre. Para el célculo de |

NSy NC

¢Cuenta usted con una videoteca personal?

os estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a:

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P32 -
Tenencia de videoteca Si 36,4% 38,9% 33,9% 42,1% 48,5% 35,7% 16,5%
No 63,1% 60,8% 65,3% 57,3% 50,9% 64,1% 82,9%
NC ,5% ,3% ,8% ,6% 7% 2% 7%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

¢Con cuéntos videos, DVDs (peliculas) aproximadamente?

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P32-1 -
N° de DVDs Con unos 50 titulos 58,6% 56,3% 61,1% 62,7% 59,2% 54,9% 54,9%
Entre 51y 200 titulos 32,3% 32,6% 31,9% 28,4% 32,9% 35,1% 32,6%
Entre 201 y 400 titulos 4,2% 5,5% 2,9% 5,1% 3,4% 2,9% 8,4%
Entre 401 y 1000 titulos 1,8% 2,7% 1,0% 1,4% 2,2% 2,1% 1,0%

Con mas de 1000 titulos 3% 7% 5% 5%
NS 2,5% 1,8% 3,1% 2,4% 1,5% 4,0% 3,1%

NC 2% 4% 3% ,5%
TOTALES 865 452 413 210 361 196 98
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Base: entrevistados/as que responden 1 en p32
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Digame, por favor, si suele ver la televisién y, aproximadamente cuanto tiempo de media segun los dias de la semana que le indico a continuacion

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P33-1 -
Si, de lunes a viernes Una 17,4% 17,7% 17,1% 20,2% 22,4% 17,4% 9,0%
Dos 28,5% 28,2% 28,7% 30,2% 34,5% 29,1% 18,9%
Tres 18,0% 19,1% 16,9% 18,2% 17,2% 19,1% 17,8%
Cuatro 11,8% 11,3% 12,3% 9,1% 8,7% 13,5% 16,5%
Cinco 9,9% 9,7% 10,1% 9,1% 8,2% 8,7% 13,6%
Seis 4,8% 4,7% 4,9% 5,1% 2,4% 3,9% 8,4%
Siete 1,7% 1,4% 1,9% 2,5% ,6% 1,1% 2,8%
Ocho 2,6% 2,4% 2,8% 2,1% 1,4% 1,5% 5,6%
Nueve 2% 2% 3% 2% 7%
Diez 0 méas 4,4% 4,9% 3,8% 2,7% 3,9% 5,1% 5,8%
NS 1% ,5% 1,0% ,8% ,6% ,6% ,9%
NC 1% 2% 1% 2%
MEDIA (horas) 100,0% 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 3,44 3,46 3,42 3,18 2,95 3,38 4,33
Error tipico de la media ,06 ,08 ,07 A1 ,09 A2 A2
N valido 2278 1115 1163 480 704 524 570
TOTALES 2296 1120 1176 484 709 527 576
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: Entrevistados que ven la television. Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC
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Digame, por favor, si suele ver la televisién y, aproximadamente cuanto tiempo de media segun los dias de la semana que le indico a continuacion

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P33-2 -
Si, los sabados Una 19,5% 20,0% 19,0% 26,7% 23,2% 19,1% 9,8%
Dos 27,7% 25,0% 30,4% 32,1% 30,8% 26,8% 21,5%
Tres 18,4% 19,3% 17,4% 16,8% 19,0% 18,8% 18,4%
Cuatro 13,0% 14,5% 11,6% 10,4% 12,3% 15,1% 14,0%
Cinco 8,1% 7,2% 8,9% 4,7% 5,8% 7,9% 13,6%
Seis 57% 6,1% 5,3% 4,4% 4,0% 6,8% 7,6%
Siete 1,7% 1,7% 1,6% 1,6% 3% 1,3% 3,6%
Ocho 2,7% 2,6% 2,7% 1,7% 1,9% 1,7% 5,2%
Nueve 3% 2% 4% 4% 7%
Diez 0 méas 1,9% 2,7% 1,0% 1,5% 1,8% 3,7%
NS 1,0% 1% 1,4% ,9% 8% ,8% 1,7%
NC 2% 4% 2% 3% 2%
MEDIA (horas) 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0% 100,0%
Media 3,16 3,25 3,08 2,65 2,81 3,14 4,00
Error tipico de la media ,04 ,07 ,06 ,08 ,07 ,09 ,10
N valido 2137 1057 1080 422 661 506 548
TOTALES 2163 1064 1099 427 668 510 558
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: Entrevistados que ven la television. Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC
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Digame, pro favor, si suele ver la televisién y, aproximadamente cuanto tiempo de media segun los dias de la semana que le indico a continuacion

SEXO GRUPOS DE EDAD

TABLA P33-3 -
Si, los domingos Una 19,1% 19,5% 18,7% 25,5% 22,4% 19,5% 9,7%
Dos 26,2% 22,6% 29,7% 29,3% 29,5% 25,6% 20,5%
Tres 18,8% 19,7% 17,8% 19,0% 19,6% 19,0% 17,5%
Cuatro 13,0% 14,4% 11,6% 11,3% 11,9% 13,7% 15,0%
Cinco 9,3% 9,2% 9,4% 5,4% 7,5% 9,3% 14,6%
Seis 57% 6,1% 5,3% 4,1% 3,3% 6,9% 8,7%
Siete 2,0% 1,9% 2,1% 2,2% ,9% 1,7% 3,4%
Ocho 2,8% 3,0% 2,7% 1,4% 2,4% 2,1% 5,1%
Nueve 2% 2% 2% 4% 4%
Diez 0 méas 1,7% 2,4% 1,0% 2% 1,3% 1,6% 3,4%
NS 1,1% ,9% 1,3% ,9% 1,1% ,6% 1,7%

NC 1% 1% 2% 2% 3%
MEDIA (horas) 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0% 100,0%
Media 3,22 3,33 3,11 2,74 2,89 3,18 4,02
Error tipico de la media ,05 ,07 ,06 ,08 ,07 ,09 ,10
N valido 2111 1041 1070 420 651 495 545
TOTALES 2137 1051 1086 425 660 498 554
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Base: Entrevistados que ven la television. Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC
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&Y qué tipo de programas suele ver?

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P34 MULTIRRESPUESTA -
Eao TOTAL | Hombre | Mujer | 2ERES | DERS | SRS | AROS
PROGRAMAS DE TELEVISION Programas infantiles 8,8% 6,1% 11,4% 10,0% 18,1% 3,8% ,9%
Noticias e informacion 74,2% 78,3% 70,3% 54,8% 74,9% 82,3% 82,6%
Series 44,3% 34,2% 54,0% 57,5% 42,7% 37,9% 41,1%
Peliculas, largometrajes 60,3% 60,8% 59,9% 59,3% 61,8% 65,3% 54,9%
E;‘é’éerfif‘;:"’s de artes 2,0% 1,4% 2,5% 1,2% 1,1% 1,9% 3,7%
Documentales y programas 28,7% 33,7% 24,0% 22,4% 29,1% 35,4% 27,4%
Concursos culturales 7,4% 6,2% 8,6% 4,2% 7.1% 8,5% 9,5%
Otros concursos 7,6% 5,7% 9,4% 6,9% 6,3% 7.1% 10,2%
Programas musicales 11,4% 9,8% 13,0% 14,0% 10,7% 9,7% 11,8%
Deportes 35,4% 59,7% 12,2% 41,2% 36,6% 38,1% 26,7%
Programas religiosos 2,0% 1,1% 2,8% 2% 1,0% 1,5% 5,1%
Programas de debate, tertulias 10,9% 9,7% 12,0% 7,5% 7,9% 11,4% 17,0%
Programas de telecompra A% 8% 4% ,6% 2% 4%
Programas con entrevistas, 12,6% 87% | 16.4% 9,5% 88% | 132% | 10.6%
Otro tipo de programas de 22,3% 16,6% 27,8% 21,2% 17,0% 20,6% 31,4%
NS 4% 5% 2% 6% A% A%
NC 2,0% 2,1% 2,0% 1,2% 2,0% 1,5% 3,2%
TOTALES 2309 1125 1184 490 712 530 577
Entrevistados que responden 1, 2 6 3 en P33
Digame ahora, por favor, si suele escuchar la radio, con qué frecuencia y, aproximadamente cuanto tiempo segln sus habitos
SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P35-1
Ea017 TOTAL | Hombre | Muier | 23 AR08 | 42 AROS | 59 AKOS | AROS é S
Si, todos los dias Menos de una hora 1% 1% 2%
Una 32,8% 34,6% 31,1% 33,5% 36,1% 33,2% 25,6%
Dos 25,3% 25,2% 25,5% 26,1% 23,0% 25,4% 28,9%
Tres 12,3% 11,0% 13,6% 16,0% 10,9% 9,8% 13,6%
Cuatro 7,3% 5,8% 8,8% 5,6% 7,0% 8,3% 8,5%
Cinco 4,9% 4,3% 5,6% 3,5% 5,6% 4,5% 5,8%
Seis 4,3% 3,8% 4,8% 3,1% 4,2% 4,6% 5,6%
Mas de seis horas 10,3% 11,9% 8,7% 10,2% 10,3% 12,0% 8,3%
NS 2,6% 3,5% 1,7% 1,9% 2,8% 2,3% 3,3%
NC 1% 1% A%
MEDIA (horas) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 3,00 3,02 2,97 2,90 2,94 3,05 3,14
Error tipico de la media ,07 11 ,09 ,16 A1 14 17
N vélido 1398 700 698 308 487 341 262
TOTALES 1436 725 711 314 501 349 272
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: Entrevistados que escuchan la radio. Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC
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Digame ahora, por favor, si suele escuchar la radio, con qué frecuencia y, aproximadamente cuanto tiempo segln sus habitos

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P35-2 -
Si, varias veces por semana Una 42,0% 44,6% 39,6% 40,5% 44,0% 40,4% 42,3%
Dos 38,9% 38,4% 39,3% 37,1% 38,2% 38,5% 41,9%
Tres 8,6% 6,0% 11,1% 7,0% 9,4% 8,9% 9,0%
Cuatro 2,9% 2,5% 3,3% 2,1% 2,4% 4,4% 2,9%
Cinco 1,6% 5% 2,7% 2,0% 3,0% 1,1%
Seis 5% ,5% A% 1,5%
Mas de seis horas 1,9% 2,9% ,9% 6,1% ,8% 1,1%
NS 3,6% 4,6% 2,8% 5,3% ,8% 5,7% 3,9%
MEDIA (horas) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 1,94 1,93 1,94 2,27 1,90 1,89 1,71
Error tipico de la media ,07 12 ,08 24 11 14 ,08
N valido 406 194 212 92 130 85 99
TOTALES 421 203 218 97 131 90 103
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: Entrevistados que escuchan la radio. Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC
Digame ahora, por favor, si suele escuchar la radio, con qué frecuencia y, aproximadamente cuanto tiempo segln sus habitos
SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P35-3 -
Si, varias veces al mes Una 51,9% 63,4% 35,3% 51,0% 49,7% 71,9% 38,1%
Dos 22,2% 18,9% 27,1% 6,1% 30,7% 11,0% 33,6%
Tres 9,5% 6,3% 14,1% 23,6% 7,5% 9,7%
Cuatro 4,9% 2,2% 8,7% 11,4% 4,1% 5,9%
Cinco 1,3% 2,3% 4,1%
Mas de seis horas 4,1% 4,8% 3,0% 8,0% 11,2%
NS 6,0% 2,1% 11,7% 3,9% 18,5%
MEDIA (horas) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 1,99 1,84 2,23 2,35 1,78 2,30 1,65
Error tipico de la media ,20 26 33 ,45 21 ,69 17
N valido 75 46 29 15 25 18 17
TOTALES 80 a7 33 15 26 18 21
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: Entrevistados que escuchan la radio. Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC
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&Y qué tipo de programas suele escuchar?

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P36 MULTIRRESPUESTA -
B0 TOTAL | Hombre | Mujer | JEaR08 | 42 ANGS | 80 AKOS | ARGS
PROGRAMAS DE RADIO Programas infantiles A% 3% 4% 5% 3% 2% 5%
Noticias e informacion 48,8% 56,2% 41,3% 23,5% 46,8% 60,8% 65,7%
Programas de musica clasica 4,9% 3,5% 6,2% 1,4% 2,9% 7,0% 9,5%
Otros programas musicales 72,7% 66,3% 79,2% 85,7% 77,8% 67,7% 55,7%
Programas culturales 4,1% 4,2% 4,0% 3,1% 3,2% 4,3% 6,3%
Concursos 5% 3% 7% ,3% 1% ,9% 1,0%
Deportes 17,4% 31,6% 2,8% 16,8% 15,4% 18,1% 20,3%
Programas religiosos 7% A% 1,0% 5% 7% 2,0%
Tertulias 9,4% 9,7% 9,2% 4,6% 8,8% 10,5% 14,6%
zé?ﬂ?ir(';ﬁj;%rgc‘?mre"imas' 5,.7% 4,0% 7,4% 4,3% 4,8% 6,6% 7,5%
Otro tipo de programas de 5,6% 4.8% 6.5% 5,5% 41% 6.5% 7.4%
NS 3% 1% 5% 2% ,3% 2% 5%
NC 3,4% 4,2% 2,5% 3,6% 4,1% 2,4% 3,0%
TOTALES 1937 975 962 426 658 457 396
Entrevistados que responden 1, 2 6 3 en P35
¢Dispone de ordenador y conexién a Internet en su domicilio?
SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P37 ,
Ordenador en su domicilio  Si 65,0% 65,3% 64,7% 84,5% 79,3% 71,7% 23,4%
No 35,0% 34,7% 35,3% 15,5% 20,7% 28,3% 76,6%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Internet en su domicilio Si 56,7% 56,8% 56,6% 75,2% 68,0% 63,5% 19,9%
No 43,1% 43,1% 43,2% 24,8% 32,0% 36,3% 79,6%
NS 2% 2% 2% 2% ,5%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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¢Dispone de ordenador y conexion a Internet en su puesto de trabajo?

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P38 -
=on TOTAL | Hombre | Muer | 35508 | 42 ANOS | 59 ANOS | AROS
gﬁr‘%:?sdor ensupuestode  Si 19,7% 22,8% 16,7% 16,8% 33,5% 22,8% 1,7%
No 20,7% 24,8% 16,7% 23,7% 27,9% 26,4% 3,4%
NP 59,3% 52,2% 66,2% 59,3% 38,2% 50,5% 94,9%
NS ,0% 1% 2%
NC 2% 1% ,3% A% A%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
{?;Egj]gt en su puesto de Si 18,2% 21,3% 15,2% 14,2% 31,1% 21,7% 1,7%
No 22,2% 26,4% 18,3% 26,3% 30,4% 27,4% 3,4%
NP 59,3% 52,2% 66,2% 59,3% 38,2% 50,5% 94,9%
NS ,0% 1% 2%
NC 2% 1% ,3% 4% 4%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
¢Me puede decir con qué frecuencia suele usar el ordenador por trabajo o estudios, dentro del hogar?
Sexo GRUPOS DE EDAD
TABLA P39-1 MULTIRRESPUESTA -
Uso de ordenador en su hogar Diariamente 28,1% 32,8% 23,6% 34,8% 30,2% 24,5% 9,2%
por trabajo o estudios
Varias veces a la semana 6,5% 6,1% 6,8% 9,3% 6,2% 6,1%
Una vez a la semana 2,7% 3,2% 2,3% 3,9% 2,9% 2,3%
Alguna vez al mes 1,1% 1,8% 4% 1,8% 1,2% 5%
Alguna vez al trimestre 2% 3% 1% 2% 3%
Una a tres veces al mes 2% 1% 2% 2% ,5%
Una vez al trimestre 3% 4% 3% 5% 2% 6%
Nunca o casi nunca 60,2% 54,7% 65,6% 49,0% 58,3% 65,6% 88,0%
NS A% 4% ,5% ,5% ,3% 2,1%
NC 2% 1% 2% ,3% 7%
TOTALES 1572 774 798 426 609 396 141
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: entrevistados que disponen de ordenador
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¢Me puede decir con qué frecuencia suele usar el ordenador por trabajo o estudios, fuera del hogar?

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P39-2 MULTIRRESPUESTA -
=on TOTAL | Hombre | Muer | 35508 | 42 ANOS | 59 ANOS | AROS
Uso de ordenador fuera de su Diariamente 20,2% 22,8% 17,8% 18,3% 25,6% 19,2% 5,7%
hogar por trabajo o estudios
Varias veces a la semana 3,8% 4,2% 3,5% 4,0% 4,1% 4,1% 1,5%
Una vez a la semana 1,0% 1,3% ,6% 1,9% 1,0% 2%
Alguna vez al mes 8% 1,0% 5% 1,7% 3% 5% 7%
Alguna vez al trimestre 1% 2% ,5%
Una a tres veces al mes ,3% ,3% ,3% ,8% 1%
Una vez al trimestre 4% 2% ,6% 4% 3% 1%
Nunca o casi nunca 71,6% 68,6% 74,5% 69,5% 67,2% 74,9% 87,8%
NS ,9% ,9% ,9% 1,4% 7% 2% 2,1%
NC ,8% 1% 1,0% 1,4% ,8% 1,4%
TOTALES 1572 774 798 426 609 396 141
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Base: entrevistados que disponen de ordenador
¢Me puede decir con qué frecuencia suele usar el ordenador en su tiempo libre, dentro del hogar?
SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P39-3 MULTIRRESPUESTA -
Uso de ordenador en su hogar Diariamente 49,3% 55,7% 43,0% 72,0% 47,9% 36,2% 23,2%
por ocio o tiempo libre
Varias veces a la semana 16,6% 16,7% 16,4% 14,7% 20,9% 15,2% 7,1%
Una vez a la semana 5,6% 5,2% 6,0% 4,3% 7,6% 5,0% 2,1%
Alguna vez al mes 2,6% 1,8% 3,5% 1,2% 3,3% 4,1%
Alguna vez al trimestre 3% 3% 4% 5% 5%
Una a tres veces al mes 6% A% 8% 7% 5% 8%
Una vez al trimestre 6% 4% 9% 1,0% 5% 1,4%
Nunca o casi nunca 24,0% 19,4% 28,5% 6,8% 17,9% 37,2% 65,5%
NS 2% 1% 2% 3% 7%
NC ,3% 1% 4% 2% 2% 5%
TOTALES 1572 774 798 426 609 396 141
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: entrevistados/as que disponen de ordenador
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¢Me puede decir con qué frecuencia suele usar el ordenador en su tiempo libre, fuera del hogar?

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P39-4 MULTIRRESPUESTA -
Uso de ordenador fuera de su Diariamente 12,1% 15,0% 9,3% 17,1% 12,1% 9,5% 4,1%
hogar por ocio o tiempo libre
Varias veces a la semana 3,6% 4,1% 3,2% 5,7% 3,6% 2,6%
Una vez a la semana 1,7% 2,5% ,9% 3,1% 1,8% 1%
Alguna vez al mes 2,3% 2,4% 2,1% 3,9% 1,8% 1,8% 7%
Alguna vez al trimestre 3% A% 3% 5% ,5%
Una a tres veces al mes 6% ,6% ,5% ,9% 7% 2%
Una vez al trimestre 1,4% 1,2% 1,6% 1,9% 1,5% ,8% 1,3%
Nunca o casi nunca 76,1% 71,7% 80,4% 64,7% 75,9% 83,8% 90,2%
NS 1,0% 1,2% ,8% 1,0% 1,0% 2% 2,9%
NC ,9% ,9% ,9% 1,2% 1,1% 2% 7%
TOTALES 1572 774 798 426 609 396 141
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: entrevistados/as que disponen de ordenador
¢Me puede decir con qué frecuencia se conecta a Internet por trabajo o estudios, dentro del hogar?
SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P40-1 MULTIRRESPUESTA -
Uso de Internet en su hogar Diariamente 28,7% 33,4% 24,1% 33,8% 31,4% 24,8% 11,6%
por trabajo o estudios
Varias veces a la semana 7,3% 7,5% 7,0% 10,4% 6,9% 6,8%
Una vez a la semana 2,8% 2,9% 2,7% 3,3% 3,4% 2,2%
Alguna vez al mes 1,1% 1,3% ,8% 2,5% ,9%
Alguna vez al trimestre 2% ,3% 1% ,3% 2% ,3%
Una vez al trimestre 3% 3% 3% A% %
Nunca o casi nunca 58,8% 53,4% 64,1% 49,1% 56,1% 64,7% 85,1%
NS ,5% 4% ,6% 4% ,5% 2,5%
NC 4% A% ,3% ,5% 4% ,8%
TOTALES 1394 685 709 386 532 355 121
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: entrevistados/as que disponen de ordenador
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¢Me puede decir con qué frecuencia suele se conecta a Internet por trabajo o estudios, fuera del hogar?

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P40-2 MULTIRRESPUESTA -
B TOTAL | Hombre | Muer | J3aROS | AZANGS | 59 ANOS | - AROS
Uso de Internet fuera de su Diariamente 19,7% 22,3% 17,2% 16,3% 25,4% 19,4% 6,7%
hogar por trabajo o estudios
Varias veces a la semana 4,4% 5,4% 3,4% 5,0% 5,3% 4,0%
Una vez a la semana 8% 9% 8% 1,5% 7% 5%
Alguna vez al mes 1,3% 1,0% 1,5% 2,3% 9% 8% 8%
Alguna vez al trimestre 1% 1% ,3%
Una a tres veces al mes 4% 4% A% 1,0% 2% ,3%
Una vez al trimestre 4% A% 4% 5% 4% 6%
Nunca o casi nunca 70,6% 67,2% 73,8% 70,4% 65,6% 72,4% 87,4%
NS 1,3% 1,2% 1,4% 1,4% ,8% 1,4% 3,4%
NC 1,0% 1,1% ,9% 1,6% ,8% 4% 1,7%
TOTALES 1394 685 709 386 532 355 121
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: entrevistados/as que disponen de ordenador
¢Me puede decir con qué frecuencia suele se conecta a Internet en su tiempo libre, dentro del hogar?
SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P40-3 MULTIRRESPUESTA -
Uso de Internet en su hogar  Diariamente 52,0% 58,3% 45,8% 74,6% 50,8% 38,1% 25,4%
por ocio o tiempo libre
Varias veces a la semana 16,6% 16,3% 16,9% 15,6% 21,4% 14,5% 5,0%
Una vez a la semana 4,8% 4,0% 5,6% 2,2% 7,1% 5,0% 2,5%
Alguna vez al mes 2,1% 1,4% 2,6% 8% 2,4% 3,0% 1,7%
Alguna vez al trimestre 3% 2% 4% 1,1%
Una a tres veces al mes % A% 1,0% 3% 1,3% 3% 8%
Una vez al trimestre ,6% ,6% ,5% ,9% ,6% 1%
Nunca o casi nunca 22,4% 18,2% 26,5% 6,0% 15,6% 36,8% 63,1%
NS ,3% 1% A% 4% 2% ,8%
NC 2% ,3% 1% ,5% A%
TOTALES 1394 685 709 386 532 355 121
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: entrevistados/as que disponen de ordenador
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¢Me puede decir con qué frecuencia suele se conecta a Internet en su tiempo libre, fuera del hogar?

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P40-4 MULTIRRESPUESTA -
B TOTAL | Hombre | Muer | J5AKOS | 42 AROS | 59 AROS | AROS.
Uso de Internet fuera de su Diariamente 13,1% 16,2% 10,2% 17,7% 13,7% 10,3% 4,1%
hogar por ocio o tiempo libre
Varias veces a la semana 3,5% 4,4% 2,6% 6,1% 4,1% 9%
Una vez a la semana 1,7% 1,8% 1,5% 3,2% 1,3% 1,1%
Alguna vez al mes 1,7% 1,6% 1,9% 2,9% 1,5% 1,2% 8%
Alguna vez al trimestre 4% 1% 1% 1% 4% ,3%
Una a tres veces al mes 6% % A% 8% % 3%
Una vez al trimestre 1,4% 1,8% 1,1% 1,8% 1,1% 1,2% 2,4%
Nunca o casi nunca 75,3% 70,6% 79,8% 63,8% 74,9% 83,8% 88,5%
NS 1,5% 1,5% 1,4% 1,6% 1,1% 1,1% 3,4%
NC ,9% 1,3% ,5% 1,3% 1,1% ,8%
TOTALES 1394 685 709 386 532 355 121
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: entrevistados/as que disponen de ordenador
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Cuando se conecta a Internet, ¢qué informacion busca o qué actividad suele realizar?

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P41 MULTIRRESPUESTA -
E-1017 : DE 18 A DE30A DE 45A | 60 Q MAS
TOTAL | Hombre | Mujer | >97ANos | 44 ANOS | 59 ANOS |~ ANOS
::’\‘r\ﬁr)\?r’\ééﬁIEOTN O ACTIVIDAD Buscar o visitar webs por motivos profesionales 23,7% 27,5% 20,1% 18,9% 31,6% 22, 7% 7,5%
Buscar o visitar webs por motivos académicos 11,3% 10,0% 12,6% 23,5% 9,6% 3,9% 1,7%
Buscar trabajo 11,1% 10,2% 11,9% 18,9% 11,4% 5,9%
Realizar gestiones bancarias 13,5% 15,2% 11,9% 7,4% 19,6% 14,0% 4,9%
Comprar o descargar software (programas) 4,7% 7,6% 1,8% 9,2% 4,5% 1,5%
Comprar o descargar videojuegos 3,5% 5,7% 1,4% 8,8% 2,2% ,9%
Usar videojuegos directamente en Internet 4,1% 5,8% 2,6% 7,9% 2,7% 3,4% 8%
Leer prensa o revistas 19,6% 27,3% 12,1% 19,6% 21,6% 19,3% 11,3%
Comprar o descargar libros 3,5% 4,4% 2,5% 4,9% 4,0% 2,3%
ggﬁggirs%géssnaertgl)ogs o bitacoras (personales, 5.4% 6.2% 47% 5,7% 5,5% 6,3% 1,5%
Buscar informacién sobre turismo 15,5% 15,1% 15,9% 12,9% 19,3% 15,6% 7,3%
e oa_ 2 asticos 6,6% 7.6% 5.6% 59% 9.1% 5.2% 1,7%
:/elgggr) ‘(Aelt?:l.))s culturales (museos, bibliotecas, 5,6% 5206 5,9% 3.4% 7.0% 7.0% 2,5%
Buscar bibliotecas digitalizadas para leer 2,9% 3,7% 2,3% 3,6% 2,3% 3,7% 1,7%
Sgggg{é'gj?gsm““’" sobre misica, cine'y 168% | 174% | 162% 25,5% 16,0% 12,8% 4,1%
Comprar o reservar entradas para espectaculos 3,8% 4,1% 3,4% 5,7% 4,2% 2,3%
Escuchar musica directamente de Internet 18,5% 20,2% 16,8% 35,4% 15,5% 9,4% 4,1%
Comprar o descargar masica 17,9% 21,8% 14,0% 32,7% 18,9% 5,7% 1,7%
Ver peliculas 15,4% 17,0% 13,8% 28,1% 14,6% 6,9% 2,5%
Comprar o descargar peliculas 10,4% 12,9% 8,0% 20,2% 9,7% 3,1% 3,3%
Usar redes sociales (facebook, tuenti, etc.) 24,1% 22,7% 25,5% 56,0% 17,3% 7.0% 2,5%
Usar el correo electrénico 48,8% 49,8% 47,8% 63,1% 50,4% 40,4% 20,6%
;JirsTﬁlralsensajerla instantanea (Messenger o 20,9% 28,4% 31,3% 55,6% 27,7% 13,2% 5,7%
Participar en chats 7,5% 8,3% 6,8% 16,1% 6,1% 2,5% 1,7%
Participar en foros 6,7% 8,5% 4,9% 10,9% 6,5% 4,5% 1%
Otra actividad 21,6% 24,6% 18,7% 15,6% 28,1% 19,9% 17,4%
NS 2,8% 2,6% 3,0% 3% 1,7% 5,0% 9,1%
NC 16,0% 11,8% 20,0% 2,5% 9,8% 27,4% 53,0%
TOTALES 1394 685 709 386 532 355 121
¢ Dispone usted de videoconsola?
SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P42 ~
E-1017 . DE 18 A DE 30 A DE 45 A | 60 O MAS
TOTAL | Hombre | Mujer | 59AKOS | 44 ANOS | 59 ANOS | ANOS
Disponibilidad de videoconsola Si 32,5% 35,5% 29,7% 50,3% 44,4% 30,3% 4,0%
No 67,3% 64,1% 70,3% 49,5% 55,4% 69,5% 95,6%
NS 2% 3% 1% 3% 2% 3%
NC ,0% 1% 2%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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¢Con qué frecuencia suele usted usar la videoconsola?

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P43 o
Frecuencia de uso de la Diariamente 10,8% 13,9% 7,3% 19,3% 7,5% 4,8% 8,7%
videoconsola
Almenos 1 vez por semana  19,1% 27,6% 9,2% 31,5% 18,1% 4,9%
Al menos 1 vez al mes 13,2% 15,8% 10,2% 16,6% 13,0% 9,7% 4,4%
Nunca o casi nunca 56,4% 42,2% 72,8% 32,6% 61,1% 78,8% 87,0%
NC 5% ,5% ,6% 3% 1,8%
TOTALES 774 412 362 251 331 168 24
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Entrevistados que responden 1 en P42
¢De qué manera adquiri6 los videojuegos en el dltimo trimestre?. Indicar el nimero de unidades adquiridas
SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P44 -
Ea017 TOTAL | Hombre | Mujer | 35008 | FAROS | 59 ANOS | ARGS.
Compra en tiendas Ninguno 5,8% 6,3% 5,3% 7,5% 5,4% 4,4% 4,4%
Uno 12,0% 14,0% 9,6% 17,0% 11,2% 7,7%
Dos 8,3% 8,5% 7,9% 7,4% 10,0% 7.2%
Tres 3,3% 4,6% 1,9% 3,9% 3,0% 2,9% 4,1%
Cuatro ,9% 8% 1,1% 1,2% 1,0% ,6%
Cinco 1,0% 7% 1,3% 1,9% 9%
Mas de cinco ,9% 7% 1,1% 1,1% ,9% ,6%
No suelo hacerlo 65,1% 61,4% 69,3% 58,4% 64,0% 74,8% 83,1%
NS 2,0% 1,9% 2,2% 1,1% 2,7% 1.2% 8,4%
NC 7% 1,0% 3% A% 9% ,6%
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 1,70 1,65 1,77 1,70 1,74 1,57 1,45
Error tipico de la media A1 14 17 ,19 ,16 ,20 1,50
N vélido 248 147 101 100 107 39 2
TOTALES 774 412 362 251 331 168 24
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
mg‘rir?:tte descargas en Ninguno 23,4% 25,7% 20,8% 25,5% 26,4% 17,2% 4,1%
Uno 1,0% 1,9% 2,0% ,9%
Dos 2,2% 2,9% 1,4% 3,1% 2,1% ,8% 4,4%
Tres 1,1% 1% 1,7% ,8% 1,8% ,6%
Cuatro 9% 1,3% ,6% 1,7% 3% 1,2%
Cinco ,3% ,5% 4% ,6%
Mas de cinco 1,7% 2,2% 1,1% 3,2% 1,5%
No suelo hacerlo 65,2% 61,7% 69,3% 58,8% 64,0% 74,8% 83,1%
NS 3,3% 2,1% 4,6% 4,1% 1,8% 4,1% 8,4%
NC ,8% 1,0% ,5% 4% 1.2% 6%
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 1,75 2,44 ,65 3,43 71 ,55 1,03
Error tipico de la media 84 1,37 16 2,16 ,19 23 1,00
N vélido 236 145 91 91 109 34 2
TOTALES 774 412 362 251 331 168 24
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: Para el calculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC. Entrevistados que responden 1 en P42
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Ultimamente se ha hablado y escrito sobre la aparicion del llamado "libro electrénico” (o "e-book en inglés), stiene usted unaidea
suficiente de en qué consiste o para qué sirve?

SEXO GRUPOS DE EDAD

TABLA P45 -
Giacamca 2 1T Sitionemonte i dildad 05% | 356% | 257% | 401% | 302% | 305% | 1L3%
Si, pero no sé bien qué es 22,0% 21,8% 22,1% 22,1% 24,8% 25,4% 15,0%

No tengo noticia 45,3% 40,7% 49,7% 36,2% 34,9% 42,3% 69,3%

NS 2,0% 1,8% 2,3% 1,4% 1,0% 1,8% 4,1%

NC 1% 1% 2% 2% ,3%

TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586

100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0%

De cualquier modo, considerando que el LIBRO ELECTRONICO es un soporte/aparato que permite almacenar y leer libros y documentos digitalizados en
una pantalla, de formato semejante a un libro normal, ¢considera que en pocos afios es muy probable, algo probable o nada probable...?

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P46 -
E1017 TOTAL | Hombre | Mujer | 2508 | SXANGS | 58 ARGS | CAROS
Que sustituya a los libros impresos en papel Probable 17,6% 19,7% 15,5% 24,6% 21,3% 16,1% 8,1%
Algo probable 18,2% 19,1% 17,4% 20,6% 19,2% 21,5% 12,0%
Nada probable 28,9% 29,7% 28,2% 31,8% 36,4% 30,1% 15,7%
NS 35,0% 31,2% 38,6% 22,6% 22,7% 32,2% 64,1%
NC ,3% ,3% ,3% 4% 4% 2% 2%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Que solo se emplee para leer en los viajes o durante Probable 12,8% 13,0% 12,6% 18,9% 16,3% 12,0% 3,7%
vacaciones
Algo probable 31,4% 33,9% 29,1% 34,8% 36,0% 34,5% 19,8%
Nada probable 12,2% 13,5% 10,9% 17,1% 14,5% 12,8% 4,4%
NS 43,2% 39,4% 46,9% 28,8% 33,0% 40,0% 71,8%
NC A% ,3% ,5% 4% ,3% ,8% 2%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Que se utilice sobre todo para leer documentos o Probable 14,0% 13,9% 14,1% 18,6% 17,6% 13,5% 5,9%
estudios, pero no las novelas o la poesia
Algo probable 28,2% 30,4% 26,0% 33,1% 33,7% 29,8% 15,4%
Nada probable 12,7% 14,5% 10,9% 16,6% 15,7% 13,1% 4,9%
NS 44,7% 40,8% 48,4% 31,2% 32,8% 42,8% 73,4%
NC ,5% ,3% ,6% ,6% ,3% ,8% ,3%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586

100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Que, en general, existan libros electrénicos y libros ~ Probable 33,1% 35,1% 31,1% 40,2% 42,9% 31,6% 15,7%
tradicionales indistintamente
Algo probable 23,4% 24,2% 22,5% 27,0% 23,5% 29,1% 14,6%
Nada probable 6,2% 6,4% 6,0% 7,6% 7.3% 5,2% 4,5%
NS 36,9% 33,9% 39,9% 24,5% 26,0% 33,5% 64,9%
NC ,5% 4% ,5% ,8% ,3% ,5% 3%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586

100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

(n?wiune F:? iienga mucho éxito o quede como una opcién Probable 10,9% 12,1% 9,7% 14,0% 12,4% 10,7% 6,3%
o Algo probable 19,0% 20,3% 17,8% 22,8% 21,8% 20,8% 10,4%
Nada probable 24,8% 27,0% 22,6% 30,4% 30,4% 25,9% 11,7%

NS 44,8% 40,3% 49,2% 32,0% 34,9% 41,8% 71,2%

NC ,6% A% 7% 8% 4% ,8% ,3%

TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586

100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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&Y usted personalmente...?

SEXO GRUPOS DE EDAD

TABLA P47 -
E-1017 . DE18A | DE30A | DE45A |600QMAS

TOTAL | Hombre | Mujer | 59°%R0s | 44 ANOS | 59 ANOS | AROS

Tenencia de libro electrénico ;(lzttﬁgﬁigounhza un libro 8% 1.0% 6% 6% 9% 1.2% 3%

{1?,52;'5”5,,,2;:3 sequamente 9306 | 114% 72% | 163% | 11,6% 7,3% 2.0%

Nohapensadosilousardono  ,, go5 | 27306 | 225% | 356% | 289% | 238% | 113%

Seguira leyendo libros en . o o o S o o

papel 38,6% 35,4% 41,8% 28,9% 40,8% 45,1% 38,1%

NS 23,5% 21,6% 25,4% 17,1% 15,8% 20,1% 42,2%

NC 3,0% 3,4% 2,6% 1,4% 1,9% 2,5% 6,0%

TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586

100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

En relacién con las actividades artisticas de la lista que le leo a continuacién, ¢podria decirme si en los Ultimos 12 meses ha practicado (como aficién, no como

profesién) alguna de ellas??

SEXO GRUPOS DE EDAD

TABLA P48 MULTIRRESPUESTA -

E-1017 . DE18A | DE30A | DE45A |[600Q MAS
TOTAL | Hombre | Mujer | 59AR0OS | 44 ANOS | 59 ANOS | AROS
INFORMACION O ACTIVIDAD Escribir (poesia, cuentos, etc.) 4,5% 4,1% 4,9% 6,2% 4,5% 4,4% 3,4%

EN INTERNET
Pintura o dibujo 7,0% 5,3% 8,7% 9,0% 6,5% 8,5% 4,6%
Otras artes plasticas 4,1% 2,8% 5,3% 3,0% 5,0% 4,4% 3,6%
Fotografia 10,8% 12,6% 9,1% 14,4% 14,9% 10,2% 3,1%
Hacer video 3,9% 5,2% 2,7% 7,1% 5,8% 1,9% ,8%
Disefio de paginas webs 1,5% 2,3% 7% 3,6% 1,8% 5% 2%
Teatro 1,2% 1,0% 1,4% 2,4% 7% ,9% 1,0%
E:;éﬁbgg‘"e" baile (excepto 1,6% 7% 2,6% 2,7% 1,7% 1,4% 8%
Tocar un instrumento musical 4,5% 7,3% 1,9% 9,5% 4,3% 3,3% 1,7%
Cantar en un coro 1,5% ,9% 2,1% 1,2% ,9% 1,6% 2,4%
Otras aficiones artisticas 2,8% 2,0% 3,5% 2,4% 1,9% 2,7% 4,3%
Canten togue o baile 2,2% 2,1% 2.2% 3.2% 2,6% 1,4% 1,5%
NS 22,1% 21,7% 22,6% 24,7% 19,8% 20,2% 24,8%
NC 49,4% 51,1% 47,8% 38,1% 50,2% 52,4% 55,5%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
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¢Cuantas veces, en el Ultimo afio, realizé alguna de las siguientes actividades que aparecen en la lista siguiente?

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P49-1 P49-2 P49-10 -
= TOTAL | Hombre | Muer | 30K08 | a4 ANOS | 59 ANOS | AROS
Fue a un centro cultural Ninguna 81,9% 81,2% 82,7% 81,8% 78,5% 81,2% 87,1%
Una 10,5% 10,4% 10,6% 11,2% 13,9% 9,4% 6,6%
Mas de una 7,2% 8,0% 6,5% 7,1% 6,8% 9,1% 6,1%
NS 1% 2% 1% ,3% 2%
NC 2% ,3% 2% ,5% 2%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Asistié a una conferencia o Ninguna 88,4% 87,0% 89,8% 87,4% 86,2% 86,7% 93,7%
mesa redonda
Una 6,7% 7,6% 5,8% 7,4% 7,7% 7,9% 3,7%
Mas de una 4,8% 5,4% 4,2% 5,3% 5,9% 5,3% 2,5%
NC 1% 1% 2% ,3% 2%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Visit6 una feria Ninguna 41,2% 38,4% 43,8% 24,9% 32,2% 43,1% 65,0%
Una 28,1% 29,4% 26,8% 34,3% 31,3% 28,5% 18,2%
Mas de una 30,6% 32,0% 29,2% 40,8% 36,3% 28,5% 16,6%
NC 1% 1% 2% ,3% 2%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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¢Cuantas veces, en el Gltimo afio, realizo alguna de las siguientes actividades que aparecen en la lista siguiente?. ¢ Y recuerda cuanto gasto aproximadamente?

SEXO GRUPOS DE EDAD

ity oS Pas peosPase DE18A | DE30A | DE45A [600 MAS
i TOTAL | Hombre | Mujer | 59AR0s | 44 ANOS | 50 ANOS | ~ ANOS

Visité un 200 0 parque con animales, acuarios. Ninguna 795% | 79.4% | 796% 780% | 677% | 841% | 917%
Una 17.2% | 176% | 169% 182% | 217% | 127% 7.3%

Mas de una 31% 2.9% 3.3% 3,8% 4,3% 32% 9%

NC 1% 1% 2% 3% 2%

TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586

100,0% | 100,0% | 1000% | 1000% | 1000% | 1000% | 100,0%

Gasto en 200 0 parque con animales, acuarios Nada 9,7% 93% | 100% 53% 79% | 139% | 207%
Entre1y5€ 3.2% 33% 3.2% 5.2% 29% 34%

Entre 6y 10 € 98% | 112% 85% 9,9% 83% | 125% | 123%

Entre 11y 20 € 146% | 147% | 144% 202% | 126% 15,6% 9,8%

Entre 21y 40 € 85% | 102% 6.8% 9,4% 10.3% 5.9% 22%

Entre 41y 60 € 4,6% 59% 3.2% 10% 80% 12% 18%
Mas de 60 € 24% 25% 23% 16% 3.7% 11%

NS 461% | 421% | 499% | 467% | 447% | 464% | 511%

NC 12% 8% 15% 8% 16% 2,0%

MEDIA (€) 100,0% | 100,0% | 1000% | 1000% | 1000% | 1000% | 100,0%

Media 20,55 21,71 19,22 19,46 25,49 13,81 9,00

Error tipico de la media 153 2,16 217 3,68 225 2557 237

N valido 255 136 119 58 129 a5 23

TOTALES 486 239 247 110 241 86 49

100,0% | 100,0% | 1000% | 1000% | 1000% | 1000% | 1000%

Visité un jardin botanico Ninguna 87.0% | 865% | B87.6% 88,0% | 843% | 849% | 919%
Una 112% | 11,7% | 108% 11.2% | 135% 12,3% 7.3%

Mas de una 16% 17% 15% 8% 22% 2,6% 7%

NC 1% 2% 1% 1% 2% 2%

TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586

100,0% | 100,0% | 1000% | 1000% | 1000% | 1000% | 1000%

Gasto en jardin botanico Nada 327% | 401% | 249% 413% | 298% | 360% | 232%
Entre1y5€ 4,1% 38% 4,5% 4,9% 4.2% 35% 4.2%
Entre 6y 10 € 37% 37% 36% 36% 6.1% 12% 2,0%
Entre 11y 20 € 6,0% 4,5% 7,6% 6,5% 6.8% 43% 6.3%
Entre 21y 40 € 2,8% 30% 2,6% 17% 4.2% 23% 18%
Entre 41y 60 € 2.2% 31% 13% 33% 24% 22%
Mas de 60 € 3% 6% 8%
NS 465% | 39.9% | 535% 41.9% | 424% | 492% | 581%
NC 16% 18% 13% 25% 11% 21%
MEDIA (€) 1000% | 100,0% | 1000% | 1000% | 1000% | 1000% | 1000%
Media 723 613 871 384 10,03 530 812
Error tipico de la media 116 133 2,06 144 223 190 3550
N valido 159 92 67 35 65 40 19
TOTALES 308 157 151 61 118 81 a8

1000% | 100,0% | 1000% | 1000% | 1000% | 1000% | 1000%

Visito un parque natural Ninguna 69.2% | 665% | 719% | 681% | 624% | 658% | 822%
Una 21,7% | 230% | 206% | 233% | 27.5% | 218% 12.9%

Mas de una 8,8% 10.3% 7.4% 8,3% 9,8% 122% 4,8%

NC 2% 3% 2% 2% 3% 2% 2%

TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586

1000% | 100,0% | 1000% | 1000% | 100,0% | 1000% | 1000%

Gasto en parque natural Nada 504% | 551% | 450% | 47.6% | 54.7% | 464% 50,3%
Entre1y5€ 1.5% 18% 12% 6% 21% 2.3%
Entre 6y 10 € 2,0% 1,5% 2,6% 4,8% 11% 1,6% 8%
Entre 11y 20 € 21% 17% 25% 18% 25% 2.3% 9%
Entre 21y 40 € 1.6% 1,0% 23% 1,7% 21% 5% 2,0%
Entre 41y 60 € 8% 8% 9% 14% 11%
Més de 60 € 11% 8% 15% 8% 25%
NS 382 | 352% | 417% | 413% | 311% | 441% | 421%
NC 22% 2,0% 24% 13% 25% 17% 3.8%
MEDIA (€) 1000% | 100,0% | 1000% | 1000% | 1000% | 1000% | 1000%
Media 463 305 6,66 3,49 737 222 172
Error tipico de la media 86 78 1,68 135 181 79 95
N valido 434 244 190 92 186 99 57
TOTALES 729 388 341 159 280 185 105

1000% | 100,0% | 1000% | 1000% | 100,0% | 1000% | 1000%

Visité un parque tematico Ninguna 860% | 853% | 866% | 790% | 823% | B872% | 954%
Una 12.3% 133% | 113% 19.4% 15,5% 10.8% 34%

Mas de una 1.6% 13% 19% 16% 2,0% 18% 1.0%

NC 2% 2% 2% 3% 2% 2%

TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586

1000% | 100,0% | 1000% | 1000% | 1000% | 1000% | 1000%

Gasto en parque tematico Nada 9,1% 9,0% 9,2% 8,6% 7.6% 8.8% 19,0%
Entre1y5€ 9% 12% 6% 8% 2,8%
Entre 6y 10€ 3.4% 4,0% 2,7% 2,8% 3.2% 45% 36%
Entre 11y 20 € 14,1% 128% | 155% 19,5% 14,3% 10,9%
Entre 21y 40 € 125% 134% 115% | 226% 84% 8.2% 3.8%
Entre 41y 60 € 6.1% 8.3% 37% 5.0% 83% 5.8%
Mas de 60 € 4,8% 4,8% 4.8% 2.0% 9,0% 2,9%
NS a71% | 448% | 496% | 394% | 462% 51,7% 70,0%
NC 21% 17% 2.4% 23% 43% 3,6%
MEDIA (€) 1000% | 100,0% | 1000% | 1000% | 1000% | 1000% | 1000%
Media 3125 35,78 25,91 25,00 22,91 24,40 512
Error tipico de la media 376 647 2,96 247 8,65 472 4,22
N valido 168 91 77 64 68 29 7
TOTALES 333 170 163 106 132 68 27

1000% | 100,0% | 100,0% | 1000% | 1000% | 1000% | 1000%

Base: Para el calculo de los estadisticos se han eliminado os valores correspondientes a: NS y NC. En las variables referidas a gasto los calculos van referidos sélo a la poblacion que realiza las distintas
actividades
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¢Cuantas veces, en el (ltimo afio, realizé alguna de las siguientes actividades que aparecen en la lista siguiente?. ¢ Y recuerda cuanto gast6 aproximadamente?

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P49-7 P49-8 P49-9 -
B0t TOTAL | Hombre | Muer | K0S | 44 ANOS | 58 ANOS | “ARGS
Visit6 un parque acuatico Ninguna 83,6% 82,8% 84,3% 74,7% 76,1% 89,1% 95,5%
Una 13,8% 13,9% 13,6% 20,6% 20,1% 9,4% 3,.8%
Mas de una 2,5% 3,0% 2,0% 47% 3,4% 1,3% 5%
NS 0% 1% 1%
NC 1% 2% 1% 1% 2% 2%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Gasto en parque acuatico Nada 4,6% 4,0% 5,2% 2,4% 4,5% 4,9% 15,4%
Entre1y5€ 8% 1,5% 1,7%
Entre6y 10 € 4,7% 5,2% 4,1% 5,4% 3,6% 6,7% 3,7%
Entre 11y 20 € 26,7% 27,3% 25,9% 34,9% 23,7% 26,0% 7.9%
Entre 21y 40 € 9,0% 7.0% 111% 7.7% 12,6% 51%
Entre 41y 60 € 2,1% 3,0% 11% 7% 2,9% 32%
Mas de 60 € 2,1% 2,0% 21% 1,5% 35%
NS 48,7% 47,9% 49,6% 46,6% 45,9% 52,3% 69,2%
NC 1,5% 2,0% 1,0% 8% 1,7% 1,7% 3,7%
MEDIA (€) 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Media 22,71 20,82 24,70 19,78 27,36 18,01 6,47
Error tipico de la media 1,69 1,76 2,94 1,98 3,06 2,36 321
N valido 194 100 94 67 94 26 7
TOTALES 389 199 190 127 178 58 26
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Visit6 un parque de atracciones Ninguna 85,8% 85,4% 86,2% 77,9% 81,1% 88,7% 95,9%
Una 12,2% 12,5% 11,9% 20,1% 16,1% 9.7% 2,7%
Mas de una 1,8% 1,8% 1,8% 2,0% 2,4% 1,4% 1,2%
NS 0% 1% 1%
NC 2% 2% 2% 3% 2% 2%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Gasto en parque de atracciones Nada 6,3% 7,2% 5,3% 7,5% 4,9% 4,7% 12,5%
Entre1y5€ 2,0% 2,9% 1,2% 9% 35% 1,6%
Entre6y 10 € 5,9% 4,1% 7,8% 6,3% 5,8% 4,6% 8,6%
Entre 11y 20 € 7,6% 8,7% 6,5% 8,7% 7.2% 81% 41%
Entre 21y 40 € 11,4% 10,8% 11,9% 19,1% 7.9% 8,3% 42%
Entre 41y 60 € 51% 4,7% 5,4% 5,5% 6,4% 3,3%
Mas de 60 € 4,4% 5.9% 3,0% 3,7% 7.0% 1,4%
NS 55,5% 54,0% 57,1% 48,3% 55,1% 64,8% 66,6%
NC 1,8% 1,8% 1,8% 21% 3,3% 41%
MEDIA (€) 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Media 29,87 32,23 27,28 29,52 34,42 24,50 8,82
Error tipico de la media 2,60 4,08 3,12 4,27 4,28 521 4,40
N valido 144 75 69 57 60 20 7
TOTALES 337 169 168 110 141 62 24
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Fue al circo Ninguna 91,0% 91,6% 90,4% 92,1% 85,6% 91,7% 96,2%
Una 7,6% 7.0% 8,3% 7.3% 121% 7.0% 2,7%
Mas de una 1,2% 1,1% 1,2% 6% 1,8% 11% 9%
NS 0% 1% 1%
NC 2% 3% 2% A% 2% 2%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Gasto en circo Nada 33% 5.2% 1,7% 2,4% 3.9% 21% 4,9%
Entre1y5€ 2,4% 4,3% 9% 2,4% 3,9%
Entre 6y 10 € 15,6% 11,6% 19,0% 17,7% 16,5% 16,4% 51%
Entre 11y 20 € 16,5% 15,4% 17,3% 22,4% 16,8% 15,6% 4,8%
Entre 21y 40 € 9,2% 11,7% 7,0% 7.4% 10,7% 4,4% 15,5%
Entre 41y 60 € 2,4% 1,1% 3,5% 25% 1,9% 4,4%
Mas de 60 € 1,9% 31% 8% 37%
NS 45,4% 44,5% 46,3% 45,2% 38,7% 55,1% 59,6%
NC 33% 31% 3,5% 3.9% 2,1% 10,0%
MEDIA (€) 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Media 22,71 24,42 21,20 16,66 23,77 18,78 40,50
Error tipico de la media 2,25 3,82 2,58 2,66 3,28 3,44 13,32
N valido 110 52 58 22 62 18 8
TOTALES 212 97 115 40 106 44 22
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Base: Para el calculo de los se han los valores corr

a: NSy NC. En las variables referidas a gasto los calculos van referidos sélo a la poblacion que realiza las distintas actividades
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¢Cuantas veces, en el Gltimo afio, realiz6 alguna de las siguientes actividades que aparecen en la lista siguiente?. Y recuerda cuanto gast6 aproximadamente?

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P49-11 P49-12 i
e TOTAL | Hombre | Muier | ZSRES | AXANGS | S9ANOS | AROS:
Fue a espectaculos deportivos Ninguna 73,2% 63,7% 82,4% 63,2% 66,9% 74,6% 88,7%
Una 12,5% 15,8% 9,4% 18,0% 15,7% 10,7% 5,3%
Mas de una 14,1% 20,5% 8,0% 18,8% 17,0% 14,7% 5,8%
NC 2% 1% 2% A% 2%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
((?:ps;(r)ﬁ?/g:spectéculos Nada 31,0% 28,0% 36,8% 31,6% 29,2% 33,4% 31,0%
Entrely5€ 3,0% 3,8% 1,4% 3,7% 3,7% 2,3%
Entre 6y 10 € 4,8% 5,8% 2,9% 5,6% 3,3% 4,5% 9,4%
Entre 11y 20 € 8,0% 8,6% 6,9% 8,4% 8,5% 6,8% 7,5%
Entre 21y 40 € 6,3% 8,2% 2,4% 6,2% 6,5% 6,8% 4,5%
Entre 41y 60 € 4,9% 6,0% 2,9% 5,0% 4,8% 5,1% 4,5%
Més de 60 € 3,8% 4,7% 2,0% 3,4% 4,0% 5,9%
NS 36,3% 33,1% 42,4% 33,8% 37,6% 35,2% 40,0%
NC 1,9% 1,7% 2,4% 2,3% 2,4% 3,1%
MEDIA (€) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 27,25 30,16 20,46 18,18 21,94 47,31 27,65
Error tipico de la media 3,47 4,31 5,72 2,89 3,75 10,76 17,92
N vélido 398 279 119 118 149 93 38
TOTALES 638 423 215 183 248 140 67
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Fue a los toros Ninguna 90,1% 87,9% 92,3% 91,9% 90,7% 87,7% 90,2%
Una 7,0% 8,4% 57% 6,4% 6,5% 8,8% 6,5%
Mas de una 2,7% 3,6% 1,9% 1,7% 2,5% 3,6% 3,0%
NC ,1% 1% 2% ,3% 2%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Gasto en los toros Nada 11,2% 10,8% 11,8% 14,8% 13,1% 7,3% 11,0%
Entre1y5€ 5% ,8% 1,6%
Entre 6y 10 € 3,6% 3,0% 4,5% 2,6% 4,5% 1,4% 6,0%
Entre 11y 20 € 5,3% 7,4% 2,1% 2,4% 5,5% 7,8% 4,1%
Entre 21y 40 € 19,8% 22,7% 15,3% 26,9% 17,3% 22,1% 14,7%
Entre 41y 60 € 12,6% 13,1% 11,8% 7,0% 13,1% 19,6% 7,3%
Més de 60 € 4,3% 5,6% 2,3% 2,5% 1,4% 4,5% 9,1%
NS 38,8% 33,6% 46,7% 41,3% 39,1% 34,3% 42,4%
NC 3,9% 2,9% 5,5% 2,5% 4,3% 3,0% 5,6%
MEDIA (€) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 35,63 36,80 33,31 28,30 30,53 39,08 42,84
Error tipico de la media 2,82 3,49 4,82 5,68 4,72 4,66 7,55
N vélido 137 91 46 23 40 43 31
TOTALES 236 142 94 41 70 68 57
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Base: Para el calculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC.

poblacién que realiza las distintas actividades

En las variables referidas a gasto los célculos van referidos sélo a la
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En los ultimos 12 meses, ¢ha estado matriculado en algin curso de formacién

instituto o la licenciatura universitaria??

complementaria, distinto de los propios del colegio, el

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P50 -
Curso de formacion Si 12,9% 12,3% 13,5% 16,0% 17,4% 12,2% 5,1%
complementaria
No 86,3% 87,1% 85,6% 83,6% 81,8% 87,3% 93,7%
NS 1% 2% 1% ,3%
NC ,6% ,6% 1% 4% 7% ,6% ,9%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
&Y, podria decirme si esa formacién cursada se correspondia con alguna de las materias de la lista que le muestro, y el total de horas cursadas?
SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P51-1 -
Curso o taller de escritura Ninguno 93,1% 93,7% 92,6% 91,1% 93,9% 94,1% 93,2%
Uno 3% ,6% 3,4%
NC 6,5% 6,3% 6,8% 8,9% 6,1% 5,9% 3,4%
TOTALES 307 143 164 80 130 67 30
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media ,00 ,00 ,01 ,00 ,00 ,00 ,03
Error tipico de la media ,00 ,00 ,01 ,00 ,00 ,00 ,03
N vélido 287 134 153 73 122 63 29
TOTALES 307 143 164 80 130 67 30
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
N° de horas en cursos o Hasta 10 horas 4,7% 8,2% 49,3%
talleres de escritura
NC 95,3% 100,0% 91,8% 100,0% 100,0% 100,0% 50,7%
TOTALES 21 9 12 7 8 4 2
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 5,00 5,00 5,00
Error tipico de la media
N valido 1 0 1 0 0 0 1
TOTALES 21 9 12 7 8 4 2
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Base: Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC. Entrevistados que responden 1 en P50 y que han realizado el citado curso
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¢Y, podria decirme si esa formacién cursada se correspondia con alguna de las materias de la lista que le muestro, y el total de horas cursadas?

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P51-2
B0t TOTAL | Hombre | Mujer | JEaR0S | a1 ANGS | 50 ANOS SOAONgIé S
Curso de pintura o dibujo Ninguno 90,6% 91,9% 89,5% 89,9% 93,9% 85,6% 89,8%
Uno 2,5% 1,9% 3,1% 1,2% 7,1% 6,8%
Dos 3% 7% 1,4%
Tres 0 més 7% 1,2% 8% 3,5%
NC 5,9% 5,6% 6,2% 8,9% 5,4% 5,9%
TOTALES 307 143 164 80 130 67 30
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media ,09 ,03 13 ,01 ,08 11 24
Error tipico de la media ,04 ,02 ,07 ,01 ,08 ,04 ,18
N vélido 289 135 154 73 123 63 30
TOTALES 307 143 164 80 130 67 30
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
N° de horas en cursos de Hasta 10 horas 6,9% 11,6% 10,5% 32,3%
pintura o dibujo
Més de 50 horas 16,4% 23,3% 11,6% 12,5% 38,5%
NS 13,8% 8,2% 17,7% 12,0% 9,9% 67,7%
NC 62,9% 68,5% 59,0% 88,0% 87,5% 41,1%
TOTALES 28 11 17 8 8 9 3
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 350,92 678,33 126,48 300,00 433,43 2,00
Error tipico de la media 130,92 144,20 74,37 168,47
N valido 6 2 4 0 1 4 1
TOTALES 28 11 17 8 8 9 3
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Base: Para el calculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC.

Entrevistados que responden 1 en P50 y que han realizado el citado curso
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¢Y, podria decirme si esa formacién cursada se correspondia con alguna de las materias de la lista que le muestro, y el total de horas cursadas?

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P51-3 R
Eao TOTAL | Hombre | Mujer | JEaR0S | a2 ANGS | 50 ANOS | ARGS
Curso de otras artes plasticas Ninguno 90,8% 93,0% 88,9% 88,3% 92,4% 89,8% 93,2%
Uno 2,9% 1,4% 4,3% 2,8% 2,2% 4,3% 3,3%
NC 6,2% 5,6% 6,8% 8,9% 5,4% 5,9% 3,4%
TOTALES 307 143 164 80 130 67 30
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media ,03 ,01 ,05 ,03 ,02 ,05 ,03
Error tipico de la media ,01 ,01 ,02 ,02 ,01 ,03 ,03
N vélido 288 135 153 73 123 63 29
TOTALES 307 143 164 80 130 67 30
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
N° de horas en cursos de otras Hasta 10 horas 3,5% 9,9% 10,0%
artes plasticas
Entre 11y 20 horas 7,9% 12,3% 13,0% 14,7%
Entre 21y 30 horas 3,5% 5,5% 10,0%
Entre 41y 50 horas 10,1% 15,6% 27,0% 49,1%
NS 6,9% 10,1% 5,2% 10,8% 9,5%
NC 68,0% 80,0% 61,4% 76,2% 70,5% 58,3% 50,9%
TOTALES 28 10 18 9 10 7 2
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 30,32 10,00 33,65 18,00 17,01 38,75 48,00
Error tipico de la media 6,31 6,31 ,00 7,06 10,18
N valido 7 1 6 1 2 3 1
TOTALES 28 10 18 9 10 7 2
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Base: Para el calculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC. Entrevistados que responden 1 en P50 y que han realizado el citado curso
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¢Y, podria decirme si esa formacién cursada se correspondia con alguna de las materias de la lista que le muestro, y el total de horas cursadas?

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P51-4
Eao TOTAL | Hombre | Mujer | ZSRHS | AANGS | 59 ANOS | AR glé& S
Curso de fotografia Ninguno 91,8% 90,9% 92,6% 89,8% 93,1% 91,2% 93,2%
Uno 1,6% 2,8% ,6% 1,6% 2,9% 3,4%
Dos 3% 7% 1,3%
NC 6,2% 5,6% 6,8% 8,9% 5,4% 5,9% 3,4%
TOTALES 307 143 164 80 130 67 30
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media ,02 ,04 ,01 ,03 ,02 ,03 ,04
Error tipico de la media ,01 ,02 ,01 ,03 ,01 ,02 ,04
N vélido 288 135 153 73 123 63 29
TOTALES 307 143 164 80 130 67 30
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Ne de horas en cursos de Hasta 10 horas 11,5% 14,8% 8,0% 10,8% 32,6%
fotografia
Entre 31y 40 horas 4,2% 8,1% 11,7%
Mas de 50 horas 4,0% 7,7% 49,6%
NS 4,1% 7,9% 12,6%
NC 76,2% 61,5% 92,0% 87,4% 77,4% 67,4% 50,4%
TOTALES 25 13 12 8 9 6 2
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 32,24 38,12 8,00 25,58 4,03 100,00
Error tipico de la media 18,49 22,42 14,74 4,16 ,00
N valido 5 4 1 0 2 2 1
TOTALES 25 13 12 8 9 6 2
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Base: Para el calculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC. Entrevistados que responden 1 en P50 y que han realizado el citado curso
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¢Y, podria decirme si esa formacién cursada se correspondia con alguna de las materias de la lista que le muestro, y el total de horas cursadas?

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P51-5
Fa0 TOTAL | Hombre | Muer | J5RS | DTKOS | s2AROS | AR g? .
Curso _de otras artes Ninguno 93,2% 93,8% 92,6% 91,1% 94,6% 92,6% 93,6%
audiovisuales
Uno ,6% ,6% ,6% 1,5% 2,9%
NC 6,2% 5,6% 6,8% 8,9% 5,4% 5,9% 3,4%
TOTALES 307 143 164 80 130 67 30
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media ,01 ,01 ,01 ,00 ,00 ,02 ,03
Error tipico de la media ,00 ,01 ,01 ,00 ,00 ,02 ,03
N vélido 288 135 153 73 123 63 29
TOTALES 307 143 164 80 130 67 30
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
N° de horas en cursos de otras Hasta 10 horas 4,7% 8,1% 19,8%
artes audiovisuales
NS 4,1% 9,7% 45,9%
NC 91,2% 90,3% 91,9% 100,0% 100,0% 80,2% 54,1%
TOTALES 21 9 12 7 7 5 2
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 10,00 10,00 10,00
Error tipico de la media
N valido 1 0 1 0 0 1 0
TOTALES 21 9 12 7 7 5 2
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Base: Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC. Entrevistados que responden 1 en P50 y que han realizado el citado curso
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¢Y, podria decirme si esa formacién cursada se correspondia con alguna de las materias de la lista que le muestro, y el total de horas cursadas?

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P51-6 R
Eao TOTAL | Hombre | Mujer | JEaR0S | a2 ANGS | 50 ANOS | ARGS
Curso de teatro Ninguno 92,5% 93,8% 91,5% 88,7% 94,6% 92,6% 93,6%
Uno ,9% 1,7% 1,2% 1,5% 3,0%
Dos 3% 7% 1,2%
NC 6,2% 5,6% 6,8% 8,9% 5,4% 5,9% 3,4%
TOTALES 307 143 164 80 130 67 30
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media ,02 ,01 ,02 ,04 ,00 ,02 ,03
Error tipico de la media ,01 ,01 ,01 ,03 ,00 ,02 ,03
N vélido 288 135 153 73 123 63 29
TOTALES 307 143 164 80 130 67 30
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
N° de horas en cursos de Entre 11y 20 horas 4,3% 7.1% 19,8%
featre Entre 31y 40 horas 3,8% 6,3% 46,1%
Mas de 50 horas 4,2% 6,8% 10,5%
NS 4,2% 10,6% 10,5%
NC 83,6% 89,4% 79,8% 78,9% 100,0% 80,2% 53,9%
TOTALES 23 9 14 9 7 5 2
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 69,48 69,48 156,00 12,00 40,00
Error tipico de la media 46,81 46,81
N valido 3 0 3 1 0 1 1
TOTALES 23 9 14 9 7 5 2
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Base: Para el calculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC. Entrevistados que responden 1 en P50 y que han realizado el citado curso
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¢Y, podria decirme si esa formacién cursada se correspondia con alguna de las materias de la lista que le muestro, y el total de horas cursadas?

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P51-7
Eao TOTAL | Hombre | Mujer | JEaR0S | a1 ANGS | 50 ANOS SOAONgIé S
Curso de danza, baile Ninguno 91,5% 94,4% 88,9% 89,9% 92,3% 89,7% 96,6%
Uno 2,0% 3,7% 1,2% 2,4% 2,9%
Dos 3% ,6% 1,5%
NC 6,2% 5,6% 6,8% 8,9% 5,4% 5,9% 3,4%
TOTALES 307 143 164 80 130 67 30
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media ,03 ,00 ,05 ,01 ,02 ,06 ,00
Error tipico de la media ,01 ,00 ,02 ,01 ,01 ,04 ,00
N vélido 288 135 153 73 123 63 29
TOTALES 307 143 164 80 130 67 30
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
N° de horas en cursos de Entre 31y 40 horas 7.7% 11,1% 12,2% 10,1%
danza, baile
Mas de 50 horas 11,3% 16,3% 42,6%
NS 7,9% 11,4% 20,5%
NC 73,2% 100,0% 61,3% 87,8% 69,4% 57,4% 100,0%
TOTALES 26 8 18 8 10 7 1
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 298,18 298,18 40,00 36,00 475,05
Error tipico de la media 156,54 156,54 ,00 209,38
N valido 5 0 5 1 1 3 0
TOTALES 26 8 18 8 10 7 1
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Base: Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC. Entrevistados que responden 1 en P50 y que han realizado el citado curso
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¢Y, podria decirme si esa formacién cursada se correspondia con alguna de las materias de la lista que le muestro, y el total de horas cursadas?

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P51-8 R
Eao TOTAL | Hombre | Muer | J5RS | KOS | S2ANCS | ARGS:
Curso de flamenco Ninguno 93,1% 93,7% 92,6% 91,1% 93,8% 94,1% 93,3%
Uno 7% 7% ,6% ,8% 3,3%
NC 6,2% 5,6% 6,8% 8,9% 5,4% 5,9% 3,4%
TOTALES 307 143 164 80 130 67 30
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media ,01 ,01 ,01 ,00 ,01 ,00 ,03
Error tipico de la media ,00 ,01 ,01 ,00 ,01 ,00 ,03
N vélido 288 135 153 73 123 63 29
TOTALES 307 143 164 80 130 67 30
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
N° de horas en cursos de Mas de 50 horas 9,5% 11,5% 8,0% 13,0% 48,6%
flamenco
NC 90,5% 88,5% 92,0% 100,0% 87,0% 100,0% 51,4%
TOTALES 21 9 12 7 8 4 2
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 111,69 104,00 120,00 104,00 120,00
Error tipico de la media 7,99 ,00 ,00
N vélido 2 1 1 0 1 0 1
TOTALES 21 9 12 7 8 4 2
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Base: Para el calculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC. Entrevistados que responden 1 en P50 y que han realizado el citado curso
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¢Y, podria decirme si esa formacién cursada se correspondia con alguna de las materias de la lista que le muestro, y el total de horas cursadas?

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P51-9
Eao TOTAL | Hombre | Mujer | JEaR0S | a1 ANGS | 50 ANOS SOAONgIé S
Curso de otras artes plasticas Ninguno 93,8% 94,4% 93,2% 91,1% 94,6% 94,1% 96,6%
NC 6,2% 5,6% 6,8% 8,9% 5,4% 5,9% 3,4%
TOTALES 307 143 164 80 130 67 30
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00
Error tipico de la media ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00
N vélido 288 135 153 73 123 63 29
TOTALES 307 143 164 80 130 67 30
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Brtes atas =n cursos de otras NC 1000% | 1000% | 1000% | 100,0% | 1000% | 1000% | 100,0%
TOTALES 19 8 11 7 7 4 1
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media
Error tipico de la media
N valido 0 0 0 0 0 0 0
TOTALES 19 8 11 7 7 4 1
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Base: Para el calculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC. Entrevistados que responden 1 en P50 y que han realizado el citado curso
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¢Y, podria decirme si esa formacién cursada se correspondia con alguna de las materias de la lista que le muestro, y el total de horas cursadas?

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P51-10 R
Eaot TOTAL | Hombre | Muer | RAKOS | 4AANOS | 59 ANGS | ANOS:
Curso de instrumento musical Ninguno 91,8% 91,6% 92,0% 88,7% 91,5% 94,1% 96,6%
Uno 1,3% 2,1% ,6% 1,2% 2,3%
Tres o mas 6% 7% ,6% 1,1% ,8%
NC 6,2% 5,6% 6,8% 8,9% 5,4% 5,9% 3,4%
TOTALES 307 143 164 80 130 67 30
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media ,06 ,05 ,07 14 ,06 ,00 ,00
Error tipico de la media ,04 ,03 ,06 13 ,04 ,00 ,00
N vélido 288 135 153 73 123 63 29
TOTALES 307 143 164 80 130 67 30
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Ne de horas en cursos de Hasta 10 horas 3,9% 8,1% 8,9%
instrumentos musicales
Entre 41y 50 horas 4,1% 7,8% 9,2%
Mas de 50 horas 4,1% 8,6% 9,4%
NS 11,5% 16,5% 6,9% 21,0% 9,0%
NC 76,3% 66,7% 85,2% 79,0% 63,4% 100,0% 100,0%
TOTALES 25 12 13 9 11 4 1
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 122,77 159,47 50,00 122,77
Error tipico de la media 90,45 143,75 ,00 90,45
N valido 3 2 1 0 3 0 0
TOTALES 25 12 13 9 11 4 1
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Base: Para el calculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC. Entrevistados que responden 1 en P50 y que han realizado el citado curso
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¢Y, podria decirme si esa formacién cursada se correspondia con alguna de las materias de la lista que le muestro, y el total de horas cursadas?

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P51-11
Eao TOTAL | Hombre | Mujer | JEaR0S | a1 ANGS | 50 ANOS SOAONgIé S
gﬂrssiga?e otra formacién Ninguno 93,1% 93,7% 92,6% 91,1% 93,8% 92,6% 96,6%
Uno 3% ,6% 1,5%
Tres o mas 3% 7% 8%
NC 6,2% 5,6% 6,8% 8,9% 5,4% 5,9% 3,4%
TOTALES 307 143 164 80 130 67 30
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media ,02 ,03 ,01 ,00 ,03 ,02 ,00
Error tipico de la media ,01 ,03 ,01 ,00 ,03 ,02 ,00
N vélido 288 135 153 73 123 63 29
TOTALES 307 143 164 80 130 67 30
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
N° de horas en cursos de otra Mas de 50 horas 4,9% 11,5% 13,0%
foormacion musical
NS 4,6% 8,1% 19,7%
NC 90,5% 88,5% 91,9% 100,0% 87,0% 80,3% 100,0%
TOTALES 21 9 12 7 8 5 1
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 300,00 300,00 300,00
Error tipico de la media ,00 ,00 ,00
N valido 1 1 0 0 1 0 0
TOTALES 21 9 12 7 8 5 1
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Base: Para el calculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NSy NC.

Entrevistados que responden 1 en P50 y que han realizado el citado curso
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¢Y, podria decirme si esa formacién cursada se correspondia con alguna de las materias de la lista que le muestro, y el total de horas cursadas?

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P51-12 R
Eao TOTAL | Hombre | Mujer | JEaR0S | a2 ANGS | 50 ANOS | ARGS
Curso de disefio Ninguno 92,5% 92,4% 92,6% 88,7% 93,9% 92,6% 96,6%
Uno 1,3% 2,0% ,6% 2,4% ,8% 1,5%
NC 6,2% 5,6% 6,8% 8,9% 5,4% 5,9% 3,4%
TOTALES 307 143 164 80 130 67 30
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media ,01 ,02 ,01 ,03 ,01 ,02 ,00
Error tipico de la media 01 01 ,01 ,02 ,01 ,02 ,00
N vélido 288 135 153 73 123 63 29
TOTALES 307 143 164 80 130 67 30
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
(r;l_;edsohoras en cursos de Entre 41y 50 horas 4,2% 8,8% 10,6%
I Mas de 50 horas 12,9% 18,1% 8,1% 10,8% 12,4% 20,0%
NC 82,9% 73,1% 91,9% 78,5% 87,6% 80,0% 100,0%
TOTALES 23 11 12 9 8 5 1
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 238,56 298,17 60,00 409,64 60,00 80,00
Error tipico de la media 178,79 238,51 370,70
N valido 4 3 1 2 1 1 0
TOTALES 23 11 12 9 8 5 1
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Base: Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC. Entrevistados que responden 1 en P50 y que han realizado el citado curso
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¢Y, podria decirme si esa formacién cursada se correspondia con alguna de las materias de la lista que le muestro, y el total de horas cursadas?

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P51-13 R
B0 TOTAL | Hombre | Muier | ZSRES | AXANGS | S9ANOS | AROS:
Curso de gestion cultural Ninguno 92,8% 93,2% 92,5% 91,1% 93,1% 94,1% 93,6%
Uno 4% 7% ,8%
Dos 3% ,6% 2,9%
Tres o mas 3% 7% 7%
NC 6,2% 5,6% 6,8% 8,9% 5,4% 5,9% 3,4%
TOTALES 307 143 164 80 130 67 30
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media ,02 ,03 ,01 ,00 ,03 ,00 ,06
Error tipico de la media ,01 ,03 ,01 ,00 ,03 ,00 ,07
N vélido 288 135 153 73 123 63 29
TOTALES 307 143 164 80 130 67 30
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
N° de horas en cursos de Mas de 50 horas 4,4% 9,9% 10,7%
gestién cultural
NS 8,8% 8,8% 8,9% 12,0% 45,9%
NC 86,8% 81,4% 91,1% 100,0% 77,3% 100,0% 54,1%
TOTALES 22 10 12 7 9 4 2
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 200,00 200,00 200,00
Error tipico de la media
N valido 1 1 0 0 1 0 0
TOTALES 22 10 12 7 9 4 2
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Base: Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC. Entrevistados que responden 1 en P50 y que han realizado el citado curso
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&Y, podria decirme si esa formacién cursada se correspondia con alguna de las materias de la lista que le muestro, y el total de horas cursadas?

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P51-14 p
B0 TOTAL | Hombre | Muer | 23RS | 2 aKGS | 59 ANGS | CARCS
Otros cursos Ninguno 13,7% 11,4% 15,8% 12,5% 9,3% 23,0% 16,1%
Uno 70,1% 74,0% 66,6% 72,8% 70,0% 63,8% 77,0%
Dos 8,1% 6,3% 9,6% 9,6% 8,6% 7,3% 3,5%
Tres o mas 6,5% 6,2% 6,7% 2,5% 11,5% 4,4%
NC 1,7% 2,2% 1,2% 2,6% ,8% 1,5% 3,4%
TOTALES 307 143 164 80 130 67 30
MEDIA 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 1,15 1,13 1,17 1,02 1,40 ,93 87
Error tipico de la media ,06 ,08 ,09 ,07 12 ,09 ,08
N valido 302 140 162 78 129 66 29
TOTALES 307 143 164 80 130 67 30
100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
N° de horas en otros cursos Hasta 10 horas 14,6% 17,2% 12,2% 14,0% 15,3% 15,1% 12,0%
Entre 11y 20 horas 4,2% 4,8% 3,6% 2,9% 4,3% 5,7% 4,1%
Entre 21 y 30 horas 5,7% 5,6% 5,9% 2,8% 5,1% 13,8%
Entre 31y 40 horas 4,9% 3,9% 5,9% 5,8% 5,9% 1,9% 3,9%
Entre 41y 50 horas 3,4% 4,7% 2,1% 2,7% 4,2% 1,9% 4,0%
Més de 50 horas 36,7% 37,9% 35,5% 38,2% 40,1% 28,9% 32,2%
NS 28,3% 23,6% 32,6% 30,6% 23,5% 30,6% 39,8%
NC 2,3% 2,4% 2,2% 2,9% 1,7% 2,0% 4,1%
TOTALES 265 127 138 70 118 52 25
MEDIA 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 190,68 198,54 182,40 235,13 204,38 129,22 108,22
Error tipico de la media 20,95 32,62 26,04 53,08 28,58 37,75 47,67
N valido 184 94 90 47 88 35 14
TOTALES 265 127 138 70 118 52 25
100,0% | 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Base: Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC. Entrevistados que responden 1 en P50 y que han realizado el citado curso

¢Conoce usted o ha oido hablar del BONO CULTURAL para los andaluces cuando cumplen los 18 afios?

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P52 -
E-1017 . DE18A | DE30A | DE45A |60QMAS
TOTAL | Hombre | Mujer | 59°ARi0S | 44 ANOS | 59 ANOS | ARIOS
Conocimiento BONO Si, lo conozco 8,3% 8,8% 7,8% 13,4% 9,4% 8,8% 2,2%
CULTURAL
hablar d6 o aTamiiareaylo  48% | 51% | 45% | 48% | 47 | 53% | 45%
ho tengo conocimiento o 86,0% | 854% | 866% | 818% | 854% | 847% | 91,6%
NS ,9% 7% 1,1% 5% 1,2% 1,7%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
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¢Y qué valoracion hace del BONO CULTURAL?

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P53 -
COPTRAL™ PO et o ulura onsi0s  789% | 751% | 831% | 751% | 772% | 896w | 7LSW
e e o P 3.9% 5,5% 2,0% 45% 3.8% 2,6% 5,1%
B ivel culrar de o8 v 69% | 68% | 70w | 128% | 84w 2,6%
NS 7.1% 9,5% 4,6% 6,5% 8,9% 6,4% 5,4%
NC 3,2% 3,1% 3,2% 1,1% 1,8% 1,4% 15,4%
TOTALES 312 162 150 91 106 76 39
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Entrevistados que responden 1 6 2 en P52
¢Y hahecho ya uso del BONO CULTURAL o sabe que su destinatario lo haya usado?
SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P54
E0 TOTAL | Hombre | Muer | REZRA | DESCA | Dakos | CWR0aS
Uso del BONO CULTURAL Si 10,8% 10,0% 11,6% 10,3% 5,8% 20,9% 5,0%
No 70,4% 67,8% 73,2% 77,7% 75,3% 66,1% 48,4%
NS 14,1% 17,9% 10,0% 8,8% 17,1% 9,1% 28,7%
NC 4,7% 4,3% 5,2% 3,2% 1,8% 3,9% 17,8%
TOTALES 312 162 150 91 106 76 39
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Entrevistados que responden 1 6 2 en P52
¢Y recuerda para qué lo ha utilizado?
SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA P54-1 -
Motivo de uso Cine, teatro, conciertos 45,2% 44,2% 46,2% 21,0% 49,4% 57,3% 49,0%
Museos, exposiciones 18,0% 12,1% 23,4% 10,4% 33,6% 12,5% 51,0%
Compra de libros, bibliotecas 3,1% 6,4% 11,1%
No lo recuerda 23,5% 37,2% 10,6% 21,1% 17,1% 30,2%
NC 10,2% 19,7% 36,4%
TOTALES 33 16 17 9 6 16 2
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Entrevistados que responden 1 en P54
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Estado civil
SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA T2 -
E-1017 . DE 18 A DE30A DE 45 A | 60 QO MAS
TOTAL | Hombre | Mujer | 55%R0s | 44 ANOS | 50 ANOS | AROS
Estado civil Soltero/a 24,4% 29,5% 19,5% 74,3% 17,4% 9,7% 4,4%
Casado/a 57,6% 56,4% 58,9% 14,0% 65,4% 78,0% 66,0%
Conviviendo en pareja 6,5% 7,3% 5,8% 10,9% 11,5% 1,8% ,8%
Divorciado/a o separado/a 4,5% 3,8% 5,2% ,6% 5,4% 8,2% 3,3%
Viudo/a 6,8% 2,9% 10,5% 2% ,3% 2,1% 25,3%
NC 1% 1% 1% 2% 2%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
¢Podriaindicarme qué nivel de estudios terminados tiene Ud.?
SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA T4 -
E-1017 . DE 18 A DE 30 A DE45A | 60 Q MAS
TOTAL | Hombre | Mujer | >9AR0s | 44 ANOS | 59 ANOS | AROS
Nivel de estudios No sabe leer o escribir 3,6% 2,8% 4,3% 2% 1,1% 1,6% 11,6%
Sabe leer y escribir pero fue o o o o o o o
menos de 5 afos a la escuela 9,6% 8,0% 11,0% 1,2% 2,1% 5,0% 30,5%
Escuela 5 afios sin completar
EGB, ESO o0 Bach. Elemental 17,4% 18,2% 16,6% 16,3% 10,3% 20,3% 24,6%
e cmental ECB.ESO 51 305 | 3100 | 307% | 306% | 350% | 383% | 205%
By et B pREY 1L5% | 120% | 110% | 217% | 109% | 11,0% 3.9%
F.P. 1, FP grado medio,
Oficialia industrial o 6,1% 6,1% 6,0% 7,5% 8,9% 6,2% 1,0%
equivalente
F.P. I, FP sup., Maestria
|ngust.0 equiv., Conserv.10 6,6% 7,7% 5,6% 7,5% 10,8% 5,5% 1,7%
afios
Diplom., Ingen.Técnica, 3
cursos Licenc, Ingen.o 8,6% 7,6% 9,7% 10,7% 12,6% 7,5% 2,8%
Arquitec.
Arquitectura, Ingenieria,
Licenciatura o equivalente 47% 5,2% 4,3% 4,1% 7,2% 4,0% 2,8%
Doctorado ,5% ,5% ,6% ,9% 4% 7%
NC 1% 2% 2% 1% 2%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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¢Podriaindicarme el n® de personas que residen en su hogar contando con Ud.?

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA T5

B0t TOTAL | Hombre | Muer | 3AKOS | AXANCS | 59 ANOS | AROS S

Eersonas que residenensu  Una persona 9,0% 9,3% 8,8% 3,4% 4,4% 8,7% 20,1%

oo Dos personas 24,6% 24,4% 24,8% 14,1% 15,9% 18,2% 50,8%

Tres personas 22,9% 23,8% 22,0% 24,0% 26,4% 22,8% 17,4%

Cuatro personas 29,1% 27,9% 30,2% 36,0% 39,2% 32,9% 6,5%

Mas de cuatro personas 14,3% 14,6% 13,9% 22,5% 14,1% 17,0% 4,9%

NC 1% 2% 4% 2%

MEDIA (18-99) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Media 3,21 3,20 3,22 3,69 3,47 3,40 2,27

Error tipico de la media ,03 04 ,04 ,06 ,04 ,06 ,05

N vélido 2379 1165 1214 500 747 547 585

TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586

100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Base: Para el calculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC

¢En la actualidad con quién convive Ud.?

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA T6 -
E-1017 ' DE18A | DE30A | DE45A | 600 MAS
TOTAL | Hombre | Mujer | >9AROs | 44 ANOS | 59 ANOS | AROS
Situacion de convivencia  Vive solo/a 9,0% 9,3% 8,8% 3,4% 4,4% 8,7% 20,1%
Vive con su pareja 189% | 196% | 181% 94% | 11,0% | 134% | 422%
Vive con hijos exclusivamente 4,4% 1,4% 7,3% 4% 3,8% 5,1% 8,0%
Vive con su pareja e hijos 41,9% | 412% | 426% | 123% | 626% | 61,9% | 21,8%
Vive en casa de sus dos o o . o o .
progenitores 13,4% 16,4% 10,6% 52,0% 6,9% 1,5%
Vive en casa de uno de sus
progenitores 4,1% 5,4% 2,9% 9,0% 4,6% 2,5% 9%
Vive con otros familiares 2,6% 2,4% 2,8% 4,4% 1,7% 1,6% 3,1%
Yive en alguna forma de 42% 3,2% 5,2% 6.6% 3,2% 4,4% 33%
o familia, 1,1% 1,2% 1,0% 2,5% 1,4% 2% 3%
NC 3% 7% 4% ,6% ,3%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

¢Dispone su hogar de teléfono fijo?

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA T6A -
E-1017 A DE18A | DE30A | DE45A | 600 MAS
TOTAL | Hombre | Muer | 59°%0s | 44 ANOS | 50 ANOS | AROS
Disponibilidad en el hogar de ~ Si 63,9% 61,5% 66,2% 56,8% 55,3% 67,5% 77,6%
teléfono fijo
No 35,5% 37,5% 33,5% 42,6% 44,1% 31,8% 21,9%
NC ,6% 1,0% ,3% ,6% 7% 7% ,5%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586

100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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Mucha gente cuando piensa o habla de politica utiliza los términos "izquierda" y "derecha”. En esta ficha hay una serie de casillas que van de izquierda a derecha.
¢Pensando en sus opiniones politicas en cudl se situaria Ud.?

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA T6B -
Autoposicién en escala de 0 Extrema izquierda ,8% 1,0% 5% ,6% 1,0% 1,3%
ideologia politica
1 1,4% 1,7% 1,1% ,6% 2,0% 1,6% 1,0%
2 3,7% 4,7% 2,8% 3,7% 1,9% 6,3% 3,7%
3 6,9% 7,9% 5,9% 5,0% 6,5% 10,0% 6,0%
4 5,4% 6,0% 4,8% 3,2% 4,7% 8,0% 5,7%
5 18,2% 19,5% 16,9% 18,2% 21,6% 16,6% 15,2%
6 3,2% 3,6% 2,8% 3,3% 4,3% 3,1% 1,7%
7 3,2% 2,8% 3,6% 3,1% 3,7% 2,8% 2,9%
8 1,8% 2,0% 1,5% 2,2% 1,6% 1,5% 1,9%
9 ,9% ,9% ,9% 1,1% ,8% ,8% ,8%
10 Extrema derecha 1,0% ,9% 1,2% ,8% 7% 1,6% 1,2%
NS 22,2% 17,3% 27,0% 27,6% 19,3% 16,5% 26,8%
NC 31,5% 31,7% 31,2% 30,4% 31,9% 30,0% 33,1%
Autoposicién Ideol6gica Izquierda (0-3) 12,7% 15,4% 10,2% 9,9% 11,4% 19,2% 10,7%
Centro (4-6) 26,7% 29,1% 24,4% 24,8% 30,6% 27,6% 22,6%
Derecha (7-10) 6,9% 6,6% 7,1% 7,3% 6,8% 6,6% 6,8%
NS/NC 53,7% 48,9% 58,3% 58,1% 51,2% 46,5% 59,9%
MEDIA (0-10) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 4,65 4,52 4,81 4,88 4,72 4,33 4,74
Error tipico de la media ,06 ,08 ,09 ,13 ,10 12 13
N valido 1103 595 508 209 365 293 236
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
100,0% 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Base: Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC

La semana pasada, de lunes a domingo, ¢ha realizado un trabajo remunerado (en metalico o en especie) como asalariado o por su
cuenta?

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA T7 -
E-1017 . DE18A | DE30A | DE45A |600Q MAS
TOTAL | Hombre Mujer | 59'ANOS | 44 ANOS | 59 ANOS | ARIOS
Trabajo remunerado la Si (ocupado) 40,8% 48,0% 33,9% 40,7% 61,8% 50,0% 5,3%
semana pasada
No (sin trabajo o jubilado) 59,1% 51,9% 66,1% 59,1% 38,2% 50,0% 94,7%
NC ,0% 1% 2%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

En las cuatro Gltimas semanas, ¢ha tratado de encontrar empleo, incluso ocasional o a tiempo parcial, o ha hecho alguna gestién para
establecerse por su cuenta?

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA T8 -
E-1017 . DE18A | DE30A | DE45A |600Q MAS
TOTAL | Hombre | Mujer | 59%R0s | 44 ANOS | 59 ANOS | AROS
Busqueda de empleo enlas 4 Si 28,3% 36,1% 22,5% 51,3% 56,1% 29,7% ,9%
Ultimas semanas
No 71,6% 63,8% 77.5% 48,7% 43,9% 70,3% 98,9%
NC 1% 2% 2%
TOTALES 1413 607 806 296 285 277 555
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Base: entrevistados/as que responden 3 en T7
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¢Harealizado anteriormente algun trabajo, ya sea como asalariado o por su cuenta?

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA T9 -
Realizacion de trabajo anterior Si 79,0% 91,7% 69,4% 65,3% 92,0% 81,9% 78,3%
No 20,9% 8,3% 30,4% 34, 7% 7,7% 18,1% 21,7%
NC 1% 1% ,3%
TOTALES 1413 607 806 296 285 277 555
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: entrevistados/as que responden 3 en T7
¢Cudl es/era su situacion profesional (para ocupados, parados que han trabajado y jubilados)?
SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA T10
Eo TOTAL | Hombre | mujer | DEZEA | DEIOR | Braos | CaRoLs
Situacion profesional (I:Egz)%l:;(:ic\)lragno miembro de 1.6% 2.1% 11% 2.5% 2.0% 1,3%
B o ® © 89% | 10,5% 7.0% 2,7% 88% | 122% | 11,0%
Miembro de una cooperativa 0% 1% 2%
Trabaja con caracter fijo 42,0% 48,0% 35,2% 29,6% 42,8% 45,2% 48,1%
Trabaja con caracter eventual 42,6% 36,3% 50,0% 59,7% 42,4% 37,2% 34,3%
Trabajos esporadicos 4,0% 2,0% 6,3% 6,9% 3,5% 3,2% 3,1%
NC 7% 1,1% A% 1,1% 2% 2,1%
TOTALES 2087 1116 971 398 724 499 466
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: entrevistados/as que responden169enT7 6 1en T9
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&Y cudl es su actual o Ultima ocupacién u oficio?. Es decir, ¢en qué consiste o consistia especificamente su trabajo?

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA T11 -
E-1017 ‘ DE18A | DE30A | DE45A |600QMAS
TOTAL | Hombre | Mujer | 59°R0s | 44 ANOS | 59 ANOS | ARIOS

Ocupacion Direccion de empresas y 5,2% 5,8% 45% 7% 51% 7,7% 6.6%

eenicos y Profesionales. 8.9% 8,5% 9,3% 63% | 12,3% 8,9% 5,7%

Aponigosy Profesionales de 9,8% 7% | 121% | 108% | 12,6% 9,6% 4,6%

Empleados de tipo 4.1% 3,5% 47% 4,8% 43% 4,3% 2,8%

Restauracion, Personales,

Proteccion y Vendedores 188% | 124% | 262% | 209% | 193% | 157% 11,9%

comercio

e 2dos en 2,9% 4,7% 9% 7% 3.3% 2,6% 4,6%

Artesanos, Cualif. »

Manufacturas, Construccion, 141% | 22,7% 4.2% 128% | 140% | 135% 16,3%

Mineria

T oo Y 66% | 100% 2,7% 4,0% 5,9% 6.9% 9,6%

Trabajadores no cualificados 28,6% 23,4% 34,6% 28,2% 23,0% 30,1% 36,0%

NC 1,0% 1,2% 7% 1,6% 3% 6% 1,9%

TOTALES 2087 1116 971 398 724 499 466

100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Base: entrevistados/as que responden169enT7 6 1 en T9
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¢ Cudl es/era su situacién profesional (para ocupados, parados que han trabajado y jubilados)?

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA T12 -
Ea07 TOTAL | Hombre | Mujer | 23AROS | 42 ANOS | 59 ANOS | AROS
Estudiante (aunque esté de Si 9,8% 10,2% 9,5% 35,0% 4,7% 3,5% 7%
vacaciones)
No 90,1% 89,7% 90,4% 65,0% 95,1% 96,5% 99,1%
NC 1% 2% 1% ,3% 2%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Percibia una pensién de Si 15,2% 21,8% 9,0% 7% 6,3% 55,5%
jubilacién o ingresos de
prejubilacion No 84,5% 78,1% 90,6% | 100,0% 99,1% 93,7% 43,7%
NC ,3% 2% A% ,3% ,8%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
rI?(ffgl{;crar:io/a alas labores del ~ Si 53,5% 25,4% 80,5% 37,8% 53,9% 58,4% 61,9%
No 46,4% 74,4% 19,5% 62,2% 46,0% 41,6% 38,0%
NC 1% 2% 1% 2%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Incapacitado/a permanente Si 2,6% 3,6% 1,6% 2% 2,3% 5,7% 2,0%
No 97,3% 96,2% 98,4% 99,8% 97,6% 94,1% 97,8%
NC 1% ,3% 1% 2% 2%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Pensionista (distinta de Si 5,3% 9% 9,5% 4% 7% 4,2% 16,5%
jubilacién o prejubilacién)
No 94,6% 98,9% 90,4% 99,6% 99,1% 95,8% 83,3%
NC 1% 2% 1% ,3% 2%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Trabajos sociales o actividades Si 8% 5% 1,1% A% A% 2,0% 5%
benéficas (sin remuneracion)
No 99,1% 99,3% 98,9% 99,6% 99,5% 98,0% 99,3%
NC 1% 2% 1% 2%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Ayuda familiar (sin Si 1,5% 1,5% 1,4% 2,3% 1,9% 1,2% 5%
remuneracion)
No 98,5% 98,3% 98,6% 97,7% 98,0% 98,8% 99,3%
NC 1% 2% 1% 2%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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¢Es Ud. la persona que aporta mayor nivel de ingresos al hogar?

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA T13 -
E-1017 . DE18A | DE30A | DE45A |60Q MAS
TOTAL | Hombre | Muer | 59°AR0s | 44 ANOS | 50 ANOS | ANOS
Persona que aporta mayor  Si 43,7% 64,9% 23,4% 15,2% 43,5% 51,0% 61,7%
nivel de ingresos al hogar
No 42,7% 23,0% 61,6% 72,5% 39,0% 35,6% 28,4%
Aporto igual que otra/s
personals 12,7% 11,2% 14,1% 11,8% 16,8% 12,9% 8,0%
NS 2% 2% ,2% 2% 2% ,5%
NC 7% ,8% 7% 2% ,8% 4% 1,4%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Y la persona que aporta mayor nivel de ingresos a su hogar, ¢en qué situaciones de las siguientes se encontraba la semana pasada?

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA T14 -
EA0t7 TOTAL | Hombre | Mujer | zofds | DEXOS | 59 ANOS | - AROS
Situacion la persona que Trabaja 64,9% 67,9% 63,8% 74,3% 78,8% 72,4% 13,4%
aporta mayor nivel de ingresos
la semana pasada No trabaja, pero ha trabajado  31,1% 25,1% 33,3% 22,7% 17,2% 24,1% 79,8%
Nunca ha trabajado 1,4% 2,8% ,9% 1,9% 1,3% 1,0% 1,2%
NS 3% A% ,3% 3% ,5% ,6%
NC 2,3% 3,9% 1,7% ,8% 2,6% 2,0% 5,0%
TOTALES 1039 277 762 365 298 199 177
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: entrevistados/as que responden 2,8 6 9 en T13
¢Cudl es o era la situacion profesional del cabeza de familia (para ocupados, parados que han trabajado y jubilado)?
SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA T15 -
E1017 TOTAL | Hombre | Mujer | 7AHES | 44 ANGS | 50 ANGS | AROS
oty SO MeIO% e |1 | saw | ame | 2% | 1ew | iew
nivel de ingresos
52%33%??%%?%%%05 ° 128% 12,2% 13,0% 13,1% 12,0% 14,5% 11,6%
Miembro de una cooperativa 3% 5% 3% 7% 7%
Trabaja con caracter fijo 58,6% 59,2% 58,4% 58,1% 54,2% 58,1% 67,6%
Trabaja con caracter eventual 23,0% 22,3% 23,2% 22,3% 27,5% 22,6% 17,2%
Trabajos esporadicos 1,3% 3,2% 7% 1,5% 1,8% 1,0% ,6%
NC 1,4% 1,6% 1,3% 1,4% 1,4% 1,5% 1,2%
TOTALES 997 257 740 354 286 192 165
100,0% 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: entrevistados/as que responden 1 6 2 en T14
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&Y cudl es su actual o Ultima ocupacién u oficio?. Es decir, ¢en qué consiste o consistia especificamente su trabajo?

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA T16 -
E-1017 , DE18A | DE30A | DE45A |600Q MAS
TOTAL | Hombre | Mujer | 59°AK0s | 44 ANOS | 59 ANOS | AROS
Ocupacion Direccion de empresas y 5,8% 5,3% 6.0% 6,5% 6.9% 5,2% 3,0%
eenicos y Profesionales. 9.0% | 131% 7,6% 77% | 109% 9,7% 7.8%
Aponigosy Profesionales de 7.4% 6.3% 7,7% 6.9% 8,5% 7.7% 6.0%
Empleados de tipo 47% 5,9% 42% 5,1% 3,1% 5,1% 6.0%
Restauracion, Personales,
Proteccion y Vendedores 10,5% 13,2% 9,6% 10,5% 11,2% 11,4% 8,3%
comercio
;;?ﬁ’ﬂ,’;‘;‘g ‘;Sp‘;gi'gmd"s en 4,2% 1,6% 5,1% 3,7% 3,1% 3,5% 7,9%
Artesanos, Cualif. »
Manufacturas, Construccion, 26,7% 23,2% 27,9% 29,4% 23,6% 25,0% 28,1%
Mineria
Operadores de Instalaciones y
Magquinaria, Montadores 12,2% 7,6% 13,9% 10,7% 11,8% 14,1% 14,1%
Trabajadores no cualificados 17,6% 21,4% 16,3% 17,2% 19,2% 16,8% 16,9%
NC 1,9% 2,4% 1,7% 2,3% 1,7% 1,5% 1,8%
TOTALES 997 257 740 354 286 192 165
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: entrevistados/as que responden 1 6 2 en T14
¢Podria decirme, por dltimo, ¢cuéles son los ingresos netos que entran en su hogar al mes por todos los conceptos?
SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA T17 -
E-1017 . DE18A | DE30OA | DE45A |600Q MAS
TOTAL | Hombre | Mujer | 59°\Nos | 44 ANOS | 59 ANOS | AROS
Ingresos netos mensuales Menos de 250 € 6% 6% 7% 6% 1,2% 5%
De 251 a 500 € 2,2% 2,5% 1,9% 1,2% 2,3% 2,4% 2,8%
De 501a750 € 6,6% 5,8% 7,3% 2,8% 3,0% 4,3% 16,5%
De 751 a 1000 € 8,9% 9,6% 8,2% 4,2% 6,3% 8,7% 16,5%
De 1001 a 1250 € 7,2% 7,9% 6,4% 6,6% 7,1% 8,3% 6,7%
De 1251 a 1500 € 5,3% 5,0% 5,6% 4,0% 7,6% 6,3% 2,6%
De 1501 a 1750 € 2,8% 2,7% 2,9% 2,8% 3,9% 2,5% 1,7%
De 1751 a 2000 € 2,5% 2,4% 2,5% 1,6% 3,9% 3,1% ,9%
De 2001 a 2250 € 1,4% 1,5% 1,4% 1,1% 2,3% 2,2%
De 2251 a 2500 € 1,0% 1,1% ,8% 8% ,9% 2,2%
De 2501 a 3000 € 5% A% 6% 8% 8% A%
De 3001 a 3500 € 7% 8% 7% 3% 1,5% 6% 3%
Mas de 3500 € 7% 1,0% A% ,6% ,9% 1,0% 2%
N.S. 19,1% 17,6% 20,6% 41,8% 14,8% 12,0% 12,0%
NC 40,5% 41,1% 39,9% 30,9% 43,5% 45,7% 40,0%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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Provicia de residencia

SEXO GRUPOS DE EDAD
TABLA T17 -
Eiot7 TOTAL | Hombre | Mujer | J0AR0S | 24 AROS | 50 ANGS | AROS
PROVINCIA Almeria 7,9% 8,1% 7,7% 10,4% 8,7% 6,3% 6,1%
Cadiz 14,0% 14,2% 13,9% 13,4% 13,1% 16,1% 13,8%
Cordoba 9,8% 9,7% 9,8% 10,6% 9,6% 7,8% 11,1%
Granada 10,8% 10,5% 11,0% 10,8% 9,7% 11,1% 11,8%
Huelva 5,5% 5,9% 5,1% 5,3% 5,6% 5,8% 5,3%
Jaén 7,7% 7,6% 7,8% 8,1% 6,6% 7.3% 9,3%
Malaga 20,6% 21,1% 20,1% 17,4% 20,5% 22,1% 22,1%
Sevilla 23,7% 22,9% 24,4% 24,0% 26,2% 23,5% 20,5%
TOTALES 2382 1165 1217 500 747 549 586
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% 100,0%
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¢Como calificaria su interés en las siguientes actividades culturales?

TABLA P1-1 PROVINCIA
E1017 TOTAL Almeria Cadiz Cordoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Lectura en general 0 Ningun interés 14,5% 8,7% 8,4% 18,7% 17,8% 10,8% 14,0% 17,5% 15,3%
1 1,0% 1,6% 1,5% 4% 4% 1,5% 2,1% 4% 1,1%
2 3,8% 3,3% 4,8% 2,5% 6,6% 4,7% 6,5% 1,6% 35%
3 4,6% 2,4% 5,3% 3,6% 5,6% 9,8% 5.8% 2,7% 4,9%
4 4,0% 5,3% 2,1% 1,7% 3,5% 6,9% 54% 6,5% 2,8%
5 15,3% 131% 14,3% 17,9% 13,3% 21,4% 14,4% 141% 16,2%
6 10,4% 12,1% 12,3% 8,4% 10,3% 8,9% 13,7% 9,7% 9,3%
7 11,1% 13,5% 10,1% 12,3% 135% 5,2% 7.0% 11,3% 12,0%
8 14,3% 24,4% 17,2% 9,4% 11,2% 9,6% 16,0% 12,3% 15,0%
9 54% 55% 6.4% 51% 6,3% 6,1% 3,2% 5.0% 5,3%
10 Méximo interés 15,2% 10,2% 17,7% 19,1% 10,4% 15,2% 11,8% 18,8% 14,0%
NS 2% 9% 8%
NC 2% 4% 5%
MEDIA (0-10) 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Media 572 6,15 6,23 5,66 5,23 5,48 532 5,77 5,66
Error tipico de la media ,07 ,20 16 23 21 27 23 15 14
N valido 2374 184 336 231 253 132 186 492 560
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Leer libros por trabajo o estudios 0 Ningun interés 34,5% 20,0% 22,8% 47 2% 35,3% 39,6% 18,8% 56,9% 25,1%
1 1,4% 7.6% 1,2% 4% 3,9% 5% 1,2%
2 5.8% 8,7% 7.2% 1,7% 4,2% 9,0% 18,1% 1,5% 53%
3 5,0% 4,9% 71% 4% 4,0% 7,0% 9,1% 1,6% 7.2%
4 31% 4,4% 3,0% 25% 2,6% 6,0% 3,8% 1,9% 35%
5 11,1% 131% 11,3% 6,3% 8,2% 9,0% 15,6% 9,7% 13,9%
6 7.3% 9,3% 7.7% 6,0% 7.4% 5,3% 51% 6,1% 9,2%
7 8,1% 6,7% 10,4% 8,9% 9,0% 3,8% 6,6% 51% 10,7%
8 8,5% 14,4% 9,7% 6,4% 8,4% 5,3% 7.9% 5,2% 10,6%
9 3,5% 4,2% 5.9% 6,4% 8% 4,4% 2,7% 31% 2,5%
10 Méaximo interés 8,9% 4,4% 13,5% 12,9% 5,1% 6,1% 10,1% 8,7% 8,3%
NS 8% 1,7% 9% 1,6% 8% 1,1% 1,0%
NC 1,9% 5% 4% A% 13,1% 5% 2% 1,2%
MEDIA (0-10) 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Media 3,97 433 491 3,87 357 3,15 4,30 2,93 4,49
Error tipico de la media ,07 24 19 27 24 ,30 24 17 14
N valido 2319 180 335 230 219 131 183 491 550
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Leer libros por otras razones 0 Ningun interés 18,5% 6,4% 12,6% 23,4% 18,2% 28,2% 15,1% 22,9% 19,2%
1 1,2% 5,0% 1,5% 4% A% 8% 31% 3% 9%
2 4,6% 7.6% 4,8% 2,6% 6,9% 4,6% 8,1% 2,9% 35%
3 4,9% 45% 5,6% 43% 5.9% 8,3% 5.9% 2,2% 5.6%
4 3.6% 5,5% 2,4% 3.4% 2,7% 7.0% 3.8% 4,2% 3,0%
5 14,1% 12,0% 13,8% 12,4% 11,4% 11,4% 15,6% 15,3% 15,7%
6 8,6% 8,7% 9,6% 7.5% 10,7% 6,8% 10,8% 71% 8,5%
7 10,8% 13,7% 12,7% 11,8% 12,8% 7.4% 7.1% 9,8% 10,5%
8 13,5% 21,8% 15,6% 9,9% 11,9% 11,3% 15,6% 11,4% 13,2%
9 53% 4,4% 5,9% 6,7% 6,6% 2,2% 3,7% 6,1% 47%
10 Méximo interés 14,3% 10,5% 15,5% 16,3% 11,2% 11,3% 11,2% 17,8% 13,9%
NS 3% 1,3% 8% 8% 2%
NC 3% 4% 1,1%
MEDIA (0-10) 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Media 539 5,83 5,86 5,31 527 4,39 5,15 542 533
Error tipico de la media ,07 21 17 24 21 31 24 16 14
N valido 2368 184 336 230 253 131 186 492 556
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Base: Para el calculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC
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¢Coémo calificaria su interés en las siguientes actividades culturales?

TABLA P12 PROVINCIA
E1017 TOTAL Almeria Cadiz Cordoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Leer peri6dicos 0 Ningtn interés 21,2% 11,8% 14,9% 27,8% 22,9% 22,8% 16,7% 28,0% 19,9%
1 1,7% 4,8% 1,5% 2,5% 8% 2,2% 4,7% 8% 7%
2 5,7% 8,1% 5,6% 6,5% 6,9% 3,8% 11,9% 4,1% 4,0%
3 6,6% 51% 5,6% 7,3% 8,1% 9,7% 11,7% 3,0% 7,2%
4 4,3% 51% 3,6% 3,8% 5,8% 7,5% 3,2% 4,1% 3,7%
5 15,8% 10,0% 17,0% 11,0% 16,5% 18,9% 14,1% 15,5% 18,8%
6 9,7% 13,3% 15,2% 7,3% 9,1% 9,2% 7,5% 9,1% 7,9%
7 9,6% 11,4% 11,7% 6,1% 12,1% 53% 5,9% 7,4% 12,2%
8 11,3% 19,5% 11,5% 9,7% 7,8% 10,6% 14,0% 9,8% 11,4%
9 4,5% 4,9% 4,3% 3,8% 3,8% 4,6% 3,6% 5,9% 4,0%
10 Méximo interés 9,1% 5,9% 9,0% 13,5% 5,0% 4,5% 6,6% 12,2% 9,6%
NS 2% ,9% 8% 8%
NC ,3% 4% 2% 7%
MEDIA (0-10) 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Media 4,79 526 523 4,44 4,36 431 4,45 4,72 4,98
Error tipico de la media ,07 22 A7 24 20 27 23 16 14
N valido 2371 184 336 231 253 131 186 491 559
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Leer revistas 0 Ningtn interés 27,4% 16,2% 19,9% 27,2% 24,7% 30,2% 17,7% 45,1% 24,1%
1 1,9% 5,0% 2,4% 2,5% 8% 1,5% 4,2% 4% 1,4%
2 5.9% 8,3% 5.8% 7,3% 7,0% 31% 8,7% 3,7% 5,9%
3 7,3% 4,3% 6,5% 7,7% 6,8% 13,6% 9,1% 3,8% 9,7%
4 5,7% 8,1% 5,4% 5,4% 7,0% 8,2% 7.4% 4,6% 4,6%
5 17,6% 15,1% 17,6% 15,7% 21,1% 14,6% 20,6% 14,5% 19,9%
6 9,6% 14,5% 15,4% 8,8% 10,5% 9,1% 5,9% 7,7% 7,5%
7 7,8% 8,0% 8,5% 6,8% 12,1% 4,7% 6,4% 5.2% 9,3%
8 8,2% 13,0% 11,2% 8,0% 3,5% 7,4% 10,7% 6,3% 7,9%
9 2,6% 2,6% 2,2% 3,0% 3,1% 2,3% 4,4% 2,1% 2,5%
10 Méximo interés 5,3% 4,9% 51% 7,.2% 2,3% 3,7% 4,9% 6,5% 55%
NS 1% 4% 8%
NC 6% 4% 1,6% 2% 1,6%
MEDIA (0-10) 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Media 4,03 4,62 4,56 4,05 4,00 3,65 4,36 3,27 4,18
Error tipico de la media ,07 22 A7 22 18 27 22 15 13
N valido 2366 184 336 232 253 130 186 491 554
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Asistir a bibliotecas 0 Ninguin interés 48,7% 41,9% 39,5% 58,1% 43,1% 44,2% 26,2% 68,4% 46,3%
1 3,3% 14,8% 2,7% 1,6% 1,2% 4,5% 6,9% 4% 2,7%
2 8,3% 7,7% 9,2% 5,2% 10,1% 11,5% 22,0% 3,0% 7,9%
3 58% 4,6% 7,3% 1,3% 8,7% 10,3% 5,8% 2,8% 7,4%
4 3,7% 2,7% 3,6% 4,3% 9,9% 1,5% 4,8% 1,8% 2,9%
5 9,8% 7,7% 8,1% 7,8% 6,7% 12,1% 14,5% 8,6% 12,6%
6 4,8% 9,5% 5,9% 3,1% 6,1% 3,0% 3,4% 3,6% 4,4%
7 45% 2,6% 5,6% 4,3% 6,8% 4,6% 2,3% 3,0% 5,6%
8 4,4% 4,4% 9,5% 2,9% 2,0% 1,5% 5,6% 2,9% 4,8%
9 1,8% 1,5% 3,3% 2,4% 1,6% 1,5% 2,7% ,9% 1,4%
10 Méximo interés 4,1% 2,7% 51% 7,2% 2,7% 3,9% 5,9% 4,1% 2,6%
NS 3% 1,7% 8% 8% 2%
NC 5% 3% A% 8% 4% 1,2%
MEDIA (0-10) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 2,56 2,44 3,30 2,42 2,65 2,42 3,24 1,81 2,62
Error tipico de la media ,06 22 19 23 ,18 26 23 14 13
N valido 2362 184 335 229 253 130 186 490 555
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Base: Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NSy NC
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E-1017 CONSUMO Y HABITOS CULTURALES EN ANDALUCIA

¢Coémo calificaria su interés en las siguientes actividades culturales?

TABLA P1-3 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cordoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Archivos 0 Ningdn interés 54,8% 48,2% 38,1% 66,8% 48,2% 56,3% 32,1% 78,8% 51,3%
1 3,7% 15,9% 2,9% 1,3% 2,0% 3,0% 8,5% 8% 3,0%
2 7,4% 8,7% 9,0% 4,7% 10,9% 8,4% 14,1% 2,0% 7,8%
3 5,7% 5,0% 8,0% 4% 9,8% 3,8% 9,7% 1,2% 8,1%
4 3,6% 5,7% 3,0% 3,4% 8,8% 5,2% 1,1% 1,2% 3,5%
5 8,5% 4,9% 9,2% 6,9% 6,2% 8,3% 14,0% 7,8% 10,0%
6 4,5% 5,3% 7,4% 3,4% 4.2% 6,0% 5,0% 2,5% 4,5%
7 3,2% 2,1% 59% 8% 4,1% 4,6% 2,7% 1,6% 3,9%
8 3,2% 1,6% 8,4% 3,8% 1,2% 2,3% 3.2% 1,6% 2,8%
9 1,2% 1,0% 3,0% 2,1% 4% 1,5% 2,7% 2% 7%
10 Maximo interés 2,7% 1,6% 4,7% 3,9% 8% 5,4% 1,8% 2,7%
NS 8% 3% 2,6% 2,7% 1,7% 4%
NC 5% 8% 8% 4% 1,4%
MEDIA (0-10) 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Media 2,09 1,80 3,32 1,78 2,01 1,94 2,97 1,12 2,20
Error tipico de la media ,06 ,18 ,18 ,20 16 .23 23 A1 A2
N valido 2350 184 335 227 247 131 183 490 553
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Museos 0 Ningun interés 33,0% 23,2% 29,6% 43,3% 29,6% 32,9% 24,3% 40,3% 32,0%
1 2,3% 10,9% 3,0% 9% 4% 2,2% 3,1% 4% 2,0%
2 55% 7,9% 5,3% 4.2% 8,9% 3,8% 10,8% 1,6% 58%
3 5,7% 5,4% 7,2% 2,6% 6,0% 6,1% 9,7% 1,9% 8,0%
4 3,6% 51% 2,7% 2,1% 6,0% 9,2% 3,2% 2,4% 2,9%
5 13,8% 11,4% 10,9% 9,4% 10,5% 9,0% 16,6% 16,3% 17,7%
6 9,0% 11,2% 7,9% 8,5% 10,8% 14,2% 9,6% 9,0% 7,0%
7 8,8% 11,0% 6,5% 7,9% 15,4% 4,5% 6,5% 8,7% 8,8%
8 8,7% 8,5% 12,9% 11,0% 7,0% 8,3% 5,0% 9,2% 7,0%
9 2,8% 5% 51% 2,5% 4,5% 4.2% 3,8% 1,8%
10 Méximo interés 6,0% 4,9% 8,7% 5,9% 4,7% 4,5% 6,5% 5,9% 5,6%
NS 4% 3% 1,7% 4% 6% 4%
NC 4% 4% 8% 4% 1,1%
MEDIA (0-10) 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Media 3,87 3,86 4,30 354 3,91 3,81 3,97 3,84 3,74
Error tipico de la media ,07 23 ,20 24 ,20 ,29 24 16 14
N valido 2363 184 335 229 254 131 185 490 555
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Exposiciones 0 Ninguin interés 32,5% 18,2% 24,9% 41,8% 30,7% 31,3% 25,3% 39,6% 35,3%
1 2,0% 8,2% 3,0% 8% 4% 7% 2,7% 6% 1,8%
2 5,6% 7,9% 53% 5,2% 7,8% 53% 10,2% 2,3% 5,6%
3 58% 6,0% 6,0% 2,6% 6,0% 8,5% 8,7% 2,8% 7,9%
4 4,0% 8,1% 3,6% 3,0% 4,8% 6,8% 3,7% 2,8% 35%
5 13,3% 9,1% 11,4% 10,2% 10,2% 8,3% 16,6% 17,7% 14,9%
6 9,.2% 14,2% 11,3% 6,4% 13,8% 9,6% 12,3% 5,4% 7,6%
7 9,9% 10,9% 9,2% 9,2% 13,3% 6,9% 4,8% 12,2% 9,2%
8 8,4% 13,3% 11,9% 10,1% 7,4% 9,8% 5,9% 6,9% 6,2%
9 2,9% 5,7% 3,4% 4% 5,3% 4,4% 3,7% 1,4%
10 Maximo interés 5,6% 4,.2% 7,8% 5,5% 47% 6,9% 4,3% 5,6% 52%
NS 4% 1,7% 4% 1,1% 4%
NC A% 8% 4% 1,1%
MEDIA (0-10) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 3,90 4,29 4559 3,58 3,92 4,08 3,89 3,77 3,55
Error tipico de la media ,07 22 19 24 ,20 ,30 23 16 14
N valido 2364 184 336 229 255 131 184 490 555
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Base: Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NSy NC
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E-1017 CONSUMO Y HABITOS CULTURALES EN ANDALUCIA

¢Coémo calificaria su interés en las siguientes actividades culturales?

TABLA P1-4 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Galerias de Arte 0 Ningtin interés 36,6% 22,3% 27,3% 46,1% 32,3% 35,9% 27,0% 47,7% 38,3%
1 2,1% 8,1% 2,4% 1,3% 4% 2,3% 3,2% 6% 1,9%
2 6,1% 10,5% 5.9% 3,8% 9,8% 5,4% 10,2% 2,6% 5,8%
3 5.8% 7,0% 6,6% 2,6% 4,3% 7,5% 9,7% 2,2% 8,5%
4 4,3% 7,6% 42% 1,7% 5,8% 8,4% 2,6% 2,4% 4,8%
5 13,4% 10,9% 12,0% 10,3% 12,6% 7,4% 18,7% 16,4% 13,9%
6 8,1% 10,3% 10,4% 6,5% 11,2% 8,2% 10,2% 5,5% 6,8%
7 8,1% 12,2% 71% 8,3% 12,6% 7,5% 3,2% 8,4% 6,7%
8 6,7% 7,6% 10,6% 8,0% 5,0% 3,7% 6,5% 5.8% 5,8%
9 2,8% 5,1% 4,2% 1,6% 6,8% 5,0% 2,8% 7%
10 Méaximo interés 5,1% 3,7% 8,4% 5,0% 3,5% 6,1% 3,1% 5,0% 5,0%
NS 5% 2,1% 8% 6% 2% 5%
NC 4% 8% 4% 1,2%
MEDIA (0-10) 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Media 354 3,79 4,38 331 3,67 3,63 3,71 3,19 3,24
Error tipico de la media .07 22 19 24 ,20 ,30 23 16 14
N valido 2360 184 336 228 254 131 185 489 553
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Monumentos 0 Ningln interés 26,4% 13,3% 20,4% 37,0% 24,9% 22,1% 21,6% 31,1% 29,1%
1 1,4% 3,7% 2,6% 9% 8% 1,5% 5% 2% 1,6%
2 45% 10,2% 4,1% 2,5% 6,7% 5.9% 7,0% 1,6% 4,1%
3 51% 6,0% 57% 2,7% 2,4% 5,4% 10,3% 2,0% 7,5%
4 2,8% 5,5% 1,5% 2,1% 3,5% 6,2% 3,7% 1,4% 2,9%
5 15,1% 12,6% 11,3% 13,0% 14,7% 15.2% 18,8% 17,1% 16,1%
6 8,7% 10,5% 9,4% 6,4% 10,7% 9,7% 11,2% 71% 8,2%
7 12,5% 16,7% 11,3% 10,5% 16,9% 12,8% 5,3% 13,6% 11,9%
8 11,2% 16,7% 16,7% 8,4% 11,2% 7.5% 9,1% 11,1% 9,1%
9 4,4% 5% 7,2% 52% 3,5% 4,5% 5,5% 5,7% 2,7%
10 Méximo interés 7,2% 4,3% 9,8% 9,5% 4,3% 8,4% 6,4% 8,9% 5,6%
NS 3% 1,7% 4% 6% 4%
NC 3% 8% 2% 1,1%
MEDIA (0-10) 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Media 4,57 4,88 522 4,16 4,58 4,66 4,47 4,68 4,14
Error tipico de la media 07 21 19 25 20 29 23 16 14
N valido 2366 184 336 229 255 131 185 491 555
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Yacimientos Arqueolégicos 0 Ningun interés 33,.2% 22,5% 22,1% 38,6% 34,3% 25,4% 27,0% 45,4% 33,7%
1 2,3% 9,3% 1,5% 9% 2,8% 3,7% 3,7% 6% 1,4%
2 51% 7,8% 4,4% 35% 7,4% 6,1% 8,2% 2,6% 5,3%
3 6,3% 6,7% 7,7% 2,2% 7,0% 55% 8,9% 2,9% 8,9%
4 3,1% 4.2% 2,7% 2,9% 3,9% 3,9% 1,6% 1,9% 3,9%
5 13,1% 11,3% 11,9% 13,4% 9,9% 18,0% 19,3% 12,7% 13,1%
6 7,6% 9,5% 10,4% 6,5% 6,6% 9,8% 9,6% 55% 6,9%
7 9,9% 9,1% 10,5% 8,8% 13,3% 11,1% 4,8% 10,1% 9,9%
8 8,7% 13,1% 14,6% 10,5% 51% 6,0% 8,7% 6,7% 7,2%
9 3,2% 1,6% 6,0% 51% 2,4% 4,5% 3,8% 3,1% 1,3%
10 Méximo interés 6,0% 2,6% 8,2% 59% 2,8% 4,5% 3,.2% 7,8% 7,0%
NS 1,2% 1,6% 1,7% 4,6% 1,5% 1,1% 6% 4%
NC 3% 5% 2% 1,1%
MEDIA (0-10) 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Media 3,89 3,93 4,93 3,90 3,42 4,15 3,81 3,51 3,75
Error tipico de la media 07 23 18 24 20 28 23 16 14
N valido 2346 180 336 229 244 130 184 488 555
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Base: Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC
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E-1017 CONSUMO Y HABITOS CULTURALES EN ANDALUCIA

¢Coémo calificaria su interés en las siguientes actividades culturales?

TABLA P15 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cordoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Cine 0 Ningdn interés 13,5% 5,4% 10,3% 18,9% 14,3% ,2% 12,3% 15,2% 15,6%
1 1,2% 2,1% 1,5% 8% 1,2% 8% 3,7% 6% 5%
2 2,5% 5% 3,3% 3,0% 3,0% 2,3% 4,9% 6% 3,0%
3 3,7% 2,4% 53% 2,5% 2,3% 53% 4,2% 1,8% 5,3%
4 2,9% 2,7% 4,8% 1,3% 3,6% 3,1% 3,.2% 2,5% 2,4%
5 12,0% 8,4% 9,0% 11,3% 14,5% 13,7% 12,4% 14,8% 11,4%
6 8,7% 12,7% 7,6% 52% 9,9% 10,7% 14,6% 7,5% 7,5%
7 15,2% 17,8% 12,5% 13,9% 21,4% 13,6% 9,7% 12,6% 18,3%
8 16,9% 21,5% 19,9% 17,0% 19,6% 14,2% 16,7% 12,9% 16,7%
9 8,9% 13,8% 11,3% 10,3% 4,3% 12,9% 58% 8,5% 7,8%
10 Maximo interés 14,1% 12,8% 14,5% 15,0% 5,9% 13,5% 12,6% 23,0% 10,7%
NS 1% ,9% 2%
NC 2% 7% 5%
MEDIA (0-10) 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Media 6,07 6,88 6,28 5,88 5,64 6,31 5,67 6,34 577
Error tipico de la media ,07 ,19 A7 23 ,18 26 23 15 14
N valido 2375 184 336 231 256 131 186 492 559
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Teatro 0 Ningun interés 27,0% 14,1% 20,6% 35,8% 25,5% 23,0% 21,5% 34,6% 28,1%
1 2,1% 4,8% 3,8% 8% 1,6% 2,2% 3,7% 6% 1,6%
2 52% 5,4% 5.8% 3,6% 7.0% 6,2% 10,3% 1,6% 57%
3 57% 5,4% 6,9% 2,2% 6,0% 6,8% 10,8% 1,7% 8,0%
4 4,0% 55% 2,3% 8% 7,2% 6,1% 6,3% 3,3% 3,7%
5 12,7% 12,9% 10,2% 13,0% 10,9% 15,2% 15,6% 15,3% 11,1%
6 8,2% 11,5% 11,3% 6,4% 7,2% 7,0% 8,7% 6,5% 8,2%
7 10,1% 13,0% 8,9% 8,0% 12,1% 11,1% 6,9% 9,2% 11,5%
8 11,4% 18,9% 15,1% 12,2% 11,6% 8,2% 8,2% 9,3% 9,9%
9 5.2% 5,8% 6,3% 4,6% 4,3% 7,5% 4.2% 5,4% 4,6%
10 Méximo interés 7.7% 2,7% 8,9% 10,9% 5,6% 6,8% 4,0% 12,1% 6,0%
NS 5% 1,7% 1,2% 2% 5%
NC 3% 2% 1,1%
MEDIA (0-10) 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Media 4,48 5,09 4,92 4,32 4,36 4,55 4,03 4,48 424
Error tipico de la media ,07 22 ,19 25 21 29 22 A7 14
N valido 2364 184 336 229 253 132 186 490 554
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Opera 0 Ningun interés 48,3% 42,7% 34,8% 60,5% 41,3% 56,1% 26,8% 63,5% 48,1%
1 3,5% 11,9% 4,4% 2,1% 2,3% 6,2% 4.2% 1,0% 2,5%
2 8,.2% 10,5% 8,3% 6,9% 10,9% 9,1% 15,8% 4,3% 7,3%
3 6,0% 6,4% 5,3% 2,9% 6,9% 4,6% 11,8% 1,2% 9,5%
4 41% 7,7% 47% 2,6% 7,0% 3,1% 53% 2,6% 31%
5 9,8% 6,6% 13,1% 4,9% 10,5% 9,1% 16,6% 9,0% 9,3%
6 45% 45% 6,3% 3,0% 3,0% 2,1% 6,0% 3,7% 5,6%
7 4,6% 3,7% 6,2% 2,9% 9,1% 3,7% 3,2% 4.2% 3,8%
8 4,3% 2,2% 8,6% 5,4% 2,3% 1,5% 3,7% 3,0% 5,1%
9 1,6% 2,6% 2,1% 4% 1,6% 2,9% 1,6% 1,5% 1,2%
10 Maximo interés 3,7% 5% 5,6% 71% 2,7% 7% 4,5% 4,6% 2,4%
NS ,9% 6% 6% 1,3% 2,3% 8% 6% 8% 5%
NC 5% 6% 1,6%
MEDIA (0-10) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 2,53 2,17 3,48 2,18 2,74 1,82 3,24 2,06 2,45
Error tipico de la media ,06 19 18 22 ,19 23 21 14 13
N valido 2349 183 334 230 250 131 185 485 551
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Base: Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NSy NC
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E-1017 CONSUMO Y HABITOS CULTURALES EN ANDALUCIA

¢Coémo calificaria su interés en las siguientes actividades culturales?

TABLA P16 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Zarzuela 0 Ningdn interés 48,5% 40,8% 34,4% 58,1% 39,7% 57,0% 30,0% 64,4% 49,7%
1 4,4% 13,5% 5,9% 3,1% 3,1% 8,5% 2,6% 1,6% 3,6%
2 7,9% 9,8% 8,0% 6,9% 9,7% 8,2% 17,2% 3,9% 71%
3 6,3% 6,5% 5,9% 3,3% 6,2% 6,8% 9,7% 2,6% 9,6%
4 3,7% 4,4% 4,1% 2,0% 7,8% 1,6% 3,5% 2,6% 3,5%
5 9,7% 8,7% 12,8% 4,8% 10,5% 4,6% 19,3% 7,7% 9,7%
6 4,8% 6,7% 5,4% 3,4% 3,9% 3,0% 8,0% 4,3% 4,6%
7 4,2% 5% 7,5% 5,0% 9,5% 3,0% 1,6% 2,6% 3,4%
8 3,8% 3,8% 7.7% 4,5% 2,7% 1,5% 2,7% 2,9% 3,5%
9 1,6% 2,6% 2,1% 4% 4% 3,7% 3,2% 1,7% 1,0%
10 Méaximo interés 3,7% 1,1% 5,5% 6,7% 3,9% 1,5% 2,4% 4,8% 2,2%
NS 1,0% 1,6% 6% 1,7% 2,7% 8% A% 1%
NC 4% 4% 1,4%
MEDIA (0-10) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 2,47 2,26 3,43 2,25 2,86 1,75 3,09 1,98 2,25
Error tipico de la media ,06 ,20 18 22 19 24 21 14 12
N valido 2349 181 334 229 249 131 186 488 551
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Ballet 0 Danza 0 Ninguin interés 43,6% 30,8% 30,7% 56,5% 38,2% 50,2% 30,0% 56,5% 44,2%
1 3,7% 11,5% 5,3% 3,0% 2,4% 6,9% 3,7% 4% 3,0%
2 7,1% 7,6% 6,6% 5,6% 8,6% 9,1% 15,6% 2,9% 7,6%
3 6,7% 5,9% 6,6% 3,3% 8,0% 3,8% 13,4% 2,8% 9,5%
4 4,1% 3,7% 3.2% 2,1% 7,4% 4,5% 3,2% 4,4% 3,8%
5 11,1% 13,2% 15,2% 6,0% 9,7% 3,8% 15,0% 11,6% 10,8%
6 5,3% 8,0% 6,9% 4,2% 3,0% 5,2% 4,3% 5,8% 5,0%
7 6,0% 4,7% 7.1% 5,4% 10,7% 8,9% 3,1% 4,8% 5,0%
8 5,1% 7,6% 8,1% 5,4% 5,8% 2,3% 6,0% 3,0% 4,2%
9 1,7% 3,7% 3,0% 8% 8% 1% 2,6% 1,4% 1,4%
10 Maximo interés 4,6% 3,3% 6,8% 5,9% 3,5% 3,8% 2,9% 5,7% 3,5%
NS 1% 6% 1,7% 1,9% 8% 2% 5%
NC A% A% 1,4%
MEDIA (0-10) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 2,89 3,34 3,80 2,40 3,09 2,32 3,12 2,54 2,68
Error tipico de la media ,07 23 ,18 22 ,20 27 21 15 13
N valido 2356 184 334 229 251 131 186 489 552
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Musica en general 0 Ningun interés 8,6% 2,6% 57% 12,5% 5,6% 11,4% 8,7% 6,5% 13,1%
1 6% 1,1% 1,5% A% A% 5% 2% 5%
2 1,3% 6% 1,5% 2,5% 2,8% 1,1% A% 1.2%
3 1,5% 2,5% 1,3% 1,9% 1,5% 3,1% 8% 1,4%
4 1,4% 1,1% 1,8% 1.3% 1,6% 1,4% 2,0% 1.2% 1,4%
5 8,3% 5,9% 6,5% 11,1% 10,2% 6,8% 8,6% 9,2% 7,5%
6 8,7% 8,2% 9,2% 5,1% 11,0% 6,8% 16,2% 7,9% 7,9%
7 13,4% 9,0% 8,4% 12,7% 22,7% 12,5% 3,8% 15,8% 15,3%
8 19,2% 23,9% 22,9% 15,5% 18,8% 12,2% 22,3% 16,4% 20,1%
9 12,3% 22,9% 13,8% 8,4% 10,2% 13,5% 14,3% 8,9% 12,4%
10 Méximo interés 24,4% 24,6% 26,1% 28,3% 14,8% 33,9% 18,8% 32,8% 18,3%
NS 1% 9% 2%
NC 2% 3% 5% 1%
MEDIA (0-10) 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Media 711 7,92 7,35 6,78 6,84 7,30 6,86 7,51 6,65
Error tipico de la media 06 16 A5 22 16 28 22 12 13
N valido 2373 184 335 231 256 132 185 492 558
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Base: Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NSy NC
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¢Como calificaria su interés en las siguientes actividades culturales?

TABLA P1-7 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cordoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Conciertos de mUsica clasica 0 Ningan interés 32,3% 20,7% 19,3% 49,7% 26,4% 47,9% 19,4% 36,7% 36,4%
1 2,4% 8,3% 3,5% 1,7% 1,5% 6,0% 2,1% 2,0%

2 5,1% 6,7% 41% 3,8% 7.4% 10,5% 6,9% 2,1% 5,5%

3 5,4% 6,4% 7,4% 2,5% 4,3% 1,7% 8,5% 2,1% 8,4%

4 3,7% 5,4% 3,6% 3,7% 6,8% 1% 4,2% 3,6% 2,5%

5 11,9% 14,2% 13,7% 6.4% 13,2% 6,8% 13,9% 13,0% 11,2%

6 8,0% 12,3% 8,9% 5,3% 11,6% 3,9% 11,9% 8,1% 5,3%

7 7.9% 7,3% 7,4% 3,6% 14,6% 2,2% 1,6% 9,1% 9,3%

8 9,6% 11,7% 11,9% 7.6% 5.8% 7.6% 14,3% 10.2% 8,5%

9 3,6% 3,7% 6,0% 2,4% 1,9% 2,9% 6,9% 31% 3,1%

10 Maximo interés 8,9% 3,.2% 13,3% 11,4% 6,1% 9,9% 8,5% 11,7% 6,0%

NS 4% 6% 1,7% 4% 6% 2%

NC 6% 3% 1,1% 2% 1,8%

MEDIA (0-10) 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Media 4,10 417 5,09 324 4,20 2,93 4,80 4,30 3,64

Exrror tipico de la media 07 23 19 25 20 32 ,25 A7 15

N valido 2359 184 333 229 255 132 183 491 552

TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563

100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Conciertos de musica actual 0 Ningdn interés 12,9% 2,2% 6,0% 20,6% 13,4% 14,4% 10,3% 13,2% 17,5%
1 8% 2,3% 9% 4% 8% 1,1% 4% 1,1%

2 3% 33% 2,2% 2,6% 3,6% 1,5% 31% 1,6% 1,7%

3 2,7% 1,1% 3,0% 1,3% 3,2% 3,0% 2,1% 31% 3,3%

4 2,4% 1,2% 2,6% 1,7% 3,9% 2,2% 2,7% 31% 1,8%

5 10,7% 7.5% 10,5% 10,5% 8,3% 8,3% 12,3% 12,8% 11,1%

6 8,6% 6,5% 10,3% 8,5% 12,3% 7.7% 13,0% 8,0% 6,0%

7 12,8% 9,7% 11,3% 11,7% 22,2% 12,0% 6,0% 11,1% 14,6%

8 17,7% 22,5% 20,6% 13,8% 18,5% 16,0% 20,6% 13,9% 18,5%

9 9,5% 21,4% 12,2% 7.2% 5.8% 6,7% 12,1% 6,4% 9,3%

10 Méaximo interés 19,0% 22,3% 20,0% 21,2% 8,1% 27.3% 16,1% 26,4% 13,8%

NS 3% 6% 9% 4% 6% 2%

NC 3% 1,2%

MEDIA (0-10) 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Media 6,38 7,58 6,96 5,94 5,86 6,55 6,45 6,48 5,92

Error tipico de la media ,07 ,18 ,15 24 ,19 ,30 23 15 14

N valido 2368 184 334 231 255 132 185 492 555

TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563

100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Escuchar musica 0 Ningun interés 5,9% 4,4% 10,8% 4,2% 11,5% 6,0% 2,7% 8,9%
1 5% 1,0% 6% A% 8% 5% 1,1%

2 1,5% 1,2% 2,1% 2,7% 1,5% 2,7% 1,6% 1,0%

3 1,9% 5% 2,7% 2,2% 31% 1,5% 1,6% 8% 2,6%

4 1,3% 2,1% 2,1% 8% 3,0% 1,6% 1,3% 5%

5 7.5% 4,3% 6,8% 9,3% 8,5% 4,5% 7,0% 7,0% 8,9%

6 7.2% 7,7% 6,5% 5,5% 8,7% 53% 11,8% 8,3% 5,3%

7 11,4% 6,6% 8,9% 10,0% 25,2% 6,7% 5,6% 10,2% 12,8%

8 19,3% 22,7% 20,1% 14,5% 18,6% 20,6% 27,1% 14,7% 21,0%

9 12,6% 22,7% 15,1% 7.9% 11,0% 10,6% 12,2% 10,1% 13,4%

10 Maximo interés 30,4% 33,9% 31,1% 34,3% 17,2% 34,1% 24,0% 431% 23,6%

NS 1% 9% 2%

NC 3% 5% 3% 9%

MEDIA (0-10) 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Media 7,50 8,46 7,66 7,05 7,09 7,22 7.29 8,07 7,10

Error tipico de la media ,06 12 14 21 15 29 .20 11 13

N valido 2372 183 335 231 256 132 186 492 557

TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563

100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Base: Para el calculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC
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Me gustaria que me dijera, en general, ;qué tres tipos de actividades suele Ud. hacer durante su tiempo libre en un dia laborable?

TABLA P2-1 MULTIRRESPUESTA PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cérdoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
TIPO DE ACTIVIDADES  Ver la television 74,8% 75,6% 71,7% 83,5% 61,1% 83,5% 87,8% 76,3% 71,5%
Escuchar musica 40,3% 45,4% 36,9% 48,0% 32,5% 38,4% 40,4% 44,8% 37,4%
Escuchar la radio (no musica) 17,2% 18,4% 20,3% 29,5% 16,8% 15,2% 22,5% 4,7% 19,8%
Leer (prensa, libros...) 26,4% 21,7% 28,0% 29,3% 28,8% 17,3% 18,4% 27,1% 29,0%
Hacer trabajos manuales 5,5% 7.5% 5.3% 6,1% 11,8% 3,8% 1,2% 3,0% 5,8%
Asistir a espectaculos 1.2% 2,1% 2,4% 4% 1,6% A% 1,7%
Ver alguna exposicion 7% 2,3% 3% 4% 2,3% 2% T%
5’:;33; hacer ejercicio, 42,6% 46,9% 43,8% 35,9% 47,4% 41,9% 40,5% 44,0% 40,7%
Salir a tomar algo con la
familia, pareja 15,0% 21,6% 11,7% 10,6% 18,3% 18,4% 7,5% 11,4% 20,0%
Reunirse con los amigos fuera 15,4% 22,7% 11,5% 9,9% 21,9% | 13,6% 7,5% 150% | 17,8%
Jugar con los hijos 13,4% 18,5% 12,6% 14,4% 16,7% 12,2% 8,8% 12,8% 12,6%
Otras actividades 15,2% 13,0% 222% 7.8% 16,8% 23,0% 26,8% 13,9% 9,8%
NS 1% 3% A%
NC 1% 5% 2%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
Base: % de casos que responde cada item
Me gustaria que me dijera, en general, ;qué tres tipos de actividades suele Ud. hacer durante su tiempo libre los fines de semanay festivos?
TABLA P2-2 MULTIRRESPUESTA PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cordoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
TIPO DE ACTIVIDADES  Ver la television 59,8% 57,5% 52,9% 73,1% 48,6% 68,2% 82,8% 58,9% 55,8%
Escuchar musica 26,1% 28,1% 24,0% 40,6% 21,4% 22,0% 20,9% 26,5% 25,0%
Escuchar la radio (no msica) 9,6% 10,1% 9,1% 21,6% 11,7% 8,3% 12,0% 2,.2% 10,0%
Leer (prensa, libros...) 15,2% 11,4% 17,7% 25,8% 19,7% 8,1% 8,7% 9,7% 17,1%
Hacer trabajos manuales 2,8% 2,8% 2,6% 2,5% 11,1% 1,5% 5% 4% 2,6%
Asistir a espectaculos 3,3% 3,3% 5,3% 2,1% 4,3% 2,2% 5% 3,0% 3,4%
Ver alguna exposicién 1,0% 2,2% 6% 4% 2,3% 5% 1,7%
Egsgﬁ'e hacer ejercicio, 335% | 371% 374% | 280% | 452% 314% | 425% | 27.4% 29,8%
fsa?T"'i’":‘g':rig:'g" conla 449% | 514% | 420% | 252% 312% | 473% | 365% 61,0% | 469%
?:Lég's’f con los amigos fuera 38,4% 41,8% 39,5% 29,4% 34,9% 35,7% 22,9% 46,6% 40,4%
Jugar con los hijos 14,9% 22,1% 13,5% 14,6% 16,7% 11,4% 10,9% 17,1% 12,8%
Viajar 10,0% 17,5% 6,7% 4,7% 14,7% 8,3% 11,9% 3,2% 15,0%
Otras actividades 13,3% 11,0% 19,6% 7.3% 15,3% 235% 225% 8,7% 10,6%
NS 2% 6% 4% 2%
NC 1% 3% 5% 2%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
Base: % de casos que responde cada item
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Digame, por favor, cuando fue la tltima vez que visit6 alguna de las siguientes instalaciones que le cito y, si lo recuerda, el gasto aproximado que hizo para ello

TABLA P31 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Monumento En el Gltimo trimestre 13,6% 13,3% 14,8% 13,1% 16,7% 12,0% 8,6% 13,3% 14,0%
En el Gltimo afio 16,0% 16,2% 13,8% 15,3% 16,5% 10,6% 10,9% 18,9% 17,8%
Hace mas de un afio 27,3% 37,9% 28,2% 29,9% 35,1% 34,8% 25,8% 15,6% 27,6%
Nunca o casi nunca 42,9% 32,0% 43,2% 41,2% 31,7% 42,6% 54,8% 52,2% 40,2%
NS 1% 7% A% 2%
NC 1% 4%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Gasto en visitar monumentos Sin gasto 46,6% 46,7% 41,1% 40,8% 31,7% 40,0% 44,7% 62,7% 45,9%
Entrely5€ 7,8% 8,1% 4,3% 10,2% 13,3% 5,4% 5,7% 11,8%
Entre 6y 10 € 6,8% 4,3% 9,4% 2,8% 10,4% 3,4% 2,9% 8,3% 6,0%
Entre 11y 20 € 3,8% 7,4% 3,0% 2,9% 2,3% 3,6% 8,1% 3,8% 3,2%
Entre 21y 30 € 1,8% 1,9% 4,3% 1,5% 1,2% 3,4% 5,4% 6% 1,1%
Entre 31y 40 € 4% 1,0% 1,5% 6%
Entre 41y 50 € 3% 2,3%
Mas de 50 € 1,0% 3,7% 1,0% 6,3% 1,1%
NS 30,9% 36,0% 32,0% 46,1% 41,9% 30,0% 30,6% 18,2% 29,3%
NC 6% 2,8% 8% 1,1%
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 4,59 8,67 6,02 3,38 557 12,54 4,49 1,93 4,08
Error tipico de la media 59 352 1,77 1,39 154 6,99 1,73 ,38 1,04
N valido 481 34 65 35 50 21 24 127 125
TOTALES 702 53 96 66 85 30 36 157 179
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Base: Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC. Los datos correspondientes a gasto se calculan sobre los entrevistados/as que responden 1 6 2

en P3-1
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Digame, por favor, cuando fue la tltima vez que visit6 alguna de las siguientes instalaciones que le cito y, si lo recuerda, el gasto aproximado que hizo para ello

TABLA P32 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cérdoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
‘Yacimiento arqueolégico En el Gltimo trimestre 4,3% 4,4% 6,2% 4,6% 2,0% 3,0% 3,8% 4,0% 5,0%
En el Gltimo afio 7,3% 2,2% 10,1% 9,8% 4,3% 53% 3,7% 7,4% 9,5%
Hace mas de un afio 24,2% 22,2% 29,2% 31,1% 32,8% 24,9% 13,6% 9,5% 31,1%
Nunca o casi nunca 63,6% 70,7% 54,2% 54,1% 61,0% 65,3% 78,4% 79,1% 53,2%
NS 3% 3% A% 7%
NC 3% 6% 1,5% 6% 5%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Gasto en visitar yacimientos  Sin gasto 46,6% 48,7% 60,5% 31,5% 49,8% 35,8% 36,0% 55,2% 40,1%
arqueoldgicos
Entre1y5€ 7,6% 8,3% 7.1% 6,1% 17,4% 6,8% 9,4% 8,8%
Entre 6y 10 € 4.3% 5,6% 5,6% 6,1% 9,1% 6,9% 3,5% 2,5%
Entre 11y 20 € 2,9% 17,8% 1,9% 7.2% 1,9% 3,5%
Entre 21y 30 € 1,4% 8,4% 3,6% 7,1%
Mas de 50 € 1,0% 1,6% 9,7% 1,2%
NS 35,1% 16,9% 17,9% 62,9% 38,0% 27,9% 35,9% 30,0% 41,6%
NC 1,0% 1,8% 2,3%
MEDIA 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Media 4,19 6,19 3,45 1,20 1,28 27,62 5,87 1,28 4,04
Error tipico de la media 1,30 3,06 1,37 87 1,00 24,56 3,43 49 2,21
N valido 177 10 44 12 10 8 9 38 46
TOTALES 278 12 55 33 16 11 14 55 82
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Base: Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC. Los datos correspondientes a gasto se calculan sobre los entrevistados/as que responden 1 6 2 en
P3-
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E-1017 CONSUMO Y HABITOS CULTURALES EN ANDALUCIA

Digame, por favor, cuando fue la Gltima vez que visité alguna de las siguientes instalaciones que le cito y, si lo recuerda, el gasto aproximado que hizo para ello

TABLA P3-3 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cordoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Museo En el ditimo trimestre 7,8% 6,8% 8,5% 7,1% 58% 52% 5,9% 7,5% 10,2%
En el ultimo afio 12,9% 14,4% 13,2% 11,3% 9,0% 13,5% 5,4% 13,9% 15,9%
Hace més de un afio 28,1% 31,7% 26,7% 34,6% 39,8% 32,4% 21,1% 18,1% 29,9%
Nunca o casi nunca 50,7% 45,9% 51,5% 46,2% 45,4% 48,9% 66,5% 60,5% 42,7%
NS ,3% 8% 1,1%
NC 2% 1,3% 1,1% 2%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Gasto en visitar museos Sin gasto 41,0% 27,9% 36,6% 34,2% 23,5% 43,8% 14,4% 48,4% 51,1%
Entre1y5€ 9,3% 7,6% 5,3% 2,3% 23,3% 11,8% 18,8% 11,0% 71%
Entre 6y 10 € 6,7% 7.9% 5,5% 11,3% 51% 8,2% 4,7% 10,9% 3,0%
Entre 11y 20 € 3,9% 12,8% 5,7% 4,6% 2,6% 9,4% 1,0% 2,6%
Entre 21y 30 € 1,9% 2,7% 4,7% 6,0% 4,1% 1,2%
Entre 31y 40 € 4% 2,7% 2,6%
Entre 41y 50 € 2% 1,3%
Mas de 50 € 2% 2,5%
NS 36,2% 38,6% 41,5% 43,0% 37,0% 32,2% 52,6% 28,7% 34,3%
NC 4% 1,3% 7%
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 3,91 10,32 538 5,64 7,23 3,47 5,08 1,81 1,99
Error tipico de la media ,50 3,92 1,62 1,79 2,17 1,85 1,78 36 53
N valido 312 24 42 25 24 17 10 74 96
TOTALES 490 38 73 44 38 25 21 104 147
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Base: Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC. Los datos correspondientes a gasto se calculan sobre los entrevistados/as que responden 1 6 2

en P3-3
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Digame, por favor, cuando fue la tltima vez que visit6 alguna de las siguientes instalaciones que le cito y, si lo recuerda, el gasto aproximado que hizo para ello

TABLA P34 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Coérdoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Exposicion En el dltimo trimestre 8,4% 10,4% 8,9% 9,0% 7,5% 5,3% 7,0% 6,9% 9,9%
En el dltimo afio 10,8% 15,0% 10,5% 10,8% 9,3% 12,0% 3,2% 12,0% 11,5%
Hace mas de un afio 23,9% 23,7% 27,6% 25,6% 36,4% 27,0% 21,6% 13,1% 24,9%
Nunca o casi nunca 56,4% 48,5% 53,0% 54,2% 46,8% 55,6% 68,2% 67,9% 52,4%
NS 3% 1,1% 4% 9%
NC 2% 1,2% 4%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Gasto en visitar exposiciones Sin gasto 57,1% 64,8% 56,8% 42,6% 57,9% 56,3% 42,6% 63,6% 56,9%
Entre1y5€ 47% 1,9% 1,5% 2,1% 6,7% 4,0% 10,2% 9,4% 3,5%
Entre 6y 10 € 2,2% 6,1% 1,5% 2,2% 4,7% 5,3% 3,3%
Entre 11y 20 € 2,2% 2,1% 1,5% 4,3% 4,5% 5,3% 2,5%
Entre 21y 30 € 9% 2,1% 3,1% ,9%
Entre 41y 50 € 2% 1,5%
Mas de 50 € 4% 2,2% 8%
NS 31,7% 22,9% 32,7% 48,7% 28,6% 35,0% 36,6% 23,8% 33,8%
NC 6% 1,5% 1,6%
MEDIA 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Media 2,06 2,16 3,14 591 1,23 .62 2,49 79 1,96
Exrror tipico de la media 47 ,95 1,50 4,31 55 45 1,30 24 .89
N valido 309 36 43 24 31 15 12 70 78
TOTALES 456 46 65 47 43 23 19 92 121
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Base: Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC. Los datos correspondientes a gasto se calculan sobre los entrevistados/as que responden 1 6 2

en P3-4
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E-1017 CONSUMO Y HABITOS CULTURALES EN ANDALUCIA

Digame, por favor, cuando fue la tltima vez que visit6 alguna de las siguientes instalaciones que le cito y, si lo recuerda, el gasto aproximado que hizo para ello

TABLA P35 PROVINCIA

E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cérdoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Galeria de Arte En el Ultimo trimestre 4,0% 2,5% 4,2% 3,8% 2,4% 1,6% 4,2% 3,8% 5,8%
En el Gltimo afio 6,3% 8,4% 6,3% 5,0% 3,5% 3,8% 2,3% 6,4% 9,1%
Hace mas de un afio 23,1% 22,1% 27,9% 22,2% 37,5% 21,5% 19,0% 12,1% 25,8%
Nunca o casi nunca 66,1% 65,8% 61,7% 68,1% 56,6% 73,1% 73,4% 77,7% 58,1%
NS A% 6% 8% 1,1%
NC 2% 7% 1,1% 2%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
S::to en visitar galerias de  Sin gasto 52,4% 62,3% 53,9% 33,4% 58,5% 42,0% 16,8% 64,1% 52,0%
Entre1y5€ 4.2% 5,6% 5,3% 15,2% 7.8% 2,3% 4,7%
Entre 6y 10 € 1,8% 5,1%
Entre 11y 20 € 2,0% 5,1% 8,3% 1,9% 2,4%

Entre31y40€ A% 1,9%
NS 38,8% 32,6% 40,4% 61,3% 41,5% 42,7% 67,1% 29,8% 34,7%
NC A% 1,2%
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 1,39 1,51 33 ,68 ,00 ,80 4,26 1,75 1,70
Exrror tipico de la media ,40 1,48 25 ,65 ,00 76 3,67 1,24 ,60
N vélido 146 13 21 8 9 4 4 34 53
TOTALES 241 19 35 21 15 7 12 49 83
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Base: Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC. Los datos correspondientes a gasto se calculan sobre los entrevistados/as que responden 1 6 2 en
p:
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E-1017 CONSUMO Y HABITOS CULTURALES EN ANDALUCIA

Digame, por favor, cuando fue la Gltima vez que visité alguna de las siguientes instalaciones que le cito y, si lo recuerda, el gasto aproximado que hizo para ello

TABLA P3-6 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Coérdoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Archivo En el dltimo trimestre 1,9% 1,6% 1,8% 3,5% A% 2,3% 2,6% 8% 2,9%
En el Gltimo afio 2,8% 2,7% 3,3% 2,9% 1.2% 1,6% 1,8% 1,1% 5,4%
Hace més de un afio 15,6% 13,6% 17,5% 13,6% 29,7% 8,3% 12,5% 7,9% 19,1%
Nunca o casi nunca 78,7% 78,6% 76,9% 79,6% 68,8% 87,9% 81,4% 90,3% 70,9%
NS 6% 2,3% 4% 1,6% 1.3%
NC 3% 1.2% 6% 5%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Gasto en visitar archivos  Sin gasto 59,9% 75,3% 53,5% 60,8% 100,0% 79,3% 24,4% 100,0% 51,9%
Entre1y5€ 3, 7% 11,6% 7,0%
Entre 6y 10 € 8% 2,0%
NS 32,9% 24,7% 40,8% 39,2% 20,7% 64,0% 34,7%
NC 2,6% 5,6% 4,3%
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 53 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 97 ,00 1,24
Error tipico de la media 29 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 1,01 ,00 73
N vélido 72 6 9 9 4 4 3 9 28
TOTALES 112 8 17 15 4 5 8 9 46
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Base: Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC. Los datos correspondientes a gasto se calculan sobre los entrevistados/as que responden 1 6 2

en P3-6

¢Cuando fue la tltima vez que leyé un libro por motivos profesionales o de estudio? &Y por otros motivos como ocio o entretenimiento?

TABLA P4 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cérdoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Por profesion o estudios  En el dltimo mes 12,6% 15,5% 13,4% 18,5% 13,5% 7,4% 7,7% 5,8% 16,9%
En el ditimo trimestre 4,8% 4,6% 5,6% 5,1% 6,1% 2,4% 5,4% 1,4% 7,1%
En el dltimo afio 5,6% 7,8% 6,0% 2,3% 12,6% 6,8% 2,2% 3,8% 5,1%
Hace mas de un afio 18,3% 29,7% 14,4% 19,5% 19,2% 27,7% 14,0% 6,2% 25,5%
Nunca o casi nunca 57,8% 41,9% 60,0% 53,7% 48,2% 54,2% 70,8% 82,7% 42,9%
NS 5% 5% ,9% 1,5% 2% ,9%
NC 5% 6% A% 1,6%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Por otros motivos En el dltimo mes 32,6% 32,2% 31,6% 34,4% 34,8% 20,3% 23,2% 35,9% 34,9%
En el dltimo trimestre 8,8% 11,8% 6,6% 8,9% 8,3% 15,0% 10,6% 7,5% 8,4%
En el dltimo afio 10,8% 12,6% 12,1% 9,3% 12,4% 15,2% 9,9% 8,8% 10,3%
Hace mas de un afio 15,6% 21,5% 12,7% 17,7% 21,1% 21,4% 15,1% 6,3% 19,0%
Nunca o casi nunca 31,6% 21,8% 35,8% 28,0% 23,4% 27,3% 41,3% 41,3% 27,1%
NS 4% ,9% 1,7% 7% 2%
NC 1% 3% A%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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Digame, por favor, dénde suele leer habitualmente

TABLA P5 MULTIRRESPUESTA PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cordoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
LUGARES DE LECTURA  En su casa 96,5% 97,9% 98,6% 97,4% 96,0% 98,1% 94,2% 99,2% 92,8%
En el trabajo 8,7% 13,0% 8,9% 8,7% 8,4% 5,8% 11,7% 3,0% 11,7%
o desplazamientos (autobs, 5,3% 6.4% 48% | 11,1% 6.6% 5.8% 1.3% 6,8%
En una biblioteca 4,9% 57% 3,4% 6,8% 8,3% 4,0% 2,9% 3,8% 4,7%
NC 1,8% 7% 3.2% 2,9% 4,7%
TOTALES 1097 91 145 114 120 52 68 232 275
Base: % de casos que responde cada item. Entrevistados que responden 1 6 2 en P4-1 o P4-2
Y, digame también, por favor, cuando suele leer habitualmente
TABLA P6 MULTIRRESPUESTA PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cordoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
TIEMPOS DE LECTURA  De lunes a viernes 89,6% 90,2% 88,8% 94,7% 88,6% 84,6% 90,0% 93,6% 85,6%
Los fines de semana 60,7% 67,9% 68,8% 84,6% 78,5% 51,9% 60,0% 31,4% 62,9%
NS 2,2% 1,0% 6,3% 9% 3,9% A% 3,7%
NC 2,2% 7% 4,1% 2,0% 2,9% A% 5,0%
TOTALES 1097 91 145 114 120 52 68 232 275
Base: % de casos que responde cada item. Entrevistados que responden 1 6 2 en P4-1 o P4-2
¢Ha comprado libros en el dltimo trimestre?
TABLA P7 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Coérdoba | Granada Huelva Jaén Mélaga Sevilla
Por profesion o estudios Si 9,5% 11,2% 8,2% 11,1% 9,6% 3,0% 9,7% 4,9% 14,3%
No 89,9% 88,8% 90,6% 88,9% 90,0% 97,0% 90,3% 95,1% 83,8%
NS 2% ,9% 2%
NC ,5% 3% 4% 1,7%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Por motivos distintos a Si 26,4% 24,8% 23,8% 27,3% 30,0% 17,4% 27.1% 24,6% 29,8%
profesion o estudios
No 73,4% 75,2% 75,3% 72,7% 70,0% 82,6% 72,9% 75,4% 70,0%
NS ,0% 3%
NC 1% 6% 2%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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¢De qué manera obtuvo o adquirié libros relacionados con su profesién o estudios en el Gltimo trimestre?

TABLA P8-1 MULTIRRESPUESTA PROVINCIA
E-2017 TOTAL Almeria Cadiz Cordoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
COMPRA DE LIBROS POR  Los compr6 en un
PROFESION O ESTUDIOS  establecimiento de libreria 73,5% 71,2% 71,2% 68,8% 87,9% 75,1% 89,3% 61,4% 72,0%
';3;;?,’32’8 gran amacen 16,0% 52% | 391% | 23,6% 21% 70% | 133% | 158%
Los compré en un Kiosco de
prensa 1,3% 3,1% 4,4% 1.2%
letond  ea susarts ag% | 93w | 35% 45% 10.7% 6.0%
ILnfiZ rﬁ;(l;argo o descarg6 de 9,7% 14,2% 7.4% 11,5% 24,3% 16,8% 4,9%
Eran fotocopias de un libro 3,8% 6,0% 8,5% 6,4%
Eran un préstamo de una
biblioteca o de amigo o 3,5% 4,6% 3,5% 7,7% 4,9%
compafiero
Eran un regalo 4,0% 3,7% 7,6% 4.2% 24,9% 5,0%
NC 1,3% 4,9% 2,3%
TOTALES 226 21 28 26 24 4 18 24 81
Base: % de casos que responde cada item. Entrevistados que responden 1 P7-1
¢Y los libros relacionados con otros motivos (por ejemplo ocio y tiempo libre)?
TABLA P8-2 MULTIRRESPUESTA PROVINCIA
E-2017 TOTAL Almeria Cadiz Cordoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
G210 ¥ TBWPG LIBRE - cSmbiecmento de ibreria 6L5% | S18% | 571% | 614% | 626% | 561% | 664% | 621% | 646%
Los compré en una gran
superficie o gran almacén 26,3% 32,3% 42,8% 22,9% 27,2% 30,5% 20,5% 20,6% 22,9%
BranaqPro en un Kiosco de 33% 22% 7,3% 3,0% 2,8% 59% 4,2% 11%
L0S comprd hor correo. 10,7% 70% | 111% 81% | 168% 88% | 124% 92% | 106%
Los encargo o descargé de 2,7% 41% 2,6% 4,8% 38% 47% 8% 2.9%
Eran fotocopias de un libro 2% 6%
Eran un préstamo de una
biblioteca o de amigo o 3,3% 4,3% 3,0% 2,6% 4,0% 1,7% 6,4%
companero
Eran un regalo 5% 6,2% 4,9% 12,3% 7.8% 12,7% 3,8% 7.3% 7.7%
NS 3% 1,3% ,6%
NC 8% 2,2% 1,2% 1,8%
TOTALES 626 46 80 63 76 23 50 120 168
Base: % de casos que responde cada item. Entrevistados que responden 1 en P7-2
¢Cuenta usted con una biblioteca personal?
TABLA P9 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Coérdoba | Granada Huelva Malaga Sevilla
Tenencia de biblioteca Si 47,9% 33,3% 45,7% 59,4% 57,0% 40,1% 44,7% 44,7% 50,6%
personal
No 52,0% 66,7% 53,7% 40,6% 43,0% 59,9% 55,3% 55,1% 49,2%
NC 2% ,6% 2% 2%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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¢Con cuantos libros aproximadamente?

TABLA P9-1 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Coérdoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Nuamero de libros Con unos 50 titulos 42,2% 45,0% 39,9% 51,9% 44,2% 39,8% 36,2% 33,0% 46,5%
Entre 51y 200 titulos 44,5% 40,1% 45,8% 32,4% 37,6% 43,5% 59,0% 53,3% 43,2%

Entre 201 y 400 titulos 8,3% 9,7% 7,9% 7,0% 10,0% 9,2% 4,8% 10,9% 6,6%

Entre 401 y 1000 titulos 2,5% 5,1% 3,9% 3,1% 4,1% 5,7% ,9% 1,6%

Con més de 1000 titulos 1,5% 2,5% 5,0% 1,4% ,9% 7%

NS 1,0% ,6% 2,7% 1,9% ,9% 1,1%

NC 1% 4%

TOTALES 1143 62 154 139 146 53 83 220 286

100,0% 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Base: Entrevistados que responden 1 en P9

¢Y guarda usted libros digitalizados en el ordenador o en algun tipo de almacenamiento digital (pen drive, CD, etc.) por motivos profesionales? &Y por otros

motivos?
TABLA P10 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Coérdoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Profesion o estudios Si, con frecuencia 2,9% 2,2% 1,8% 3,9% 2,0% 3,7% 3,8% 1,5% 4,5%
Si, pero solo ocasionalmente 2,79 6,0% 3,2% 3,0% 3,5% 3,1% 5% 1,8% 2,2%
No o rara vez 1,7% 4,9% 2,4% 4% 2,0% ,8% 5% ,6% 2,3%
No, nunca 91,8% 86,9% 92,0% 92,7% 92,0% 92,4% 93,5% 95,9% 88,7%
NS 4% ,6% 1,1% ,9%
NC 5% 4% 5% 2% 1,4%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Otros motivos Si, con frecuencia 3,3% 2,3% 1,5% 5,2% 2,8% 6,0% 4,9% 1,6% 4,6%
Si, pero solo ocasionalmente 3,2% 3,1% 3,2% 4,3% 3,7% ,8% 1,1% 3,6% 3,5%
No o rara vez 2,0% 4,1% 2,1% 4% 3,4% 3,0% 1,1% 1,2% 1,8%
No, nunca 90,6% 90,5% 92,0% 89,5% 89,7% 89,4% 91,9% 93,1% 88,3%
NS ,5% ,6% ,6% ,8% 1,1% 2% ,9%
NC 4% 6% 4% 2% ,9%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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¢Cuéndo fue la tltima vez que fue a una biblioteca o accedié por Internet a ella?

TABLA P11 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cérdoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Fue personalmente En el Ultimo trimestre 13,0% 15,8% 9,5% 16,8% 14,5% 10,6% 9,9% 13,0% 13,6%
En el dltimo afio 5,3% 4,7% 5,0% 6,0% 4,0% 5,3% 2,3% 4,1% 8,1%
Hace mas de un afio 13,6% 26,4% 14,0% 13,7% 9,7% 15,3% 12,9% 3,7% 19,3%
Nunca o casi nunca 67,5% 52,5% 71,2% 63,1% 71,9% 68,2% 75,0% 79,1% 57,4%
NS ,3% ,3% A% 7% 7%
NC ,3% ,6% ,9%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Accedi6 por Internet En el dltimo trimestre 7,0% 9,7% 6,9% 12,0% 8,6% 5,3% 4,8% 2,8% 8,0%
En el dltimo afio 2,8% 3,2% 3,6% 3,4% 3,6% ,8% ,5% 1,6% 3,9%
Hace mas de un afio 4,1% 2,8% 6,0% 5,5% 2,9% 3,0% 7,0% 1,5% 5,1%
Nunca o casi nunca 84,9% 83,8% 82,6% 78,3% 85,0% 86,4% 87,7% 94,1% 79,8%
NS 7% ,9% ,8% 4,6% 1,1%
NC 5% ,6% 2,1%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
¢Cuéntas veces haido?
TABLA P12 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cérdoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
N° de veces que ha ido Una vez 19,0% 10,3% 15,7% 12,7% 18,9% 14,2% 23,5% 34,1% 14,2%
Dos veces 19,4% 26,6% 9,0% 15,4% 8,0% 21,9% 5,5% 30,0% 22,6%
Tres veces 12,4% 7.7% 18,4% 10,5% 5,2% 20,7% 7,5% 21,6%
Mas de tres veces 47,6% 55,3% 53,6% 58,7% 67,9% 43,1% 71,0% 26,9% 39,0%
NS 1,0% 3,2% 2,6%
NC ,6% 2,8% 1,4%
TOTALES 309 29 32 39 37 14 18 64 76
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Entrevistados que responden 1 en P11-1
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¢Cudles son los dos motivos principales por los que va a la biblioteca?

TABLA P13 MULTIRRESPUESTA PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cordoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
MOTIVOS DE ASISTENCIA Para estudiar habitualmente 29,3% 20,6% 38,1% 45,7% 33,0% 28,5% 26,8% 26,2% 22,0%
P tudi do ti
ooga eoLaar cuando tiene 176% | 27.9% | 189% | 134% | 301% | 141% | 218% 91% | 158%
Para buscar informacion 49,1% 65,3% 46,3% 45,8% 35,5% 42,7% 70,8% 56,6% 42,2%
Para leer alli libros de la
biblioteca 14,6% 13,1% 6,0% 17,9% 15,7% 14,5% 57% 26,3% 9,0%
Para tomar en préstamo libros, 276% | 425% | 186% | 261% | 30,1% | 360% | 236% 31% | 451%
Para encontrarse con sus
compatieros 1,0% 3,4% 2,9% 2,6%
Para leer alli
revistas/periddicos 3% 1,6%
Para usar Internet 3,4% 10,4% 2,6% 13,8% 5,7% 1,6% 3,2%
b istir 2 al v
programada o 8¢ vidad 1,6% 7,1% 4,6% 1,3%
P acompafiar a otras 11.2% 65% | 12,4% 2,6% 7.8% 7% | 163% | 141% | 157%
NS 6% 2,5% 1,3%
NC 3% 2,8%
TOTALES 309 29 32 39 37 14 18 64 76
Base: % de casos que responde cada item. Entrevistados que responden 1 en P11-1
¢Cudles son los dos motivos principales por los que no va a la biblioteca o no recurre a ella?
TABLA P14 MULTIRRESPUESTA PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Coérdoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
MOTIVOS DE N D to d
e DENO T o e aue 2,6% 4,2% 39% 1,1% 2,2% 3.4% 31% 1,5% 2.9%
Desconocimiento de
funcionamiento (horarios, etc.) 2,7% 3,2% 4,6% 2,7% 3,2% 2,5% 1,8% 6% 3,6%
No hay en mi zona, estan lejos 5.2% 13,0% 5,6% 2,1% 4,0% 7,8% 3,0% 5,4% 3,8%
Tienen pocas prestaciones 1,6% 2,5% 3% 5% A% 8,5% 1,2% 8% 2,2%
Son incémodas (ruidosas,
poca luz, etc.) 1,3% 6% 2,2% 21% 9% 6% A% 2,4%
No tengo tiempo 38,9% 49,8% 38,3% 31,6% 36,9% 39,1% 58,6% 34,5% 37,1%
No tengo interés 65,4% 71,2% 53,0% 72,2% 64,3% 72,7% 79,0% 68,2% 50,4%
NS 55% 3,7% 15,1% 6,2% 6,6% 2,6% 1,8% 1,6% 51%
NC 2,3% 2,5% 2,1% 11% 4,0% 8% 35% 4,3%
TOTALES 2079 159 290 191 224 116 163 478 458
Base: % de casos que responde cada item. Entrevistados que responden 4 en P11-1 y/o P11_2
Pagina 101

INSTITUTO DE ESTUDIOS SOCIALES AVANZADOS (IESA-CSIC)

ST



E-1017 CONSUMO Y HABITOS CULTURALES EN ANDALUCIA

Digame, por favor, cuando fue la Gltima vez que asistié a los espectaculos que le cito a continuacién, o a alguno de ellos y, si lo recuerda, el gasto aproximado que hizo en cada caso

TABLA P15-1 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Ballet o danza En el dltimo trimestre 2,3% 5,2% 2,4% 1,6% 2,3% 7% 3,8% 1,4% 2,1%
En el ultimo afio 3,1% 3,8% 3,0% 2,4% 1,9% 4,5% 2,9% 2,9% 3,6%

Hace més de un afio 10,5% 10,8% 12,3% 9,2% 21,2% 5,3% 3,8% 7,2% 11,1%

Nunca o casi nunca 83,9% 80,1% 82,0% 86,8% 74,6% 89,5% 89,6% 88,5% 82,3%

NS 1% 4%

NC 2% 3% 5%

TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563

100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Gasto en ballet o danza  Sin gasto 13,9% 17,2% 24,1% 11,6% 6,0% 28,4% 10,7% 12,8% 11,7%
Entre1y5€ 5,6% 14,2% 5,0% 3,1% 1,5% 27,1% 3,4% 4.2%

Entre 6y 10 € 4,0% 2,9% 1,7% 3,2% 3,0% 14,4% 10,3% 3,5% 45%

Entre 11y 20 € 4,4% 2,8% 6,1% 1,5% 4,8% 10,5% 6,2%

Entre 21y 30 € 8% 1,7% 1,8% 1,1%

Entre 31y 40 € 3,1% 2,8% 3,4% 2,8% 3,0% 7,1% 52%

Entre 41y 50 € 6% 3,3% 1,1%

Mas de 50 € 5% 1,6% 1,0%

NS 55,9% 60,1% 50,7% 57,6% 64,3% 50,1% 26,3% 58,7% 56,2%

NC 11,1% 11,7% 12,4% 20,7% 20,7% 9,3% 8,6%

MEDIA 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Media 15,99 14,19 12,06 18,79 15,62 10,56 8,17 14,34 23,02

Error tipico de la media 1,92 6,29 5,16 7,96 6,18 6,96 3,00 3,40 4,10

N valido 125 15 22 9 10 7 10 18 34

TOTALES 373 36 59 31 65 14 19 56 93

100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Base: Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC. Los datos correspondientes a gasto se calculan sobre los entrevistado/as que responden 1, 2 6

3enP15-1
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Digame, por favor, cuando fue la Gltima vez que asistié a los espectaculos que le cito a continuacién, o a alguno de ellos y, si lo recuerda, el gasto aproximado que hizo en cada caso

TABLA P15-2 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Coérdoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Opera En el dltimo trimestre 5% 7% 6% A% 1,0% 2% 9%
En el ultimo afio 1,6% 1,6% 1,8% 1,2% A% 2,3% 1,1% 2,1% 1,6%
Hace mas de un afio 8,8% 6,1% 9,3% 9,1% 19,7% 6,0% 3,3% 6,3% 9,1%
Nunca o casi nunca 88,9% 91,6% 88,4% 89,2% 80,0% 91,7% 94,7% 91,3% 87,5%
NS 1% 4%
NC 1% 5%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Gasto en opera Sin gasto 6,6% 12,4% 18,8% 9,7% 11,4% 9,3%
Entre1y5€ 1,1% 10,8% 2,9%
Entre 6y 10 € 2,0% 2,6% 11,3% 4,5% 1,7%
Entre 11y 20 € 3,9% 12,9% 2,6% 7,7% 1,9% 9,6%
Entre 21y 30 € 8% 2,6% 1,7%
Entre 31y 40 € 3,0% 2,5% 7,3% 10,6% 2,3% 4,6%
Entre 41y 50 € 4% 1,7%
Mas de 50 € 1,7% 10,7% 3,0% 3,1%
NS 63,8% 74,7% 52,6% 65,9% 71,7% 79,7% 22,5% 65,8% 62,3%
NC 16,7% 18,2% 19,1% 26,4% 33,3% 14,7% 12,8%
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 30,46 15,34 21,19 38,46 30,00 50,32 2521 37,19 33,46
Error tipico de la media 4,17 8,67 11,55 6,86 25,72 11,81 747 7,74
N vélido 55 4 12 4 1 3 5 8 18
TOTALES 257 15 39 26 51 11 10 42 63
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Base: Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS 'y NC. Los datos correspondientes a gasto se calculan sobre los entrevistado/as que responden 1, 2 6

3enP15-2
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Digame, por favor, cuando fue la Gltima vez que asistié a los espectaculos que le cito a continuacién, o a alguno de ellos y, si lo recuerda, el gasto aproximado que hizo en cada caso

TABLA P15-3 PROVINCIA

E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Coérdoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Zarzuela En el dltimo trimestre 3% 6% 1,5% 4%

En el dltimo afio 1,0% 3% 1,7% 6% 1,1% 2,1%

Hace mas de un afio 8,3% 5,7% 9,5% 8,5% 16,9% 7,6% 2,7% 6,4% 7,9%

Nunca o casi nunca 90,2% 93,8% 89,6% 89,7% 81,5% 92,4% 96,7% 92,1% 89,1%

NS 1% 4%

NC 2% 5% 5%

TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563

100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Gasto en zarzuela Sin gasto 7,5% 18,4% 18,2% 4,1% 6,3% 19,3% 2,3% 3,6%

Entre1y5€ 1,8% 4.2% 16,5% 3,6%

Entre 6y 10 € 53% 5,7% 4,5% 20,3% 10,2% 5.3%
Entre 11y 20 € 2,1% 2,8% 8,1% 2,0% 2,5%

Entre 21y 30 € 1,7% 2,9% 2,5% 3,4%

Entre 31y 40 € 1,7% 2,5% 10,3% 2,6% 1,7%

Entre 41y 50 € 5% 1,9%

Mas de 50 € 4% 1,7%

NS 60,6% 69,8% 44,5% 63,1% 67,2% 50,1% 17,0% 63,9% 66,3%

NC 18,4% 11,9% 23,3% 16,0% 24,4% 66,6% 16,1% 12,5%

MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Media 20,28 ,00 21,92 15,07 5,58 15,86 5,00 23,39 30,04

Error tipico de la media 3,58 ,00 10,06 5,56 572 9,25 537 8,21

N valido 49 2 12 5 4 5 1 8 12

TOTALES 225 10 35 24 47 10 6 39 54

100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Base: Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC. Los datos correspondientes a gasto se calculan sobre los entrevistado/as que responden 1, 2 6

3enP15-3
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E-1017 CONSUMO Y HABITOS CULTURALES EN ANDALUCIA

Digame, por favor, cuando fue la Gltima vez que asistié a los espectaculos que le cito a continuacién, o a alguno de ellos y, si lo recuerda, el gasto aproximado que hizo en cada caso

TABLA P15-4 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cordoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Teatro En el dltimo trimestre 5.9% 10,1% 3,6% 9,4% 7,8% 52% 3,2% 4,0% 6,2%
En el ultimo afio 9,8% 13,5% 7,0% 8,9% 9,4% 8,9% 5,4% 10,1% 12,0%

Hace més de un afio 18,8% 30,4% 20,6% 22,8% 20,8% 21,7% 9,1% 14,2% 18,0%

Nunca o casi nunca 65,3% 46,0% 68,8% 58,9% 61,9% 64,2% 82,2% 71,7% 62,9%

NS 0% 2%

NC 2% 7%

TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563

100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Gasto en teatro Sin gasto 16,4% 18,9% 17,4% 12,2% 10,2% 23,4% 15,0% 24,0% 13,2%
Entre1y5€ 9,3% 13,3% 4,7% 5.2% 8,1% 21,1% 18,3% 4,4% 11,1%

Entre 6y 10 € 10,2% 13,9% 12,3% 7,4% 9,4% 12,9% 9,1% 10,3% 8,4%

Entre 11y 20 € 4,9% 2,9% 5,5% 6,7% 51% 6,1% 7,5% 4,0%

Entre 21y 30 € 2,1% 2,0% 4,8% 2,0% 2,3% 2,2% 1,4%

Entre 31y 40 € 9% 1,0% 1,1% 2,2% 8% 1,4%

Entre 41y 50 € 2% 1,0% 5%

Mas de 50 € 2% 1,0% 5%

NS 50,3% 47,9% 43,5% 59,3% 55,4% 40,5% 33,5% 46,2% 56,1%

NC 5,5% 1,0% 8,7% 6,1% 9,5% 18,1% 4,6% 3,5%

MEDIA 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Media 13,35 10,93 17,92 14,64 12,78 8,87 7,57 12,56 15,12

Error tipico de la media ,96 2,06 3,46 2,71 2,06 2,64 2,29 1,92 2,48

N valido 368 51 51 33 34 29 16 70 84

TOTALES 818 99 105 95 97 48 33 139 202

100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Base: Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS 'y NC. Los datos correspondientes a gasto se calculan sobre los entrevistado/as que responden 1, 2 6

3enP15-4

¢De qué tipo de ballet o danza se trataba?

TABLA P16 MULTIRRESPUESTA PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cordoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
BALLET O DANZA Ballet clasico 39,4% 44,5% 33,2% 49,0% 27,2% 43,1% 32,1% 67,7% 24,5%
Ballet flamenco 32,8% 23,5% 50,2% 37,9% 57,3% 52,1% 9,0% 40,6%
Danza contemporanea 17,8% 40,2% 10,8% 10,9% 18,0% 14,2% 32,7% 9,6% 12,6%
Danza folclérica o étnica 8,0% 5,7% 5,7% 20,8% 9,0% 14,6% 7,9% 10,3%
Otras modalidades 7,7% 11,5% 27,7% 14,2% 7,8% 4,8% 6,0%
NS 6,1% 5.4% 20,3% 8,3% 4,6% 9,3%
NC 7.7% 12,0% 16,4% 18,2% 4,4% 6,0%
TOTALES 126 16 18 9 11 7 12 21 32
Base: % de casos que responde cada item. Entrevistados que responden 1 6 2 en P15-1
¢De qué tipo de teatro se trataba?
TABLA P17 MULTIRRESPUESTA PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cordoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
TEATRO De vanguardia 7,5% 7.2% 13,7% 2,3% 18,1% 15,7% 2,8% 5,8%
Actual 38,6% 45,6% 24,9% 32,6% 30,3% 37,6% 37,6% 39,3% 46,4%
Clasico 23,5% 19,5% 19,6% 34,7% 15,7% 10,4% 18,3% 30,6% 23,5%
Infantil 9,8% 11,2% 5,5% 9,3% 9,2% 5,2% 24,9% 8,5% 10,7%
Otros tipos 19,0% 21,1% 27,9% 13,7% 22,6% 15,1% 19,2% 20,2% 15,5%
NS 4,6% 8,5% 14,5% 8,9% 10,6% 1,4% 9%
NC 3,2% 2,7% 4,8% 10,7% 1,4% 5,8%
TOTALES 371 43 36 42 44 19 16 69 102
Base: % de casos que responde cada item. Entrevistados que responden 1 6 2 en P15-2
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¢Podria decirme los dos motivos principales, de los que le muestro a continuacion, que mas influyen para que no vaya mas a menudo o no vaya nunca al ballet o a la danza?

TABLA P18-1 MULTIRRESPUESTA PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cérdoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
BALLET/DANZA El precio es caro 13,8% 7,0% 17,7% 8,1% 8,8% 3,8% 7,4% 18,1% 19,2%
Es dificil conseguir entradas 2,0% 1,6% 1,5% 1,9% 1,2% 2,2% 1,4% 3,9%
Hay poca oferta 23,7% 32,1% 28,4% 22,2% 24,0% 19,3% 42,4% 27,9% 9,8%
Hay poca informacion 9,0% 15,9% 11,1% 5,2% 8,6% 9,0% 13,6% 4,0% 10,2%
Prefiero verloloirlo e 4o 2.3% 3.3% 1.2% 3.0% 2,3% 7% 1,6% 1.2% 3.7%
Me resulta dificil salir de casa 7,3% 6,9% 7,4% 8,5% 9,4% 10,8% 13,4% 1,4% 8,1%
Me resulta dificil de entender 2,4% 3,1% 2,9% 4,6% 2,6% 1,5% 3,2% 3,0%
No tengo tiempo 16,9% 11,6% 19,8% 21,3% 16,9% 16,5% 19,3% 14,0% 16,8%
No tengo interés, no me gusta 55,5% 62,7% 40,6% 59,4% 61,0% 65,5% 53,5% 57,1% 54,9%
Por no tener con quién ir 3,9% 4,3% 3.2% 6,7% 4,6% 3,8% 4,3% 2,4% 3,8%
NS 3,0% 5% 12,2% 2,5% 8% 1,5% 1,7% A% 2,7%
NC ,5% 8% 8% 5% 1,1%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
Base: % de casos que responde cada item
¢Podria decirme los dos motivos principales, de los que le muestro a continuacién, que mas influyen para que no vaya mas a menudo o no vaya nunca a la 6pera?
TABLA P18-2 MULTIRRESPUESTA PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cérdoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
OPERA El precio es caro 12,6% 3,8% 16,3% 7,3% 7,3% 3,8% 6,4% 15,8% 19,1%
Es dificil conseguir entradas 2,0% 1,0% 9% 2,4% 8% 3,2% 1,2% 3,9%
Hay poca oferta 21,5% 28,2% 26,9% 21,1% 24,0% 19,3% 43,0% 21,7% 8,4%
Hay poca informacion 7.7% 12,7% 9,8% 4,3% 8,6% 7.5% 13,6% 3.4% 7,5%
?L?U%goygl%oégg?os?adio 1,9% 1,6% 1,2% 3,0% 1,9% % 1,6% 1,0% 3,2%
Me resulta dificil salir de casa 7,0% 4,7% 6,8% 8,5% 10,2% 10,8% 12,8% 1,2% 8,0%
Me resulta dificil de entender 4,0% 4,3% 3,9% 5,0% 3,1% 2,3% 3,2% ,6% 7,8%
No tengo tiempo 15,1% 9,9% 18,6% 21,3% 16,2% 14,1% 19,3% 10,4% 14,7%
No tengo interés, no me gusta 60,0% 71,4% 46,0% 60,4% 64,5% 67,8% 54,0% 66,1% 57,0%
Por no tener con quién ir 3,6% 5,0% 3,0% 6,7% 3,5% 3,8% 4,3% 2,2% 3,3%
NS 2,9% 5% 12,2% 2,1% 8% 1,5% 1.1% 2% 2,7%
NC ,5% 3% 8% 4% 5% 1,1%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
Base: % de casos que responde cada item
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¢Podria decirme los dos motivos principales, de los que le muestro a continuacion, que mas influyen para que no vaya mas a menudo o no vaya nunca a la zarzuela?

TABLA P18-3 MULTIRRESPUESTA PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cérdoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
ZARZUELA El precio es caro 12,3% 4,3% 16,2% 7,7% 8,0% 2,2% 6,9% 15,0% 18,1%
Es dificil conseguir entradas 1,8% 1,0% 9% 2,4% 8% 3,8% 6% 3,5%
Hay poca oferta 21,9% 23,9% 26,0% 22,3% 23,6% 20,2% 43,0% 22,7% 10,5%
Hay poca informacion 7,9% 13,3% 10,4% 4,3% 8,6% 8,3% 14,2% 2,8% 8,0%
Prefiero verloloirlo e 4o 2,1% 1,6% 15% 3.4% 2.3% 7% 1,6% 1.2% 3.0%
Me resulta dificil salir de casa 6,7% 4,7% 6,8% 8,1% 9,7% 10,0% 12,3% 1,4% 7,4%
Me resulta dificil de entender 3,7% 3,8% 3,3% 5,0% 3,4% 1,5% 3,2% ,6% 7,0%
No tengo tiempo 15,2% 9,3% 19,2% 21,7% 16,2% 13,4% 18,8% 10,6% 14,8%
No tengo interés, no me gusta 59,8% 73,7% 45,7% 60,0% 63,0% 69,3% 53,5% 65,9% 56,5%
Por no tener con quién ir 3,5% 4,3% 3,0% 5,9% 3,5% 3,8% 4,3% 2,2% 3,3%
NS 3,1% 1,6% 12,5% 2,1% 8% 1,5% 11% 2% 2,8%
NC 5% 3% 8% 8% 5% 1,1%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
Base: % de casos que responde cada item
¢Podria decirme los dos motivos principales, de los que le muestro a continuacién, que mas influyen para que no vaya mas a menudo o no vaya nunca al teatro?
TABLA P18-4 MULTIRRESPUESTA PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cérdoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
TEATRO El precio es caro 17,1% 8,6% 19,8% 11,2% 10,8% 4,5% 8,0% 22,4% 25,0%
Es dificil conseguir entradas 3,3% 1,6% 1,5% 4,1% 8% 1,5% 3,8% 3,4% 5,7%
Hay poca oferta 31,4% 50,5% 34,2% 35,8% 25,5% 38,9% 41,4% 34,4% 16,6%
Hay poca informacion 10,9% 27,9% 14,0% 6,9% 11,1% 14,2% 14,7% 4.2% 8,6%
?L?U%goygl%oégg?os?adio 3,1% 6,5% 2,1% 3,8% 3,5% % 1,6% 1,4% 4,4%
Me resulta dificil salir de casa 8,6% 9,1% 7,7% 10,7% 10,5% 16,1% 13,4% 2,0% 9,6%
Me resulta dificil de entender 1,8% 1,1% 1,4% 3,7% 2,2% 4,2% 6% 1,9%
No tengo tiempo 20,5% 19,3% 21,3% 23,3% 21,0% 27,0% 20,9% 15,9% 21,5%
No tengo interés, no me gusta 41,2% 33,9% 31,6% 41,5% 48,0% 39,1% 48,7% 45,9% 40,2%
Por no tener con quién ir 4,2% 6,5% 4,2% 6,0% 4,6% 6,0% 4,3% 3,5% 2,9%
NS 3,0% 1,1% 11,9% 2,1% 1,6% 3,0% 11% A% 2,1%
NC 7% 5% 3% 8% 2,3% 1,1% 9%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
Base: % de casos que responde cada item
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E-1017 CONSUMO Y HABITOS CULTURALES EN ANDALUCIA

¢Cuéando fue la tltima vez que asistié a un concierto de musica clasica? Y, si lo recuerda, ¢cuél fue el gasto aproximado que hizo?

TABLA P19-1 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Mdsica clésica En el dltimo trimestre 2,5% 1,6% 1,7% 3,9% 3,1% 3,0% 4,2% 2,2% 2,0%
En el ultimo afio 4,3% 6,2% 5,0% 3,4% 7.0% 2,7% 3,5% 4,8%
Hace mas de un afio 11,7% 5,9% 11,7% 8,7% 24,0% 10,6% 8,1% 10,1% 12,2%
Nunca o casi nunca 81,0% 85,7% 81,3% 83,6% 65,9% 85,6% 84,5% 84,2% 80,1%
NS 2% 3% 4% 5%
NC 2% 6% 8% 6% 4%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Gasto en musica clasica  Sin gasto 25,5% 43,6% 19,6% 32,1% 12,5% 38,3% 35,7% 31,9% 23,3%
Entre1y5€ 3,8% 7.5% 4,9% 2,6% 45% 2,6% 4,8%
Entre 6y 10 € 3,7% 3,2% 2,6% 1,1% 14,1% 1,4% 71%
Entre 11y 20 € 3,6% 9,6% 2,4% 5,6% 3,4% 3,8% 2,8%
Entre 21y 30 € 4% 1,8%

Entre 31y 40 € 1,3% 4,8% 2,2% 1,2%

Entre 41y 50 € 2% 1,6%

NS 56,4% 45,0% 54,7% 62,6% 70,5% 56,2% 28,4% 52,5% 56,5%
NC 5,0% 4,0% 1,6% 6,8% 18,4% 6,6% 3,7%
MEDIA 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Media 7,44 1,11 16,08 2,10 9,71 3,81 6,11 5,18 7,44
Error tipico de la media 1,02 82 3,89 154 3,29 3,82 2,43 2,09 1,74
N valido 170 13 27 14 20 8 15 32 a1
TOTALES 440 25 62 37 87 18 28 78 105
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Base: Para el calculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC. Los datos correspondientes a gasto se calculan sobre los entrevistados/as que responden 1, 2

63enP19-1
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E-1017 CONSUMO Y HABITOS

CULTURALES EN ANDALUCIA

¢Cuéando fue la tltima vez que asistié a un concierto de musica actual? Y, si lo recuerda, ;cudl fue el gasto aproximado que hizo?

TABLA P19-2 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Coérdoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Musica actual En el dltimo trimestre 10,4% 14,2% 52% 11,4% 12,3% 8,9% 8,7% 9,1% 13,0%
En el ultimo afio 16,4% 26,1% 16,6% 13,4% 16,8% 21,3% 11,2% 16,5% 14,6%

Hace mas de un afio 25,4% 37,6% 26,8% 21,4% 28,9% 33,2% 22,1% 21,1% 23,5%

Nunca o casi nunca 47,6% 22,2% 51,0% 53,8% 42,0% 35,8% 58,0% 53,3% 48,3%

NS 1% 3% 8% 2%

NC 1% 4%

TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563

100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Gasto en musica actual Sin gasto 20,6% 18,5% 20,9% 13,3% 12,4% 31,3% 14,2% 33,9% 16,5%
Entre1y5€ 4,9% 4,9% 4,9% 4,6% 55% 10,0% 6,4% 3,5% 4,0%

Entre 6y 10 € 15,2% 26,5% 17,2% 16,8% 10,2% 12,4% 20,8% 10,9% 13,0%

Entre 11y 20 € 9,7% 9,8% 5,6% 11,2% 12,1% 15,0% 18,1% 6,8% 8,7%

Entre 21y 30 € 3,3% 4,4% 1,9% 3,7% 3,5% 1,2% 5,1% 3,5% 3,4%

Entre 31y 40 € 2,4% 2,1% 3,0% 1,9% 5,3% 3,7% 2,5% 9% 1,4%

Entre 41y 50 € 1% 1% 1,9% 1,3% 1,0%

Mas de 50 € 2,1% 1,3% 5,0% ,9% 2,9% 2,5% 1,3% 2,2%

NS 37,8% 28,8% 36,6% 47,6% 44,8% 23,9% 19,3% 34,4% 47,5%

NC 3,2% 3,0% 3,0% 2,0% 13,5% 4,9% 2,2%

MEDIA 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Media 19,03 18,30 21,02 18,47 25,02 20,67 18,33 12,35 21,05

Error tipico de la media 81 1,84 2,52 2,16 2,60 4,03 1,92 151 1,87

N valido 739 99 99 57 79 65 53 141 146

TOTALES 1239 143 163 107 148 84 78 230 286

100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Base: Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC. Los datos correspondientes a gasto se calculan sobre los entrevistados/as que responden 1, 2

63 enP19-2

Se trataba de un concierto de...

TABLA P20 MULTIRRESPUESTA PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cérdoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
MUSICA CLASICA Orquesta sinfonica 41,6% 26,2% 51,9% 47,2% 69,3% 23,7% 45,9% 27,2%
Grupo de camara 13,0% 22,9% 4,4% 17,8% 26,0% 7,8% 7,7% 25,5%
Coro o grupo vocal 12,2% 13,9% 13,3% 19,3% 24,7% 22,9% 10,9% 7,8%
Recital lirico 3,1% 8,8% 7,6% 7,4%
Solista 14,1% 28,0% 13,4% 11,8% 24,7% 7,9% 24,2% 13,4%
Otros 11,4% 6,8% 21,4% 17,5% 7,7% 24,6% 22,8% 3,6% 7,8%
NS 4,2% 5,7% 3,7% 7,4% 10,6%
NC 3,7% 10,8% 7,7%
TOTALES 163 14 23 17 26 4 13 28 38

Base: % de casos que responde cada item. Entrevistados que responden 1 6 2 en P19-1
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Se trataba de un concierto de...

TABLA P21 MULTIRRESPUESTA PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cérdoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
MUSICA ACTUAL Canciones infantiles 6% 1,4% 1,3% 1.3%
Cancién de autor 12,1% 3,8% 21,4% 3,6% 9,5% 5,0% 19,2% 14,2% 14,6%
Cancién melédica 55% 1,4% 9,5% 1,7% 6,6% 10,4% 4,8% 7.2%
Flamenco 15,2% 9,5% 17,8% 11,8% 8,2% 10,0% 21,3% 11,8% 23,8%
Nuevo flamenco 13,8% 12,5% 10,9% 29,3% 12,0% 14,9% 10,8% 10,2% 14,1%
%E?OL"AT'D'E espatiol: celta, 3,6% 2,5% 8,2% 3,8% 2,5% 7,2%
Pop/Rock 42,5% 63,8% 29,6% 46,8% 44,9% 40,6% 38,1% 37,4% 41,3%
Blues/Soul 1,9% 5,2% 4,5% 2,6% 1,6% 1,3%
Jazz 2,5% 41% 2,8% 4,0% 2,6% 3,1% 1,9%
World music; Folk; Etnica 1,4% 1,3% 1,9% 1,3% 3,8%
Reagge 5% 1,3% 1,3%
Rap, Hip hop 1,9% 1,2% 1,3% 7.2% 2,4% 2,7% 8% 1,9%
Electrénica, tecno 1,8% 1,3% 4,3% 7% 3,1%
Hard rock, Metal, Punk 3,3% 9,5% 1,8% 6,6% 7,4% 2,7% ,8% 2,0%
Dance, House 5% 2,1% 1,4% 7%
Otro tipo 6,3% 7,9% 8,1% 5,2% 3,9% 47% 2,8% 9,0% 5.2%
NS 2,8% 3,9% 1,7% 52% 9,9% 7% 3,2%
NC 2,9% 1,4% 1,5% 52% 2,5% 55% 3,2%
TOTALES 638 74 74 58 74 40 37 126 155

Base: % de casos que responde cada item. Entrevistados que responden 1 6 2 en P19-2

¢Podria decirme los dos motivos principales, de los que le muestro a continuacién, que mas influyen para que no vaya mas a menudo o no vaya nunca a

conciertos de musica clasica?

TABLA P22-1 MULTIRRESPUESTA PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cérdoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
CONCIERTOS DE MUSICA  El precio, es caro 14,7% 7,0% 15,7% 6,9% 12,0% 1,5% 10,3% 20,9% 20,2%
cHAsien Es dificil conseguir entradas 1,4% 1,1% 1,5% 8% 8% 8% 1,1% 1,2% 2,3%
Hay poca oferta 21,2% 27,6% 21,5% 21,0% 22,4% 12,7% 32,4% 26,9% 11,7%
Hay poca informacion 6,1% 13,4% 8,8% 3,8% 51% 5,3% 10,8% 2,0% 5,8%
-Pr{ﬁg%go‘;ﬁﬁg’éggg’os?adm 4,8% 3,9% 1,8% 4,7% 3,1% 1,4% 3,7% 5,8% 7,9%
Me resulta dificil salir de casa 9,2% 6,3% 10,1% 11,9% 12,2% 12,2% 17,7% 2,8% 9,3%
Me resulta dificil de entender 2,9% 3,8% 2,1% 4,6% 2,7% 2,3% 2,7% 51%
No tengo tiempo 17,1% 10,8% 18,9% 16,2% 24,0% 17,9% 24,1% 14,2% 15,4%
No tengo interés, no me gusta 51,6% 65,5% 44,7% 55,3% 51,7% 70,7% 49,4% 47,0% 49,6%
Por no tener con quién ir 3,5% 3,7% 1,8% 6,4% 3,5% 3,0% 1,6% 4,5% 3,0%
NS 3,4% 13,2% 5,4% 2,7% 8% 6% 2% 2,7%
NC 1,2% 3% 4% 31% 2,2% 2,6%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563

Base: % de casos que responde cada item
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¢Podria decirme los dos motivos principales, de los que le muestro a continuacién, que méas influyen para que no vaya mas a menudo o no vaya nunca a conciertos de musica clasica?

TABLA P22-2 MULTIRRESPUESTA PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
COySAERTOS DE MUSICA  El precio, es caro 29,5% 26,8% 25,5% 22,3% 20,7% 17,6% 30,2% 35,5% 37,0%
Es dificil conseguir entradas 4,8% 3,3% 3,3% 2,1% 1,9% 8,4% 1,1% 10,5% 4,0%
Hay poca oferta 30,4% 51,3% 36,4% 34,9% 25,2% 37,5% 42,6% 27,6% 17,2%
Hay poca informacion 8,2% 21,1% 13,2% 4,3% 9,2% 12,2% 9,6% 3,0% 51%
?{Z{jﬂg&s{ﬂggﬁoﬁ?ﬁ\dm 6,8% 11,4% 3,0% 6,4% 3,6% 6,8% 5,3% 7,7% 8,9%
Me resulta dificil salir de casa 13,0% 18,1% 11,9% 16,8% 14,9% 17,6% 20,0% 4,2% 14,0%
Me resulta dificil de entender % 1,2% 3% 2,9% 8% T%
No tengo tiempo 24,0% 24,1% 21,6% 21,5% 27,9% 26,2% 25,6% 24,1% 23,6%
No tengo interés, no me gusta 23,3% 12,5% 17,8% 28,7% 29,7% 24,4% 24,7% 22,5% 24,7%
Por no tener con quién ir 3.3% 5,0% 3,0% 4,7% 4,3% 4,6% 1,6% 4,1% 1,7%
NS 3,7% 5% 13,5% 3,7% 3,9% 3,7% 6% 6% 2,4%
NC 7% 5% 3% 4% 3,0% 1,1%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
Base: % de casos que responde cada item
¢Con qué frecuencia suele usted escuchar muisica? ¢Y en particular flamenco?
TABLA P23 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cérdoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Conciertos de musica cléasica gig(r)isarlgindtiea(st)odos o casi 10,5% 7.0% 16,2% 13.8% 10,1% 6.8% 11,7% 5.9% 11,5%
Al menos una vez por semana  9,4% 6,5% 8,6% 8,1% 15,7% 9.2% 7,0% 14,1% 5,4%
Al menos una vez al mes 10,4% 7,2% 9,3% 4,7% 17,0% 7,4% 9,7% 14,2% 9,0%
Nunca o casi nunca 68,2% 77,5% 63,8% 73,0% 57,2% 74,4% 69,5% 65,9% 71,0%
NS 7% 1,7% 1,2% 4% 1,5% 1,1% ,9%
NC ,8% ,9% 1% 1,1% 2,4%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Conciertos de mdsica actual giggg‘g‘;”g?ag‘;’d"s ocasi 553% | 723% | 57.3% | 514% | 56,3% 57,8% | 350% | 552% | 55.7%
Al menos una vez por semana 19,6% 13,8% 17,0% 20,5% 23,9% 19,6% 23,2% 24,4% 15,4%
Al menos una vez al mes 5,7% 5,5% 4,2% ,8% 6,3% 6,8% 9,1% 6,1% 6,8%
Nunca o casi nunca 19,0% 7,8% 20,5% 26,5% 13,5% 15,9% 32,2% 14,4% 21,8%
NS 3% 1% ,6% ,8% ,5% 2%
NC 1% ,3% 2%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Flamenco g‘ggg?ggngfag;’ dos o casi 314% | 268% | 359% | 27.9% | 231% | 300% | 189% | 367% | 354%
Al menos una vez por semana 22,0% 24,0% 17,7% 21,9% 25,0% 26,5% 18,2% 27,1% 18,2%
Al menos una vez al mes 13,1% 16,5% 8,1% 6,7% 19,0% 14,1% 16,0% 13,1% 13,7%
Nunca o casi nunca 32,6% 32,7% 35,1% 41,8% 33,0% 29,4% 46,4% 23,1% 31,7%
NS ,6% 1,8% 1,3% 5% ,5%
NC A% 1,5% A% ,5%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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¢En qué medio/soporte suele escuchar musica?

TABLA P24 MULTIRRESPUESTA PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
B A RS 463% | 530% | 484% | 565% | 53.9% | 386% | 534% | 3L6% | 47.7%
En a radio o el reproductor del 59,7% 68,0% 62,8% 51,3% 531% | 479% 64,6% 62,8% 60,2%
En el ordenador 21,9% 31,3% 25,4% 19,9% 20,3% 22,8% 13,4% 22,9% 20,0%
Equipos de musica portatiles 18,6% 28,1% 21,6% 21,8% 12,3% 22,0% 10,2% 15,3% 20,0%
En television 21,0% 23,3% 21,4% 20,3% 17,6% 25,0% 24,1% 22,7% 18,3%
Otros 1,7% 5% 2,2% 7,3% 8% T% 1,1% 8% 1,3%
No suelo escuchar masica 7,5% 3,2% 9,0% 13,9% 7,7% 9,1% 10,7% 4,6% 6,4%
NS 1% 5%
NC 2% 5% 6% 2%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563

¢De qué manera adquirié muasica grabada en el dltimo trimestre? ¢Y, en particular, de flamenco? Indicar el nimero de unidades adquiridas

TABLA P25-1 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cordoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
N° de unidades de CDs de  Ninguno 49,7% 61,0% 45,7% 63,5% 49,5% 67,8% 432% 43,1% 445%

musica en tiendas
Uno 15,9% 17,5% 18,2% 7.2% 14,3% 71% 21,3% 22,0% 14,1%
Dos 13,7% 13,6% 9,1% 8,5% 13,5% 12,6% 17,7% 15,9% 15,8%
Tres 7,5% 5,6% 71% 8,1% 8,8% 3,5% 7,7% 6,6% 9,4%
Cuatro 9,9% 2,3% 8,8% 6,4% 13,8% 9,0% 8,7% 10,4% 13,6%
NS 2,4% 10,3% 5,0% T% 1,3%
NC 9% 8% 1,2% 1,5% 1,3% 1.3%
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 1,56 75 2,43 1,22 1,68 1,04 1,24 1,65 1,67
Error tipico de la media ,19 13 1,20 ,38 30 28 ,18 42 18
N vélido 865 90 118 74 89 56 68 149 221
TOTALES 895 90 133 79 89 56 69 152 227
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
a‘;rﬁgnﬁ:?jiandtei:n%ngs de Ninguno 62,2% 80,1% 62,5% 58,6% 57,3% 55,4% 59,1% 70,2% 56,0%
Uno 17,3% 5,6% 18,4% 10,5% 13,7% 17,0% 15,5% 18,5% 22,5%
Dos 8,8% 11,4% 5,6% 6,7% 18,2% 16,8% 7,6% 6,8% 7,4%
Tres 2,6% 1,4% 4,4% 10,8% 1,1% 4,7%
Cuatro 4,1% 2,8% 2,7% 10,4% 6,4% 5,0% 1,1% 5,4%
NS 2,4% 7,9% 10,4% 1,6%
NC 2,7% 5% 3,4% 12,8% 2,2% 2,4%
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media ,70 43 53 1,33 1,00 83 64 42 .83
Error tipico de la media ,07 17 14 ,66 23 26 22 ,09 13
N vélido 428 35 65 25 45 18 34 85 121
TOTALES 451 35 72 29 45 18 39 87 126
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: Entrevistados que compraron o descargaron CDs en el Gltimo trimestre. Para el calculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC
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¢De qué manera adquirié6 musica grabada en el Gltimo trimestre? ¢ Y, en particular, de flamenco? Indicar el nimero de unidades adquiridas

TABLA P25-2 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cérdoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
glgsd(;%n;galggslgse&D;ggca Ninguna 86,5% 94,3% 88,7% 71,6% 95,3% 85,6% 85,7% 95,5% 78,4%
en Internet Uno 1,4% 11% % 3,9% 1,4% 1,3% 1,8%
Dos 2,2% 2,4% 6,1% 1,1% 4,3% 3,7%
Tres 1,7% 5,0% 1,1% 3,6% 2,8% 6% 2,3%
Cuatro 4,7% 3,8% 7.2% 2,5% 3,8% 5,8% 6% 9,8%
NS 2,5% 1,1% 6,7% 4,9% 7,0% 7% 1,7%
NC 1,0% 1,1% 1.2% 1,3% 2,2%
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media ,55 ,06 A7 141 A7 ,30 79 ,07 97
Error tipico de la media ,09 03 22 69 ,09 15 33 ,04 23
N vélido 863 88 124 74 89 52 69 149 218
TOTALES 895 90 133 79 89 56 69 152 227
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
y;sdcea%neigalggslgseé:e%lsa(rj:enco Ninguna 47,3% 81,2% 27,4% 61,1% 100,0% 61,5% 70,8% 72,4% 28,6%
en Internet Uno 12,0% 6,6% 13,4% 21,3%
Dos 11,4% 6,7% 19,3% 22,1%
Tres 2,5% 4,0% 13,2% 2,1%
Cuatro 8,9% 6,5% 8,5% 13,2% 9,9% 11,7%
NS 11,4% 52,7% 13,0% 12,1% 4,1%
NC 6,5% 18,8% 27,6% 10,1%
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 1,42 ,00 1,11 2,24 ,00 1,20 1,38 ,00 1,59
Error tipico de la media 35 ,00 ,70 1,55 ,00 78 1,00 ,00 29
N vélido 98 4 7 20 4 7 10 5 41
TOTALES 120 5 15 23 4 8 10 7 48
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Base: Entrevistados que compraron o descargaron CDs en el Gltimo trimestre. Para el calculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC
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¢De qué manera adquirié6 musica grabada en el Gltimo trimestre? ¢ Y, en particular, de flamenco? Indicar el nimero de unidades adquiridas

TABLA P25-3 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Coérdoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
y:sdcea %ﬂga“%?gsdgecmogs?cea o Ninguno 45.2% 28,1% 47,5% 57,3% 40,2% 27,1% 44,7% 50,3% 49,8%
Internet Uno 3,6% 6,8% 1,5% 6,4% 5,6% 1,8% 2,6% 3,9%
Dos 6,4% 3,4% 6,8% 2,5% 6,7% 3,7% 8,6% 9,0% 6,8%
Tres 7,8% 9,0% 5,2% 3,7% 7,8% 5,5% 16,1% 6,4% 9,2%
Cuatro 29,4% 47,1% 30,2% 18,7% 37,4% 39,1% 25,0% 22,3% 26,0%
NS 7,2% 4,4% 8,0% 11,3% 2,2% 22,8% 5,6% 9,4% 35%
NC A% 1,1% 8% ,9%
MEDIA 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Media 8,49 19,76 511 2,62 7,04 13,40 3,79 8,09 9,03
Error tipico de la media 1,64 7,45 1,10 .83 2,40 3,34 .90 4,07 4,61
N valido 827 85 121 71 87 43 65 138 217
TOTALES 895 90 133 79 89 56 69 152 227
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
y:sdcea %ﬂga“%?ssdgecfgsm (éenm Ninguno 51,7% 49,1% 51,8% 42,6% 64,1% 41,4% 47,7% 50,2% 55,9%
en Internet Uno 12,7% 11,2% 14,2% 11,5% 9,1% 7,3% 10,3% 20,9% 12,0%
Dos 7,3% 6,5% 5,8% 8,8% 5,4% 7,6% 7,6% 6,8% 9,4%
Tres 4,1% 4,5% 1,3% 3,0% 5,5% 7,4% 5.2% 3,0% 4,4%
Cuatro 14,6% 24,3% 15,7% 12,0% 8,3% 16,9% 5,1% 14,0% 15,0%
NS 6,9% 3,0% 8,3% 22,1% 3,7% 16,9% 10,4% 51% 1,7%
NC 2,7% 1,5% 3,0% 3,9% 2,5% 13,7% 1,7%
MEDIA 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Media 2,43 4,43 2,45 1,37 1,14 4,07 88 2,96 1,69
Error tipico de la media ,35 1,67 75 AL ,36 1,52 ,28 1,13 30
N valido 442 62 62 26 49 33 29 71 110
TOTALES 489 65 70 33 53 41 38 75 114
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Base: Entrevistados que compraron o descargaron CDs en el Gltimo trimestre. Para el calculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC
¢Cuéndo fue la tltima vez que acudi6 a una sala de cine para ver una pelicula?
TABLA P26 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cordoba | Granada Huelva Jaén Méalaga Sevilla
Ultima vez que acudi6 al cine ﬁgﬁég'ﬂ?ﬁé!“&?&?’ hace 33,2% 39,3% 31,2% 28,0% 34,9% 28,4% 30,8% 33,3% 35,4%
En el Gltimo afio 16,1% 17,2% 19,3% 19,3% 13,0% 14,5% 11,3% 12,1% 19,2%
Hace mas de un afio 25,8% 25,3% 22,4% 30,3% 31,5% 35,2% 22,5% 18,2% 28,8%
Nunca o casi nunca 24,6% 16,5% 26,8% 21,9% 20,6% 21,9% 34,3% 36,4% 16,0%
NS 4% 1,7% 3% A% 1,1% 5%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
¢Cuantas veces fue?
TABLA P27 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Coérdoba | Granada Huelva Jaén Mélaga Sevilla
’C\li‘;(eie veces de asistenciaal  Una vez 46,6% 44,3% 50,3% 45,3% 28,6% 55,3% 55,9% 50,8% 46,4%
Dos veces 26,6% 26,2% 21,2% 18,2% 36,9% 18,3% 21,4% 32,3% 26,1%
Tres veces 12,3% 13,7% 10,7% 15,0% 16,7% 8,0% 14,4% 9,7% 12,3%
Mas de tres veces 14,1% 15,8% 17,9% 21,4% 17,9% 18,4% 6,7% 7,3% 14,1%
NS 4% 1,6% 1,0%
TOTALES 791 72 105 66 89 38 57 164 200
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Entrevistados que responden 1 en P26
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¢De qué tipo de pelicula se trataba?

TABLA P28 MULTIRRESPUESTA PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Coérdoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
TIPO DE PELICULA Dibujos animados 8,8% 9,5% 11,0% 9,4% 14,5% 8,1% 5.2% 6,0% 7.9%
Infantil 15,7% 14,8% 19,5% 15,2% 14,5% 18,2% 20,9% 13,4% 14,6%
Ciencia ficcion 29,8% 43,0% 15,3% 33,9% 31,3% 28,7% 35,1% 25,5% 32,7%
Comedia 26,4% 30,6% 22,5% 34,9% 23,7% 26,5% 24,5% 33,3% 20,4%
Drama 17,9% 8,4% 13,1% 18,6% 13,7% 15,8% 13,7% 30,0% 17,5%
Accién/Aventuras 36,0% 26,3% 41,0% 40,6% 42,3% 34,4% 26,4% 39,0% 33,4%
Suspense 12,3% 9,9% 7,6% 12,3% 13,3% 10,5% 5,3% 23,0% 8,9%
Clasico, antiguo 4,8% 3,9% 4,6% 1,1% 2,6% 15,6% 1,6%
Terror 6,8% 3,1% 8,8% 5,9% 6,6% 51% 10,7% 8,3% 5,6%
Otro tipo 3.5% 7,7% 9,2% 5,5% 2,6% 3,4% 6% 2,4%
NS 1,6% 1,4% 1,8% 1,6% 2,4% 5,1% 2,0%
NC 2% ,6%
TOTALES 791 72 105 66 89 38 57 164 200
Entrevistados que responden 1 en P26
&Y podria decirme los dos motivos que més influyeron al elegir la o las peliculas?
TABLA P29 MULTIRRESPUESTA PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cérdoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
MOTIVOS DE ELECCION  Los actores 24,0% 33,4% 24,7% 16,6% 20,0% 10,9% 21,0% 30,8% 22,2%
El director 6,2% 1,4% 5,6% 7,9% 3,6% 7,9% 5,2% 8,5% 7,0%
Eltema 48,4% 73,6% 47,1% 42,5% 62,0% 36,6% 39,0% 50,9% 38,3%
La publicidad 22,5% 18,1% 13,3% 19,7% 8,8% 21,4% 43,6% 30,6% 23,6%
La opinion de sus hijos 16,0% 24,7% 17,6% 13,6% 21,2% 15,6% 12,4% 13,8% 13,3%
;?n;’gﬂjg“"” de otros familiares y 15,0% 9,9% 8,9% 21,6% 22,3% 184% | 157% 11,3% 17,0%
Las criticas 9,4% 14,2% 5,7% 7,5% 10,9% 23,7% 17,4% 3,8% 9,1%
Otros motivos 9,1% 9,9% 9,7% 16,5% 10,1% 10,6% 13,9% 1,2% 10,4%
NS 2,5% 1,2% 10,6% 3,0% 2,5% 1,6% 1,5%
NC 1,6% 2,7% 5,9% 2,5% 2,6% 1,5%
TOTALES 791 72 105 66 89 38 57 164 200
Entrevistados que responden 1 en P26
A lahorade ver peliculas y/o documentales, ¢por qué medio prefiere verlos?
TABLA P30 MULTIRRESPUESTA PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
MEDIOS PREFERIDOS PARA En salas comerciales de cine 43,4% 62,1% 49,2% 40,5% 30,1% 38,8% 36,4% 46,8% 41,6%
VER PELICULAS O
DOCUMENTALES En una filmoteca 4% 5% 6% 1,3% 4% 8% 2%
En la television 74,0% 70,9% 61,9% 76,4% 74,7% 66,8% 79,6% 86,4% 69,8%
En el ordenador 7,6% 8,7% 5,1% 5,6% 8,3% 1,5% 4,2% 13,1% 7,0%
No suelo ver peliculas o 3,6% 1,2% 5,1% 3,1% 7,6% 3,8% 8,6% 1,4% 1,9%
NS A% 1,5% A% 5%
NC 3% 5% 2,2% 2% 2%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
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En cualquier caso, ¢de que manera obtuvo o adquirié productos audiovisuales en el Gltimo trimestre? ¢Alguna de las unidades era de flamenco?

TABLA P31-1 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cérdoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
ﬁeormgrsa de DVDs originales en Ninguno 63,3% 70,4% 55,9% 68,0% 68,8% 58,6% 77,8% 59,0% 60,1%
Uno 9,1% 6,1% 9,5% 14,9% 5,3% 10,2% 4,0% 14,2% 7,8%
Dos 9,1% 7,9% 13,0% 3,1% 6,9% 7,7% 4,2% 13,2% 9,8%
Tres 6,4% 3,1% 7,0% 3,2% 6,9% 7,7% 3,9% 4,8% 9,2%
Cuatro 10,1% 12,5% 10,0% 7,7% 10,7% 15,7% 10,0% 7,9% 10,1%
NS 1.2% 2,3% 3,1% 1,0% 1,5%
NC 9% 2,3% 1,3% 1,4%
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 1,55 1,24 1,27 4,00 1,07 1,37 1,32 1,53 1,28
Error tipico de la media 31 ,33 ,25 3,19 ,25 36 64 53 17
N vélido 662 64 80 61 72 39 49 99 198
TOTALES 676 64 84 63 73 39 49 100 204
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Compra de DVDs originales de Si 10,8% 16,2% 6,4% 8,9% 2,4% 22,0%
flamenco en tiendas
No 85,6% 100,0% 81,5% 95,3% 86,7% 87,2% 91,1% 97,6% 74,4%
NS 4% 4,7%
NC 3,2% 2,3% 13,3% 6,4% 3,6%
TOTALES 676 64 84 63 73 39 49 100 204
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Base: Entrevistados/as que compraron DVDs en el dltimo trimestre. Para el calculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC
En cualquier caso, ¢de que manera obtuvo o adquirié productos audiovisuales en el Gltimo trimestre? ¢Alguna de las unidades era de flamenco?
TABLA P31-2 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cordoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Compra de DVDs originales en Ninguno 87,7% 92,3% 89,4% 98,4% 89,3% 97,5% 85,8% 89,0% 79,7%
mercadillos o similares
Uno 1,0% 1,5% 1,2% 4,0% 5%
Dos 2,8% 3,1% 2,8% 6,2% 3,0% 4,3%
Tres 3,3% 1,6% 1.2% 2,7% 4,0% 1,0% 7.5%
Cuatro 3,6% 1,6% 2,4% 4,0% 2,5% 4,1% 3,0% 6,1%
NS 9% 3,6% 1,6% 1,0%
NC T% 2,3% 1,3% 1,0%
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 43 ,36 19 ,00 40 A2 .95 30 ,70
Error tipico de la media ,07 24 A1 ,00 18 13 .62 A1 13
N valido 665 64 79 62 72 39 49 100 200
TOTALES 676 64 84 63 73 39 49 100 204
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Compra de DVDs originales de Si 26,4% 20,3% 22,0% 24,8% 40,9%
flamenco en mercadillos o
similares No 67,8% 79,7% 56,7% 100,0% 62,9% 100,0% 100,0% 100,0% 54,4%
NS 1,2% 11,7%
NC 4,6% 9,7% 12,3% 4,8%
TOTALES 676 64 84 63 73 39 49 100 204
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: Entrevistados/as que compraron DVDs en el (ltimo trimestre. Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC
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En cualquier caso, ¢de que manera obtuvo o adquirié productos audiovisuales en el Gltimo trimestre? ¢Alguna de las unidades era de flamenco?

TABLA P31-3 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Coérdoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
dcgsmcg:S gsepa\rlﬁﬁew‘zt:iante Ninguno 55,1% 44,0% 52,7% 47,6% 60,6% 58,8% 36,6% 58,2% 62,1%
Uno 3,1% 3,1% 1.2% 1,5% 2,8% 8,7% 7,7% 1,9%
Dos 7,8% 10,7% 2,4% 7,9% 3,9% 14,2% 12,0% 8,3%
Tres 7,3% 11,0% 8,3% 4,8% 5,8% 15,6% 2,0% 4,9% 7,8%
Cuatro 20,4% 26,5% 25,0% 23,2% 28,3% 20,3% 24,4% 12,3% 16,1%
NS 5,9% 4,7% 9,4% 15,0% 1,3% 2,5% 14,1% 5,0% 2,9%
NC A% 1,0% 9%
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 3,71 2,71 3,73 11,73 7,07 3,31 2,61 1,15 2,15
Error tipico de la media ,84 49 82 9,12 2,54 1,14 ,60 19 A7
N vélido 633 61 75 54 72 38 42 95 196
TOTALES 676 64 84 63 73 39 49 100 204
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Il\:l‘teedrlrf:\entlij S?I:%igiz por Si 14,9% 8,1% 22,3% 8,9% 10,3% 18,7% 6,1% 10,9% 23,4%
No 79,9% 89,1% 70,5% 91,1% 83,2% 69,1% 79,9% 89,1% 71,6%
NS 2,3% 2,8% 2,5% 6,1% 9,8% 1,2%
NC 2,9% 4,7% 6,5% 6,1% 4,1% 3,8%
TOTALES 676 64 84 63 73 39 49 100 204
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Base: Entrevistados/as que descargaron DVDs en el tltimo trimestre. Para el calculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC
En cualquier caso, ¢de que manera obtuvo o adquirié productos audiovisuales en el Gltimo trimestre? ¢Alguna de las unidades era de flamenco?
TABLA P31-4 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cordoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
}_:niiﬁgpid de un amigo/a o Ninguno 87,9% 87,6% 81,1% 78,0% 97,2% 92,3% 91,9% 91,8% 86,9%
Uno 1,7% 1,5% 2,4% 3,1% 4,1% 2,0% 1,4%
Dos 2,1% 1,6% 4,8% 1,6% 4,0% 3,2% 1,5%
Tres 2,3% 3.2% 1,3% 3,2% 5,2%
Cuatro 4,0% 4,7% 7,0% 9,4% 1,5% 7.7% 3,1% 2,4%
NS 9% 1,5% 1,2% 4,7% 5%
NC 1,0% 2,3% 1,3% 1,9%
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 54 1,23 72 1,25 15 .36 12 24 46
Error tipico de la media 11 83 24 57 14 20 ,06 09 14
N valido 663 63 81 60 72 39 49 100 199
TOTALES 676 64 84 63 73 39 49 100 204
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Las copi6 de un amigo o Si 14,3% 37,1% 7.2% 18,0%
similar (flamenco)
No 77,4% 100,0% 57,5% 92,8% 52,5% 100,0% 100,0% 100,0% 63,5%
NC 83% 5,4% 47,5% 18,5%
TOTALES 676 64 84 63 73 39 49 100 204
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: Entrevistados/as que copiaron DVDs en el (ltimo trimestre. Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC
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En cualquier caso, ¢de que manera obtuvo o adquirié productos audiovisuales en el dltimo trimestre? ¢Alguna de las unidades era de flamenco?

TABLA P31-5 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Coérdoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Eran un regalo Ninguno 84,3% 85,9% 74,8% 92,3% 79,5% 74,9% 91,8% 90,3% 84,0%
Uno 6,6% 3,0% 8,4% 4,7% 6,7% 15,2% 7,8% 6,8%
Dos 3,7% 3,0% 6,1% 3,1% 5,7% 5,0% 2,0% 3,8%
Tres 1,2% 3,1% 1,3% 1,3% 2,0%
Cuatro 2,9% 4,9% 6,0% 5,4% 4,9% 6,1% 1,4%
NS A% 1,.2% 2,0% 5%
NC 9% 2,3% 1.3% 1,5%
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 1,66 8,83 1,22 A1 51 1,12 6,01 A2 27
Error tipico de la media ,84 8,05 .50 ,05 ,16 ,76 4,44 ,04 ,06
N vélido 667 64 81 63 72 39 48 100 200
TOTALES 676 64 84 63 73 39 49 100 204
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Eran un regalo (flamenco) ~Si 16,8% 11,2% 24,0% 19,4% 10,1% 24,0%
No 78,7% 88,8% 72,0% 100,0% 74,1% 89,9% 100,0% 100,0% 66,9%
NC 4,5% 4,0% 6,4% 9,1%
TOTALES 676 64 84 63 73 39 49 100 204
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: Entrevistados que recibieron DVDs como regalo en el (ltimo trimestre. Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC
En cualquier caso, ¢de que manera obtuvo o adquirié productos audiovisuales en el dltimo trimestre? ¢Alguna de las unidades era de flamenco?
TABLA P31-6 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cérdoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Otra forma Ninguno 91,2% 96,8% 88,5% 93,8% 80,6% 95,0% 95,9% 96,0% 89,3%
Uno 9% 1.2% 1,5% 4,1% 1,0%
Dos 9% 1,0% 3,2% 1,4%
Tres 1% 1,6% 2,7% 1,0% 5%
Cuatro 4,4% 1,6% 3,4% 3,1% 13,8% 2,5% 3,0% 4,9%
NS T% 2,4% 2,5% 1,0%
NC 1,2% 3,4% 1,3% 1,9%
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media ,56 21 28 31 2,39 15 ,04 19 57
Error tipico de la media 14 16 15 18 97 16 03 ,10 27
N vélido 663 64 79 63 72 38 49 100 198
TOTALES 676 64 84 63 73 39 49 100 204
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Otra forma (flamenco) Si 13,2% 10,0% 20,8% 50,0% 13,5%
No 66,7% 100,0% 70,7% 100,0% 42,5% 100,0% 100,0% 68,4%
NS 1,6% 50,0%
NC 18,5% 19,2% 36,7% 18,1%
TOTALES 676 64 84 63 73 39 49 100 204
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: Entrevistados/as que consiguieron DVDs de otra/s forma/s en el Gltimo trimestre. Para el calculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC
¢Cuenta usted con una videoteca personal?
TABLA P32 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Coérdoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Tenencia de videoteca Si 36,4% 25,7% 35,2% 44,5% 45,4% 36,4% 35,2% 34,6% 35,0%
No 63,1% 73,8% 63,6% 55,1% 53,5% 63,6% 64,3% 65,4% 64,4%
NC 5% 5% 1.2% A% 1,1% 5% 5%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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¢Con cuéntos videos, DVDs (peliculas) aproximadamente?

TABLA P32-1 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cordoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Ne de DVDs Con unos 50 titulos 58,6% 68,1% 65,9% 54,9% 55,1% 60,6% 50,3% 53,9% 62,2%
Entre 51y 200 titulos 32,3% 25,7% 27,2% 31,4% 35,3% 25,0% 40,8% 39,3% 28,6%
Entre 201 y 400 titulos 4,2% 6,1% 1,7% 4,9% 3,5% 6,1% 5,9% 5,0% 3,7%
Entre 401 y 1000 titulos 1,8% 2,5% 1,9% 2,6% 6,2% 1,8% 1,0%
Con méas de 1000 titulos 3% ,9% 1,0% ,9%
NS 2,5% 1.7% 6,0% 2,6% 3,0% 4,1%
NC 2% 2,0% ,5%
TOTALES 865 47 119 103 116 48 65 169 198
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: entrevistados/as que responden 1 en p32
Digame, por favor, si suele ver la television y, aproximadamente cuanto tiempo de media segln los dias de la semana que le indico a continuacion
TABLA P33-1 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Céadiz Cérdoba | Granada Huelva Jaén Mélaga Sevilla
Si, de lunes a viernes Una 17,4% 12,1% 26,0% 16,7% 25,3% 13,6% 16,1% 15,4% 13,7%
Dos 28,5% 25,9% 26,2% 28,1% 31,1% 35,3% 30,2% 30,8% 25,4%
Tres 18,0% 15,2% 17,6% 15,7% 15,8% 12,6% 21,5% 17,9% 21,4%
Cuatro 11,8% 7,4% 10,1% 13,2% 10,2% 12,8% 13,2% 13,6% 12,2%
Cinco 9,9% 15,1% 8,9% 7,4% 7,0% 11,2% 9,0% 10,3% 10,7%
Seis 4,8% 8,9% 4,9% 10,1% 4,1% 57% 3,4% 2,6% 3,7%
Siete 1,7% 2,4% 2,5% 2,1% 2,0% 1,6% 1,7% 6% 1,5%
Ocho 2,6% 3,8% 2,1% 5,3% 2,0% 2,4% 5% 1,9% 3,1%
Nueve 2% 5% A% ,8% A%
Diez o mas 4,4% 8,0% 1,2% 9% 2,1% 4,0% 4,4% 6,1% 6,1%
NS 7% 6% 6% 8% 1,7%
NC 1% 6% 2%
MEDIA (horas) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 3,44 4,27 2,94 3,38 2,92 3,43 3,28 3,52 3,73
Error tipico de la media ,06 25 A1 14 13 20 19 13 13
N valido 2278 176 327 224 246 125 179 482 519
TOTALES 2296 177 329 225 246 125 179 486 529
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: Entrevistados que ven la television. Para el calculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC
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Digame, por favor, si suele ver la television y, aproximadamente cuanto tiempo de media segln los dias de la semana que le indico a continuacién

TABLA P33-2 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cordoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Si, los sébados Una 19,5% 12,9% 25,0% 19,8% 23,3% 23,5% 17,2% 18,7% 16,8%
Dos 27,7% 27,1% 25,5% 25,7% 28,0% 22,9% 29,7% 34,6% 24,1%
Tres 18,4% 19,2% 17,1% 13,3% 16,7% 15,4% 20,3% 17,9% 22,3%
Cuatro 13,0% 11,7% 11,2% 15,4% 11,0% 11,3% 12,8% 14,9% 13,2%
Cinco 8,1% 8,4% 9,1% 8,7% 4,5% 7,7% 8,5% 6,1% 10,5%
Seis 5,7% 11,1% 4,9% 7,7% 5,1% 9,7% 5,2% 3,3% 5,1%
Siete 1,7% 1,3% 3,3% 2,3% 2,5% 3,3% 1.2% 1,4%
Ocho 2,7% 5,4% 1,9% 5,5% 2,5% 9% 1.2% 1.3% 3,2%
Nueve 3% 3% 9% 9% 6% 2%
Diez 0 mas 1,9% 1,8% 1,0% 9% 5,2% 4,3% 2,8% 1,4% 8%
NS 1,0% T% 6% A% 6% 1,7% 1,8%
NC 2% 1,2% A%
MEDIA (horas) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 3,16 3,56 3,01 3,36 3,32 3,40 3,19 2,81 3,21
Error tipico de la media ,04 17 A1 A5 17 22 17 ,08 ,09
N valido 2137 162 306 214 233 116 173 449 484
TOTALES 2163 164 308 215 234 116 174 457 495
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: Entrevistados que ven la televisién. Para el calculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC
Digame, pro favor, si suele ver la television y, aproximadamente cuanto tiempo de media segun los dias de la semana que le indico a continuacion
TABLA P33-3 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cérdoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Si, los domingos Una 19,1% 12,7% 25,1% 18,9% 24,7% 23,1% 17,9% 18,9% 14,5%
Dos 26,2% 27,6% 24,6% 25,1% 27,9% 21,9% 27.2% 29,2% 24,2%
Tres 18,8% 18,3% 17,7% 13,3% 14,5% 15,9% 20,8% 18,7% 24,0%
Cuatro 13,0% 10,7% 10,4% 16,7% 11,0% 13,4% 11,8% 14,9% 13,3%
Cinco 9,3% 9,7% 10,6% 8,0% 5,9% 7,1% 12,0% 9,3% 10,1%
Seis 5,7% 10,0% 4,3% 8,1% 52% 9,9% 4,0% 4,0% 5,6%
Siete 2,0% 2,5% 3,6% 1,9% 2,5% 2,6% 1,7% 8% 1,7%
Ocho 2,8% 6,7% 2,0% 5,5% 3,0% 1,8% 1,1% 1,1% 3,3%
Nueve 2% 9% 9% 2%
Diez o mas 1,7% 1,2% 1,0% 9% 4,4% 3,5% 2,8% 1,4% 8%
NS 1,1% % 1,1% 6% 1,8% 2,1%
NC 1% ,6% 5% 2%
MEDIA (horas) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 3,22 3,62 3,02 3,39 3,28 3,40 3,22 2,97 3,28
Error tipico de la media 05 17 11 15 17 22 17 ,08 ,09
N valido 2111 160 301 211 232 113 172 446 476
TOTALES 2137 161 303 214 232 113 173 454 487
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: Entrevistados que ven la television. Para el calculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC
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&Y qué tipo de programas suele ver?

TABLA P34 MULTIRRESPUESTA PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cérdoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
?ES&T&%@S DE Programas infantiles 8,8% 9,8% 10,9% 9,2% 6,4% 13,0% 11,8% 7,6% 7,2%
Noticias e informacion 74,2% 86,4% 66,5% 77.2% 62,4% 68,0% 77,4% 81,3% 73,0%
Series 44,3% 64,7% 44,2% 42,8% 46,9% 48,8% 31,5% 37,5% 46,4%
Peliculas, largometrajes 60,3% 68,0% 53,9% 56,0% 66,8% 51,7% 43,7% 76,2% 53,7%
Espectéculos de artes 2.0% 12% 3.4% 25% 8% 1,6% 6% 2.9% 13%
Documentales y programas 287% | 447% | 314% | 205% | 203% | 238% | 155% | 308% | 288%
Concursos culturales 7,4% 13,0% 11,6% 13,6% 6,7% 8,1% 2,2% 4,1% 5,3%
Otros concursos 7,6% 14,9% 12,9% 8,3% 12,0% 8,0% 2,7% 2,7% 5,5%
Programas musicales 11,4% 18,7% 19,2% 9,8% 8,5% 11,2% 8,7% 7.6% 10,8%
Deportes 35,4% 44,8% 35,0% 35,2% 28,0% 41,7% 32,7% 43,1% 28,6%
Programas religiosos 2,0% 4,1% 2,2% 1,3% 3.2% 8% 1,6% 2,5% 1%
Programas de debate, tertulias 10,9% 21,7% 15,9% 14,0% 12,9% 10,3% 7.6% 4,9% 8,5%
Programas de telecompra A% 1,8% 6% A% 1,1% 2%
Programas con entrevistas, 12,6% 26,1% 24,8% 15,5% 12,9% 16,0% 5,5% 5,7% 7,2%
Qtro tipo de programas de 22,3% 22,5% 23,5% 34,3% 19,5% 30,8% 17,1% 21,5% 18,3%
NS 4% 1,8% 2% 6%
NC 2,0% 4,3% 1,7% 8% 6% 2,5% 2,4%
TOTALES 2309 179 329 228 247 125 181 488 532
Entrevistados que responden 1, 2 6 3 en P33
Digame ahora, por favor, si suele escuchar la radio, con qué frecuencia y, aproximadamente cuanto tiempo segln sus habitos
TABLA P35-1 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cédiz Cordoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Si, todos los dias Menos de una hora 1% 3%
Una 32,8% 36,3% 36,0% 31,8% 27,7% 24,1% 30,5% 34,2% 33,6%
Dos 25,3% 22,8% 25,9% 22,2% 27,6% 20,8% 30,7% 24,6% 26,1%
Tres 12,3% 7,4% 10,9% 14,3% 8,2% 19,5% 12,1% 12,1% 14,3%
Cuatro 7,3% 5,0% 4,6% 11,9% 11,1% 13,1% 2,8% 7.4% 6,3%
Cinco 4,9% 6,3% 4,9% 8,2% 1,6% 6,6% 5,3% 4,3%
Seis 4,3% 9,9% 1,1% 3,5% 6,4% 9,6% 2,9% 4,2% 3,1%
Mas de seis horas 10,3% 16,3% 13,5% 9,2% 9,5% 9,6% 10,8% 8,6% 9,1%
NS 2,6% 2,4% 1,8% 2,1% T% 1,6% 3,7% 3,3% 3,2%
NC 1% 7%
MEDIA (horas) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 3,00 3,35 3,16 2,97 3,17 3,24 2,95 2,83 2,86
Error tipico de la media 07 27 26 20 20 28 25 13 13
N vélido 1398 119 171 137 143 61 104 293 370
TOTALES 1436 122 174 140 145 62 108 303 382
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: Entrevistados que escuchan la radio. Para el calculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NSy NC
Pagina 121

INSTITUTO DE ESTUDIOS SOCIALES AVANZADOS (IESA-CSIC)

ST



E-1017 CONSUMO Y HABITOS CULTURALES EN ANDALUCIA

Digame ahora, por favor, si suele escuchar la radio, con qué frecuencia y, aproximadamente cuanto tiempo segln sus habitos

TABLA P35-2 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Coérdoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Si, varias veces por semana Una 42,0% 35,7% 38,0% 56,0% 51,5% 21,0% 33,7% 51,5% 33,1%
Dos 38,9% 46,6% 32,8% 38,6% 34,1% 43,5% 45,0% 40,0% 41,0%
Tres 8,6% 7,1% 14,0% 7,5% 21,6% 7,0% 1,1% 14,2%
Cuatro 2,9% 7,4% 6,3% 3,5% 3,7% 1,0% 2,9%
Cinco 1,6% 3,2% 2,6% 6,8% 2,1%
Seis 5% 2,6% 1,9%
Maés de seis horas 1,9% 1,3% 3,3% 3,6% 57%
NS 3,6% 5,0% 2,9% 1,7% 10,6% 4,3% 3,0%
MEDIA (horas) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 1,94 1,96 2,07 1,53 1,83 2,60 1,78 1,56 2,35
Error tipico de la media 07 19 16 15 20 37 15 08 28
N valido 406 28 75 35 55 28 26 91 68
TOTALES 421 28 79 36 56 28 29 95 70
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: Entrevistados que escuchan la radio. Para el calculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC
Digame ahora, por favor, si suele escuchar la radio, con qué frecuencia y, aproximadamente cuanto tiempo segln sus habitos
TABLA P35-3 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cédiz Cordoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Si, varias veces al mes Una 51,9% 32,6% 26,3% 77,9% 61,7% 81,7% 35,7% 75,2% 28,0%
Dos 22,2% 36,5% 32,8% 18,3% 42,7% 26,9%
Tres 9,5% 15,7% 18,7% 22,1% 11,1% 8,6% 8,7%
Cuatro 4,9% 14,3% 27,3%
Cinco 1,3% 17,3%
Mas de seis horas 4,1% 20,1% 18,5%
NS 6.0% 5.5% 10,6% 16,1% 9,1%
MEDIA (horas) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 1,99 3,64 3,40 1,44 1,35 1,18 1,72 1,21 2,39
Error tipico de la media ,20 97 1,01 32 12 A7 25 ,20 40
N vélido 75 6 11 7 17 6 8 10 10
TOTALES 80 6 11 7 18 6 9 12 11
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: Entrevistados que escuchan la radio. Para el calculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC
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&Y qué tipo de programas suele escuchar?

TABLA P36 MULTIRRESPUESTA PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cordoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
PROGRAMAS DE RADIO Programas infantiles A% 1,3% 1,1% 1,1% 3% 2%
Noticias e informacion 48,8% 63,9% 50,7% 50,4% 45,9% 28,3% 46,8% 45,5% 51,2%
Programas de musica clasica 4,9% 5,2% 4,6% 5,5% 6,0% 3,1% 2,8% 6,6% 3,6%
Otros programas musicales 72,7% 81,1% 74,0% 71,2% 69,0% 57,2% 71,2% 85,9% 63,4%
Programas culturales 4,1% 4,4% 1,5% 8,1% 5,5% 31% 2,1% 2,4% 5,3%
Concursos 5% A% 5% 1,0% % 9%
Deportes 17,4% 17,7% 18,9% 13,2% 12,7% 17,9% 13,8% 18,1% 20,5%
Programas religiosos 7% 1,3% ,8% 1,1% 9% 1,0% 7% 3% ,6%
Tertulias 9,4% 19,1% 4,9% 17,8% 13,0% 5,3% 10,5% 2,9% 10,0%
Programas con entrevistas. 5,7% 7.7% 8,2% 7.4% 63% | 125% 6,1% 7% 45%
Qtro tipo de programas de 5,6% 1,4% 34% | 165% 7.5% 9,2% 4,0% 3.0% 5,3%
NS 3% 5% 1% 5% 4%
NC 3,4% 1,9% 1,9% 3,2% 3.2% 15,8% 7,5% 1,5% 2,7%
TOTALES 1937 156 264 183 219 96 146 410 463
Entrevistados que responden 1, 2 6 3 en P35
¢Dispone de ordenador y conexién a Internet en su domicilio?
TABLA P37 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Coérdoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Ordenador en su domicilio  Si 65,0% 67,2% 68,6% 60,7% 64,1% 61,0% 60,8% 62,4% 68,8%
No 35,0% 32,8% 31,4% 39,3% 35,9% 39,0% 39,2% 37,6% 31,2%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Internet en su domicilio Si 56,7% 55,9% 60,4% 49,4% 57,9% 45,9% 51,3% 54,1% 63,8%
No 43,1% 44,1% 39,0% 50,2% 42,1% 53,4% 48,7% 45,9% 36,2%
NS 2% 6% A% 7%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
¢Dispone de ordenador y conexién a Internet en su puesto de trabajo?
TABLA P38 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Coérdoba | Granada Huelva Jaén Mélaga Sevilla
S;g:?:dor en su puesto de Si 19,7% 23,4% 20,1% 19,7% 18,4% 13,6% 11,7% 19,6% 23,0%
No 20,7% 27,5% 17,2% 14,9% 23,0% 26,7% 15,1% 20,3% 22,6%
NP 59,3% 49,1% 62,8% 65,4% 58,6% 58,1% 71,6% 60,1% 54,1%
NS 0% 2%
NC 2% 1,5% 1,6%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
lp;ggj]gt en su puesto de Si 18,2% 19,5% 18,0% 16,3% 17,2% 12,9% 10,7% 18,8% 22,1%
No 22,2% 31,3% 19,3% 18,3% 24,2% 27,4% 16,1% 21,1% 23,5%
NP 59,3% 49,1% 62,8% 65,4% 58,6% 58,1% 71,6% 60,1% 54,1%
NS 0% 2%
NC 2% 1,5% 1,6%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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¢Me puede decir con qué frecuencia suele usar el ordenador por trabajo o estudios, dentro del hogar?

TABLA P39-1 MULTIRRESPUESTA PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cérdoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Uso de ordenador en su hogar Diariamente 28,1% 24,6% 22,7% 21,8% 25,4% 22,2% 31,7% 30,4% 34,3%
por trabajo o estudios
Varias veces a la semana 6,5% 10,3% 2,5% 4,9% 13,5% 7,5% ,9% 9,2% 4,4%
Una vez a la semana 2,7% 8,8% 3,0% % 3,0% 1,2% 1,7% 2,8% 1,8%
Alguna vez al mes 1,1% 3,2% ,9% ,6% 2,6% 1,6% ,5%
Alguna vez al trimestre 2% 1,5% 9%
Una a tres veces al mes 2% ,6% ,8% 2%
Una vez al trimestre 3% 1,4% 9%
Nunca o casi nunca 60,2% 51,6% 69,1% 71,2% 55,7% 69,1% 60,5% 55,5% 57,6%
NS 4% 1,7% ,6% ,9% 3%
NC 2% ,6% ,6%
TOTALES 1572 126 235 143 165 81 114 316 392
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: entrevistados que disponen de ordenador
¢Me puede decir con qué frecuencia suele usar el ordenador por trabajo o estudios, fuera del hogar?
TABLA P39-2 MULTIRRESPUESTA PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Coérdoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Eggadr%gﬁre;baa?gg%irtﬁgig:u Diariamente 20,2% 25,5% 15,4% 20,5% 23,5% 17,5% 16,0% 12,3% 28,1%
Varias veces a la semana 3,8% 5,5% 3,0% 4,7% 6,9% 2,4% ,9% 2,2% 4,7%
Una vez a la semana 1,0% 1,0% 1,4% 1,4% 1,2% 1,2% 8% 6% 8%
Alguna vez al mes 8% 2,4% 4% 1,2% 1,5% 3%
Alguna vez al trimestre 1% A% ,9%
Una a tres veces al mes 3% ,8% 4% 1,4%
Una vez al trimestre A% 7% ,6% 1,6% 8%
Nunca o casi nunca 71,6% 64,1% 76,4% 72,7% 63,3% 78,9% 78,9% 80,5% 63,6%
NS ,9% 2,1% 1,4% ,9% 1,5%
NC 8% 8% ,5% ,6% 2,9% 3%
TOTALES 1572 126 235 143 165 81 114 316 392
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: entrevistados que disponen de ordenador
¢Me puede decir con qué frecuencia suele usar el ordenador en su tiempo libre, dentro del hogar?
TABLA P39-3 MULTIRRESPUESTA PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Coérdoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Uso de ordenador en su hogar Diariamente 49,3% 37,5% 48,9% 49,2% 42,0% 45,6% 52,8% 48,0% 57,2%
por ocio o tiempo libre
Varias veces a la semana 16,6% 30,0% 14,1% 20,1% 24,8% 13,5% 7,0% 18,3% 10,9%
Una vez a la semana 5,6% 11,1% 5,2% 5,2% 5,3% 3,8% 7,0% 4,8% 4,8%
Alguna vez al mes 2,6% 8% 1,7% 1,4% 1,2% 3,6% 3,5% 4,1% 3,2%
Alguna vez al trimestre 3% 4% 9% 8%
Una a tres veces al mes 6% 8% A% 7% 7% 1,9% ,3% 5%
Una vez al trimestre 6% 1,6% ,8% ,6% 2,5% ,3% 5%
Nunca o casi nunca 24,0% 18,2% 28,1% 22,8% 25,3% 29,8% 25,9% 23,5% 21,8%
NS 2% 7% ,9% 2%
NC 3% 4% 1,2% ,6%
TOTALES 1572 126 235 143 165 81 114 316 392
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: entrevistados/as que disponen de ordenador
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¢Me puede decir con qué frecuencia suele usar el ordenador en su tiempo libre, fuera del hogar?

TABLA P39-4 MULTIRRESPUESTA PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cordoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Uso de ordenador fuera de su Diariamente 12,1% 7.4% 8,0% 11,7% 10,3% 12,5% 9,8% 8,7% 20,3%
hogar por ocio o tiempo libre
Varias veces a la semana 3,6% 6,9% 1,7% 3,5% 9,4% 5,0% ,9% 4,2%
Una vez a la semana 1,7% 3,8% 1,7% 1,3% 1,8% 3,6% 1,7% 2,5% 2%
Alguna vez al mes 2,3% 7,1% 1,2% 3,1% 3,6% 1,7% 2,5% 1,6%
Alguna vez al trimestre 3% 8% A% 6% 9% 3%
Una a tres veces al mes 6% 8% 7% ,6% 8% 1,3%
Una vez al trimestre 1,4% 8% 1,7% 1,4% 2,4% 3,7% ,8% 1,8%
Nunca o casi nunca 76,1% 72,4% 83,1% 79,4% 71,1% 71,5% 82,5% 82,0% 68,6%
NS 1,0% 1,7% 1,3% ,8% ,9% 1,8%
NC ,9% 4% % ,8% 3,5%
TOTALES 1572 126 235 143 165 81 114 316 392
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: entrevistados/as que disponen de ordenador
¢Me puede decir con qué frecuencia se conecta a Internet por trabajo o estudios, dentro del hogar?
TABLA P40-1 MULTIRRESPUESTA PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Coérdoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Uso de Internet en su hogar Diariamente 28,7% 26,7% 24,1% 22,6% 23,7% 25,5% 27,4% 31,8% 34,4%
por trabajo o estudios
Varias veces a la semana 7,3% 14,2% 3,3% 5,2% 13,5% 7,9% 5,1% 9,7% 4,1%
Una vez a la semana 2,8% 7,3% 2,4% 2,6% 5,3% 2,0% 3,5% ,8%
Alguna vez al mes 1,1% ,9% 5% ,9% 1,0% 2,1% 1,4%
Alguna vez al trimestre 2% ,9% ,6% 3%
Una vez al trimestre 3% ,9% 7% ,6%
Nunca o casi nunca 58,8% 50,0% 66,9% 67,8% 55,6% 66,6% 61,4% 52,7% 58,1%
NS ,5% 2,4% 1,0% ,3%
NC A% 5% 6% 2,0% 3%
TOTALES 1394 108 210 116 151 63 98 282 366
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Base: entrevistados/as que disponen de ordenador
¢Me puede decir con qué frecuencia suele se conecta a Internet por trabajo o estudios, fuera del hogar?
TABLA P40-2 MULTIRRESPUESTA PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Coérdoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Egga?% (I)nrtte};rllgj(f)ugrgs?fd?gs Diariamente 19,7% 20,6% 15,3% 21,2% 23,8% 19,3% 13,3% 13,0% 26,7%
Varias veces a la semana 4,4% 10,2% 3,4% 5,8% 7,5% 3,2% 2,0% 2,8% 3,6%
Una vez a la semana ,8% 8% 1,5% ,9% 1,3% 3,0% 1% 3%
Alguna vez al mes 1,3% 3,8% ,5% 2,8% 1,6% 1,4% 9%
Alguna vez al trimestre 1% ,3%
Una a tres veces al mes A% 9% 7% 1,6% 1,0% ,5%
Una vez al trimestre 4% 1,9% ,5% 1,3% 3%
Nunca o casi nunca 70,6% 58,9% 74,5% 72,2% 61,1% 71,4% 81,6% 79,2% 65,5%
NS 1,3% 1,9% 3,9% 8% 1,0% 1,6%
NC 1,0% ,9% ,5% ,6% 1,0% 2,9% 3%
TOTALES 1394 108 210 116 151 63 98 282 366
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: entrevistados/as que disponen de ordenador
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¢Me puede decir con qué frecuencia suele se conecta a Internet en su tiempo libre, dentro del hogar?

TABLA P40-3 MULTIRRESPUESTA PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cérdoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Uso de Internet en su hogar  Diariamente 52,0% 42,7% 53,8% 57,2% 40,6% 57,3% 50,0% 50,8% 57,3%
por ocio o tiempo libre
Varias veces a la semana 16,6% 30,7% 13,0% 18,0% 25,8% 15,9% 9,3% 19,0% 10,4%
Una vez a la semana 4,8% 6,4% 5,3% 4,2% 5,2% 1,5% 6,1% 4,2% 4,8%
Alguna vez al mes 2,1% 1,9% 1,9% 8% 1,3% 1,4% 2,5% 3,2%
Alguna vez al trimestre 3% 5% 1,0% 6%
Una a tres veces al mes 7% 9% 8% 7% 2,3% 4% 1,1%
Una vez al trimestre ,6% ,9% 1,4% 3,2% 4% ,3%
Nunca o casi nunca 22,4% 17,5% 24,7% 18,0% 25,1% 19,2% 28,2% 22,8% 21,7%
NS ,3% 8% 1,4% 1,0% 3%
NC 2% 2,0% 3%
TOTALES 1394 108 210 116 151 63 98 282 366
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: entrevistados/as que disponen de ordenador
¢Me puede decir con qué frecuencia suele se conecta a Internet en su tiempo libre, fuera del hogar?
TABLA P40-4 MULTIRRESPUESTA PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Coérdoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Uso de Internet fuera de su Diariamente 13,1% 9,5% 8,0% 13,7% 11,2% 16,3% 9,1% 9,7% 20,8%
hogar por ocio o tiempo libre
Varias veces a la semana 3,5% 10,9% 2,4% 2,7% 8,3% 6,3% 2,0% 1,0% 2,0%
Una vez a la semana 1,7% 2,3% 7% 2,0% 6,1% 1,0% 2,4% 8%
Alguna vez al mes 1,7% 3,8% 9% ,8% 3,4% 4,7% 1,0% 2,1% 6%
Alguna vez al trimestre A% 5% 7% 1,1%
Una a tres veces al mes ,6% ,9% 1,3% 3,1% 2,0% ,3%
Una vez al trimestre 1,4% 1,9% 1,4% 1,7% 3,3% 3,2% 1,7%
Nunca o casi nunca 75,3% 70,4% 80,1% 77,8% 69,1% 58,8% 81,9% 82,6% 71,1%
NS 1,5% 2,8% 3,4% 1,7% 8% 1,0% 1,6%
NC ,9% ,9% 8% 1,5% 2,0% 2,2%
TOTALES 1394 108 210 116 151 63 98 282 366
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: entrevistados/as que disponen de ordenador
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Cuando se conecta a Internet, ;qué informacién busca o qué actividad suele realizar?

TABLA P41 MULTIRRESPUESTA PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cérdoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
T LA g oA 237% | 228% | 238% | 339% | 27.9% | 160% | 221% | 150% | 27.4%
Buscar o visitar webs por 11,3% 14,0% 10,9% 25,1% 13,3% 9,5% 11,1% 6,3% 9,9%
Buscar trabajo 11,1% 10,4% 10,8% 12,4% 7,8% 26,8% 12,2% 11,0% 9,4%
Realizar gestiones bancarias 13,5% 30,4% 19,0% 16,5% 10,5% 8,1% 1,0% 4,3% 17,1%
D o scargar software 4,7% 6.6% 81% | 12,0% 3.3% 7,9% 3,0% 3,9%
&gg‘o‘ﬁ’g‘;ge“a’g” 3,5% 2,6% 47% 8,7% 2,6% 3,2% 3,9% 2,2% 2,8%
gﬁ?;t"e'ﬁ.,ee?“egm directamente 41% 11% 8.1% 5,4% 4,1% 4,8% 2,0% 2,2% 4,4%
Leer prensa o revistas 19,6% 23,9% 20,4% 29,7% 19,4% 13,0% 12,6% 19,2% 18,0%
Comprar o descargar libros 3,5% 8,2% 3,4% 7.7% 1,9% 1,6% 3,9% 2,1% 2,6%
Buscar o visitar blogs o
bltél_co[a; (personales, 5,4% 7,8% 12,9% 7,8% 2,6% 3,1% 1,0% 1,8% 5,3%
periodisticos, etc.)
Eﬁisscrﬁ‘g'”f"’mac"’” sobre 15,5% 32,8% 22,1% 17,4% 7,9% 14,4% 9,4% 11,0% 14,6%
Comprar/reservar productos
turisticos (transportes, 6,6% 17,7% 7,2% 10,1% 3,2% 1,4% 2,0% 5,0% 6,4%
alojamientos, etc.)
Visitar webs culturales
(TU)seOS. bibliotecas, teatro, 5,6% 1,7% 10,2% 2,5% 3,2% 6,3% 3,1% 5,0% 7.1%
etc.
Py iotecas digializadas 20% | 26% | 43% | 69% | 33% | 48% | 10% | 14% | 23%
Enﬂif?;'gfggmyagg‘;lifgjos 16,8% 19,4% 19,6% 25,7% 7,9% 16,1% 25,7% 15,9% 13,7%
e tSecia! enradas 3.8% 8.6% 4,8% 6.1% 6% | 113% 1,0% 2.0% 31%
Escuchar misica directamente 18,5% 28,8% 22,0% 32,4% 8,7% 33,4% 17,4% 13,0% 15,0%
Comprar o descargar musica 17,9% 27,9% 17,6% 33,5% 13,8% 28,9% 8,2% 14,5% 15,1%
Ver peliculas 15,4% 24,4% 14,3% 21,6% 9,3% 23,8% 9,1% 19,5% 10,9%
Comprar o descargar peliculas 10,4% 12,0% 12,0% 18,4% 6,6% 19,1% 11,1% 7,6% 8,5%
e eShes sociales (facebook. 240% | 372% | 267% | 310% | 231% | 300% | 121% | 195% | 22.9%
Usar el correo electrénico 48,8% 72,4% 50,8% 48,6% 41,1% 57,4% 23,4% 50,7% 47,7%
e oy ane2 299% | 39.0% | 262% | 27.0% | 211% | 396% | 195% | 369% | 294%
Participar en chats 7,5% 12,0% 8,5% 16,2% 5,2% 9,5% 12,3% 4,2% 4,8%
Participar en foros 6,7% 13,8% 7,6% 13,1% 4,5% 6,5% 3,0% 6,3% 4,3%
Otra actividad 21,6% 12,7% 11,5% 22,8% 31,1% 15,8% 14,7% 38,1% 15,8%
NS 2,8% 2,9% 4,3% 3,4% 1,6% 15,2% 1,1% 1,0%
NC 16,0% 13,0% 18,9% 9,5% 20,2% 14,4% 10,9% 18,0% 15,5%
TOTALES 1394 108 210 116 151 63 98 282 366
¢ Dispone usted de videoconsola?
TABLA P42 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cérdoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Disponibilidad de videoconsola Si 32,5% 28,8% 34,7% 32,4% 33,0% 34,0% 33,5% 28,2% 35,3%
No 67,3% 71,2% 64,7% 67,6% 66,6% 65,2% 66,5% 71,6% 64,5%
NS 2% ,6% 4% 1% 2%
NC 0% 2%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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¢Con qué frecuencia suele usted usar la videoconsola?

TABLA P43 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Coérdoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Frecuencia de uso de la Diariamente 10,8% 15,3% 9,5% 5,3% 5,9% 13,5% 3,1% 13,3% 14,7%
videoconsola
Al'menos 1 vez por semana  19,1% 24,8% 22,7% 18,5% 22,2% 15,6% 15,8% 12,9% 20,4%
Al menos 1 vez al mes 13,2% 22,9% 14,2% 5,1% 10,5% 20,1% 12,7% 8,5% 16,1%
Nunca o casi nunca 56,4% 37,0% 52,7% 71,1% 60,2% 50,9% 68,3% 65,3% 47,9%
NC 5% ,9% 1,2% 1,0%
TOTALES 774 53 116 75 85 45 62 139 199
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Entrevistados que responden 1 en P42
¢De qué manera adquirié los videojuegos en el tltimo trimestre?. Indicar el nimero de unidades adquiridas
TABLA P44 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cordoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Compra en tiendas Ninguno 5,8% 5,5% 5,4% 5,2% 2,4% 11,5% 6,3% 7,1% 5,6%
Uno 12,0% 16,6% 12,9% 8,1% 10,6% 4,3% 12,7% 13,2% 12,9%
Dos 8,3% 1,8% 8,5% 6,8% 8,2% 6,9% 11,3% 5,8% 11,5%
Tres 3,3% 1,9% 2,6% 1,2% 4,6% 6,6% 4,7% 2,2% 4,0%
Cuatro 9% 5,9% ,9% 1,2% 1,0%
Cinco 1,0% 1,9% ,9% 3,5% 1,2% 7% 5%
Mas de cinco 9% 2,5% 2,3% ,6% 1,0%
No suelo hacerlo 65,1% 64,4% 62,8% 66,2% 65,9% 68,5% 63,3% 70,3% 62,0%
NS 2,0% 2,0% 3,4% 6,5% 1.2% 2,2% 1,7% 1,5%
NC 1% 2,7% 2,4%
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 1,70 1,76 1,46 2,54 2,29 1,30 1,41 1,33 1,72
Exrror tipico de la media 11 37 19 73 41 .35 21 21 18
N valido 248 18 36 20 26 13 22 41 72
TOTALES 774 53 116 75 85 45 62 139 199
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
mleedrina\glte descargas en Ninguno 23,4% 26,2% 23,1% 22,1% 24,9% 15,7% 16,0% 21,9% 27,9%
Uno 1,0% 1,7% 1,3% 3,3% 2,2% 5%
Dos 2,2% 3,8% 2,9% 1,3% 2,2% 3,1% 1,4% 3,0%
Tres 1,1% 1,7% 1,3% 2,2% 1,4% 1,5%
Cuatro 9% 9% 4,6% 1,6% 1,6%
Cinco 3% 8% 5%
Mas de cinco 1,7% 1,8% 9% 2,6% 1,3% 4,6% 1,6% 1,4% 1,6%
No suelo hacerlo 65,2% 64,4% 63,7% 66,2% 65,9% 68,5% 63,3% 70,3% 62,0%
NS 3,3% 2,0% 3,4% 5,1% 5,6% 11,1% 1,5% 1,5%
NC ,8% 2,7% 2,4% 2,2%
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 1,75 ,60 1,18 9,65 29 2,59 1,13 ,62 99
Error tipico de la media 84 35 59 9,16 28 1,02 55 24 129
N valido 236 18 35 21 22 13 16 39 72
TOTALES 774 53 116 75 85 45 62 139 199
100,0% 100,0% 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0%
Base: Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC. Entrevistados que responden 1 en P42
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Ultimamen_te se ha hablado y escrito sobre la aparicion del llamado "libro electrénico” (o "e-book en inglés), ¢tiene usted unaidea suficiente de en qué consiste o
para qué sirve?

TABLA P45 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Coérdoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Conocimiento de fibro Si.y creo que entiendo 305% | 240% | 251% | 385% | 33.2% | 280% | 282% | 323% | 31.3%
Si, pero no sé bien qué es 22,0% 27,4% 21,4% 23,0% 25,7% 30,9% 25,2% 17,5% 19,2%
No tengo noticia 45,3% 48,6% 50,1% 38,1% 41,1% 40,4% 43,9% 45,5% 47,6%
NS 2,0% 3,0% 4% 7% 2,1% 4,5% 1,9%

NC 1% 3% 6% 2%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

De cualquier modo, considerando que el LIBRO ELECTRONICO es un soporte/aparato que permite almacenar y leer libros y documentos digitalizados en una
pantalla, de formato semejante a un libro normal, ¢considera que en pocos afios es muy probable, algo probable o nada probable...?

TABLA P46 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Coérdoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Que sustituya a los libros Probable 17,6% 24,8% 14,8% 24,3% 22,7% 21,9% 10,9% 9,6% 19,8%
impresos en papel
Algo probable 18,2% 28,3% 20,0% 16,1% 18,8% 15,0% 19,3% 10,4% 21,7%
Nada probable 28,9% 25,2% 27,8% 31,4% 36,1% 40,5% 24,7% 22,9% 30,4%
NS 35,0% 21,6% 37,2% 28,2% 22,4% 22,6% 45,1% 56,9% 27,1%
NC ,3% ,3% 2% ,9%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563

100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Que solo se emplee para leer  Probable 12,8% 14,5% 10,2% 10,8% 15,3% 12,1% 7.2% 11,8% 16,2%

en los viajes o durante

vacaciones Algo probable 31,4% 42,9% 19,3% 32,1% 35,2% 43,0% 27,9% 22,8% 38,9%
Nada probable 12,2% 9,7% 16,6% 13,9% 15,4% 11,3% 7,5% 8,6% 13,1%
NS 43,2% 32,2% 53,6% 43,2% 34,1% 33,5% 56,8% 56,6% 31,0%
NC 4% 1% 3% ,5% 2% ,9%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563

100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Que se utilice sobre todo para Probable 14,0% 20,3% 10,5% 13,1% 16,7% 13,5% 9,3% 10,3% 18,0%

leer documentos o estudios, i

pero no las novelas o la poesia Algo probable 28,2% 36,1% 20,8% 22,5% 32,6% 37,6% 33,2% 22,0% 31,9%
Nada probable 12,7% 9,3% 12,4% 15,3% 17,4% 12,8% 3,2% 10,2% 15,8%
NS 44,7% 33,6% 55,4% 49,2% 33,4% 36,1% 53,7% 57,2% 33,5%
NC ,5% 7% ,9% 5% 2% ,9%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563

100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Que, en general, existan libros Probable 33,1% 61,8% 29,1% 34,5% 43,7% 41,8% 11,9% 19,4% 37,2%

electronicos y libros

tradicionales indistintamente  Algo probable 23,4% 16,7% 21,3% 25,5% 26,7% 29,4% 30,0% 15,0% 28,1%
Nada probable 6,2% 2,2% 5,3% 4,3% 4,5% 5,2% 4,3% 9,6% 7,5%
NS 36,9% 19,4% 43,5% 35,2% 25,2% 23,6% 53,4% 55,8% 26,3%
NC 5% 9% 4% 5% 2% ,9%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563

100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Que no tenga mucho éxito o Probable 10,9% 8,1% 9,6% 8,1% 10,9% 19,8% 4,4% 9,2% 15,1%

quede como una opcion

minoritaria Algo probable 19,0% 16,9% 20,1% 14,1% 24,1% 19,9% 14,1% 13,9% 24,7%
Nada probable 24,8% 33,7% 20,6% 32,1% 36,0% 23,2% 11,7% 16,6% 27,9%
NS 44,8% 40,1% 48,9% 45,8% 29,0% 37,1% 69,2% 60,1% 31,3%
NC ,6% 1,2% ,9% ,6% 2% 1,0%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563

100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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Y usted personalmente...?

TABLA P47 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cédiz Coérdoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Tenencia de libro electronico \e(lz(tzlﬁgﬁicyoutlllza un libro 8% 9% 1.7% 1.2% 2.3% 5% 4% 4%
Tondva v iborg ST 9 | 19.1% 87% | 12,7% 4,8% 67% | 11,3% 7,8% 8,.2%
Nohapensadosilousardono a0, | 3069 | 239% | 288% | 242% | 128% | 27.3% | 131% | 343%
Seguira leyendo libros en 38,6% | 347% | 363% | 352% | 441% | 491% | 244% | 483% | 341%
NS 235% | 139% | 288% | 199% | 222% | 253% | 354% | 27.5% | 17.9%
NC 3,0% 1,8% 1,5% 1,7% 3,6% 3,7% 1,1% 2,9% 5,0%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% | 100,0% | 1000% | 1000% | 1000% | 100,0% | 100,0% | 1000% | 100,0%

En relacion con las actividades artisticas de la lista que le leo a continuacion, ¢podria decirme si en los Gltimos 12 meses ha practicado (como aficién, no como profesion) alguna de ellas??

TABLA P48 MULTIRRESPUESTA PROVINCIA

E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cordoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla

INFORMACION O ACTIVIDAD Escribir (poesia, cuentos, etc.) 4,5% 4,8% 4,8% 7,6% 1,2% 5,2% 3,1% 4,9% 4,5%

EN INTERNET
Pintura o dibujo 7,0% 9,6% 10,1% 6,7% 5,3% 10,5% 2,1% 6,6% 6,4%
Ofras artes plasticas 4,1% 4,5% 3,6% 5,1% 5,4% 3,0% 2,3% 3,7% 4,4%
Fotografia 10,8% 12,2% 13,4% 12,8% 2,8% 15,1% 4,3% 12,0% 11,8%
Hacer video 3,9% 6,8% 5,7% 4,3% A% 5,3% 1,1% 2,9% 5,0%
Disefio de paginas webs 1,5% 2,9% 9% 1,7% 3,0% 5% 1,4% 1,9%
Teatro 1,2% 3,3% 6% 1,3% 8% 2,3% 6% 1,0% 1,0%
E:r?ﬁ'cg?”e" baile (excepto 1,6% 3,2% 1,8% 13% 11% 7% 1,0% 2,0% 1,5%
Tocar un instrumento musical 4,5% 9,5% 5,0% 4,7% 3,9% 4,5% 2,7% 5,5% 2,6%
Cantar en un coro 1,5% 2,7% 2,1% 1,0% 8% 2,2% 5% 1,8% 1,2%
Otras aficiones artisticas 2,8% 3,1% 4,5% 2,6% 3,2% 2,3% 5,9% 1,8% 1,4%
Canten toque o baile
flamencos 2.2% 2,8% 3,8% 3,5% 1,5% 2,2% 5% 1,2% 2,1%
NS 22,1% 26,3% 15,0% 15,0% 49,7% 21,3% 43,5% 5,3% 23,4%
NC 49,4% 38,2% 52,4% 52,8% 29,5% 45,6% 38,8% 63,4% 51,3%

TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
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¢Cuéntas veces, en el Gltimo afio, realiz6 alguna de las siguientes actividades que aparecen en la lista siguiente?

TABLA P49-1 P49-2 P49-10 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cérdoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Fue a un centro cultural Ninguna 81,9% 78,0% 77,9% 76,3% 80,3% 94,0% 93,0% 85,4% 79,2%
Una 10,5% 14,3% 12,8% 7,0% 11,5% 1,5% 5,4% 10,8% 12,4%
Mas de una 7.2% 7,7% 9,0% 15,9% 8,2% 4,5% 1,6% 3,8% 7,5%
NS 1% ,9% 2%
NC 2% 3% 7%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Asisti6 a una conferenciao  Ninguna 88,4% 82,4% 87,0% 85,2% 82,1% 95,5% 92,5% 92,5% 88,8%
mesa redonda
Una 6,7% 11,6% 7,3% 7,1% 10,5% ,8% 5,9% 5,2% 5,6%
Mas de una 4,8% 6,0% 5,7% 7,6% 7,4% 3,7% 1,6% 2,2% 5,1%
NC 1% ,5%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% 100,0%
Visit6 una feria Ninguna 41,2% 36,2% 32,6% 36,7% 49,3% 51,0% 44,1% 47,0% 37,8%
Una 28,1% 39,7% 28,3% 9,8% 34,5% 31,0% 41,9% 15,4% 34,5%
Mas de una 30,6% 24,1% 39,1% 53,5% 16,1% 18,1% 13,9% 37,6% 27,1%
NC 1% ,5%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% 100,0%
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¢Cuantas veces, en el Gltimo afio, realizo alguna de las siguientes actividades que aparecen en la lista siguiente?. ¢ Y recuerda cuanto gasto aproximadamente?

TABLA P49-3 P49-4 P49-5 P49-6 PROVINCIA
E-1017 TOTAL | Ameria | Cadiz | Cordoba | Granada | Hueva | Jaén | Malaga | Sevila
Visit6 un 200 o parque con Ninguna 79.5% 82,3% 75,3% 69,7% 85,5% 78,6% 92,3% 81,5% 76,8%
animales, acuarios
Una 17,2% 16,6% 21,4% 24,3% 10,6% 19,9% 6,6% 16,7% 18,5%
Més de una 3,1% 12% 33% 6,0% 3,9% 15% 11% 18% 43%
NC 1% 5%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563

1000% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 1000% | 1000% | 1000%

2?}%“;222"5’“ oparquecon  Nada 9.7% 9,7% 42% | 111% | 321% 7.0% 9,8% 9,9%
Entre1y5€ 32% 3,3% 11% 9,8% 13,7% 33% 15%

Entre 6y 10 € 9,8% 87% 15,7% 29% | 160% 35% 6.9% 9.8% 101%

Entre 11y 20 € 14,6% 18,4% 15,6% 28% 81% 70% | 203% | 278% 12,0%

Entre 21y 40 € 85% 12,3% 10,9% 99% | 138% 3,6% 7.5% 4,4% 7%

Entre 41y 60 € 4,6% 3.3% 6.2% 3.0% 5.6% 32% 6.8%

Mas de 60 € 24% 6.2% 5.3% 7.0% 4,4%

NS a61% | 47.8% 37,5% 67.4% | 401% | 47.0% | 355% | 417% | 453%

NC 1,2% 3.4% 2.3%

MEDIA (€) 1000% | 1000% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 1000% | 1000% | 1000%
Media 2055 28,77 17,54 17,92 26,85 17,55 1461 14,01 2591

Error tipico de la media 153 531 2,22 376 701 8,64 420 161 3,96

N valido 255 17 49 23 22 15 9 53 67

TOTALES 486 33 83 70 37 28 14 o1 130

1000% | 1000% | 100,0% | 100.0% | 100,0% | 100,0% | 1000% | 1000% | 1000%

Visito un jardin botanico Ninguna 87,0% 87,1% 83,6% 79.2% 90.9% 88,0% 91,9% 89,1% 86,9%
Una 12% | 1L4% | 155% | 17.3% 66% | 105% 76% | 102% | 104%

Mas de una 1,6% 15% 9% 3,5% 2,5% 16% 5% 6% 21%

NC 1% 5%

TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563

1000% | 1000% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 1000% | 1000% | 1000%

Gasto en jardin botanico Nada 2,7% 333% | 40.2% 151% | 218% | 381% | 460% | 461% 28,4%
Entre1y5€ 4,1% 4,5% 18% 6,0% 21% 12.3% 7.3% 14%
Entre 6y 10 € 37% 41% 17% 83% 6.7% 7% 31%
Entre 11y 20 € 6,0% 83% 7.3% 21% 6.1% 18% 13,1%
Entre 21y 40 € 28% 81% 53% 6.3% 16% 27%
Entre 41y 60 € 22% 3.8% 3.6% 18% 8,6% 7.2%
Mas de 60 € 3% 13%
NS 465% | 37.9% | 365% | 750% | 57.2% | 37.2% | 402% 354% | 46,0%
NC 16% 3,6% 39%
MEDIA (€) 100,0% | 100,0% | 1000% | 1000% | 1000% | 1000% | 1000% | 100,0% | 100,0%
Media 723 11,27 8,09 562 12,70 615 6,66 211 9,07
Error tipico de la media 116 436 246 394 717 3,99 572 81 2,92
N valido 159 15 33 12 10 10 9 35 35
TOTALES 308 24 55 49 23 16 15 54 72

100,0% | 100,0% | 100,0% | 1000% | 1000% | 1000% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Visité un parque natural Ninguna 69.2% | 6L1% | 704% | 700% | 720% 78,9% 76,2% 724% | 624%
Una 217% | 268% | 214% 17,1% 18,7% 11,4% 13,1% 227% | 27.9%

Mas de una 8.8% 12,0% 7.9% 125% 9.3% 97% 10,8% 4,8% 9.2%

NC 2% 3% 4% 5%

TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563

100,0% | 100,0% | 100,0% | 1000% | 1000% | 1000% | 1000% | 1000% | 100,0%

Gasto en parque natural Nada 504% | 527% | 591% | 328% | 420% | 429% | 4L2% | 7L5% | 437%
Entre 1y5€ 15% 19% 1.5% 1.3% 3,5% 23% 25% 10%

Entre6y 10€ 2,0% 10% 14% 5.4% 73% 14% 2.3%

Entre 11y 20 € 21% 14% 20% 27% 20% 8% 3.9%

Entre 21y 40 € 1,6% 27% 20% 1,3% 7.3% 23%

Entre 41y 60 € 8% 21% 6.9% 9%

Mas de 60 € 11% 17% 1.4% 7.0% 14%

NS 382% | 398% | 267% | 616% | 47.2% | 320% | 386% | 238% | 423%

NC 2.2% 17% 52% 1.4% 8.9% 23%

MEDIA (€) 1000% | 100,0% | 1000% | 1000% | 1000% | 1000% | 100,0% | 1000% | 1000%
Media 463 478 337 130 247 996 1992 46 587

Error tipico de la media 86 2,80 135 96 266 435 1097 23 151

N vlido 434 a2 68 26 38 19 23 103 15

TOTALES 729 7 9 70 72 28 a 135 210

100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 1000% | 1000% | 1000% | 1000% | 100.0%

Visité un parque tematico Ninguna 86,0% 82.7% 88,4% 81,8% 88,0% 85,7% 95,1% 93,2% 77.1%
Una 12,3% 16,8% 9.8% 15,4% 11,2% 13,5% 4.9% 6.0% 19,0%

Mas de una 1,6% 6% 15% 2,8% 8% % 8% 34%

NC 2% 3% 5%

TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563

1000% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 1000% | 100,0% | 1000% | 1000% | 1000%

Gasto en parque temético  Nada 9.1% 32% 51% 7.6% 13,5% 104% | 111% | 236% 7.1%
Entre1y5€ 9% 53% 11,0%

Entre 6y 10 € 34% 2,6% 23% 13,0% 5.9% 26%

Entre 11y 20 € 141% | 216% 7.4% 6,9% 6.3% 7% | 112% | 21,0% 16,6%

Entre 21y 40 € 125% 9,4% 22,7% 6,8% 12,6% 15.9% 11,0% 5.8% 13.2%

Entre 41y 60 € 6.1% 15,7% 5.3% 4,9% 52% | 111% 7.1%

Mas de 60 € 4,8% 9,1% 54% 75% 3.2% 157% 3,0%

NS a71% | 410% | 411% 639% | 481% 37.1% | 335% | 437% | 480%

NC 21% 5.2% 32% 11,0% 23%

MEDIA (€) 1000% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 1000% | 100,0% | 1000% | 1000% | 1000%

Media 31,25 40,12 3121 75,15 18,41 37,15 20,99 964 27.22

Error tipico de la media 376 6.40 6,05 3535 653 9,60 8,60 216 3,00

N valido 168 19 21 15 15 12 5 19 62

TOTALES 333 32 39 a2 31 19 9 34 127

1000% | 1000% | 100,0% | 100,0% | 1000% | 1000% | 1000% | 1000% | 1000%

Base: Para el calculo de los estadisticos se han eliminado os valores correspondientes a: NS y NC. En las variables referidas a gasto los calculos van referidos sélo a la poblacion que realiza las
distintas actividades
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¢Cuéntas veces, en el Ultimo afio, realizé alguna de las siguientes actividades que aparecen en la lista siguiente?. ¢Y recuerda cuanto gasté aproximadamente?

TABLA P49-7 P49-8 P49-9 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cérdoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Visit6 un parque acuatico Ninguna 83,6% 68,7% 82,7% 83,7% 91,5% 83,2% 93,6% 83,2% 82,5%
Una 13,8% 27,5% 12,8% 12,1% 7,0% 14,5% 5,4% 15,8% 14,4%
Mas de una 2,5% 3,.8% 3,8% 4.2% 1,5% 2,3% 1,1% 1,0% 2,8%
NS 0% 3%
NC 1% 3% 3%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Gasto en parque acuatico Nada 4,6% 1,8% 3,5% 2,5% 13,4% 8,4% 7.2% 4,1%
Entre1y5€ 8% 3,5% 1,2%
Entre 6y 10 € 4,7% 8,3% 5,1% 2,6% 4,1% 1,2% 7,6%
Entre 11y 20 € 26,7% 45,0% 31,1% 12,8% 22,4% 27,5% 16,3% 26,2% 21,0%
Entre 21y 40 € 9,0% 10,9% 12,1% 2,6% 14,0% 22,3% 8,4% 3,6% 9.1%
Entre 41y 60 € 2,1% 1,8% 9,6% 5.0%
Mas de 60 € 2,1% 3,3% 5,0% 9,4% 8,0% 2,0%
NS 48,7% 32,2% 36,1% 79,5% 44,9% 27,4% 50,6% 60,6% 49,2%
NC 1,5% 5,2% 8,2% 2,0%
MEDIA (€) 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0%
Media 22,71 21,19 22,28 13,59 30,51 26,52 32,58 13,57 27,64
Error tipico de la media 1,69 2,27 3,70 2,78 555 6,95 17,57 1,36 4,92
N vélido 194 40 34 7 12 16 5 33 47
TOTALES 389 58 58 37 22 22 12 83 97
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Xt'rsalllcﬁcllivnn sgrque de Ninguna 85,8% 80,2% 88,0% 82,7% 93,4% 89,3% 96,2% 82,8% 82,6%
Una 12,2% 19,2% 9,3% 14,4% 5,8% 9,8% 2,7% 15,4% 14,4%
Mas de una 1,8% 6% 2,1% 3,0% 8% 8% 1,1% 1,8% 2,5%
NS 0% 3%
NC 2% 3% 5%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Gasto en parque de Nada 6,3% 2,8% 9,9% 5,5% 14,1% 14,4% 4,6% 7,2%
atracciones
Entre1y5€ 2,0% 5,1% 5,7%
Entre 6y 10 € 5,9% 5,8% 20,1% 2,1%
Entre 11y 20 € 7,6% 8,0% 5,0% 2,4% 5,8% 20,4% 9,4% 8,3%
Entre 21y 40 € 11,4% 19,4% 7.7% 12,1% 12,8% 14,3% 14,3% 3,6% 15,4%
Entre 41y 60 € 51% 11,6% 4,9% 2,4% 17,5% 13,8% 51%
Mas de 60 € 4,4% 51% 7.9% 5,0% 6,1% 7,8% 13,8% 4,9%
NS 55,5% 53,2% 54,5% 72,7% 52,1% 29,7% 43,3% 56,6% 53,9%
NC 1,8% 5,0% 14,2% 3,0%
MEDIA (€) 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Media 29,87 38,36 32,92 41,73 53,39 30,24 42,50 10,12 33,77
Error tipico de la media 2,60 5,56 8,90 11,61 21,75 8,23 29,95 1,42 4,34
N vélido 144 17 16 11 8 10 3 37 42
TOTALES 337 36 40 40 17 14 7 85 98
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Fue al circo Ninguna 91,0% 84,1% 94,0% 84,1% 93,7% 92,3% 98,9% 95,6% 86,1%
Una 7.6% 14,7% 5,4% 11,5% 5,6% 6,1% 1,1% 3,8% 11,7%
Mas de una 1,2% ,6% 3% 43% 8% 1,6% A% 1,6%
NS 0% 3%
NC 2% ,6% 2% 5%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Gasto en circo Nada 3,3% 10,8% 4,6% 6,4%
Entre1y5€ 2,4% 3,7% 10,4% 2,6% 6,9%
Entre 6y 10 € 15,6% 33,6% 14,3% 31% 28,5% 19,6% 45% 15,6%
Entre 11y 20 € 16,5% 23,8% 35,0% 5,4% 13,8% 29,3% 27,1% 10,4%
Entre 21y 40 € 9,2% 10,8% 2,7% 14,5% 30,7% 4,.8% 11,7%
Entre 41y 60 € 2,4% 5,6% 7.0% 4,7% 1,3%
Mas de 60 € 1,9% 5.1%
NS 45,4% 24,5% 30,3% 80,7% 29,3% 9,7% | 100,0% 49,9% 45,6%
NC 3,3% 3,7% 10,0% 4,4% 3,9%
MEDIA (€) 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Media 22,71 14,16 11,36 26,21 31,85 18,25 18,60 29,21
Error tipico de la media 2,25 1,85 1,52 8,04 9,80 4,24 4,17 4,75
N vélido 110 21 12 7 12 9 0 10 39
TOTALES 212 29 20 36 16 10 2 22 77
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Base: Para el calculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC. En las variables referidas a gasto los célculos van referidos sélo a la poblacién que realiza las

distintas actividades
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E-1017 CONSUMO Y HABITOS CULTURALES EN ANDALUCIA

¢Cuantas veces, en el Gltimo afio, realizé alguna de las siguientes actividades que aparecen en la lista siguiente?. ¢ Y recuerda cuanto gasté aproximadamente?

TABLA P49-11 PA9-12 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cérdoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Fue a espectaculos deportivos Ninguna 73.2% 63,3% 70,3% 70,8% 77.1% 73,5% 85,6% 74,5% 72,1%
Una 12,5% 20,3% 14,0% 10,6% 9,4% 6,2% 9,0% 11,8% 14,4%
Mas de una 14,1% 16,4% 15,7% 18,5% 13,4% 20,3% 5,3% 13,5% 13,0%
NC 2% 2% 5%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
g:;;?tsg SeSpectéculos Nada 31,0% 28,9% 21,8% 19,9% 20,1% 33,4% 22,0% 66,7% 18,4%
Entre 1y5€ 3,0% 2,9% 1,1% 2,9% 9,2% 11,2% 3,1% 1,3%
Entre 6y 10 € 4,8% 9,0% 5,3% 57% 9,3% 9,0% 3,6% 8% 3,3%
Entre 11y 20 € 8,0% 13,1% 8,4% 2,9% 19,8% 17,1% 3,4% 4,7% 4,9%
Entre 21y 40 € 6,3% 5,8% 12,9% 1,5% 5,5% 17,7% 3,7% 1,6% 6,5%
Entre 41y 60 € 4,9% 4,2% 10,6% 7,2% 1,8% 3,8% 8% 6,5%
Mas de 60 € 3,8% 3,2% 51% 6,0% 10,7% 4,5%
NS 36,3% 32,9% 30,7% 53,9% 21,8% 22,9% 48,7% 21,3% 51,4%
NC 1,9% 4,2% 1,8% 3,7% ,9% 3,2%
MEDIA (€) 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Media 27,25 17,39 47,78 25,65 54,21 11,94 9,43 2,32 40,61
Exrror tipico de la media 3,47 4,29 10,33 6,83 17,24 2,54 4,35 76 10,71
N valido 398 45 67 31 46 27 13 98 71
TOTALES 638 67 100 68 59 35 27 126 156
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Fue a los toros Ninguna 90,1% 88,0% 89,3% 86,4% 92,5% 94,7% 82,9% 93,2% 90,4%
Una 7,0% 11,4% 7,2% 7,3% 7,5% 3,0% 5,9% 59% 7,5%
Mas de una 2,7% 6% 3,5% 6,3% 2,3% 11,2% 1,0% 1,6%
NC 1% 5%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Gasto en los toros Nada 11,2% 9,3% 14,5% 9,7% 10,4% 16,5% 6,1% 21,2% 7,4%
Entre 1y5€ 5% 4,9%
Entre 6y 10 € 3,6% 10,0% 5,8% 3,4% 5,2% 3,3% 1,9%
Entre 11y 20 € 5,3% 9,2% 8,5% 22,3% 3,1% 2,8% 1,9%
Entre 21y 40 € 19,8% 35,6% 17,1% 31,0% 16,6% 31,1% 8,7% 22,7%
Entre 41y 60 € 12,6% 4,4% 13,9% 12,7% 10,3% 16,9% 28,0% 7.6% 9,3%
Mas de 60 € 4,3% 5,6% 9,7% 9,4% 3,2% 1,8%
NS 38,8% 22,3% 31,6% 61,3% 10,4% 50,0% 19,0% 56,5% 47,5%
NC 3,9% 45% 2,9% 3,2% 10,5% 7,5%
MEDIA (€) 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Media 35,63 22,63 35,01 49,16 25,49 57,98 42,82 27,42 38,61
Error tipico de la media 2,82 3,62 7,75 12,15 4,23 29,71 6,14 8,10 7,05
N valido 137 16 24 12 15 4 26 15 25
TOTALES 236 22 36 32 19 7 32 34 54
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Base: Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NSy NC. En las variables referidas a gasto los célculos van referidos sélo a la poblacion que realiza las
distintas actividades

En los ultimos 12 meses, ¢ha estado matriculado en algin curso de formaciéon complementaria, distinto de los propios del colegio, el instituto o la licenciatura
universitaria??

TABLA P50 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cérdoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Curso de formacion Si 12,9% 13,5% 13,1% 16,1% 17,3% 12,0% 1,6% 12,2% 13,7%
complementaria
No 86,3% 86,5% 86,3% 83,4% 82,7% 88,0% 98,4% 87,8% 83,6%
NS 1% 5%
NC 6% ,6% 4% 2,1%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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&Y, podria decirme si esa formacion cursada se correspondia con alguna de las materias de la lista que le muestro, y el total de horas cursadas?

TABLA P51-1 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cérdoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Curso o taller de escritura Ninguno 93,1% 87,9% 95,5% 100,0% 100,0% 80,8% 100,0% 98,3% 84,5%
Uno 3% 1,7%
NC 6,5% 12,1% 4,5% 19,2% 15,5%
TOTALES 307 25 44 38 44 16 3 60 7
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,02 ,00
Error tipico de la media ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 02 ,00
N valido 287 22 42 38 44 13 3 60 65
TOTALES 307 25 44 38 44 16 3 60 77
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
N° de horas en cursos o Hasta 10 horas 4,7% 100,0%
talleres de escritura
NC 953% | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
TOTALES 21 3 2 3 1 12
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 5,00 5,00
Error tipico de la media
N vélido 1 0 0 0 0 0 0 1 0
TOTALES 21 3 2 3 1 12
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: Para el calculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC. Entrevistados que responden 1 en P50 y que han realizado el citado curso
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&Y, podria decirme si esa formacion cursada se correspondia con alguna de las materias de la lista que le muestro, y el total de horas cursadas?

TABLA P51-2 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cordoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Curso de pintura o dibujo Ninguno 90,6% 83,8% 93,3% 97,4% 97,1% 80,8% | 100,0% 96,7% 81,3%
Uno 2,5% 2,9% 6,2% 3,3% 4,5%
Dos 3% 2,2%
Tres 0o mas % 4,1% 2,6%
NC 5,9% 12,1% 4,5% 13,0% 14.2%
TOTALES 307 25 44 38 44 16 3 60 7
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media .09 23 ,05 26 ,03 ,07 ,00 .03 ,05
Error tipico de la media ,04 23 ,05 27 ,03 ,07 ,00 ,02 ,03
N vélido 289 22 42 38 44 14 3 60 66
TOTALES 307 25 44 38 44 16 3 60 77
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
N° de horas en cursos de Hasta 10 horas 6,9% 100,0%
pintura o dibujo
Méas de 50 horas 16,4% 100,0% 100,0% 16,9%
NS 13,8% 25,2% 32,6% 32,3% 7,0%
NC 62,9% 74,8% 67,4% 67,7% 76,1%
TOTALES 28 4 3 1 1 3 2 14
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 350,92 300,00 880,00 3,02 377,75
Error tipico de la media 130,92 ,00 1,00 122,63
N vélido 6 0 0 1 1 0 0 2 2
TOTALES 28 4 3 1 1 3 2 14
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC. Entrevistados que responden 1 en P50 y que han realizado el citado curso
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E-1017 CONSUMO Y HABITOS CULTURALES EN ANDALUCIA

&Y, podria decirme si esa formacion cursada se correspondia con alguna de las materias de la lista que le muestro, y el total de horas cursadas?

TABLA P51-3 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cordoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Curso de otras artes plasticas  Ninguno 90,8% 83,9% 93,.2% 96,8% | 100,0% 87,0% | 100,0% 95,3% 80,7%
Uno 2,9% 4,0% 2,3% 3,2% 4,7% 3,8%
NC 6,2% 12,1% 4,5% 13,0% 15,5%
TOTALES 307 25 44 38 44 16 3 60 77
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media ,03 ,05 ,02 .03 ,00 ,00 ,00 ,05 ,05
Error tipico de la media ,01 ,05 02 ,03 ,00 ,00 ,00 ,03 03
N vélido 288 22 42 38 44 14 3 60 65
TOTALES 307 25 44 38 44 16 3 60 7
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Ne de horas en cursos de otras Hasta 10 horas 3,5% 33,4%
artes plasticas
Entre 11y 20 horas 7,9% 24,7% 100,0%
Entre 21y 30 horas 3,5% 6,6%
Entre 41y 50 horas 10,1% 66,5% 6,4%
NS 6,9% 33,5% 6,8%
NC 68,0% 75,3% 66,6% 100,0% 80,2%
TOTALES 28 4 3 1 2 3 15
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 30,32 20,00 10,00 18,00 48,94 35,85
Error tipico de la media 6,31 ,00 ,00 1,07 12,24
N vélido 7 1 1 1 0 0 0 2 2
TOTALES 28 4 3 1 2 3 15
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC. Entrevistados que responden 1 en P50 y que han realizado el citado curso
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E-1017 CONSUMO Y HABITOS CULTURALES EN ANDALUCIA

&Y, podria decirme si esa formacion cursada se correspondia con alguna de las materias de la lista que le muestro, y el total de horas cursadas?

TABLA P514 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cordoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Curso de fotografia Ninguno 91,8% 83,8% 90,9% 97,3% | 100,0% 80,8% 67,3% | 100,0% 84,5%
Uno 1,6% 4,6% 2,7% 6,2% 32,7%
Dos 3% 4,1%
NC 2% 12,1% 4,5% 13,0% 15,5%
TOTALES 307 25 44 38 44 16 3 60 7
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media ,02 ,09 ,05 ,03 ,00 ,07 33 ,00 ,00
Error tipico de la media ,01 ,09 03 ,03 ,00 07 34 ,00 ,00
N valido 288 22 42 38 44 14 3 60 65
TOTALES 307 25 44 38 44 16 3 60 77
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
N° de horas en cursos de Hasta 10 horas 11,5% 23,9% 32,3% 100,0%
fotografia
Entre 31y 40 horas 4,2% 26,5%
Mas de 50 horas 4,0% 100,0%
NS 4,1% 25,2%
NC 76,2% 74,8% 49,6% 67,7% 100,0%
TOTALES 25 4 4 1 3 1 12
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 32,24 21,01 100,00 10,00 8,00
Error tipico de la media 18,49 19,86 ,00
N valido 5 0 2 1 0 1 1 0 0
TOTALES 25 4 4 1 3 1 12
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC. Entrevistados que responden 1 en P50 y que han realizado el citado curso
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E-1017 CONSUMO Y HABITOS CULTURALES EN ANDALUCIA

&Y, podria decirme si esa formacion cursada se correspondia con alguna de las materias de la lista que le muestro, y el total de horas cursadas?

TABLA P51-5 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cérdoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Curso de otras artes Ninguno 93,2% 87,9% 93,5% 100,0% 97,8% 87,0% 100,0% 100,0% 84,5%
audiovisuales
Uno 6% 2,0% 2,2%
NC 6,2% 12,1% 4,5% 13,0% 15,5%
TOTALES 307 25 44 38 44 16 3 60 7
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media ,01 ,00 ,02 ,00 ,02 ,00 ,00 ,00 ,00
Error tipico de la media ,00 ,00 ,02 ,00 ,02 ,00 ,00 ,00 ,00
N valido 288 22 42 38 44 14 3 60 65
TOTALES 307 25 44 38 44 16 3 60 7
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
N° de horas en cursos de otras Hasta 10 horas 4,7% 100,0%
artes audiovisuales
NS 4,1% 30,4%
NC 91,2% | 100,0% 69,6% 100,0% 100,0%
TOTALES 21 3 3 1 2 12
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 10,00 10,00
Error tipico de la media
N vélido 1 0 0 0 1 0 0 0 0
TOTALES 21 3 3 1 2 12
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC. Entrevistados que responden 1 en P50 y que han realizado el citado curso
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E-1017 CONSUMO Y HABITOS CULTURALES EN ANDALUCIA

&Y, podria decirme si esa formacion cursada se correspondia con alguna de las materias de la lista que le muestro, y el total de horas cursadas?

TABLA P51-6 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cordoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Curso de teatro Ninguno 92,5% 84,0% 95,5% 100,0% 100,0% 87,0% 100,0% 100,0% 80,9%
Uno 9% 3,9% 2,4%
Dos 3% 1.2%
NC 6,2% 12,1% 4,5% 13,0% 15,5%
TOTALES 307 25 44 38 44 16 3 60 77
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media ,02 .04 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,06
Error tipico de la media ,01 04 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 04
N valido 288 22 42 38 44 14 3 60 65
TOTALES 307 25 44 38 44 16 3 60 7
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Ne de horas en cursos de Entre 11y 20 horas 4,3% 24,3%
teatro
Entre 31y 40 horas 3,8% 5,9%
Méas de 50 horas 4,2% 6,4%
NS 4.2% 6,4%
NC 83,6% 75.7% 100,0% 100,0% 81,2%
TOTALES 23 4 2 2 15
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 69,48 12,00 100,51
Error tipico de la media 46,81 63,83
N vélido 3 1 0 0 0 0 0 0 2
TOTALES 23 4 2 2 15
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC. Entrevistados que responden 1 en P50 y que han realizado el citado curso
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&Y, podria decirme si esa formacion cursada se correspondia con alguna de las materias de la lista que le muestro, y el total de horas cursadas?

TABLA P51-7 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Coérdoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Curso de danza, baile Ninguno 91,5% 83,9% 955% | 100,0% 97,8% 87,0% 65,6% | 100,0% 79,3%
Uno 2,0% 4,0% 2,2% 34,4% 3,9%
Dos 3% 1,3%
NC 6,2% 12,1% 4,5% 13,0% 15,5%
TOTALES 307 25 44 38 44 16 3 60 77
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media ,03 ,05 ,00 ,00 ,02 ,00 34 ,00 ,08
Error tipico de la media 01 05 ,00 00 02 ,00 34 ,00 04
N valido 288 22 42 38 44 14 3 60 65
TOTALES 307 25 44 38 44 16 3 60 77
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Ne° de horas en cursos de Entre 31y 40 horas 7.7% 100,0% 6,2%
danza, baile
Més de 50 horas 11,3% 100,0% 12,3%
NS 7,9% 25,0% 6,5%
NC 73.2% 75,0% | 100,0% 100,0% 75,0%
TOTALES 26 4 2 1 2 1 16
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 298,18 880,00 36,00 197,07
Error tipico de la media 156,54 ,00 93,12
N vélido 5 0 0 0 1 0 1 0 3
TOTALES 26 4 2 1 2 1 16
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC. Entrevistados que responden 1 en P50 y que han realizado el citado curso
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&Y, podria decirme si esa formacion cursada se correspondia con alguna de las materias de la lista que le muestro, y el total de horas cursadas?

TABLA P51-8 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cérdoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Curso de flamenco Ninguno 93,1% 87,9% 95,5% 97,2% 100,0% 87,0% 100,0% 100,0% 83,2%
Uno T% 2,8% 1.2%
NC 6,2% 12,1% 4,5% 13,0% 15,5%
TOTALES 307 25 44 38 44 16 3 60 7
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media .01 ,00 ,00 ,03 ,00 ,00 ,00 ,00 ,01
Error tipico de la media ,00 ,00 ,00 ,03 ,00 ,00 ,00 ,00 ,01
N valido 288 22 42 38 44 14 3 60 65
TOTALES 307 25 44 38 44 16 3 60 77
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
N° de horas en cursos de Mas de 50 horas 9,5% 100,0% 7,4%
flamenco
NC 90,5% | 100,0% | 100,0% 100,0% 92,6%
TOTALES 21 3 2 1 2 13
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 111,69 104,00 120,00
Error tipico de la media 7,99 ,00
N vélido 2 0 0 1 0 0 0 0 1
TOTALES 21 3 2 1 2 13
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: Para el calculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC. Entrevistados que responden 1 en P50 y que han realizado el citado curso
&Y, podria decirme si esa formacién cursada se correspondia con alguna de las materias de la lista que le muestro, y el total de horas cursadas?
TABLA P51-9 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Coérdoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Curso de otras artes plasticas Ninguno 93,8% 87,9% 95,5% 100,0% 100,0% 87,0% 100,0% 100,0% 84,5%
NC 6,2% 12,1% 4,5% 13,0% 15,5%
TOTALES 307 25 44 38 44 16 3 60 77
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00
Error tipico de la media ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00
N valido 288 22 42 38 44 14 3 60 65
TOTALES 307 25 44 38 44 16 3 60 77
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
griedfgg;‘t‘fc:: cursos de otras NC 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
TOTALES 19 3 2 2 12
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media
Error tipico de la media
N vélido 0 0 0 0 0 0 0 0 0
TOTALES 19 3 2 2 12
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC. Entrevistados que responden 1 en P50 y que han realizado el citado curso
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&Y, podria decirme si esa formacion cursada se correspondia con alguna de las materias de la lista que le muestro, y el total de horas cursadas?

TABLA P51-10 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cordoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Curso de instrumento musical Ninguno 91,8% 76,5% 95,5% 97,2% 100,0% 80,8% 65,6% 100,0% 84,5%
Uno 1,3% 7,8% 6,2% 34,4%
Tres 0o mas ,6% 3,6% 2,8%
NC 6,2% 12,1% 4,5% 13,0% 15,5%
TOTALES 307 25 44 38 44 16 3 60 7
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media ,06 .50 ,00 A1 ,00 ,07 34 ,00 ,00
Error tipico de la media 04 43 ,00 A1 ,00 07 34 ,00 ,00
N valido 288 22 42 38 44 14 3 60 65
TOTALES 307 25 44 38 44 16 3 60 77
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Ne° de horas en cursos de Hasta 10 horas 3,9% 32,3%
instrumentos musicales
Entre 41y 50 horas 4,1% 100,0%
Mas de 50 horas 4,1% 100,0%
NS 11,5% 48,5%
NC 76,3% 51,5% | 100,0% 67,7% 100,0%
TOTALES 25 6 2 1 3 1 12
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 122,77 300,00 10,00 50,00
Error tipico de la media 90,45 ,00 ,00
N vélido 3 0 0 1 0 1 1 0 0
TOTALES 25 6 2 1 3 1 12
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC. Entrevistados que responden 1 en P50 y que han realizado el citado curso
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&Y, podria decirme si esa formacion cursada se correspondia con alguna de las materias de la lista que le muestro, y el total de horas cursadas?

TABLA P51-11 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cordoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
%ﬂrssiga(?e otra formacion Ninguno 93,1% 87,9% 95,5% 97,2% 100,0% 80,8% 100,0% 100,0% 84,5%
Uno 3% 6,2%
Tres 0 mas 3% 2,8%
NC ,2% 12,1% 4,5% 13,0% 15,5%
TOTALES 307 25 44 38 44 16 3 60 7
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media ,02 ,00 ,00 A1 ,00 ,07 ,00 ,00 ,00
Error tipico de la media ,01 ,00 ,00 11 ,00 07 ,00 ,00 ,00
N vélido 288 22 42 38 44 14 3 60 65
TOTALES 307 25 44 38 44 16 3 60 77
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Ne de horas en cursos de otra Mas de 50 horas 4,9% 100,0%
foormacién musical
NS 4,6% 32,3%
NC 90,5% 100,0% 100,0% 67,7% 100,0%
TOTALES 21 3 2 1 3 12
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 300,00 300,00
Error tipico de la media ,00 ,00
N vélido 1 0 0 1 0 0 0 0 0
TOTALES 21 3 2 1 3 12
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC. Entrevistados que responden 1 en P50 y que han realizado el citado curso
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&Y, podria decirme si esa formacion cursada se correspondia con alguna de las materias de la lista que le muestro, y el total de horas cursadas?

TABLA P51-12 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cérdoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Curso de disefio Ninguno 92,5% 87,9% 93,2% 97,4% 97,8% 87,0% 100,0% 100,0% 83,2%
Uno 1,3% 2,3% 2,6% 2,2% 1,3%
NC 6,2% 12,1% 4,5% 13,0% 15,5%
TOTALES 307 25 44 38 44 16 3 60 77
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media .01 ,00 ,02 .03 ,02 ,00 ,00 ,00 ,02
Error tipico de la media 01 ,00 ,02 ,03 ,02 ,00 ,00 ,00 ,02
N vélido 288 22 42 38 44 14 3 60 65
TOTALES 307 25 44 38 44 16 3 60 7
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
N° de horas en cursos de Entre 41y 50 horas 4,2% 100,0%
disefio
Mas de 50 horas 12,9% 33,5% 100,0% 7,6%
NC 82,9% | 100,0% 66,5% 100,0% 92,4%
TOTALES 23 3 3 1 1 2 13
MEDIA 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0%
Media 238,56 80,00 45,00 60,00 768,00
Error tipico de la media 178,79
N vélido 4 0 1 1 1 0 0 0 1
TOTALES 23 3 3 1 1 2 13
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0%
Base: Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC. Entrevistados que responden 1 en P50 y que han realizado el citado curso
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&Y, podria decirme si esa formacion cursada se correspondia con alguna de las materias de la lista que le muestro, y el total de horas cursadas?

TABLA P51-13 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cérdoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Curso de gestion cultural Ninguno 92,8% 87,9% 935% 97,1% | 100,0% 87,0% 67,1% | 100,0% 84,5%
Uno 4% 2,9%
Dos 3% 2,0%
Tres 0 mas 3% 32,9%
NC 6,2% 12,1% 4,5% 13,0% 15,5%
TOTALES 307 25 44 38 44 16 3 60 77
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media ,02 ,00 ,04 ,03 ,00 ,00 99 ,00 ,00
Error tipico de la media ,01 ,00 ,04 ,03 ,00 ,00 1,01 ,00 ,00
N vélido 288 22 42 38 44 14 3 60 65
TOTALES 307 25 44 38 44 16 3 60 7
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Ne° de horas en cursos de Mas de 50 horas 4,4% 100,0%
gestion cultural
NS 8,8% 30,4% | 100,0%
NC 86,8% 100,0% 69,6% 100,0% 100,0%
TOTALES 22 3 3 1 2 1 12
MEDIA 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Media 200,00 200,00
Error tipico de la media
N vélido 1 0 0 0 0 0 1 0 0
TOTALES 22 3 3 1 2 1 12
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Base: Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC. Entrevistados que responden 1 en P50 y que han realizado el citado curso
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&Y, podria decirme si esa formacion cursada se correspondia con alguna de las materias de la lista que le muestro, y el total de horas cursadas?

TABLA P51-14 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Otros cursos Ninguno 13,7% 31,4% 13,0% 14,1% 9,5% 12,4% 67,1% 6,5% 14,5%
Uno 70,1% 40,6% 69,1% 70,5% 67,9% 49,1% 88,6% 73,9%
Dos 8,1% 12,1% 6,7% 10,0% 15,7% 13,1% 32,9% 1,7% 5,1%
Tres o mas 6,5% 7.7% 11,2% 5,4% 6,9% 18,8% 3,2% 4,0%
NC 1,7% 8,1% 6,6% 2,6%
TOTALES 307 25 44 38 44 16 3 60 77
MEDIA 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Media 1,15 ,96 141 1,17 1,20 1,61 .66 1,07 1,01
Error tipico de la media ,06 19 26 18 11 39 67 ,09 ,08
N vélido 302 23 44 38 a4 15 3 60 75
TOTALES 307 25 44 38 a4 16 3 60 77
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
N° de horas en otros cursos Hasta 10 horas 14,6% 5,3% 5,9% 17,3% 42,9% 5,8%
Entre 11y 20 horas 4,2% 5,9% 8,1% 2,9% 51% 7,0% 4,5%
Entre 21y 30 horas 5,7% 5,8% 2,7% 31% 9,8% 12,3%
Entre 31y 40 horas 4,9% 6,0% 57% 10,3% 13,7% 6,1%
Entre 41y 50 horas 3,4% 5,5% 6,1% 4,8% 15,0% 3,0%
Mas de 50 horas 36,7% 52,9% 40,0% 67,5% 37.4% 36,2% | 100,0% 14,3% 33,1%
NS 28,3% 12,1% 43,9% 8,8% 15,4% 20,6% 42,8% 30,7%
NC 2,3% 11,9% 7,5% 4,6%
TOTALES 265 17 38 33 40 14 1 56 66
MEDIA 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Media 190,68 183,13 256,27 251,95 167,75 161,11 300,00 115,98 196,71
Exrror tipico de la media 20,95 46,78 65,41 70,91 40,34 59,41 52,16 41,39
N vélido 184 13 21 30 34 10 1 32 43
TOTALES 265 17 38 33 40 14 1 56 66
100,0% | 100,0% | 1000% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Base: Para el calculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC. Entrevistados que responden 1 en P50 y que han realizado el citado curso
¢Conoce usted o ha oido hablar del BONO CULTURAL para los andaluces cuando cumplen los 18 afios?
TABLA P52 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cérdoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Conocimiento BONO Si, lo conozco 8,3% 5,5% 6,3% 10,6% 10,1% 7,6% 5,4% 7.3% 10,8%
CULTURAL
No lo conozco, pero he oido
hablar de ello a familiares y/o 4,8% 3,7% 6,3% 4,9% 7,6% 3,8% 6,4% 3,5% 3,9%
No tengo conocimiento o
noticiag 86,0% 90,8% 83,5% 84,5% 82,0% 88,7% 87,8% 88,7% 84,6%
NS 9% 3,9% 4% 5% A% 7%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
¢Y qué valoracion hace del BONO CULTURAL?
TABLA P53 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Céadiz Cérdoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Valoracion del BONO Es una buena iniciativa para
CULTURAL estimular la cultura entrg los 78,9% 65,4% 69,1% 73,8% 88,8% 80,1% 771% 83,1% 81,2%
Hay que dejar pasar un tiempo
para ver su efecto entre los j 3,9% 7,0% 2.3% 4.6% 1.9% 7.3%
No creo que sea decisivo para
el nivel cultural de los joven 6,9% 11,6% 4,8% 8,1% 8,9% 13,2% 1,8% 9,2%
NS 7.1% 11,9% 19,1% 15,3% 6,7% 13,7% 1,8% 2,2%
NC 3,2% 11,1% 2,8% 4,6% 11,4%
TOTALES 312 17 42 36 45 15 22 53 82
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Entrevistados que responden 1 6 2 en P52
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¢Y ha hecho ya uso del BONO CULTURAL o sabe que su destinatario lo haya usado?

TABLA P54 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cérdoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Uso del BONO CULTURAL Si 10,8% 12,8% 2,4% 5,1% 18,5% 13,9% 4,6% 16,8% 9,9%
No 70,4% 70,4% 68,5% 67,3% 68,0% 46,7% 77,1% 68,1% 77,9%
NS 14,1% 5,7% 26,8% 24,8% 11,3% 32,8% 13,8% 3,7% 9,8%
NC 4,7% 11,1% 2,3% 2,8% 2,2% 6,6% 4,6% 11,4% 2,3%
TOTALES 312 17 42 36 45 15 22 53 82
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Entrevistados que responden 1 6 2 en P52
¢Y recuerda para qué lo ha utilizado?
TABLA P54-1 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Coérdoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Motivo de uso Cine, teatro, conciertos 45,2% 58,1% 100,0% 24,5% 100,0% 53,7% 61,9%
Museos, exposiciones 18,0% 23,0% 22,9% 25,1%
Compra de libros, bibliotecas 3,1% 11,7%
No lo recuerda 23,5% 41,9% 100,0% 23,4% 52,0% 11,7% 13,0%
NC 10,2% 29,1% 48,0%
TOTALES 33 2 1 2 8 2 1 9 8
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Entrevistados que responden 1 en P54
Sexo
TABLA T1 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Coérdoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Sexo Hombre 49,1% 50,3% 49,5% 48,9% 47,8% 52,4% 48,4% 50,2% 47,5%
Muijer 50,9% 49,7% 50,5% 51,1% 52,2% 47,6% 51,6% 49,8% 52,5%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Estado civil
TABLA T2 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cérdoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Estado civil Soltero/a 24,4% 27, 7% 26,2% 25,3% 22,7% 24,6% 23,1% 23,9% 23,6%
Casado/a 57,6% 56,2% 55,9% 56,7% 56,9% 58,6% 65,6% 52,3% 61,7%
Conviviendo en pareja 6,5% 6,6% 8,6% 4,9% 5,0% 6,9% 5% 8,3% 6,9%
Divorciado/a o separado/a 4,5% 3,4% 4,8% 3,9% 7,5% 4,6% 1,6% 6,5% 2,9%
Viudo/a 6,8% 6,0% 4,2% 9,1% 7,8% 5,4% 9,2% 8,8% 5,0%
NC 1% ,3% 2%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
¢Cuéantos afios cumplié en su Gltimo cumpleafios?
TABLA T3 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cérdoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
GRUPOS DE EDAD DE 18 A 29 ANOS 21,0% 27,8% 20,1% 22,9% 21,0% 20,4% 22,0% 17,8% 21,3%
DE 30 A 44 ANOS 31,4% 34,7% 29,4% 30,8% 28,4% 31,8% 26,7% 31,3% 34,7%
DE 45 A 59 ANOS 23,1% 18,5% 26,5% 18,5% 23,8% 24,2% 21,8% 24,7% 22,9%
60 O MAS ANOS 24,5% 19,1% 24,0% 27,7% 26,8% 23,6% 29,5% 26,2% 21,1%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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¢Podriaindicarme qué nivel de estudios terminados tiene Ud.?

TABLA T4 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Coérdoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Nivel de estudios No sabe leer o escribir 3,6% 1,1% 4,8% 3,5% 3,5% 7% 7,6% 3,1% 3,5%
I ibi f
ﬁae?]%segégisr%'sbg P anera 9,6% 5,9% 9,7% 9,5% 12,0% 8,3% 5,4% 10,9% 10,0%
E: | fi i let
S I compleld  174% | 226% | 170% | 233% | 101% | 197% | 145% | 169% | 17,4%
Bachiller El tal, EGB, E:
Cfﬁ,p'é; emental, EGB, ESO 4 50, 26,2% 28,3% 27,3% 35,2% 40,9% 44,9% 34,9% 24,8%
Sggﬂ:”g: fgfgs”gf@gj "pREU 11.5% 16,1% 8,3% 9,2% 11,8% 6,9% 12,5% 11,3% 13,6%
F.P.1, FP grado medio,
Oficialia industrial o 6,1% 9,8% 9,7% 5,0% 4,6% 5,9% 1,5% 4,9% 6,3%
equivalente
F.P. I, FP sup., Maestria
indust.o equiv., Conserv.10 6,6% 7,2% 8,4% 6,5% 5,0% 6,1% 2,1% 5,8% 8,6%
anos
Diplom., Ingen.Técnica, 3
cursos Licenc, Ingen.o 8,6% 7,4% 8,6% 11,4% 11,9% 6,8% 6,9% 6,9% 9,0%
Arquitec.
Arquitectura, | ierfa,
Liconciatura o equivalonte 47% 3,3% 4,9% 3,6% 4,3% 4,6% 39% 47% 6,1%
Doctorado 5% 5% 3% 8% 1,2% 6% 5%
NC 1% 4% ,6% 2%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
¢Podria indicarme el n° de personas que residen en su hogar contando con Ud.?
TABLATS PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cérdoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Eersonas que residenensu  Una persona 9,0% 9,8% 7,8% 10,1% 10,8% 6,0% 9,4% 13,5% 5,0%
ogar
Dos personas 24,6% 21,0% 23,3% 27,9% 26,7% 23,0% 23,7% 28,8% 21,3%
Tres personas 22,9% 17,6% 28,6% 22,7% 18,8% 27,2% 18,7% 20,4% 25,7%
Cuatro personas 29,1% 38,9% 26,3% 26,2% 30,8% 30,3% 28,5% 24,4% 31,8%
Mas de cuatro personas 14,3% 12,7% 14,0% 13,1% 12,4% 13,4% 19,8% 12,5% 16,2%
NC 1% 4% 4%
MEDIA (18-99) 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Media 321 3,29 3,19 3,11 3,12 3,31 3,30 2,99 3,41
Error tipico de la media 03 10 .07 ,09 ,08 12 ,10 ,06 ,06
N valido 2379 184 336 233 255 132 186 490 563
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Base: Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NS y NC
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¢En laactualidad con quién convive Ud.?

TABLA TG PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Coérdoba | Granada Huelva Jaén Mélaga Sevilla
Situacion de convivencia  Vive solo/a 9,0% 9,8% 7,8% 10,1% 10,8% 6,0% 9,4% 13,5% 5,0%
Yive con su pareja 189% | 184% | 185% | 211% | 200% | 17.0% | 17.8% | 208% | 169%
Vive con hijos exclusivamente 4,4% 1,1% 3,9% 4,8% 5,0% 6,8% 4,3% 5,4% 3,9%
g;gggn”,tgfgg de sus dos 13,4% 19,7% 15,0% 11,9% 11,8% 12,0% 14,4% 10,4% 14,5%
g;gg:n”ngfgg de uno de sus 4,1% 2,6% 4,8% 7,2% 3,3% 5,2% 3,7% 3,4% 3,9%
Vive con otros familiares 2,6% 2,8% 3,0% 2,1% 2,0% 4,5% 1,0% 3,1% 2,4%
?Qﬁmi”ei't%“n';‘; forma de 4,2% 4,3% 4,8% 5,5% 4,3% 4,6% 4,2% 2,7% 4,5%
e g familia, 11% 11% 4% 23% 8% 5% 1,9% 1,1%
NC 3% 7% 8% ,8% 2%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
¢Dispone su hogar de teléfono fijo?
TABLA T6A PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Coérdoba | Granada Huelva Jaén Mélaga Sevilla
Piﬁ?onibg!dad enelhogarde Si 63,9% 56,1% 68,0% 67,5% 64,3% 55,4% 67,0% 58,6% 67,9%
elefono 1jo
No 35,5% 43,3% 32,0% 32,5% 35,7% 37,1% 32,5% 41,0% 31,9%
NC ,6% ,6% 7,6% 5% 4% 2%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
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Mucha gente cuando piensa o habla de politica utiliza los términos "izquierda" y "derecha”. En esta ficha hay una serie de casillas que van de izquierda a derecha. ;Pensando en sus
opiniones politicas en cudl se situaria Ud.?

TABLA T68 PROVINCIA

E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cordoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla

Autoposicion en escala de 0 Extrema izquierda 8% ,6% 4% 1,9% 1,5% T% 4% 9%
ideologia politica

1 1,4% 1,1% 1,2% 1,3% 1,1% 1,2% 2,9%

2 3,7% 3.2% 2,9% 5,4% 3.2% 3,1% 4,2% 1,6% 5,8%

3 6,9% 57% 3.2% 9,0% 10,1% 12,9% 6,5% 4,7% 7,6%

4 5,4% 4,7% 8,6% 3,8% 7,5% 3,8% 1,6% 7,0% 3,5%

5 18,2% 16,5% 15,5% 28,4% 25,7% 8,3% 14,2% 15,3% 18,7%

6 3,2% 3,9% 2,6% 2,5% 51% 2,3% 1,0% 4,0% 2,8%

7 3.2% 3,7% 4,7% 4,6% 2,4% 3,8% 1,1% 2,4% 3,1%

8 1,8% 3.2% 8% 3,0% 2,3% 1,1% 1,0% 2,3%

9 ,9% 4,3% 3% 1,0% 4% 1,4%

10 Extrema derecha 1,0% 2,2% 1,5% 8% 8% 1,4% 6% 6% 1,0%

NS 22,2% 13,7% 32,3% 25,4% 26,5% 29,0% 24,6% 27,9% 8,6%

NC 31,5% 37,9% 25,7% 15,3% 14,5% 34,0% 42,4% 33,4% 41,3%

Autoposicion Ideolégica I1zquierda (0-3) 12,7% 10,0% 7,9% 16,1% 15,3% 17,4% 12,4% 7,8% 17,2%

Centro (4-6) 26,7% 25,2% 26,7% 34,8% 38,2% 14,4% 16,8% 26,3% 25,1%

Derecha (7-10) 6,9% 13,3% 7.3% 8,4% 55% 5.2% 3,8% 4,5% 7.8%

NS/NC 53,7% 51,5% 58,0% 40,7% 41,0% 62,9% 67,0% 61,3% 49,9%

MEDIA (0-10) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Media 4,65 5,39 4,80 4,66 4,55 4,21 4,35 4,72 4,49

Error tipico de la media ,06 ,23 16 15 14 29 ,26 12 13

N vélido 1103 89 141 139 151 49 61 190 283

TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563

100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Base: Para el célculo de los estadisticos se han eliminado los valores correspondientes a: NSy NC

La semana pasada, de lunes a domingo, ¢ha realizado un trabajo remunerado (en metélico o en especie) como asalariado o por su cuenta?

TABLA T7 PROVINCIA

E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Coérdoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla

Trabajo remunerado la Si (ocupado) 40,8% 50,9% 37,5% 34,6% 42,2% 41,9% 28,9% 39,9% 45,9%
semana pasada

No (sin trabajo o jubilado) 59,1% 49,1% 62,5% 65,4% 57,8% 58,1% 71,1% 60,1% 54,0%

NC 0% 2%

TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563

100,0% 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% 100,0%

En las cuatro Gltimas semanas, ¢ha tratado de encontrar empleo, incluso ocasional o a tiempo parcial, o ha hecho alguna gestién para establecerse por su
cuenta?

TABLA T8 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Coérdoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Busqueda de empleo enlas 4 Si 28,3% 33,9% 31,4% 33,7% 28,2% 32,3% 27,4% 18,6% 30,7%
ultimas semanas
No 71,6% 66,1% 68,6% 66,3% 71,8% 67,7% 72,6% 81,1% 69,3%
NC 1% 3%
TOTALES 1413 91 210 152 148 77 132 296 307
100,0% 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% 100,0%

Base: entrevistados/as que responden 3 en T7

¢Harealizado anteriormente algun trabajo, ya sea como asalariado o por su cuenta?

TABLA T9 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cérdoba | Granada Huelva Jaén Mélaga Sevilla
Realizacion de trabajo anterior Si 79,0% 82,3% 76,0% 81,6% 83,3% 90,8% 72,5% 77,9% 77,8%
No 20,9% 17,7% 23,5% 18,4% 16,7% 9,2% 27,5% 22,1% 22,2%
NC 1% 5%
TOTALES 1413 91 210 152 148 77 132 296 307
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Base: entrevistados/as que responden 3 en T7
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¢Cual es/era su situacién profesional (para ocupados, parados que han trabajado y jubilados)?

TABLA T10 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cédiz Cérdoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Situacion profesional E&[‘;Ig;ctl&ragno miembro de 1.6% 3.0% 2.8% 1.5% 3.8% 1.6% 6% 1.3%
e e ia005 0 89% | 17.8% 6,7% 5,2% 7.4% 8.8% 54% | 115% 8,2%
Miembro de una cooperativa 0% 3%
Trabaja con caracter fijo 42,0% 37,6% 37,1% 48,4% 35,9% 38,6% 36,8% 44,3% 47,1%
Trabaja con caracter eventual 42,6% 36,7% 47,0% 39,3% 49,3% 49,4% 55,2% 39,8% 37,4%
Trabajos esporadicos 4,0% 4,9% 5,3% 5,6% 3,1% 1,6% 2,0% 3,3% 4,5%
NC 7% 7% 5% 1,2% 1,4%
TOTALES 2087 168 286 205 232 125 150 426 495
100,0% 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% 100,0%
Base: entrevistados/as que responden 169 en T7 6 1 en T9
&Y cudl es su actual o ultima ocupacién u oficio?. Es decir, ¢en qué consiste o consistia especificamente su trabajo?
TABLA T11 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cédiz Coérdoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Ocupacion Rg%f,:‘;’;_d,fu%?gg sasy 5,2% 10,5% 6,9% 2,4% 5,5% 4,8% 3,9% 4,1% 4,8%
Leenicos y Profesionales 8.9% 55% | 104% | 111% | 12,7% 3.9% 8.0% 61% | 104%
Técnicos y Profesionales de o o o o o o o o o
apoyo 9,8% 9,0% 10,4% 10,2% 8,2% 10,4% 8,8% 9,1% 11,0%
Empleados de tipo 41% 47% 2,5% 41% 9% 4,0% 3,4% 5,4% 5,3%
Restaur_qcién, Personales,
Proteccion y Vendedores 18,8% 18,8% 19,2% 17,6% 15,6% 18,3% 15,6% 22,0% 19,0%
comercio
e aa cados en 2.9% 8.9% 1,5% 34% 3,6% 3.9% 2,0% 2,5% 1,6%
Artesanos, Cualif. »
m,anUTacturas, Construccion, 14,1% 12,0% 17,3% 16,5% 10,8% 12,8% 12,6% 17,6% 11,5%
ineria
e Monanaco™e Y 6,6% 6.3% 51% 6.2% 6,0% 9,0% 9,2% 5.2% 7.8%
Trabajadores no cualificados 28,6% 23,9% 26,8% 28,4% 36,3% 32,7% 36,5% 26,1% 26,6%
NC 1,0% 5% 5% 1,9% 2,0%
TOTALES 2087 168 286 205 232 125 150 426 495
100,0% 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% 100,0%
Base: entrevistados/as que responden 1 69en T7 6 1 en T9
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¢Cual es/era su situacién profesional (para ocupados, parados que han trabajado y jubilados)?

TABLA T12 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Coérdoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Estudiante (aunque esté de Si 9,8% 10,4% 12,8% 13,6% 10,6% 11,2% 8,5% 57% 9,6%
vacaciones)
No 90,1% 89,6% 86,9% 86,4% 89,4% 88,8% 91,5% 94,1% 90,2%
NC 1% 3% 2% 2%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563

100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Percibia una pension de Si 15,2% 10,9% 15,0% 18,3% 17,5% 17,5% 18,6% 15,3% 12,9%

jubilacion o ingresos de

prejubilacion No 84,5% 89,1% 84,4% 81,7% 82,5% 82,5% 80,9% 84,5% 86,6%
NC 3% 6% 5% 2% 5%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563

100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Eggécradola alas labores del ~ Si 53,5% 31,8% 61,9% 59,7% 65,0% 64,9% 55,0% 59,5% 39,4%
No 46,4% 68,2% 37,8% 40,3% 35,0% 35,1% 45,0% 40,3% 60,6%
NC 1% 3% 2%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563

100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Incapacitado/a permanente Si 2,6% 1,1% 6,2% 1,3% 1,6% 3,7% 3,8% 1,6% 2,1%
No 97,3% 98,9% 93,2% 98,7% 98,4% 96,3% 96,2% 98,2% 97,9%
NC 1% ,6% 2%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563

100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Pensionista (distinta de Si 5,3% 3,9% 5,4% 5,5% 3,9% 5,3% 7,6% 6,6% 4,4%
jubilacién o prejubilacion)
No 94,6% 96,1% 94,3% 94,5% 96,1% 93,9% 92,4% 93,2% 95,6%
NC 1% 3% 8% 2%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563

100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Trabajos sociales o actividades Si ,8% 6% 2,8% 1,2% ,8% 7%
benéficas (sin remuneracioén)
No 99,1% 99,4% 97,0% 98,8% 99,2% 100,0% 100,0% 99,8% 99,3%
NC 1% ,3% 2%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563

100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Ayuda familiar (sin Si 1,5% 4,9% 1,6% 1,3% 1,2% 8% 1,8%
remuneracion)
No 98,5% 95,1% 98,1% 98,7% 98,8% 100,0% 100,0% 99,0% 98,2%
NC 1% 3% 2%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563

100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

¢Es Ud. la persona que aporta mayor nivel de ingresos al hogar?

TABLA T13 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Cérdoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Persona que aporta mayor Si 43,7% 38,7% 40,2% 43,2% 46,5% 43,3% 44,9% 48,2% 42,3%
nivel de ingresos al hogar
No 42,7% 39,0% 47,8% 45,6% 39,4% 45,4% 45,0% 36,3% 45,3%
égf’s’é‘r’];?:a' que otrafs 127% | 21.8% | 11,7% 103% | 13.4% 9,0% 10,1% 13,5% 11,9%
NS 2% 5% ,9% ,8%
NC 7% 3% 2,3% 2,1% ,5%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563

100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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Y la persona que aporta mayor nivel de ingresos a su hogar, ¢en qué situaciones de las siguientes se encontraba la semana pasada?

TABLA T14 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Coérdoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Situacion la persona que Trabaja 64,9% 77,7% 59,0% 71,0% 65,9% 55,4% 59,7% 61,2% 68,6%
aporta mayor nivel de ingresos
la semana pasada No trabaja, pero ha trabajado  31,1% 22,3% 39,2% 25,3% 32,1% 35,1% 38,0% 29,3% 28,7%
Nunca ha trabajado 1,4% 1,2% 1,8% 3,1% 1,1% 2,1% 1,5%
NS 3% 1,9% 1,0%
NC 2,3% ,6% 1,0% 6,4% 1,2% 7,4% 1,1%
TOTALES 1039 73 161 108 103 63 84 189 258
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Base: entrevistados/as que responden 2,8 6 9 en T13
¢Cudl es o era la situacién profesional del cabeza de familia (para ocupados, parados que han trabajado y jubilado)?
TABLA T15 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Coérdoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Situacion profesional de la Empleador (no miembro de
persona que aporta mayor cooperativa) 2,6% 8,9% 3,2% 2,3% 4,0% 17% 2,7%
nivel de ingresos
5;,‘;3:3%’;?n§2p§§',?;§2°5 ° 128% | 215% 55% | 107% | 205% 86% | 134% | 127% | 134%
Miembro de una cooperativa 3% 8% ,9% 4%
Trabaja con caracter fijo 58,6% 49,2% 62,6% 64,3% 47,6% 61,4% 47,8% 66,6% 58,3%
Trabaja con caracter eventual 23,0% 19,1% 24,2% 17,7% 25,9% 24,5% 37,5% 16,7% 23,6%
Trabajos esporadicos 1,3% 1,9% 2,1% 1,9% 2,3% 1,2%
NC 1,4% 1,3% 1,9% 1,8% 2,0% 1,9% 1,2% 1,8% 4%
TOTALES 997 73 158 104 101 57 82 171 251
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Base: entrevistados/as que responden 1 6 2 en T14
&Y cudl es su actual o ultima ocupacioén u oficio?. Es decir, ¢en qué consiste o consistia especificamente su trabajo?
TABLAT16 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Coérdoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Ocupacion Direccion de empresas y 5,8% 9,3% 6.9% 3.2% 8,8% 3,5% 2,5% 41% 6,7%
Leenicos y Profesionales 9,0% 7.5% 8,9% 76% | 168% 5,6% 8,5% 6.7% 9,6%
apoysosy Profesionales de 7,4% 6.9% 9,5% 9,6% 59% | 121% 5,4% 8,5%
Empleados de tipo 47% 6,7% 1,3% 7,6% 2,0% 3,5% 3.8% 4,0% 7.0%
Restaur_qcién, Personales,
Proteccion y Vendedores 10,5% 5,2% 14,5% 13,4% 11,1% 6,8% 7.2% 14,3% 7,5%
comercio
;;a,f;?}{;‘;’g ‘;Spg‘;i'g'“d"s en 4.2% 8,5% 2,6% 7.7% 3,9% 3,.4% 1,2% 6,3% 2,4%
Artesanos, Cualif. B
m;anufacturas, Construccion, 26,7% 23,1% 31,1% 21,1% 24,0% 33,5% 30,4% 28,8% 24,2%
ineria
3‘;;;%2;{;% &%mg}ﬁ?gf"es Yo 120% 9,8% 10,1% 10,3% 6,8% 19,2% 19,9% 11,6% 13,7%
Trabajadores no cualificados 17,6% 17,7% 13,9% 16,8% 18,6% 10,6% 25,3% 16,6% 19,6%
NC 1,9% 5,3% 1,3% 2,8% 2,0% 1,9% 1,2% 2,3% ,8%
TOTALES 997 73 158 104 101 57 82 171 251
100,0% 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% 100,0%
Base: entrevistados/as que responden 1 6 2 en T14
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¢Podria decirme, por Gltimo, ¢cuéles son los ingresos netos que entran en su hogar al mes por todos los conceptos?

TABLA T17 PROVINCIA
E-1017 TOTAL Almeria Cadiz Coérdoba | Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Ingresos netos mensuales Menos de 250 € 6% 1,1% 1,2% A% 1,1% 1,1% ,6%
De 251 a 500 € 2,2% 2,7% 3,3% 3,6% 2,3% 1,5% 1,1% 2,2% 1,2%
De 501a750€ 6,6% 7,7% 6,3% 5,1% 4,3% 6,0% 19,9% 5,0% 51%
De 751 a 1000 € 8,9% 6,0% 4,1% 10,3% 9,4% 11,4% 14,8% 7,8% 10,3%
De 1001 a 1250 € 7,2% 10,7% 8,9% 8,1% 8,1% 6,1% 8,0% 5,0% 6,0%
De 125121500 € 5,3% 9,6% 2,7% 8,1% 8,2% 3,8% 8,3% 2,4% 4,9%
De 1501 a 1750 € 2,8% 3,1% 2,4% 2,6% 3,5% 1,5% 3,3% 1,4% 4,1%
De 175122000 € 2,5% 6,0% 2,4% 2,1% 4,3% 1% 1,0% 1,0% 2,8%
De 2001 a 2250 € 1,4% 2,1% 3,0% 2,4% 8% ,6% ,6% 1,6%
De 2251 a 2500 € 1,0% 2,3% 1,2% 1,3% 1,2% 8% ,8% 1%
De 2501 a 3000 € ,5% 1,0% 1,9% 2,1% 2%
De 3001 a 3500 € 7% ,5% ,3% 4% 1,2% 2,1%
Més de 3500 € 1% 1,6% T% 8% ,6% 1,1%
N.S. 19,1% 14,7% 29,6% 23,0% 37,1% 28,0% 17,5% 6,6% 14,0%
NC 40,5% 30,9% 33,8% 35,2% 14,3% 39,4% 22,3% 65,9% 45,9%
TOTALES 2382 184 336 233 256 132 186 492 563
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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FICHA TECNICA DE LA MUESTRA: CONSUMO CULTURAL 2010

UNIVERSO: Personas residentes en Andalucia con edades iguales o superiores a 18 afios.

TAMANO DE LA MUESTRA TEORICA: 2400 entrevistas.
TAMARNO DE LA MUESTRA REAL: 2382 entrevistas.

TIPO DE ENTREVISTA:

Presencial mediante entrevistador, realizada en los domicilios.

TIPO DE MUESTREO:
Estratificado por grupos socioecondmicos. Dentro de cada estrato se realiza un mue streo
sistematico de las secciones, con probabilidad proporcional a la poblacion de 18 afios o mas.

La eleccidn de la unidad final se realiza por rutas aleatorias y cuotas de sexo y edad.

ESTRATIFICACIONES:
La variable utilizada para la estratificacion se calcula a partir de una cl asificacion de secciones
segun criterios sociodemograficos basada en el Censo de 2001. La afijacion de la muestra es

proporcional a la poblacion del universo dentro de cada grupo sociodemografico.

ELECCION DE LA UNIDAD FINAL DE MUESTREQO:
La eleccién de las secciones censales se hara con probabilidad proporcional a su poblacion

utilizando los datos del Padron Municipal de Habitantes de enero de 2.009.

Cada ruta se compone de una muestra de 6 personas, y por tanto la estratificacion por seccion,
debe incluir 342 secciones que se elegiran a través de un muestro sistematico dentro de cada
estrato. La eleccion de las personas que entraran a formar parte de la muestra se realiza
mediante recorridos aleatorios dentro de cada seccion, con puntos de arranque escogidos
aleatoriamente, y obligando a ajustarse a unas cuotas de sexoy grupos de edad que seran
proporcionales a la poblacién de la seccion, con un posterior ajuste para que la distribuciéon de

la poblacion en cada estrato en la muestra sea la misma que en la poblacion.

DISTRIBUCION DE LA POBLACION:

La distribucién de la poblacién segun los estratos es la siguiente:

Estrato Porcentaje
Grupo 11 6,7
Grupo 12 1.1
Grupo 13 7,7
Grupo 14 10,6
Grupo 15 6,3
Grupo 16 9,4
Grupo 17 4,5
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Grupo 18 3,9
Grupo 21 3,6
Grupo 22 4.1
Grupo 23 21
Grupo 24 3,5
Grupo 25 29
Grupo 31 4,9
Grupo 32 6,8
Grupo 33 5,4
Grupo 34 10,8
Grupo 35 59
Total 100,0

Distribucién de la poblacion andaluza por estratos, segun sexo y edad: (porcentajes por filas)

Hombres

Mujeres

De18a29 De30a44 De45a59 60afosy

De18a29 De30a44 De45a59 60anosy

afos afos afos mas afos afos afos mas
Grupo 11 10,1 14,7 10,3 12,2 9,7 14,2 11,0 17,9
Grupo 12 14,5 17,3 11,5 7.4 13,3 15,6 10,4 10,0
Grupo 13 9,7 14,0 10,7 12,0 9,4 14,3 12,4 17,6
Grupo 14 11,5 17,6 11,5 8,9 11,2 17,0 11,6 10,8
Grupo 15 8,8 12,9 10,3 12,8 9,0 13,8 13,1 19,4
Grupo 16 10,7 19,0 12,3 7,3 10,4 19,3 12,4 8,6
Grupo 17 10,6 15,8 14,0 8,0 10,1 17,3 15,2 9,0
Grupo 18 12,2 16,0 11,3 9,7 11,6 14,7 11,1 13,3
Grupo 21 8,4 16,0 11,6 13,4 8,7 16,2 12,0 13,9
Grupo 22 11,1 16,8 11,1 10,9 10,7 15,5 10,9 13,0
Grupo 23 12,7 17,2 11,6 9,0 12,0 16,3 10,8 10,4
Grupo 24 11,1 17,6 12,0 8,8 10,9 17,6 12,2 9,9
Grupo 25 16,7 20,8 10,6 6,8 12,2 16,0 9,2 7.9
Grupo 31 10,6 15,1 11,8 11,2 10,1 14,8 11,9 14,7
Grupo 32 9,1 13,3 11,8 16,2 8,3 11,6 10,4 19,5
Grupo 33 11,9 15,8 11,8 10,9 111 14,7 10,8 12,9
Grupo 34 10,9 15,9 11,5 11,3 10,4 15,1 10,9 14,0
Grupo 35 11,0 15,2 11,7 12,4 10,1 14,1 10,6 14,8

NIVELES DE ERROR:

El nivel de error absoluto maximo esperado de los resultados de la e ncuesta, para las

frecuencias de cada variable, es de + 2%, para un nivel de confianza del 95%.

TIEMPO MEDIO DE LA ENTREVISTA: 22 minutos.

FECHAS DE REALIZACION DEL TRABAJO DE CAMPO: Desde el 1 de julio de 2010 hasta el

29 de julio de 2010
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CUESTIONARIO
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1= MINISTERIO
"% DE CIEMCIA
E INNOVACION

#CSIC

UNIDAD DE ESTUDIOS APLICADOS

N° ESTUDIO: 1017

ENTREVISTADOR/A:| | | | | |

D

Instituto de Estudios
Sociales Avanzados

IESA

JUNTA D AMDALLCIA ";-‘i‘a\
La informacién obtenida en esta encuesta esta

protegida por la Ley 12/89 que regula el secreto
estadistico para las administraciones publicas, no
pudiéndose tratar ni difundir mas que de forma
numérica y agregada, para garantizar el anonimato de
los entrevistados.

El presente estudio se enmarca dentro de los sondeos de opinidn pulblica de la poblacion andaluza que el IESA realiza periédicamente. En este
caso concreto, el estudio tiene como objetivo conocer la opinidon de los andaluces sobre diversos aspectos relacionados con la cultura. Las
preguntas son sencillas. No existen respuestas buenas o malas. Nos interesa ante todo conocer su opinién. Le agradecemos de antemano su

colaboracion

rRutA: | | | ] node CUESTIONARIO:D:D:'
PROVINCIA] [ ]

MUNICIPIO| | | | | |

P1 ;Coémo calificaria su interés en las siguientes actividades culturales?
Utilice para ello una escala de 0 a 10 donde O =[ningun interés] a 10
[maximo interés]) (MOSTRAR TARJETA 1)
0=Ningun interés

10=Méximo interés NS NC
1.1 Lecturaengeneral..................eun.. 88 99
1.2 Leer libros por trabajo o estudios..... 88 99
1.3 Leer Libros por otras razones(placer) 88 99
1.4.- Leer periddiCoS..........uveunuunienannnn. 88 99
1.5.Leerrevistas........cccoeevivnnieneennnnn. 88 99
1.6. Asistir a Bibliotecas...................... 88 99
1.7.Archivos. ... 88 99
1.8 MUSEOS.......ceiviiiii i 88 99
1.9 EXPOSICIONES.......iviiiieieciiiine, 88 99
1.10 Galerias de Arte..........c.ocovvvevnene 88 99
1.11 MONUMENTOS.......ceviiiiee i 88 99
1.12 Yacimientos Arqueoldégicos........... 88 99
113 CINE et 88 99
114 Teatro....cocovvviviiiiiiiiiiiie e, 88 99
L1.15 OPEIaA...ui it e 88 99
1.16 Zarzuela...........ccooeevveiee i, 88 99
1.17 Balleto Danza................cc.ceuunen. 88 99
1.18 Masicaen general...............cc.c.... 88 99
1.19 Conciertos de musica clasica........ 88 99
1.20 Conciertos de musica actual......... 88 99
1.21 Escuchar masica.............ccoceuueeee 88 99

P2 Me gustaria que me dijera, en general, ¢,qué tres tipos de actividades
suele Ud. hacer durante su tiempo libre en un dia laborable?. ¢Y durante
los fines de semana y festivos? (MOSTRAR TARJETA N° 2)

2.1.- Dias 2.2.- Fines de
Laborables semana
Y festivos
Ver la television...............cooeveennnn. 1 1
Escuchar masica............ccocoeeeennen. 2 2
Escuchar la radio (no mdsica).......... 3 3
Leer (prensa, libros...)............. 4 4
Hacer trabajos manuales............ 5 5
Asistir a espectaculos... 6 6
Ver alguna exposiCion..................... 7 7
Pasear, hacer ejercicio, deporte....... 8 8
Salir a tomar algo con familia, pareja. 9 9
Reunirse con amigos fuera de casa... 10 10
Jugar con los hijos............ccoeeeann. 11 11
VigJar....ooovi i 12 12
Otras actividades....................oeee. 13 13
NS 88 88
NC. e 99 99

P3.- Digame, por favor, cuando fue la Ultima vez que visité alguna de las siguientes instalaciones que le cito y, si lo recuerda, el gasto

aproximado que hizo para ello.

Ultima vez que visito (Siresponde 1 0 2) Gasto
aproximado
En el Gltimo En el Hace mas Nunca o NS NC NS NC
trimestre Gltimo de un afio casi
afio nunca

3.1.- Monumento.................. 1 2 3 4 8 9 3.1.1 88 99
3.2,. Yacimiento arqueolégico.. 1 2 3 4 8 9 3.21 88 99
3.3.-MUSEO......cvvveeiiieianann 1 2 3 4 8 9 3.3.1 88 99
3.4.- EXpOSICION.......covvennnnn. 1 2 3 4 8 9 3.4.1 88 99
3.5.- Galeria de Arte.............. 1 2 3 4 8 9 35.1 88 99
3.6.- Archivo..........c.cccvve. 1 2 3 4 8 9 3.6.1 88 99
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P4 ;Cuando fue la dltima vez que ley6 un libro por motivos
profesionales o de estudios? ¢Y por otros motivos como ocio o

entretenimiento?
Hace
mas
En el En el En el de Nunca
altimo Ultimo Ultimo un o0 casi
mes trimestre afio afio nunca NS NC
4.1.- Por
profesion
o]
estudios 1 2 3 4 5 8 9
4.2.- Por
otros
motivos 1 2 3 4 5 8 9

P9 ¢ Cuenta usted con una biblioteca personal?,

.2

S 1 Pasaan.ll

Hasta 50 tituloS ......c.ceoveiiiieiiiiiiee e
Entre 51 y 200 titulos ...
Entre 201 y 400 titulos ....
Entre 401 y 1000 titulos .. .
Con mas de 1000 titulos ........ccceveeiieeiiniiee e

&

SOLO PARA QUIENES HAN LEIDO LIBROS EN EL ULTIMO MES O
TRIMESTRE (OPCIONES 10 2 EN PREGUNTAS 4.1Y 4.2).

P5.- Digame, por favor, dénde suele leer habitualmente.
(Multirrespuesta)

BN SU CASA..uiiiiiiiiiiiiiece e 1
-EN el trabajo ...ooocveiiiiii 2
- En desplazamientos (autobdus, tren, etc.).......cccccceveenne 3
- En una biblioteca

P6.- Y digame también, por favor, cuando suele leer habitualmente.
(Multirrespuesta)

Sl NO NS NC
7.1.- Por profesion o estudios.......... 1 2 8 9
7.2.- Por motivos distintos a
profesion o estudios...................... 1 2 8 9

P10 ¢ Y guarda usted libros digitalizados en el ordenador o en algin
tipo de almacenamiento digital (pen drive, CD, etc.) por motivos
profesionales? ¢ Y por otros motivos?

10.1 10.2
Profesién / Otros
Estudios Motivos

Si, con frecuencia...................... 1 1
Si, pero solo ocasionalmente....... 2 2
NooOraraVvez........ocoveevvieveninnnnn, 3 3
NO, NUNCA......oei i 4 4
NS i 8 8
NC i, 9 9

P11 ;Cuando fue la tltima vez que fue a una biblioteca o accedié por
internet a ella?

Hace
En el En el mas Nunca
Ultimo Ultimo deun ocasi
trimestre afio afio nunca NS NC
11.1.- Fue 1 2 3 4 8 9
personalmente Pasa
Pasa a aPl4
P12y 13
11.2.- Accedié
por Internet 1 2 3 4 8 9

A QUIENES RESPONDEN Si (1) EN P7.1 PASAN A P8.1

YA QUIENES RESPONDEN SI (1) EN P7.2 PASAN A P8.2

P8.- ¢De qué manera obtuvo o adquirié libros relacionados con su
profesion o estudios en el Gltimo trimestre? ¢Y los libros relacionados
con otros motivos (por ejemplo ocio y tiempo libre)?

(MOSTRAR TARJETA 3) Multirrespuesta
8.1 Profesion 8.2
/ Otros
Estudios Motivos

Los compré en un establecimiento

de LIBRERIA.......c.covvvveriiienine 1 1
Los compré en una gran superficie o

gran almaceén..........c..coeeveveinnnnnen.

Los compro en un kiosco de prensa

Los compré por correo, teléfono o

€StA SUSCIItO.....ceveieieie e 4 4
Los encarg6 / descargd por internet

Eran fotocopias de un libro............. 6

Eran un préstamo de una biblioteca

o de amigo/compafiero..................

NS 88 88
NC. o 99 99

IESA/INSTITUTO DE ESTUDIOS SOCIALES AVANZADOS

(SOLO A QUIENES RESPONDEN 1 “PERSONALMENTE” EN LA
P11.1)
P12

¢ Cuantas veces ha ido?

P13 (Sélo a quienes responden 1 “personalmente” en la P11) ¢ Cudles|
son los dos motivos principales por los que va a la biblioteca?
(MOSTRAR TARJETA 4)

Para estudiar habitualmente.............cccocooeiiiiiniccieee e, 1
Para estudiar cuando tiene eXamenes...........c.ccceeveriieneennns 2
Para buscar informacion.............cccooeeiieiiieiin e 3
Para leer alli libros de la biblioteca............cccccoveviiiiniiinenns 4
Para tomar en préstamo libros, videos, CD, DVD... ............. 5
Para encontrarse con sus COMPAREIOS.........cccvvvveereeeiiiivnnnnns 6
Para leer alli revistas / periodiCos............ccceveriiirenienieeninanne 7
Para usar INternet...........ooeviiiiiiiiiie e 8
Para asistir a alguna actividad programada..............c.cccecueee.. 9

Para acompaiiar a otras personas (nifios, mayores, etc.)..... 10




P14 .- (S6lo a quienes respondieron “Nunca o casi nunca” (4 EN
11.1y/o 11.2]) ¢, Cudles son los dos motivos principales por los que
no va a la biblioteca o no recurre a ella? (MOSTRAR TARJETA 5)

Desconocimiento de que existan enla zona ..........ccccceeeveeenn. 1
Desconocimiento de funcionamiento (horarios, etc.)............. 2
No hay en mi zona, estan lejos
Tienen pocas PrestaCiones ...........ccovevvcvveriieieeseeeiee s

Son incémodas (ruidosas, poca luz, etC.) ........cceveeriieenieennne. 5
No tengo tiempo
No tengo interés

A TODOS/AS

P15 Digame, por favor, cuando fue la Ultima vez que asistié a los espectaculos que le cito a continuacién, o a alguno de ellos y, si lo recuerda, el
gasto aproximado que hizo en cada caso:

Ultima vez que asistio (Siresponde 1, 2 0 3) Gasto
aproximado
En el dltimo En el Hace mas Nunca o NS NC NS NC
trimestre altimo de un afio casi
afio nunca

15.1.- Ballet o danza.............. 1 2 3 4 8 9 15.1.1 888 999
15.2,. OPEra......ovvuvieiieeianannn. 1 2 3 4 8 9 15.2.1 888 999
15.3.- Zarzuela..........co.eeene. 1 2 3 4 8 9 15.3.1 888 999
154.-Teatro......cooeveevvennnnnn. 1 2 3 4 8 9 15.4.1 888 999
P16 (Sdlo a quienes asistieron a ballet o danza el Gltimo afio [1 0 2] P17 (Sélo a quienes asistieron a teatro el ultimo afio [1 0 2] en P15.4)

en P15.1) ¢ De qué tipo de ballet o danza se trataba? (Multirrespuesta) ¢De qué tipo de teatro se trataba? (Multirrespuesta)

Ballet CIASICO........ooiiiiiieiie e 1 De vanguardial..........cocueeeiiie e 1
Ballet flamenco................. 2 Actual ............ 2
Danza contemporanea.... 3 Clasico ... 3
Danza folclérica o étnica.. 4 Infantil..... !
Otras modalidades........... 5 Otros tipos. )
NS...... 8 NS.......... ...8
N C e e 9 NG s 9

P18 Podria decirme los dos motivos principales, de los que le muestro a continuacion, que mas influyen para que no vaya mas a menudo o no
vaya nunca a estos espectaculos? (MOSTRAR TARJETA 6)

P18.1 P18.2 P18.3 P18.4

Ballet/Danza Opera Zarzuela Teatro
EIPreCio @S CAIO. .. ceuitiiie ittt e e e et e e e e 1 1 1 1
Es dificil conseguir entradas. .. ... ...........euveniiniiii i 2 2 2 2
HaY POCA OFEIMA. .. ... et et e et 3 3 3 3
Hay poca informacion.............coooii i 4 4 4 4
Prefiero verlo/oirlo en televisién/video/ordenador/radio........................... 5 5 5 5
Me resulta dificil salir de casa (cuidado de nifios, mayores, etc.)............... 6 6 6 6
Me resulta dificil de entender...............ocooviiiii i 7 7 7 7
NO tENGO tIEMPO. ...t 8 8 8 8
NO tengo INtErés / N0 ME QUSTA.......ceviii it e 9 9 9 9
POr no tener CoN QUIEN IM.......ooii i 10 10 10 10
NS et et e e e 88 88 88 88
N e e e e e 99 99 99 99

P19 ¢ Cuéndo fue la Ultima vez que asistié a un concierto de musica clasica? ¢¢Y de musica actual? Vv, y, si lo recuerda, ¢.cudl fue el gasto
aproximado que hizo en cada caso?

Ultima vez que asistio (Siresponde 1, 2 0 3) Gasto
aproximado
En el tltimo En el Hace mas Nunca o NS NC NS NC
trimestre Gltimo de un afio casi
afio nunca
19.1.- Mdsica clasica............. 1 2 3 4 8 9 19.1.1 8 9
19.2,. Mdsica actual............... 1 2 3 4 8 9 19.2.1 8 9
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P20 (So6lo a quienes fueron a un concierto de musica cléasica el tltimo P23 ¢ Con qué frecuencia suele usted escuchar masica (radio, CD,
afio [1 0 2 en P19.1) Se trataba de un concierto de... (Mutirrespuesta) .
mp3, etc.)? ¢ Y, en particular, flamenco?

Orquesta SiNfONICa............ccooiiiiiiiiii 1 P23.1 P23.2
GrUPO A€ CAMAIA.......cevveeereceeeeeeeesseseeeeseses st ene e 2 Conciertos  Conciertos
de musica de musica P23.3
COro 0 grupo VOCAEl ........ccceviiiiiiiiiicicsc e 3 clasica actual Elamenco
Recital lirico 4 Diariamente (todos o
..................................................................... . o 1 1 1
) casi todos los dias.........
SOlISTA vttt 5
(@1 TSRS 6 Al menos una vez por 2 2 2
SEMANA....ccovverernaannnns
NS s 8
NC oo 9 Al menos una vez al 3 3 3
MES.ciiiiieeeieeieiinns
P21 (Sélo a quienes fueron a un concierto de musica actual el Gltimo Nunca o casi 4 4 4
afio [1 0 2] en P19.2) Se trataba de un concierto de... NUNCA. ...
(Multirrespuesta)
Canciones infantiles. ... 1 NS 8 8 8
Cancion de AULOT ..........cccoveviiiieniie e 2 NCooo o 9 9 9
Cancion MElOICa ........ceeiviiiieiiieie e 3
FIAMENCO ..t 4 P24 ¢En qué medio/soporte suele escuchar misica? (Multirrespuesta).
NUEVO flameNCO .....ccuviiiiiiiiiiie e 5
Otro folklore espafiol: celta, regional ............c.cccorvevennnen. 6 Aparato o cadena de mUsica/reproduccion
POP 1 TOCK veeeeetee e eeeeee e eeeee e eeeenn 7 (discos de vinilo, CD, DVD)..........cccuc.... w1
BIUES, SOUL ...viiiiiiiiei it 8 En la radio o el reproductor del coche... 2
JAZZ oo 9 En €l 0rdenador........c.coouviiiiiiieiie e 3
World music; folk; €tnica........ccoovieereiieresieesee e, 10 Equipos de musica portatiles (Reproductor de
REGGAR ..ot ee e eeeenn 11 MP3, MP4, MOVil, BIC.) ..oiiiiiriiiiiiiiie e 4
Rap, HIP hOP ..o 12
Electronica, tECNO0 .........coviiiiiiiie e 13
Hard rock, metal, punk..........ccccooiiiiiiieiiie e 14
DaNCE/NOUSE........oeiiiiiieiiiie e 15
OMFO PO et 16
NS e 17
NC ettt 18 P25 ¢De qué manera adquirié misica grabada en el dltimo trimestre?

&Y, en particular, de flamenco? Indicar niUmero de unidades adquiridas

P22 Podria decirme los dos motivos principales, de los que le muestro

a continuacion, que mas inf[uyen para que no vaya més a menudo o no MUsica Flamenco

vaya nunca a conciertos clasicos o de musica actual?

(MOSTRAR TARJETA 7) Compra de CD's en P25.1 P25.1 1

P22.1 pP22.2 . . )
Conciertos  Conciertos tiendas..........ooceeiiii unids. unids.
de musica  de musica NS88-NC99  NS88-NC99
clasica actual

El precio, es car0...........cc.oeevnienennne. 1 1

Es dificil conseguir entradas.............. 2 2 P25.2 P25.2 1

Hay poca oferta..........c.oveeveeeveennn, 3 3 Mediante descargas legales (de __unids. ___ unids.

Hay poca informacion..................... 4 4 pago) eninternet......................... NS88-NC99  NS88-NC99

Prefiero verlo/oirlo en television/

video/ ordenador/ radio.................... 5 5

Me resulta dificil salir de casa P25.3 P25.3_1

(cuidado de nifios, mayores, etc.)...... 6 6 Mediante descargas libres (gratis) unids. unids.

o eninternet..................... NS88-NC99  NS88-NC99

Me resulta dificil de entender............ 7 7

No tengo tiempo.........ccooveeviiiinennen

No tengo interés / no me gusta..........

ian P25.4
Por no tener con quiénir.................. 10 10 No suelo comprar/adquirir 77
grabaciones..........cco.eeviviiiininnnnn.
NS 88 88
NC .ot 99 99
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(SOLO A QUIENES RESPONDEN “1" EN LA P26)
P26 ¢ Cuando fue la Gltima vez que acudi6 a una sala de cine paraver | P29 ¢Y podria decirme los dos motivos que mas influyeron al
una pelicula? elegir la o las peliculas?
En el dltimo trimestre o hace menos LOS GCIOMES....iiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeieteeeeieeeeeeeeeetveeeeeeeeeeeeeereaerees 1
dE treS MESES...eii i 1 (Pasa a P27,28 y 29) ELQITECION oo 2
En el Gltimo afio ........cccoeevveeeiiiieccec e 2
Hace mas de Un afio .o 3 [ (=0 T PSP 3
Nunca o casi nunca L@ PUDNCIHAT ... 4
NS s
NC oo La opinion de SuS NijoS........ccvieieriiieiieeieesee e 5
La opinion de otros familiares y amigos...........ccccvveeeeee.. 6
(SOLO A QUIENES RESPONDEN “1" EN LA P26) LaS CILICAS ....vveee et e ettt 7
P27 ¢ Cuantas veces fue? OLrOS MOLIVOS ....veevieiiie ettt 8
UNAVEZ. oo 1 NS et 88
Dos veces.. .2 N ettt ———————————————————————— 99
Tres veces.... 3
Mas de tres veces... 4
NS .8
N et e 9 A TODOS/AS

P28 De qué tipo de peliculas se trataba? (Multirrespuesta)

Dibujos animados ..........cccceeiiiieeiiiee e
Infantil .................

Ciencia ficcion..
Comedia .......

Accién / Aventuras..
Suspense.............
Clésico, antiguo

L= (o TSR UURUUPUURRPPRRNt

P30 A la hora de ver peliculas y/o documentales, por qué medio
prefiere verlos?  (Multirrespuesta).

En salas comerciales de CiNe..........ccccvveeeeeeeiiiiiiieeeeeeens 1

En una filmoteca ........ccvevvveeiiiiie e 2

En la television....
En el ordenador..........cccoevveiiecniiniceinene

No suelo ver peliculas o documentales...
NS....

® o B ow

P31 En cualquier caso, ¢De qué manera obtuvo o adquirié productos audiovisuales en el tltimo trimestre? ¢ Alguna de las unidades era de

flamenco?
ADQUISICION DE PROD
AUDIOVISUALES
N° DE
UNIDADES
Compra de DVD’s originales en tiendas...... P31.1 unids.
Compra de DVD’s en mercadillos o
SIMIlAresS.......cooovviiii P31.2 unids.
Mediante descargas por internet................ P31.3 unids.
Las copi6 de un amigo o familiar................ P31.4 unids.
Eranunregalo..........c.ooviiiiiiiii s P31.5 unids.
Otraforma.........ccovvvveiiiiiiii e, P31.6 unids.
No obtuvo ni adquirié productos
audiovisuales............ccocoeiiviiiiiii P31.7 77.

UCTOS ¢(ALGUNA DE LAS UNIDADES ERA
DE FLAMENCO ?

NS NC Sl NO NS NC
88 99 P31.1_1 1 2 8 9
88 99 P31.2_1 1 2 8 9
88 99 P31.3_1 1 2 8 9
88 99 P31.4_1 1 2 8 9
88 99 P31.5_1 1 2 8 9
88 99 P31.6_1 1 2 8 9

P32 ¢ Cuenta usted con una videoteca (o coleccién de videos, DVD’s,
etc.) personal?,

1 Pasa aP32.1

2 Pasa a P33

9 Pasa a P33

P32.1.- ;Con cuantos videos, DVD's (peliculas), aproximadamente?

Hasta 50 titUlOS ......oecvveiiieiiiesiie e 1
Entre 51y 200 tituloS ......coovvvvieiiiiieciececec e 2
Entre 201 y 400 tituloS ......cccvveeviireeiiiee e 3
Entre 401 y 1000 titulos .

Con mas de 1000 tituloS ......cveeeiieeeeiiiee e 5
NS e e 8
LN 9
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P33 Digame, por favor, si suele ver la television y, aproximadamente
cuanto tiempo de media segun los dias de la semana que le indico a
continuacion.

MEDIA NO NS NC

Aproximadamente

33.1.- Si, de lunes a

Viernes..........c...... horas 77 88 99
Aproximadamente

33.2.- Si, los

sabados................. horas 77 88 99
Aproximadamente

33.3.- Si, los

domingos.............. horas 77 88 99

33.4.- No suele ver

la television nunca o

casi nunca (Pasa a 77

P35)



(A QUIENES HAN RESPONDIDO Si[1, 2, 3] EN LA P33)

P34 ;Y qué tipo de programas suele ver? (Multirrespuesta).
Programas infantiles ..o 1
Noticias € iNformacion ..........c.cccocvviriiiniciiicic e 2
Series (Entrevistador: se puede aclarar series
espafiolas, extranjeras, telenovelas, etc.) .......ccccoevevveeiineenn. 3
Peliculas, 1argometrajes ..........cccooeereeieienienieenee e 4

Espectaculos de artes escénicas

(6pera, ballet, teatro, €tC.) .....covveererriieiieeieeree e 5
Documentales y programas culturales .............cccccceeveieeenen. 6
Concursos CUltUrales ...........ccoveeiiiiiiiiiiccc e, 7
OLr0S CONCUISOS.......uviiiiiiiie ittt 8
Programas muSIiCales ...........ocveiiiiiieiiiiiie e 9
DEPOIES ... 10
Programas religioS0oS ........c.eeiuieiiiiiieeniceiee e 11
Programas de debates, tertulias............cccceiiieieiiiiiiniiennnes 12
Programas de telecompra .........ccceeveereeiieenieiiesie e 13
Programas con entrevistas, actuaciones, etc.............cccee..... 14
Otro tipo de programas de entretenimiento.............ccccceeeeee. 15
N S e 88
NC e 99

P35 Digame ahora, por favor, si suele escuchar la radio, con qué
frecuencia y, aproximadamente cuanto tiempo segun sus habitos.

NS NC
Si, todos los aproximadamente
dias.....ccoeviiiiinennn, 1 horas de media 88 99
Si, varias veces por aproximadamente
semana..........oc.... 2 horas de media 88 99
Si, varias veces al aproximadamente
MES, . evueieeeeiiiins 3 horas de media 88 99

No suele escuchar la

radio nunca o casi

nuncCa.........uveenes 4 77
(Pasa a P37)

(A QUIENES HAN RESPONDIDO Si[1, 2, 3] EN LA P35)

P36¢Y qué tipo de programas suele escuchar?

Multirrespuesta
Programas infantiles............ccccoiiiiiiniiie e 1
Noticias e informacion............cccccoovriieienienceee e, 2
Programas de musica CIASiCa ..........cccveereeiiieiieiiieienn 3
Otros programas MUSICAIES ..........cevvveeeriieeeiieresieeeanens 4
Programas Culturales ............ccoooveiiiiiieiiiieeneee s 5
CONCUISOS ....cviiiiiiiie s 6
DEPOIMES ..t 7
Programas religioSos..........ccoveeiiiiiieniieeese e 8
Tertulias. ......cooviiiiiiii e 9
Programas con entrevistas, actuaciones, efc. ................ 10
Otro tipo de programas de entretenimiento .................... 11
NS e 88
N s 99
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P37.- ¢ Dispone de ordenador y conexion a Internet en su domicilio?.
Si No NS NC

P37_1.- Ordenador................. 1 2 8 9
P37_2.-Internet............ccooeee 1 2 8 9
P38.- ¢ Dispone de ordenador y conexién a Internet en su puesto de
trabajo?. (Si no trabaja anotar 7 “No procede”)

Si No NS NC NP
P38_1.- Ordenador.......... 1 2 8 9 7
P38_2.-Internet................ 1 2 8 9 7
P39 ¢Me puede decir con qué frecuencia suele usar el ordenador

por trabajo o estudios, o0 en su tiempo libre, tanto dentro como fuera de
su hogar?

Por trabajo o Por ocio o tiempo

estudios libre
P39.1 P39.2 P39.3 P39.4
En su Fuera de En su Fuera de

hogar su hogar hogar su hogar
Diariamente....... 1 1 1 1

Varias veces a la

semana............. 2 2 2 2
Unavezala
semana.............. 3 3 3 3

Alguna vez al

Alguna vez al
trimestre.............. 5 5 5 5

Una a tres veces

almes................ 6 6 6 6
Una vez al
trimestre.............. 7 7 7 7

Nunca o casi

nunca..........ooev.. 8 8 8 8
NS 88 88 88 88
NC.oooiiie s 99 99 99 99

P40 ¢Y con qué frecuencia se conecta a internet por trabajo o
estudios, o en su tiempo libre, tanto dentro como fuera de su hogar?

Por trabajo o Por ocio o tiempo

estudios libre
P40.1 P40.2 P40.3 P40.4
En su Fuera de En su Fuera de
hogar su hogar hogar su hogar
Diariamente....... 1 1 1 1
Varias veces a la
semana............. 2 2 2 2
Unavezala
semana.............. 3 3 3 3
Alguna vez al
MeS.....ccovvvvennnn. 4 4 4 4
Alguna vez al
trimestre.............. 5 5 5 5
Una a tres veces
almes................ 6 6 6 6
Una vez al
trimestre.............. 7 7 7 7
Nunca o casi
nunca..........co.ov.e 8 8 8 8
NS 88 88 88 88
NC....ooviiiie 99 99 99 99




P41 Cuando se conecta a internet, ¢qué informacién busca o qué
actividad suele realizar? (Multirrespuesta)

Buscar o visitar webs por motivos profesionales................... 1
Buscar o visitar webs por motivos académicos..................... 2
BUSCAr trabajo.........cvviiiiiiiiiiee e 3
Realizar gestiones bancarias ............ccccceeciiiiiiiiniiiiicnes 4
Comprar o descargar software (Programas) ...........ccceeceeeens 5
Comprar o descargar VIdEOJUEJOS ..........ccovrrvienireririenieeninnn 6
Usar videojuegos directamente en internet.............c.ccceeeeeee. 7
Leer prensa 0 revistas .........coocvveiieiiieiic s

Comprar o descargar libros
Buscar o visitar blogs o bitacoras (personales,

PEriodiStiCOS, BIC.)...cciuiiiiiiieeiie et 10
Buscar informacion sobre turismo ..........cccccocieiiiiiiiiiiciies 11

Comprar/reservar productos turisticos

(transportes, alojamientos, etC.) ........cccocveviiriienieiiie e, 12
Visitar webs culturales (museos, bibliotecas, teatro, etc)...... 13
Buscar bibliotecas digitalizadas para leer ...........cccccocveeennee. 14
Buscar informacién sobre musica, cine y espectaculos........ 15
Comprar o reservar entradas para espectaculos .................. 16
Escuchar musica directamente de internet .............cccccoeveen. 17
Comprar 0 descargar MUSICA ........ccevuveeeriurieeniieeesieeesiree e 18
Ver PElICUIAS ......cuviiiiiiie e 19
Comprar o descargar peliculas ..........ccccoveiiiieeiiiiieniieeee 20
Usar redes sociales (facebook, tuenti, €tC.) .......ccccevevvveennen. 21
Usar el correo electroniCo..........ccoveveiiniciineeie e 22
Usar mensajeria instantanea (Messenger o similar)............. 23
Participar N ChatS ..........cooiiiiiiiiiieieeeee e 24

Participar en foros

Otra actividad..........coveeeiiiiiiiiee e

P43 (A quienes respondieron Si en la P40) ¢Con qué frecuencia

suele usted usar la videoconsola?

Diariamente (todos o casi todos los dias) ...........ccc........ 1
Al MeNnos 1 VeZ POr SEMANA.......ccovveeernireeeriieeeniieeeaaieens 2
Al MEN0S 1 VEZ @l MES ..c..eeiviiiiiiiiieiieesiee e 3
NUNCA O CASI NUNCA......eeeieiiiiieeiieeeeieee et 4

P44 ; De qué manera adquiri6 los videojuegos en el Gltimo trimestre?
Indicar nmero de unidades adquiridas
N° de
unidades NS NC
P44.1.- Compra en tiendas............ 88 99

P44.2.- Mediante descargas en
internet........cooovveiiii 88 99

P44.3.- No suelo comprar

VIdEOJUEQOS......vve e e 88 99
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A TODOS/AS

P45 Ultimamente se ha hablado y escrito sobre la aparicion del
llamado “libro electréonico” (o “e-book” en inglés), ¢tiene usted una
idea suficiente de en qué consiste o para qué sirve?

Si y creo que entiendo suficientemente su utilidad ........ 1
Si, pero N0 Sé bien QUE €S........cccveeviiveciiie e 2
NO t€NGO NOLICIA ....veeeiieieeiiie ettt 3
NS s 8
N C e 9

P46 De cualquier modo, considerando que el LIBRO ELECTRONICO
es un soporte/aparato que permite almacenar y leer libros y
documentos digitalizados en una pantalla, de formato semejante a un
libro normal, ¢considera que en pocos afios es probable, algo
probable o nada probable...?

Algo Nada
Pro- proba proba
bable ble ble NS NC

P46.1.- Que sustituya a los
libros impresos en papel....... 1 2 3 8 9
P46.2.- Que solo se emplee
para leer en los viajes, 0
durante las
vacaciones.......... 1 2 3 8 9
P46.3.- Que se utilice sobre
todo para leer documentos o
estudios, pero no las novelas
olapoesia......cc.coeuuiunnnnn. 1 2 3 8 9
P46.4.- Que, en general,
existan libros electrénicos y
libros tradicionales
indistintamente.................. 1 2 3 8 9
P46.5.- Que no tenga mucho
éxito o quede como una
opcién minoritaria.............. 1 2 3 8 9
P47 ;Y usted personalmente...?

Ya tiene y utiliza un libro electronico..........cccccceevveeieene 1

No lo tiene, pero seguramente tendra y

utilizara el libro electronico..........c.ccoceeveieiinicniies

No ha pensado si lo usara o no en el futuro

Seguira leyendo libros en papel...........cccoooeiiiiiniiienen.

NS s 8

NC e 9

P48 En relacion con las actividades artisticas de la Lista que le leo a
continuacion, ¢podria decirme si en los Ultimos 12 meses ha
practicado (como aficién, no como profesién) alguna de ellas?
Multirrespuesta

Escribir (poesia, cuentos, etC.) ......cccccvuereviieeeviiieeesnnnnn 1
Pintura 0 dibujo......cooiiiieeie e 2
Otras artes plasticas (ceramica, papel,

ESCUIUIA, E1C.) cuvviieiiee it 3
FOtOGrafia. ... eeiveeiieeeiie et
Hacer video

Disefio de paginas Web...........ccceviiiiiiieenieee e 6
TEALIO....eeeee et 7
Danza, ballet, baile (excepto flamencos)............c.cccceee 8
Tocar un instrumento musical....

Cantar €N UN COMO ....oouiviiiieee ettt
Otras aficiones artistiCas..........ccocvereeriiereeiiie e
Cante, toque 0 baile flamencos ..........cccccveevvieveciieeinns
[N Z PRSP
NC e e




P49 ;Cuantas veces, en el Ultimo afo, realizé alguna de las
actividades que aparecen en la lista siguiente? ¢Y recuerda cuanto
gast6 aproximadamente?

Mas

Nin- de Gastototal N

guna Una una aprox. S NC
P49.1.- Fue aun
centro NO PRO-
cultural............. 1 2 3 CEDE 77 88 99
P49.2.- Asisti6 a
una conferencia o NO PRO-
mesa redonda 1 2 3 CEDE 77 88 99
P49.3.- Visit6 un
Z00 0 parque con
animales,
acuarios.......... 1 2 3 € 88 99
P49.4.- Visit6 un
jardin
botanico..... 1 2 3 € 88 99
P49.5.- Visit6 un
parque natural..... 1 2 3 € 88 99
P49.6.- Visit6 un
parque
tematico... 1 2 3 € 88 99
P49.7.- Visit6 un
parque
acuatico... 1 2 3 € 88 99
P49.8.- Visit6 un
parque de
atracciones...... 1 2 3 € 88 99
P49.9.- Fue al
CircO.......cvvnen. 1 2 3 € 88 99
P49.10.- Visitd NO PRO-
una feria.......... 1 2 3 CEDE 77 88 99
P49.11.- Fue a
espectaculos
deportivos.......... 1 2 3 € 88 99
P49.12.- Fue a
los toros.......... 1 2 3 € 88 99

P50.- En los ultimos 12 meses, ¢Ha estado matriculado en algin
curso de formacién complementaria, distinto de los propios del colegio,
el instituto o la licenciatura universitaria?
ISR 1Pasa a P51
....2Pasa aP 52
....8PasaaP 52
................................................................ 9Pasa a P 52

IESA/INSTITUTO DE ESTUDIOS SOCIALES AVANZADOS

(A QUIENES HAN RESPONDIDO SI EN LA P48)

P51 ;Y podria decirme si esa formacién cursada se correspondia con
alguna de las materias de la lista que le muestro, y el total de horas
cursadas?

N° de Ne de

cursos horas NS NC
P51.1.- Curso o taller de
esCritura.......cooevvvvneeinnnnnn 88 99
P51.2.- Pintura o dibujo...... 88 99
P51.3.- Otras artes
plasticas (ceramica, etc.) 88 99
P51.4.- Fotografia............. 88 99
P51.5.- Otras audiovisuales 88 99
P51.6.- Teatro.................. 88 99
P51.7.- Danza, baile
(excepto flamenco)............ 88 99
P51.8.- Flamenco............. 88 99
P51.9.- Otras artes
€SCENICAS.......cceevnerinnnnn, 88 99
P51.10.- Tocar un
instrumento musical.......... 88 99
P51.11.- Otra formacion
musical..........ccoeeevininn.n. 88 99
P51.12.- Disefio............... 88 99
P51.13.- Gestion cultural.... 88 99
P51.14.- Otros................. 88 99

A TODOS/AS

P52 ¢ Conoce usted o ha oido hablar del BONO CULTURAL para los
andaluces cuando cumplen los 18 afios?

Si, 10 CONOZCO. ..oocvviiiiiiiiiiiiciteec 1(pasa a P53)

No lo conozco, pero he oido hablar de ello

a familiares y/o conocidos............cccoceeeneinniennnn. 2(pasa a P53
No tengo conocimiento o noticia 3(pasaaTl)
NS 8(pasaaTl)

P53 (A los que hayan respondido 1 0 2 en la P50) ¢ Y qué valoracion
hace (o qué le parece) del BONO CULTURAL?

Es una buena iniciativa para estimular la cultura
ENtre [0S JOVENES......ooiiiiiiieiiciieeeccee e 1

Hay que dejar pasar un tiempo para ver su
efecto entre [0S JOVENES.........cccvevviiiiiiiiiciece 2

No creo que sea decisivo para el nivel cultural

de 10s jovenes andaluCes............ccvevveinieiiieniiniieiieee 3
NS e 8
N C e 9

P54 ;Y ha hecho ya uso del BONO CULTURAL o sabe que su
destinatario lo haya usado?




DATOS SOCIODEMOGRAFICOS
T1.- Sexo

- Hombre...

T2.- Estado Civil

= SOREIO A 1
- €ASAUO/A ..o 2
- Conviviendo €N Pareja.......ccce. veveeeeriveeesieeeenieneenens 3
- Divorciado/a 0 separado/a..... ....ccocoeeeiniiveeiiiieennns 4
= ViIUAO/A . e 5
= OMrOS i 6
S NG e 9

NC...cooeie 99

T4.- ¢Podria indicarme qué nivel de estudios terminados tiene Ud.?
MOSTRAR TARJETA 9 NIVEL DE ESTUDIOS

- No sabe leer 0 eSCribIr........ccccvivieiiie e 1
- Sabe leer y escribir pero fue menos de 5 afios a la escuela........ 2

- Fue a la escuela 5 afios 0 mas pero sin

completar EGB, ESO o Bachillerato Elemental .............cccccceueee. 3
- Bachiller Elemental, EGB, ESO completo

(Graduado ESCOIA) .......cccuviiiiriieiicie e 4
- Bachiller superior, BUP, Bachiller LOGSE, COU, PREU ............. 5
- FPI, FP grado medio, Oficialia Industrial o equivalente................ 6

- FPII, FP superior, Maestria industrial o equivalente,
Conservatorio 10 af0S. .....c.uvevrivieeiiiie e e esee e e seee e 7

- Diplomatura, Ingenieria Técnica, 3 cursos aprobados

de Licenciatura, Ingenieria 0 Arquitectura ..........ccccccveevvvveesiunnens 8
- Arquitectura, Ingenieria, Licenciatura o equivalente.................... 9
- DOCLOTAAO ...t 10
SN e a e e e naee 99

T5.- ¢Podria indicarme el n° de personas que residen en su hogar
contando con Ud.?

- NO de personas ........ccccceeveeiiieniinciieniienns
NG e 99

T6.- ¢En la actualidad con quien convive Ud.,?

- Vive solo/a.....cccveeeeeeicciiiieee e,

1

- Vive con su pareja exclusivamente..... 2
- Vive con hijos exclusivamente...... .3
4

- Vive con su pareja e hijos exclusivamente ..

- Vive en casa de sus dos progenitores ................... 5
- Vive en casa de uno de sus progenitores .............. 6
- Vive en casa de otros familiares ..........c.cccccoeevevene 7

- Vive en alguna forma de familia extensa (familias
nucleares de varias generaciones) ............c..cc...... 8

- Otra forma de familia (especificar) ........cccccoevveeines

IESA/INSTITUTO DE ESTUDIOS SOCIALES AVANZADOS

T6.A.- ¢ Dispone su hogar de teléfono fijo?

T6.B Mucha gente cuando piensa o habla de politica utiliza los
términos de “izquierda” y “derecha”. En esta ficha hay una serie de
casillas que van de izquierda a derecha. ¢Pensando en sus opiniones
politicas en cudl se situaria Ud.?. MOSTRAR TARJETA 10

Extrema Extrema
Izquierda derecha NS NC

0|11 |(2]3]4|5]|]6|7]8]9]10]88]9

T7.- La semana pasada, de lunes a domingo, ¢ ha realizado un trabajo
remunerado (en metdlico o en especie) como asalariado o por su
cuenta?

- ST (Ocupado) .....ccceeeeeeiieeiieniieans 1PasaaT10
- No (Sin trabajo o jubilado)............ 3 PasaaT8
SNC 9 PasaaT 10

T8.- En las cuatro Ultimas semanas ¢ ha tratado de encontrar
empleo, incluso ocasional o a tiempo parcial, o ha hecho
alguna gestion para establecerse por su cuenta?

= S s 1
=N O e 2
SNC 9

T9.-. ¢Ha realizado anteriormente algun trabajo, ya sea
como asalariado o por su cuenta?

S Sl 1 PasaaT10
-No ... ..2 PasaaTi12
SNC 9 PasaaT12

T10.- ¢Cudl eslera su situacion profesional (para ocupados/as,
parados/as que han trabajado y jubilados/as)?

- Empleador (no miembro de cooperativa) ............ 1
- Empresario sin asalariados o
trabajador independiente...........ccccoeeveeeiiieeenenenn. 2
- Miembro de cooperativa...........coccueeeiiiieeniiieeennes 3
- Trabaja con caréacter fijo a sueldo, comision,
jornal u otra clase de remuneracion ................... 4
- Trabaja con caracter eventual o temporal a
sueldo, comisién, jornal u otra clase de
TEMUNETACION ...ttt 5
- Trabajos eSporadiCos .........cccceereeiiieneeiiienieenne 6

- Otra situacion (especificar).........cccoceeviirieiiiinennn.

T11.- ¢Y cudl es su actual o ultima ocupacion u oficio? Es decir, ¢en
qué consiste 0 consistia especificamente su  trabajo?
(ENTREVISTADOR/A : precisar lo mas posible. Por ejemplo:
mecanico de coches, pedn de la construccion.etc. Se refiere a la
ocupacion principal de la persona entrevistada).




T12.- ;Se encontraba la semana pasada en alguna o algunas de las
siguientes situaciones?

SI NO NC
T12_1.- Estudiante (aunque esté de vacaciones)...... 1 2 9
T12_2.- Percibia una pension de jubilacion o unos
ingresos de prejubilacion.............ccccocvviieniiiiicicn, 1 2 9
T12_3.- Dedicado/a a las labores del hogar.............. 1 2 9
T12_4.- Incapacitado/a permanente..............ccceceu.... 1 2 9
T12_5.- Percibiendo una pension distinta a la de
jubilacién (o prejubilacion).........cccccceeevceeeeiiie e 1 2 9
T12_6.- Realizando sin remuneracion trabajos
sociales actividades benéficas............ccceevvniiennenns 1 2 9
T12_7.- Ayuda familiar (trabajo no remunerado en la
empresa, negocio o explotacion de un familiar con el
QUE CONVIVA)...uuueeeauirieesiineeasineeeaineeeasnneesennnessnnneessnnnes 1 2 9

T13.- ¢(Es Ud. La persona que aporta mayor nivel de ingresos al
hogar?

1 Pasa aT17
2PasaaTl4
3 PasaaTl7
..8PasaaTl4
9 PasaaTl4

SOLO PARA LOS/AS QUE CONTESTAN 2,806 9 EN T13

T14.- Y la persona que aporta el mayor nivel de ingresos a su hogar,
Jen qué situaciones de las siguientes se encontraba la semana
pasada?

- Trabaja.....ccoeeviiii 1PasaaTl5
- No trabaja en la actualidad, pero

ha trabajado .........cccoeeeveiie i 2 PasaaTl5
- Nunca ha trabajado. ..3PasaaTl7
NS 8 PasaaT17

SINC 9 PasaaTl7

T15.- ¢ Cudl es o era la situacion profesional de la persona que aporta
mayor nivel de ingresos (para ocupados/as, parados/as que han
trabajado y jubilados/as)?

- Empleador (no miembro de cooperativa)...................... 1
- Empresario sin asalariados o

trabajador independiente ...........ccoccoeriiiiiiniiic e, 2
- Miembro de cooperativa..........c.cccovieiieniicniiicnee e 3
- Trabajador fijo a sueldo, comisién, jornal

u otra clase de remuneracion............ccoceceeenieeiieennenns 4
- Trabajador eventual o temporal a sueldo,

comisién, jornal u otra clase de remuneracion.............. 5
- Trabajos eSPOradiCOS. .....cccueiuiriiieiie e 6

- Otra situacion (especificar) ........cccccvevviriieniiciiicneeee

T16.- Y cudl es la actual o Ultima ocupacion u oficio del cabeza de
familia? Es decir, ¢en qué consiste o consistia especificamente su
trabajo? (ENTREVISTADOR/A : precisar lo mas posible. Por ejemplo:
mecanico de coches, peén de la construccién, etc. (Se refiere a la
ocupacion principal de la persona que sea cabeza de familia).

IESA/INSTITUTO DE ESTUDIOS SOCIALES AVANZADOS

PARA TODOS/AS

T17 .- Podria decirme, por ultimo, ¢ cudles son los ingresos netos que
entran en su hogar al mes por todos los conceptos? (Es decir,
sumando el dinero que ganan todos los miembros del hogar)
(MOSTRAR TARJETA DE INGRESOS)

Menos de 250 € -------------------- 1
251€

501€

751€

1001€
1251€
1501€
1751€
2001€
2251€
2501€
3001€
Més de 3.500 EUros -------=---==== .....cooiirirrrereerrenieens 13
N S o 98
NC —mmmm e e 99

T18.- Le agradeceria que me diera algin dato personal (nombre) para
inspeccionar la realizacion de esta encuesta

Nombre u otro dato:

T19.- ¢ Le importaria darme su nimero de teléfono?

Ne de teléfono

(ENTREVISTADORI/A: explicar que pueden llamarle para
inspeccionar que se ha realizado la entrevista)
- Tiene teléfono y da nimero (fijo) ........cccecvvevvrnnnennn.
- Tiene teléfono y da nimero (Movi)l ........c.cceevneenee.
- No tiene teléfono..........cccecviviiiiiiiieeee
- Tiene teléfono pero no quiere dar el numero ....

10



A RELLENAR POR EL ENTREVISTADOR/A

Ul.- Tipo de Barrio US.- Contactos hasta realizar esta entrevista.
- Zona residencial de clase alta ..........cccccccevcvveiienns 8 U5.1.- Portales en los que el portero impide entrar.........
- Zona residencial de nivel medio.............c.ccoceeeiie 7 U5.2.- N° de viviendas en las que no habia nadie ..........
- Barrio antiguo en buenas condiciones................... 6
) . U5.3.- N° de personas que no abren la puerta...............
- Barrio obrero en buenas condiciones .................... 5 —
- Barrio antiguo deteriorado...........cceevevveveeericnienens 4 U5.3A.- Mujeres que se niegan a hacer la entrevista ..... -
- Barrio 0Drero deteriorado ... 3 U5.3B.- Hombres que se niegan a hacer la entrevista....
- Suburbio, zona marginal ...........cccccceeviiieiiiiienen 2
. ) ) U5.4.- N° de personas que no cumplen la cuota.............
- Viviendas diseminadas o zona rural ...................... 1
-NS 9 U5.5.- N° de personas gue empiezan pero no
''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''' finalizan la entrevista ..........ccooceeiveeeeei e
U2.- Desarrollo de la entrevista. U5.6.- N° de viviendas en las que residen
Inmigrantes que no hablan castellano ..................
- MUY BUENO......eiiii 5
SBUBNO oo 4

U6.- N° de orden de la entrevista en la ruta

U7.- Dia de la semana

U3.- Sinceridad de la persona entrevistada. TLUNES o
SMArteS .o

- Muy buena 5 - Miércoles...
-Buena........ 4 - itijgr\fess. ....................................................................

- Re ular“. ) 3 = SITIES o

_ Ma?a ........ 2 - Sabado...

S MUY MAIRL e 1 = DOMINGO.

U4.- Incidencias de la Ruta. U8.- Fecha de realizacion

U.8.1 Dia U.8.2 Mes

U4.1- Calle inexistente .........cccceevvveeevivneenns

U4.2- Acera sin edificios.........coooooeiiiinnn, — U9.- Duracién de la entrevista en minutos.

U4.3- N° en la calle inexistente ....................

o ) U10.- Hora de realizacion

U4.4- Alojamiento colectivo...........ccccevveeennee

U4.5- Local comercial.......ccccueeeeeeeeeeeieenneenn, - Mafana (antes de 1as 12) ........ccccevevvveeeviinesiiinennns 1
- Mediodia (entre 12y 15)...

U4.6- Vivienda deshabitada .............cccce.... - Tarde (ent(re 15y 28/) ) .............
- Noche (después de las 20 h.) ...cccceevveeiiiieecciieens 4

DIRECCION DE LA ENTREVISTA REALIZADA

C/ N° Bloque Planta Piso

Localidad Provincia

Nombre de entrevistador/a

A RELLENAR EN CODIFICACION

CD.1.- N° DE CODIFICADOR/A CD.2.- N° DE CODIFICADOR/A
Z1.- Resultado de Codificacion Z4.- Control de Campo
- Entrevista no inspeccionada...........c.cccocoveiieennennne.
= VA0 1 - Inspeccion telefonica .........ccooeeeiiieiiiiec e,
- Corregido.....coiiieece e 2 - Inspeccion personal..........ccccoviniieiienieeneeneeee
- Inspeccion telefonica 'y personal..........ccccocvveveeenne.

Z2.- Motivos de Correccion del Cuestionario
Z5.- Resultado de Inspeccién del cuestionario
Z2.1 22.2 72.3 S VALIO .
- COITEQIAD ..ottt

Z3.- Valoracién de la cumplimentacién del Cuestionario
Z6.- Valoracion de la inspeccion
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