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Turistica de Andalucia

VIIL.1. OFERTA DE ALOJAMIENTOS EN ANDALUCIA

El Registro de Turismo de Andalucia (RAT) es una herramienta de andlisis de la
Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte que se constituye como un pilar
esencial en el estudio cuantitavo y cualitativo de la oferta de alojamientos que
satisfacen la demanda turistica que elige Andalucia.

El Registro de Turismo de Andalucia ha clausurado el afio 2009 con un total
de 5.408 establecimientos de alojamiento turistico que suman en su conjunto
453.602 plazas, un1,4% mas de las registradas a diciembre de 2008.

Este incremento continlda la trayectoria positiva iniciada por esta variable una

década atrds aunque refleja la tasa de crecimiento mds moderada de dicho pe-
riodo.

Evolucién de la oferta turistica en Andalucia. Total de plazas y % variacion.
Afio 1999 — 20089.
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TOTALPLAZAS 313316 323751 340328 360292 374015  380.148  401.789 419658 434860  447.205  453.602
% VARIACION 38 33 51 59 38 40 32 44 32 28 14

Fuente: Consejerfa de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).

La distribucién de las plazas entre las diversas tipologias existentes mantiene
una estructura muy similar a la del pasado afo. En 2009, el 53,5% de las plazas
ofertadas en Andalucia son hoteleras, porcentaje seguido a gran distancia por
los acampamentos y apartamentos turisticos que suponen el 20,5%y el 16% res-
pectivamente.
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Cuota de participacion (%) de las plazas segun tipo de alojamiento turistico
en Andalucia. Afio 2009.

O HOTELES
Q CASAS RURALES
Q PENSIONES Y HOSTALES

) APARTAMENTOS

Q CAMPINGS
535 JHI 8,0 Jl 16,0 II 20,5
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Fuente: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).

Salvo las pensiones y hostales, que han mantenido el ndmero de plazas ofer-
tadas (-0,2%), el resto de tipologias de alojamiento turistico ha experimentado
ascensos muy moderados respecto a la oferta registrada en 2008, destacando
las casas rurales cuyo incremento se ha situado en un 5,6%.

Ndmero de plazas segun tipo de alojamiento turistico
en Andalucia. Afio 2009.

Tipologia de alojamiento | Plazas 2009 | % Variacién | Diferencia

Hoteles 242.497 1,7 4126
Casas Rurales 9.142 56 485
Pensiones y hostales 36.268 -0,2 -72
Apartamentos 72.691 1,4 977
Campings 93.004 1,0 88l

FUENTE: Consejerfa de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).
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El reparto provincial del total de estas plazas se asemeja al registrado el pasa-
do aflo. Asi, Mdlaga localiza la tercera parte de la oferta de alojamiento turistico
(33,6%), siguiéndole en orden de importancia Cd&diz cuya cuota supera un por-
centaje del 16%. Huelva, Aimerfa y Granada presentan cuotas de participacion en
el total de Andalucia superiores al 10%.

Cuota de participacion del total de las plazas de alojamiento.
Distribucion provincial. Afio 20089.

OMALAGA  33,6%
OcAbiz 16,3%
QHUELVA  117%
(ALMERIA  10,9%
(O GRANADA  10,9%

SEVILLA 8,6%
O JAEN 43%
QCORDOBA  3,7%

FUENTE: Consejerfa de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).

La provincia de Cérdoba ha registrado el incremento mds acusado de todas las
provincias andaluzas (+9,3%), siguiéndole en orden de importancia Sevilla que,
con un crecimiento del 4,1%, se sitla en la sequnda posicion del ranking en lo que
a crecimiento relativo de la oferta se refiere.
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Plazas de alojamiento turistico en Andalucia. Distribucion provincial.
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Q2008 49.423 74.137 16.603 49.218 53.133 19.619 152.324 39.145
(2009 50.539 73.929 15.195 48.475 52.495 19.098 149.878 37.596

Q% VARIACION

FUENTE: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).

VIIL.1.1. HOTELES

El sector hotelero de Andalucia ha cerrado el afio con un total de 242.497 plazas,
lo que supone un incremento del 1,7% respecto a la oferta registrada en 2008.

Tal y como puede observarse en el siguiente grdfico, aungue la evolucion del
ndmero de plazas hoteleras continda presentando una trayectoria positiva a lo
largo del tiempo, se mantiene la ralentizacion en el ritmo de crecimiento de esta
variable iniciada en 2004.
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Evolucion de las plazas ofertadas en los alojamientos hoteleros
de Andalucia. Total de plazas y % variacioén. Afio 1999 - 2009.
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FUENTE: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).

El'56,8% de las plazas hoteleras se corresponden con la categoria de cuatro es-
trellas, cuota sequida a gran distancia por los hoteles de tres estrellas que alcan-
zan un porcentaje del 24,4%. En este contexto, todas las categorias de esta tipo-
logfa de alojamiento turistico han mantenido las cuotas de participacion similares
a las del ano pasado.

Cuota de participacion del total de las plazas ofertadas en los hoteles de
Andalucia segun categoria. Afio 20089.
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FUENTE: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).
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En 2009, ninguna categoria hotelera ha disminuido el ndmero de plazas oferta- Cuota de participacion de las plazas hoteleras ofertadas en Andalucia.
das respecto a 2008. No obstante, han sido los hoteles de una estrella los que Distribucion provincial. Afio 20089.
han registrado el ascenso mds acusado (+2,8%), sequidos a corta distacia por los ]
de categoria superior, cuyas tasas de crecimiento se han situado por encima del OMALAGA 3635
>0, OCADIZ’ 14,8%
(OALMERIA  12,1%

(OGRANADA 11,1%
SEVILLA  104%

% Variacion del nimero de plazas hoteleras en Andalucia segin categoria. OHUELVA 904
Afo 20089. | OJAEN 3.2%
(O CORDOBA  3,0%
5 Estrellas 14.265 13.913
4 Estrellas 137.824 135.033 2]
3 Estrellas 59.218 58.780 0,7
2 Estrellas 21741 21450 14
1 Estrella 9.449 9195 FUENTE: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).

TOTAL 242.497 | 238371

FUENTE: Consejerfa de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT). En 2009, Cordoba es la provincia que ha registrado el incremento mds acusa-

do en el numero de plazas hoteleras ofertadas (11%), siguiéndole a gran distacia
Jaén, Sevilla, Granada y Mdlaga con porcentajes de variacion superiores ala me-

El 36,3% de la oferta hotelera se ubica en Mdlaga, provincia sequida a gran dis- dia del incremento registrado en el destino andaluz (+1,7%).
tancia por Cadiz y Almeria que registran porcentajes de participacion superiores
al12%.
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% Variacion del nimero de plazas hoteleras en Andalucia.
Distribucion provincial. Afio 20089.
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Fuente: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).

VIIl.1.2. APARTAMENTOS

En 2009, los apartamentos turisticos de Andalucia han puesto a disposicion de la
demanda turistica un total de 72.691 plazas, lo que supone un ligero incremen-
to (+1,4%) respecto a 2008 que estabiliza el recorrido ascendente iniciado hace
mds de diez anos.

Evolucion de las plazas ofertadas en los apartamentos turisticos
de Andalucia. Total de plazas y % variacion. Afio 1999 - 20089.
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FUENTE: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).
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Cuatro de cada diez plazas de apartamentos son ofertadas en los apartamentos
turisticos de tres llaves, cuota incrementada en casi un punto respecto a la de
2008 y seguida de las categorias inferiores con porcentajes de participacion del
29,9% vy 26,5%, respectivamente.

Cuota de participacion del total de las plazas ofertadas en los
apartamentos turisticos de Andalucia segun categoria. Afio 2009
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FUENTE: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).

Los apartamentos de tres y cuatro llaves son las que han registrado crecimientos
respecto al afio anterior, siendo ambos ascensos muy similares (3,4%y 3,5%, res-
pectivamente). El resto de categorias se han mantenido respecto a 2008.

Porcentaje de variacion del nimero de plazas ofertadas en los apartamen-
tos turisticos de Andalucia segun categoria. Afio 20089.

4 Llaves 2.027 1.958 35
3 Llaves 29.726 28.743 34
2 Llaves 19.230 19.268 -0,2
1 Llaves 21.708 21.745 -0,2

o | seem| el 4]

FUENTE: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).
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En 2009, el 57,6% de las plazas ofertadas en los apartamentos turfsticos de An-
dalucia se han localizado en Mdlaga, cuota sequida en orden de importancia por
Almeria y Cdadiz, cuyos porcentajes de participacion se han situado por encima
del 10%. Cabe destacar Sevilla, que respecto al afio pasado ha incrementado su
participacion en algo mds de medio punto.

Cuota de participacion del total de plazas ofertadas en apartamentos
turisticos de Andalucia. Distribucion provincial. Afio 2009.

MALAGA  57,6%
OALMERIA  10,6%
OcApiz 10,1%

GRANADA  77%
QHUELVA 58%

SEVILLA 46%
OJAEN 28%
(QCORDOBA  0,9%

FUENTE: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).

Todas las provincias andaluzas salvo Almeria y Huelva han visto incrementadas
el nimero de plazas ofertadas en sus apartamentos turisticos. No obstante, los
aumentos mds acusados se han registrado en la provincias de Cérdoba (20,8%)
y Sevilla (18,1%). Jaén y Cddiz han situado el ascenso interanual (11,2% vy 4,9%,
respectivamente) por encima del registrado para la media andaluza (1,4%).
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Numero de plazas ofertadas en los apartamentos turisticos de Andalucia y
% de variacion. Distribucion provincial. Afio 20089.
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Q 2009 7.736 7313 627 5.567 4214 2.068 41.841 3325

(% VARIACION 09/08

FUENTE: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).

VIII.1.3. PENSIONES Y HOSTALES

En 2009, las pensiones y hostales de Andalucia han ofertado 36.268 plazas, 1o
que supone un mantenimiento (-0,2%) respecto a la oferta registrada en esta
tipologia de alojamiento durante 2008.

Evolucién de las plazas ofertadas en las pensiones y hostales de Andalucia.
Total de plazas y % variacion. Afio 1999 - 2009.

40.000
35.000-
30.000

25.000

NUMERO DE DE PLAZAS

20.000
1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

TOTAL  30.654 31.346 32.849 33.825 35.001 35.683 36.331 36.745 35.927 36.340 36.268

% VARIACION 24 23 43 30 35 19 18 1 -20 1 -02

FUENTE: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).
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Dos de cada diez plazas computadas en las pensiones y en los hostales de Anda-
lucia se localizan en la provincia gaditana. En este contexto, mientras que Mdlaga
y Granada, registran cuotas de participacion del 18,2% y 16,9% respectivamente,
Cérdoba destaca por ser la provincia que ha experimentado el incremento mas
acusado en su porcentaje de participacion respecto a 2008 (+0,6 puntos).

Salvo Almerfa y Cddiz que han descendido sus cifras respecto al afio pasado, el
resto de provincias han mantenido el nimero de plazas ofertadas, si bien cabe
destacar Cordobay Sevilla, cuyas tasas de crecimiento han sido del 7,8% y 2,4%,
respectivamente.

Plazas ofertadas en los hostales y pensiones de Andalucia. Distribucion
provincial. Afio 2009.

Plazas 2009 | % Variacion 09/08 | Cuota (%)

Almeria 3.918 -1.5 10,8
Cadiz 7172 -4.2 19.8
Cérdoba 2.762 7.8 7,6
Granada 6.143 -03 16,9
Huelva 2.440 -0,2 6,7
Juén 2.166 -0.9 6,0
Mdlaga 6.607 04 18,2

Sevilla 5.060 2, 14,0

4
ow | wozes|  -oz| o0

FUENTE: Consejerfa de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucfa (RAT).

Turistica de Andalucia

VIIl.1.4. ACAMPAMENTOS TURISTICOS

En el afio 2009, los acampamentos turisticos de Andalucia han ofertado un to-
tal de 93.004 plazas turisticas, lo que supone un incremento del 1,0% respecto
al ano pasado superando ligeramente el moderado porcentaje de crecimiento
computado en 2008.

Evolucion del nimero de plazas ofertadas en los acampamentos turisticos
de Andalucia. Total de plazas y % variacion. Afio 1999 - 2009.
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TOTAL 33.825 33.825 33.825 33.825 33.825 33.825 33.825 33.825 33.825 33.825 33.825

%VARIACION 27 00 19 06 -24 -4p -10 00 37 04 10

FUENTE: Consejerfa de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).

Mds de la mitad de las plazas ofertadas en esta tipologia de alojomiento pertene-
ce alos camping de categoria intermedia (54,4%), si bien cabe destacar que las
plazas de campings de primera representan el 28,3% de la oferta existente en los
acampamentos andaluces, cuota medio punto superior a la registrada en 2008.
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Cuota de participacion del total de las plazas ofertadas en los acampa-
mentos turisticos de Andalucia segun categoria. Afio 20089.

CAMPING 12 283%
CAMPING 22 544%
CAMPING 32 8,9%
(O C.CORTIO 6,4%
OA.ACAMPADA  1,6%
(OBUNGALOWS C.  04%

FUENTE: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).

Al'igual que el ano pasado, los campings de primera han aumentado en mayor
medida el ndmero de plazas de alojamiento ofertadas (+2,6%). No obstante,
mientras que las plazas ofertadas en campings cortijo han descendido respecto
a 2008 (-7,4%), el resto de categorias se han mantenido en niveles similares.
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% Variacion del nimero de plazas ofertadas en los acampamentos turisti-
cos de Andalucia segtn categoria. Afio 20089.
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Q2008 25.631 50.382 8272 407 1.497 5.934
2009 26.304 50.591 8.272 377 1.497 5.963

Q% VARIACION

FUENTE: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).

Cinco de cada diez plazas de acampamento se localizan en Cddiz o en Huelva,
provincias sequidas en orden de importancia por Granada y Mdlaga que registran
cuotas de participacion superiores al 10%.

Respecto al pasado afio, Cérdoba ha registrado el incremento mds acusado en
el numero de plazas ofertadas en esta tipologia de alojamiento turistico (+6,5%).
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Plazas ofertadas en los acampamentos turisticos de Andalucia.
Distribucion provincial. Afio 20089.

Plazas 2009 | % Variacion 09/08 | Cuota (%)

Almeria 75611 18 82
Cadiz 22867 0.0 246
‘Cérdoba 4377 65 47
Granada 9.272 -03 100
‘Huelva 23764 34 256
Jaén 6.165 0.0 6.6
‘Mdlaga 14.238 0.0 153
Sevilla 4710 0.0 5

o sao0a] 10 00

FUENTE: Consejerfa de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).

VII.1.5. CASAS RURALES

La trayectoria positiva de la oferta de alojamiento rural ha sido un hecho eviden-
te enla Ultima década. En el afio 2009, las casas rurales de Andalucia ofrecen un
total de 9.142 plazas, lo que supone el crecimiento mds moderado (+5,6%) para
los afios de los que se dispone de informacion. En este contexto, cabe destacar
como desde el fuerte ascenso registrado en 2005 (+22,5%), los porcentajes de
variacién interanuales se han caracterizado por mostrar tasas de crecimiento le-
vemente menores.
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Evolucion de las plazas ofertadas en las casas rurales de Andalucia.
Total de plazas y % variacion. Afio 2000 — 20089.
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2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

e TOTAL - 2.095 2.733 3436 4.070 4.840 5.928 6.828 7.708 8.657 9.142
% VARIACION 305 257 185 18,9 225 152 133 123 56

FUENTE: Consejerfa de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).

Mdlaga, Cordoba y Jaén albergan, con cuotas de participacion muy similares, la
mitad de la oferta existente en las casas rurales de Andalucia.

Asf, en su comparativa con el afio 2008 y en lo que a nimero de plazas se refiere,
todas las provincias han registrado crecimientos, destacando Almeria cuyo por-
centaje de crecimiento se ha situado en el 13,3%.
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Plazas ofertadas en las casas rurales de Andalucia.
Distribucion provincial. Afio 20089.

Plazas 2009 | % Variacién 09/08 | Cuota (%)

Almeria 758 133 83
Cadiz 855 50 9.4
Cérdoba 1502 74 16,4
“Granada 1238 27 135
‘Huelva 818 46 89
Jaén 1417 2 155
‘Mdlaga 1603 72 175
‘Sevilla 95 53 10.4
fow | suzl  ss| 0o

FUENTE: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).

VIIl.2. LA OFERTA DE RESTAURACIGN EN ANDALUCIA

A 31 de diciembre de 2009, el Registro de Turismo de Andalucia tiene registradas
un total de 750.884 plazas en establecimientos de restauracion, lo que supone
unincremento del 2,8% respecto a 2008 asf como un afio mds de crecimiento en
el estudio de esta variable.
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Evolucion de la oferta de restauracion en Andalucia. Total de plazas y %
variacion. Afio 1999 — 20089.
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400.000 ; ; ;
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s TOTAL  478.620 501.879  513.104 526.933 556.541 573.866 591.880 611.057 639.812 670489 702776 730.570 750.884

% VARIACION 49 22 27 56 31 31 33 45 48 43 40 28

FUENTE: Consejerfa de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).

Del total de plazas ofertadas, el 88,7% corresponden a los restaurantes de la
Comunidad, perteneciendo el resto al conjunto de cafeterias andaluzas. En este
contexto, ambas tipologias de establecimiento han registrado un incremento si-
milar respecto a las plazas disponibles en 2008 (+2,8%).

Plazas de restauracion ofertadas en Andalucia 2008 y 2009
y % de variacion.
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Q2008 647.702 82.868
() 2009 665.687 85.197
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FUENTE: Consejerfa de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).
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Tres de cada diez plazas ofertadas en restauracion se ubican en la provincia de
Mdlaga, siguiéndole en lo que a participacion se refiere Cadiz y Granada con cuo-
tas del 14,8% y 13%, respectivamente.

Cuota de participacion del total de las plazas ofertadas en restauracion en
Andalucia. Distribucion provincial. Afio 20089.

OMALAGA  30,6%
(OcAbiz 14,8%
() GRANADA 13,0%
OALMERIA  104%

SEVILLA 9,3%
(QOHUELVA 9,0%
OJAEN 75%
(OCORDOBA  53%

FUENTE: Consejerfa de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).

En 2009, el incremento provincial de las plazas de restauracion ha sido genera-
lizado, destacando Sevilla que ha registrado el porcentaje de crecimiento mds
elevado (6,3%) respecto a la media de Andalucia (2,8%). También, en Almerfa,
Cérdoba, Huelva y Jaén las plazas de restauracion respecto a 2008 han crecido
por encima de la media andaluza.
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Plazas ofertadas en los establecimientos de restauracion de Andalucia y %
de variacion. Distribucion provincial. Afio 2009.

Plazas 2009

Almeria 78119 42
Cadiz 111394 25
‘Cordoba 39.753 53
‘Granada 97.937 12
‘Hueva 67.940 39
Jaén 56.150 40
‘Mdlaga 229.416 10
Sevilla 70175 63

FUENTE: Consejerfa de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).

VIIl.2.1. RESTAURANTES

Los restaurantes andaluces han cerrado el afio 2009 con un total de 665.687
plazas, 1o que supone un incremento del 2,8% respecto al afio anterior, que se
suma a la serie de crecimientos mds moderados registrados desde 2006.

Evolucion de plazas ofertadas en los restaurantes de Andalucia.
Total de plazas y % variacién. Afios 1999 — 20089.
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FUENTE: Consejerfa de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).
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Casi la totalidad de las plazas ofertadas en los restaurantes andaluces (92,8%)
pertenecen a las categorias mds bdsicas (1y 2 tenedores), siguiéndole a gran
distancia los restaurantes de tres y cuatro tenedores con porcentajes de partici-
pacion del 5,8% vy 1,3%, respectivamente. En este contexto, cabe destacar que los
restaurantes de cinco tenedores son los que han registrado el incremento mads
acusado en el nimero de plazas ofertadas (31,5%).

Plazas ofertadas en los restaurantes de Andalucia.
Cuota de participacion y % Variacion. Afio 20089.

Plazas 2009 | % Variacion 09/08 | Cuota (%)

FUENTE: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).

Tres de cada diez plazas ofertadas en los restaurantes andaluces se sitdan en la
provincia de Mdlaga, siguiéndole en orden de importancia aunque a gran distan-
cia Cddiz y Granada con porcentajes de participacion gue rondan el 14%.
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Cuota de participacion del total de las plazas ofertadas en los restaurantes
de Andalucia. Distribucion provincial. Afio 20089.

QMALAGA  QHUELVA
(JALMERIA  QSEVILLA
QcApiz JAEN
(JGRANADA (O CORDOBA

6 304 II 93

10,2 II 140 IH' 13,4 JI 96 |7

0% 20% 40% 60% 80% 100%

FUENTE: Consejerfa de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucfa (RAT).

Asi, cabe destacar que todas las provincias han registrado una evolucién positi-
va respecto al pasado afio, destacando Sevilla y Cérdoba con crecimientos que
rondan el 6%.

Plazas ofertadas en los restaurantes de Andalucia.
Diferencia y % Variacién. Afio 20089.

Alojamiento Hotelero | Plazas 2009 Diferencia

17.985

Total 665.687

FUENTE: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).
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VII.2.2. CAFETERIAS

En 2009, las cafeterias de Andalucia han clausurado el afio con un total de
85.197 plazas, lo que supone un incremento del 2,8% mds moderadas. También
en esta tipologia de establecimiento se observan tasas de crecimiento en des-
censo desde 2006.

Evolucion de plazas ofertadas en las cafeterias de Andalucia.
Total de plazas y % variacion. Afio 1999 — 20089.

s TOTAL

95.000 [ 9% VARIACION
0 85.000 /_/
W 75000_ :
§ 65.000_
4 55000
2 45000
= 35000

)

25.000 ; ) | y
1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

FUENTE: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).

El 81% de las plazas existentes en las cafeterias andaluzas se sittan en la cate-
gorfa de una taza, manteniéndose su cuota de participacion constante respecto
al pasado ano.

Salvo las cafeterfas de tres tazas, el resto han registrado un incremento respecto
a las plazas ofertadas en 2008, siendo las plazas en cafeterfas de categoria bé-
sica las que han computado la tasa mds elevada (+3%).
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Plazas ofertadas en las restaurantes de Andalucia. Aflo 2009.

Plazas 2009 | % Variacién 09/08 | Cuota (%)

‘3Tazas 2.564 0.0 3]
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FUENTE: Consejerfa de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).

Con un porcentaje de participacion similar al registrado por las plazas ubicadas
en los restaurantes malaguenos, las plazas de las cafeterfas en la provincia de
Mdlaga suponen un 31,5% del total de la oferta existente en esta tipologia de es-
tablecimiento turfstico. Cabe destacar Cddiz, con un porcentaje de participacion
del 21,1%.

Cuota de participacion del total de las plazas ofertadas en las cafeterias de
Andalucia. Afio 2009.

(OMALAGA  315%
QcApiz 21,1%
OALMERIA  12,0%
(OGRANADA  104%
OSEVILLA  10,0%

JAEN 6,5%
(OHUELVA 47%
(QOCORDOBA 3%

FUENTE: Consejerfa de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).
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En 2009, las cafeterfas almerienses vy las sevillanas son las que han registrado
un mayor incremento respecto a las cifras presentadas al cierre del pasado afo,
si bien Mdlaga ha contabilizado un ascenso interanual del 3,5% que en términos
absolutos supone més de 900 plazas.

Plazas ofertadas en las cafeterias de Andalucia.
Diferencia y % Variacién. Afio 20089.

Alojamiento Hotelero | Plazas 2009

FUENTE: Consejerfa de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).
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