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VIIl. OFERTA TURISTICA DE ANDALUCIA

En el presente capitulo se analiza la informacion obtenida del Registro de Turis-
mo de Andalucia que difiere en algunos aspectos de la que tradicionalmente se
viene ofreciendo en el Balance del Afio Turistico de Andalucia, donde se analiza
la oferta de alojamiento (hoteles y hoteles-apartamentos, Pensiones y hostales,
Apartamentos, Camping y Casas rurales), restaurantes y cafeterfas. A partir de
este afio no serd posible analizar la restauracion debido a la modificacion de la
Ley 12/1999, de 15 de diciembre, del Turismo, efectuada mediante Decreto Ley.
Este nuevo reglamento ha supuesto una serie de cambios en el ordenamiento
turistico basados esencialmente en la sustitucion del tradicional sistema de au-
torizacion administrativa de los establecimientos turisticos y la no obligatoriedad
de inscripcion por parte de los establecimientos de restauracion. Por este Ultimo
motivo no es posible realizar un andlisis estadistico de restaurantes y cafeterias.
En cuanto a la informacién de alojamiento turistico el criterio adoptado para el
andlisis estadistico de la oferta es la inclusion de aquellos establecimientos efec-
tivamente inspeccionados a 31 de diciembre de 2010.

Durante el afio 2010 en Andalucia existen un total de 5.561 establecimientos de
alojamiento reglado registrados que han ofrecido un total de 460.672 plazas,
lo que ha supuesto un incremento del +2,8% en cuanto a establecimientos y del
+1,6% en plazas. El nimero de plazas ofrecidas por los establecimientos registra-
dos presenta una tendencia claramente creciente, aungue en los Ultimos afios
este crecimiento se muestra mds moderado.
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Oferta turistica en Andalucia. Total de plazas y % variacion. Afio 1999 — 2010
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1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010
TOTALPLAZAS 313316 323751 340328 360292 374015  389.148  401.789 419658 434860  447.205 453602 460.672
% VARIACION 38 33 51 59 38 40 32 44 32 238 14 16

Fuente: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).

Los hoteles son la tipologia mds relevante en la oferta turistica andaluza de alo-
jamiento, destacando su importancia en cuanto a plazas, representando el 53%
de las plazas de alojamiento reglado, sequido en importancia por los camping y
los apartamentos. En cuanto a establecimientos, también son los hoteles los mds
NUMerosos, aungque su participacion se sitda en el 32%, sequidos por las pensio-
nes y las casas rurales con cuotas superiores al 20%.

La diferencia de cuota en cuanto a establecimientos y plazas se debe a la dife-
rencia en capacidad entre las distintas tipologias, situdndose el ndmero medio de
plazas de los camping andaluces en 532, sequidos por los hoteles con 139 plazas.
En el otro extremo, las casas rurales ofrecen una media de 8 plazas.
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Distribucion porcentual de la oferta turistica andaluza por tipologias.
Ano 2010.

HOTELES ~ QPENSIONES Y HOSTALES O APARTAMENTOS CAMPING Q CASAS RURALES

ESTABLECIMIENTOS 319 26,8 I 15,4131 22,7
PLAZAS 534 16,3 20,1 Uz,z

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Fuente: Consejerfa de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).

Todas las tipologias excepto los camping ofrecen en 2010 mayor nimero de pla-
zas que en 2009, destaca el incremento en casas rurales que alcanza el +9,5%,
sequido por las plazas en apartamentos que crece un +3,5%. La disminucion en
plazas de camping ha sido muy moderada (-0,5%), no viniendo acompafiada de
una disminucion en establecimientos, que ha registrado una tasa también muy
pequefia pero de signo positivo (+0,6%). En contraposicion, el nimero de esta-
blecimientos de pensiones y hostales es menor que las correspondientes al afo
anterior (-0,7%), no asf el nimero de plazas ofertadas por los mismos (+1,4%).

La distribucion provincial muestra una preeminencia de la provincia de Mdlaga,
tanto en ndmero de plazas (34%), como en establecimientos (25%). En sequndo
lugar se situa Cadiz con un 16% de la oferta reglada de alojamiento en ambas
variables.

La provincia de Almeria ofrece un total de 49.375 plazas en 445 establecimien-
tos de alojamiento reglado, representando el 11% de la capacidad andaluza. Du-
rante el ano 2010 se haregistrado un mantenimiento respecto alas cifras del afio
anterior (-0,1%) en cuanto a plazas, a pesar que los establecimientos descienden
en un -3,7%. La tipologia de mayor relevancia es la hotelera, representando los
hoteles el 33% de los establecimientos y el 60% de las plazas regladas de la pro-
vincia. En Almeria los hoteles y los apartamentos presentan una mayor capacidad
en comparacion conla media andaluza, con un ndmero medio de plazas por hotel
de 198 en Almeria frente a 139 de Andalucia, y un promedio de 165 plazas por
apartamento en Almerfa frente a 87 en Andalucia.
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Es Cddiz la segunda provincia en cuanto a oferta turistica de alojamiento regla-
do, con un total de 880 establecimientos que ofrecen 74.954 plazas. Respecto
al afio 2010 se ha producido un aumento del +1,1% en cuanto a plazas mientras
que los establecimientos crecen en +3%. La mayoria de esta oferta se debe a los
establecimientos hoteleros, que suponen el 49% de las plazas de la provincia y el
35% de los establecimientos, sin embargo lo mds destacable de CAdiz es su im-
portancia en cuanto ala oferta de camping, ya que ofrece el 25% de las plazas del
total de Andalucia, muy similar a la capacidad ofrecida para esta tipologia por la
provincia de Huelva, aunque es Cédiz la que mayor nimero de establecimientos
ofrece (40 frente alos 12 de Huelva).

La provincia de Cérdoba presenta la mayor oferta de plazas en casas rurales
entre todas las provincias andaluzas, ya que supone el 18% del total de Andalu-
cia con un total de 1.821 plazas registradas, ademds destaca esta tipologia por
registrar tasas de crecimiento a dos digitos. El resto de alojomientos han tenido
también una evolucion positiva, excepto los camping, cuyo descenso del -12%
ha provocado que el balance de 2010 se cierre con un crecimiento leve (+0,8%)
mientras que los establecimientos registran el crecimiento mds elevado de An-
dalucia (+9,7%).

En términos de plazas, Granada y Jaén son las provincias que mayor crecimiento
registran respecto a 2009, con un +3,2% y +3,3% respectivamente. En el caso de
Granada se debe fundamentalmente al incremento en las plazas de apartamen-
tos. Mdas de la mitad (55%) de las 50.769 plazas ofrecidas en alojamientos regla-
dos en la provincia de Granada se concentran en la tipologia hotelera. También
en cuanto a establecimientos esta tipologia es la mds numerosa, aungue en una
proporcion mucho menor (33%), sequida muy de cerca por las pensiones (29%).
Es la provincia de Granada la que presenta mayor relevancia en Andalucia en
cuanto a plazas de pensiones, ofreciendo mds de 6.000 plazas en esta tipologia.

Huelva es la Unica provincia andaluza en la que no son las plazas hoteleras las
mds numerosas, ya que esta cifra la superan las plazas en camping, siendo ésta
lo provincia mds importante en cuanto a esta tipologia, no tanto por el nimero
de establecimientos de camping como por la mayor capacidad de los mismos.
Durante el afo 2010 se registra un incremento de plazas en el agregado de todas
las tipologias de alojamiento del +1,3%.
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Jaén ofrece mds de 20.000 plazas en alojamiento reglado, destacando por ser la
provincia gue mayor nimero de establecimientos de casas rurales tiene registra-
dos, aunque en cuanto a plazas se sitla en tercera posicion detrds de Cérdoba
y Mdlaga. Jaén es la provincia de mayor crecimiento en cuanto a plazas en 2010
(+3,3%).

En Mdlaga se concentran el 34% de todas las plazas de alojamiento reglado de
Andalucia, siendo esta concentraciéon adn mayor en cuanto a apartamentos
(58%). Es destacable el hecho de que la mayoria de las plazas que oferta esta
provincia son de apartamentos y de hoteles, ya que ambas tipologio suponen
el 85% de las plazas y el 61% de los establecimientos de la provincia. Agrupando
todas las tipologias, la provincia malaguedia oferta casi 155.000 plazas, lo que ha
supuesto un incremento del +1,7% respecto a las plazas ofertadas en 2009.

Sevilla representa el 9% del total de plazas que componen la oferta reglada de
alojamientos turisticos de Andalucia. Este porcentaje llega a suponer el 14% en
el caso de las plazas en pensiones, aunque sigue siendo la oferta hotelera la que
mayor nimero de plazas presenta en esta provincia. La provincia sevillana ofer-
ta un total de 39.758 plazas en alojamiento reglado, cifra que se ha situado un
+1,6% respecto a las plazas correspondientes en 2009.

Plazas en alojamientos reglados en Andalucia.
Distribucion provincial y por tipologia. Afio 2010.
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FUENTE: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).
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VIIL.1. HOTELES

Andalucia tiene registrados un total de 1.774 hoteles y hoteles-apartamentos
que ofertan 246.105 plazas durante 2010, cifras que suponen incrementos del
+2,1% y del +1,5% respecto a las correspondientes al afio anterior. Son los hoteles
de cuatro estrellas los que ofertan el mayor nimero de plazas, aunque sonlos es-
tablecimientos de tres estrellas los mds numerosos, debido a la mayor capacidad
de los primeros.

Todas las categorias registran incrementos respecto al afo anterior, tanto en nud-
mero de establecimientos como en plazas, aunque los hoteles de cinco estrellas
crecen a tasas mayores que el resto: +5,7% en establecimientos y +3,6% en plazas.

Plazas en hoteles y hoteles-apartamentos por categoria.
Afo 2010 y % variacion
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FUENTE: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).

El 36% de las plazas de hoteles de Andalucia se localizan en la provincia de Md-
laga que es la provincia con mayor relevancia hotelera. Esta afirmacion es cierta
también si tenemos en cuenta el nimero de establecimientos, ya que el 27% de
los mismos estdn situados en esta provincia. Esta diferencia de cuota si se tiene
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en cuenta la variable establecimientos o la variable plazas, se debe a la distinta
capacidad de los hoteles en las distintas provincias andaluzas, destacando en
este sentido la oferta hotelera de Huelva por ser la que mayor capacidad por es-
tablecimiento presenta: un hotel en esta provincia ofrece, como media 217 pla-
zas, mientras que en Jaén, la que presenta establecimientos mds pequefos, esta
media es de 54 plazas.

Todas las provincias andaluzas registran incrementos en cuanto a la oferta hote-
lera. En el caso de Cordoba la tasa alcanza el mayor valor (+3,4%), seguida por la
correspondiente a Granada (+2,9%) y a Jaén (+2,7%). En cuanto a los hoteles de
mayor categoria, los mayores incrementos se registran en las plazas en hoteles
de cuatro estrellas en la provincia de Jaén, nimero que se sitda un +13,3% por
encima al de 2009, y en las plazas en cinco estrellas en las provincias de Mdlaga
(+6,2%) y de Sevilla (+5,4%).

Los hoteles de cinco estrellas presentan una concentracion mayor en el territorio,
ya que el 79% de las plazas se sittan en las provincias de Mdlaga, Cadiz y Sevilla.

Almeria 29.497 03 12% 198
Cddiz 36.649 2,0 15% 120
Cérdoba 7.464 1,8 3% 82
Granada 27791 29 1% 99
Huelva 22.348 2] 9% 217
Jaén 8.188 49 3% 54
Mdlaga 88.725 0.8 36% 183
Sevilla 25.443 1,4 10% 122
Total Andalucia 246.105 1,5 100% 139

FUENTE: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).
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VIIl.2. APARTAMENTOS

Durante 2010 Andalucia ha ofertado un total de 75.232 plazas en 858 aparta-
mentos turisticos reglados, registrandose respecto al afio anterior unincremento
del+3,5% en cuanto a plazas. El 40% de las plazas de apartamentos pertenecen a
la categoria de tres llaves, a pesar de que los que mayor incremento han registra-
do son los de categoria superior (cuatro llaves), con una tasa del +15,4%. Todas
las categorias ofrecen en 2010 mayor nimero de plazas que en 2009.

APARTAMENTOS | Plazas |

4 Llaves 2.339
3 Llaves 30.361
2 Llaves 20.460
1Llave 22.072
TOTAL 75.232

Fuente: Consejerfa de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).

En esta tipologia existe una gran concentracion en la provincia de Mdlaga, ya
que el 58% de sus plazas se localizan en la provincia de Mdlaga, sequida a mucha
distancia por Aimeria con el 11% de las mismas. En los apartamentos, al igual que
en los hoteles, se aprecia una diferencia de capacidad de los establecimientos
en funcion de su localizacion, asi, presentan una capacidad media mucho mds
elevada en las provincias de Almerfa, Huelva y Mdlaga, dénde se superan las 100
plazas por apartamento. En el otro extremo se sitdan Cérdoba y Jaén, provincias
en las que el nimero de plazas medio por establecimiento se sitda en torno a 30.

Turistica en Andalucia

ApARTAMENTOS | Pz | 5vor | Cuota | Copacia meso|
Almeria 7.907 2,2 1% 165
Cddiz 6984  -45 9% 59
Cérdoba 702 12,0 1% 29
Granada 6.244 12,2 8% 42
Huelva 4.582 87 6% 121
Jaén 2.095 13 3% 31
Mdlaga 43.476 39 58% 16
Sevilla 3.242 -2,5 4% 83
Total Andalucia 75.232 35 100% 88

FUENTE: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).

En las provincias de Cérdoba y Granada se han registrado durante el afio 2010
incrementos en el nimero de plazas del +12%. Para el resto de las provincias
andaluzas también se han registrado mayores cifras en 2010, excepto en Cadiz y
en Sevilla donde las plazas en apartamentos turisticos presentan descensos del
-4,5% vy del -2,5% respectivamente.

VIII.3. PENSIONES Y HOSTALES

Un total de 36.783 plazas estdn registradas en Andalucia bajo la tipologia de
Hostal o Pensidn, 1o que ha supuesto un ligero incremento respecto a la cifra
del afio anterior (+1,4%). Las pensiones y los hostales se encuentran distribuidos
a lo largo del territorio andaluz de forma bastante mas equilibrada que otras ti-
pologias, siendo la provincia de Cadiz la que mds numero de plazas oferta, con
un 20% del total de Andalucia, sequida de Mdlaga y Granada con un 19% vy un
17% respectivamente. También las pensiones y hostales presentan una capacidad
bastante homogénea en todas las provincias andaluzas situdndose en torno alas
25 plazas por establecimiento.
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Pensiones y hostales w Capacidad med

ia
Almerfa 3607 -79 10% 26
Cddiz 7.459 4,0 20% 25
Cérdoba 2.898 49 8% 23
Granada 6.166 04 17% 25
Huelva 2.468 11 7% 26
Jaén 2.070 -44 6% 22
Mélaga 6.815 31 19% 25
Sevilla 5.300 4,7 14% 24
Total Andalucia 36.783 1.4 100% 25

FUENTE: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).

Enlos dltimos afios se aprecia una moderacion en las tasas de crecimiento en las
plazas de las pensiones y hostales de Andalucia, alcanzando un incremento del
+1,4% respecto alas cifras del afio anterior, aunque en cuanto a establecimientos
la cifra es ligeramente inferior a la de 2009 (-0,7). Excepto Almeria y Jaén todas
las provincias registran mds plazas que en el afio 2009.

Plazas en pensiones y hostales de Andalucia. Total de plazas y % variacion.
Afo 1999 - 2010.

40.000
35.000-
30.000_

25.000_

NUMERO DE DE PLAZAS

20.000_

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

TOTALPLAZAS  30.654  31.346 32849  33.825  35.001 35683  36.331 36.745 35927 36340 36268 36.783

9% VARIACION 24 23 48 30 35 19 18 11 -20 1 -02 14

FUENTE: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).
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VIil.4. ACAMPAMENTOS TURISTICOS

Existen en Andalucia 174 camping registrados en el afio 2010, que ofertan un to-
tal de 92.539 plazas, el 7% de ellas en bungalows. Esta cifra supone un ligero
descenso (-0,5%) respecto a las cifras del afio anterior, a pesar de que existe un
mayor ndmero de establecimientos registrados durante el 2010. En la mayoria
de las provincias se aprecia un mantenimiento en el nimero de plazas, excepto
enJaén, que presenta una tasa del +5,2%, y en Cérdoba y Huelva que son las que
decrecen (-12,1% y -1,4%).

Camping 1¢ 25983
Camping 2° 50154
Camping 3¢ 8504
C. Cortijo 377
A. Acampada 1497
Bungalows 6024

Total Andalucia  92.539

FUENTE: Consejerfa de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).

La oferta de acampamentos se encuentra muy concentrada en dos provincias
representando entre las dos el 50% de las plazas de esta tipologia: Huelva con
23.443 plazas y Cadiz con 22.919. Esta distribucion provincial varia mucho si se
analiza el nimero de establecimientos, ya que en primer lugar se sitda Cddiz con
40 establecimientos sequida de Mdlaga y Granada con 30 establecimientos.
Esta diferencia en la distribucion provincial en funcién del nimero de plazas o de
establecimientos se debe a la diferencia en la estructura del camping segun la
provincia en la que esté localizada, destacando la elevada capacidad que, como
media presentan los acampamentos turisticos de Huelva (1.954 plazas) frente a
la media de Granada con 309 plazas.



BATAI0

266

0.0 8% 362

Almeria 7.611

Cddiz 22.919 02 25% 573
Cérdoba 3.849 -12]1 4% 350
Granada 9.281 0l 10% 309
Huelva 23.443 -14 25% 1954
Jaén 6.488 52 7% 360
Mdlaga 14.238 0,0 15% 475
Sevilla 4710 00 5% 393
Total Andalucia 92.539 -0,5 100% 532

FUENTE: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).

EI 82% de las plazas de camping en Andalucia se encuentran en establecimien-
tos de 19y 2% categoria, siendo mds numerosas las de 2° con el 54% de las
plazas. Resulta también significativa la relacion entre capacidad y categoria, ya
que los camping de mayor categorfa presentan, como media, mayor nimero de
plazas, asilos establecimientos de primera categoria ofertan una media de 999
plazas, los de sequnda 497 y los de tercera 258.
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VIIL.S. CASAS RURALES

Las plazas en casas rurales contindan mostrando su tendencia claramente as-
cendente durante el 2010, superando este afio incluso la tasa registrada en 2009.

Plazas en casas rurales de Andalucia. Total de plazas y % variacion.
Afo 2000 - 2010
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NUMERO DE DE PLAZAS

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

TOTAL  2.095 2733 3.436 4.070 4.840 5.928 6.828 7.708 8657  9.142  10.013
9% VARIACION 30,5 257 185 18,9 225 152 133 123 56 95

FUENTE: Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).

Los 1.262 establecimientos de alojamiento rural ofrecen mds de 10.000 plazas,
siendo esta la tipologia que se encuentra mds distribuida en el territorio andaluz,
ya que la provincia que mayor nimero de plazas tiene registrada es Cérdoba con
el 18% vy la que menor es Almeria con el 8%.
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FUENTE: Consejerfa de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).

En lo que si existe diferencia entre provincias es en la evolucién durante el afio
2010, aunque todas registran incrementos excepto Almeria.

NUMERO DE PLAZAS

Plazas en casas rurales. Afio 2010 y % variacion.
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FUENTE: Consejerfa de Turismo, Comercio y Deporte. Registro de Turismo de Andalucia (RAT).
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