TURISMO BRITANICO EN ANDALUCIA N

Realizado: 03/12/2020

, >3
Andaluca
se mueve con Europa

ANDALUCIA
DATOS ARG COMPLETO
VAR./DIF VAR./DIF

DATOS INTERNAUAL PERIODO DATOS INTERNAUAL PERIODO
Numero de viajeros en establecimientos hoteleros (miles) 12.752 -91,8% oct-20 1.563.825 3,9% Ao 2019
Numero de pernoctaciones en establecimientos hoteleros (miles) 33.729 -95,6% oct-20 7.097.283 2,4% Afo 2019
Cuota (% sobre total pernoctaciones en Andalucia) 3,4% -12,7 oct-20 12,9% -0,1 Afio 2019
Llegadas de pasajeros a aeropuertos andaluces. Total 28.190 -91,4% oct-20 631.467 -80,2% Ene-oct 20 192.298 5,7% Afo 2019
Llegadas de pasajeros a aeropuertos andaluces. Cias Tradicionales 4.910 -84,1% oct-20 72.618 -78,9% Ene-oct 20 14.274 -6,6% Afio 2019
Llegadas de pasajeros a aeropuertos andaluces. Cias Bajo Coste 23.280 -92,1% oct-20 558.849 -80,3% Ene-oct 20 178.024 6,8% Afo 2019
Ndmero de turistas (millones) - - - - - - 2,9 2,8% Afio 2019
Cuota (% sobre total turistas en Andalucia) - - - - - - 9,1% -0,3 Afio 2019
Estancia Media (numero de dias) - - - - - - 9,0 0,0 Ao 2019
Gasto medio diario (euros) - - - - - - 69,62 0,12 Afio 2019

COMPORTAMIENTO DEL TURISMO BRITANICO EN ANDALUCIA

ANO 2019
PERFIL SOCIODEMOGRAFICO DEL TURISTA OPINION SOBRE ANDALUCIA
Sexo: Hombre 51,4% Valoracién del destino: Escala de 1 a 10 8,7
Edad: De 45 a 64 aiios 30,8% Aspectos mejor valorados: - Patrimonio cultural 9,0
Situacion laboral: Ocupado 59,4% - Paisajes y parques naturales; Atencion y trato recibidos 8,9

HABITOS DE CONSUMO EN ANDALUCIA ASPECTOS DIFERENCIALES

Estacionalidad: Concentracidn en el tercer trimestre
Principal tipo de alojamiento: Hotelero
Principal medio de transporte: Avién

Uso de intermediarios:

35,3% - Reino Unido es un potente emisor de turistas hacia el extranjero, la adversa climatologia del pais obliga a los

61,0% britanicos a viajar fuera de sus fronteras para disfrutar de su tiempo de ocio. Para los britanicos el sol y playa

88,8% sigue siendo su principal motivacion para elegir un destino vacacional y el clima un tactor clave.

27,5% - Ademas, consideran las vacaciones como una necesidad, por lo que no van a renunciar a ellas con facilidad.

Uso de Internet: 67,8% - No obstante, la situacion econémica del pais y la cotizacion de su moneda ejercen una clara intluencia tanto

Principales tactores de elegir Andalucia: - Clima 48,5% en los tlujos turisticos que emiten al extranjero como en los gastos que realizan. Y la economia britanica se ha
- Playa 16,7% visto lastrada en 2019 por la incertidumbre generada por como y cuando se produciria el Brexit.

Canal principal de intormacion sobre Andalucia: Experiencia propia
Principales actividades desarrolladas en Andalucia: - Disfrute y uso de la playa
- Visitas a monumentos y museos

FUENTES: SAETA. Empresa Publica Turismo y Deporte de Andalucia a partir de datos ECTA (IECA) | Encuesta de Ocupacion Hotelera (INE) | SAETA. Empresa Publica Turismo y Deporte de Andalucia a partir de datos AENA

58,4% - Espaiia se percibe cada vez mas como un destino seguro, que ha evolucionado hacia un destino Beach Plus.
58,6% Aunque también demandan experiencias deportivas, distrutar de la naturaleza, la gastronomia y vinos del pais.
31,7% - La red de conexiones aéreas es un tactor clave para mantener la posicion de tortaleza en este emisor.
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