CONSEJERIA DE TURISMO, REGENERACION,
JUSTICIAY ADMINISTRACION LOCAL

Junta de Andalucia

CONVENIO ENTRE LA CONSEJERIA DE TURISMO, REGENERACION, JUSTICIA Y ADMINISTRACION LOCAL
DE LA JUNTA DE ANDALUCIA Y EL EXCMO. AYUNTAMIENTO DE JEREZ DE LA FRONTERA MEDIANTE EL
QUE SE ARTICULA EL PLAN TURISTICO DE GRANDES CIUDADES DE ANDALUCIA DE LA CIUDAD DE JEREZ
DE LA FRONTERA, APROBADO POR ORDEN DE 20 DE NOVIEMBRE DE 2020, DE LA CONSEJERIA DE
TURISMO, REGENERACION, JUSTICIA'Y ADMINISTRACION LOCAL.

En la Ciudad de Jerez de la Frontera, a la fecha de la firma.

REUNIDOS

De una Parte:

El Excmo Sr. D. Juan Antonio Marin Lozano, Vicepresidente de la Junta de Andalucia y Consejero de
Turismo, Regeneracidn, Justicia y Administracion Local de la Junta de Andalucia, en virtud de lo dispuesto,
respectivamente, en el Decreto del Presidente 3/2019, de 21 de enero, por el que se designa Vicepresidente
de la Junta de Andalucia a D. Juan Antonio Marin Lozano y en el Decreto del Presidente 4/2019, de 21 de
enero, por el que se designan los Consejeros y las Consejeras de la Junta de Andalucia, en uso de las
competencias que les atribuyen los articulos 9.2 y 26.2.i) de la Ley 9/2007, de 22 de octubre, de la
Administracion de la Junta de Andalucia.

De otra:

La Excma. Sra. D Maria del Carmen Sanchez Diaz , Alcaldesa del Ayuntamiento de Jerez de la Frontera,
nombrada por Acuerdo del Pleno extraordinario del dia 15 de junio 2019 y de conformidad con las
competencias que le conceden los articulos 57 y 124.4 de la Ley 7/1985, de 2 de abril, Reguladora de las
Bases del Régimen Local.

Ambas partes se reconocen mutuamente la capacidad legal necesaria en la representacion que ostentan

para el otorgamiento de este Convenio y al efecto,

Plaza Nueva, nim. 4
41071, Sevilla.
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EXPONEN

PRIMERO.- Que la Consejeria de Turismo, Regeneracion, Justicia y Administracion Local de la Junta de
Andalucia, en virtud de lo dispuesto en el Decreto 98/2019, de 12 de febrero, por el que se establece su
estructura organica, y de conformidad con lo dispuesto en el articulo 71 del Estatuto de Autonomia para
Andalucia, por el que se atribuye a la Comunidad Auténoma de Andalucia la competencia exclusiva en
materia de turismo, viene desarrollando, en el ejercicio de la misma, diferentes actuaciones con la finalidad
de ordenar, planificar y promocionar el sector turistico de la Comunidad Auténoma de Andalucia,
promoviendo planes, programas y normas para la modernizacién de la industria turistica, su adecuacion a

las tendencias de la demanday al empleo estable y de calidad.

SEGUNDO.- Que al Ayuntamiento de Jerez de la Frontera le corresponden, en virtud de lo dispuesto en el
articulo 9.16 de la Ley 5/2010, de 11 de junio, de Autonomia Local de Andalucia, competencias propias en
materia de promocion turistica, entre las que se incluyen las de promocion de sus recursos turisticos y
fiestas de especial interés, participacion en la formulacién de los instrumentos de planificacion y promocidn

del sistema turistico en Andalucia y disefio de la politica de infraestructuras turisticas de titularidad propia.

TERCERO.- Que, a este respecto, la Ley 13/2011, de 23 de diciembre, del Turismo de Andalucia, concibe en
su articulo 15, como uno de los instrumentos de planificacion turistica, los Planes Turisticos de Grandes
Ciudades, desarrollados mediante el Decreto 146/2016, de 30 de agosto, por el que se regulan los Planes
Turisticos de Grandes Ciudades de Andalucia y los convenios de colaboracién mediante los que se articulan,
habiendo solicitado el Excmo. Ayuntamiento de Jerez de la Forntera ser objeto de un Plan Turistico de

Grandes Ciudades.

CUARTO.- Que, tras la aprobacién del Plan Turistico de Grandes Ciudades de Andalucia de la Ciudad de
Jerez de la Frontera, mediante la Orden de la Consejeria de Turismo, Regeneracién, Justicia y
Administracion Local de 20 de noviembre de 2020, la cual se incorpora como Anexo | al presente Convenio,
procede dar cumplimiento a lo dispuesto por los articulos 15.3 de la Ley 13/2011, de 23 de diciembre, y 12
del Decreto 146/2016, de 30 de agosto, mediante la celebracion del correspondiente convenio, que es el

instrumento por el que se articulan los Planes Turisticos de Grandes Ciudades de Andalucia.

Y que atendiendo a cuanto ha quedado expuesto, las partes suscriben el presente Convenio, que se

regira con arreglo a las siguientes:
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CLAUSULAS
PRIMERA. Objeto del Convenio.

1. El presente Convenio tiene por objeto instrumentar los términos en los que se efectuara la concesién de
una subvencién por la Consejeria de Turismo, Regeneracién, Justicia y Administracion Local al Ayuntamiento
de Jerez de la Frontera para la articulacién del Plan Turistico de Grandes Ciudades de Andalucia de la Ciudad
de Jerez de la Frontera (en adelante, el Plan), que constituye el conjunto de medidas dinamizadoras y
participadas de fomento, dirigidas a implementar un sistema de planificacion turistica estratégica de la
misma, en desarrollo de las especificaciones y directrices del Plan General del Turismo vigente, conforme
establece el articulo 11.1 de la Ley 13/2011, de 23 de diciembre, teniendo, asimismo, este Convenio el caracter
de bases reguladoras de la citada subvencion, de conformidad con lo dispuesto en el articulo 34.2 del
Reglamento de los Procedimientos de Concesion de Subvenciones de la Administracion de la Junta de

Andalucia, aprobado por el Decreto 282/2010, de 4 de mayo.

2. En este sentido, esta subvencién debe calificarse como subvencion de concesion directa, de imposicion
legal, ex articulo 2.3.b) del Reglamento de los Procedimientos de Concesion de Subvenciones de la
Administracién de la Junta de Andalucia, en la medida en que la aprobacién de los Planes, asi como la
celebracién de los Convenios mediante los que se articulan, viene impuesta por el articulo 15 de la Ley
13/2011, de 23 de diciembre, criterio sostenido, asimismo, por la Intervencién General de la Junta de
Andalucia en informe solicitado ad hoc de 19 de febrero de 2018.

3. Esta subvencion es compatible con la percepcion de otras subvenciones, ayudas, ingresos o recursos para
la misma finalidad procedentes de cualquiera Administraciones o entes publicos o privados, nacionales, de la
Unién Europea o de organismos internacionales. El importe de la subvencion otorgada al beneficiario en el
marco del presente Convenio en ningln caso podra ser de tal cuantia que, aisladamente o en concurrencia
con otras subvenciones, ayudas, ingresos o recursos supere el coste de la actividad subvencionada. Asimismo,
esta subvencidn no ha de considerarse ayudas de Estado, en tanto que no tienen efecto sobre la competencia

y los intercambios intracomunitarios.
SEGUNDA. Organos competentes y entidad beneficiaria.

1. La persona titular de la Consejeria de Turismo, Regeneracidn, Justicia y Administracion Local es el 6rgano
competente para la concesidn de la subvencidn objeto de este Convenio, a tenor de lo dispuesto en el articulo
115.1 del Texto Refundido de la Ley General de la Hacienda Publica de la Junta de Andalucia, aprobado por
Decreto Legislativo 1/2010, de 2 de marzo.

2. Corresponde a la Secretaria General para el Turismo, por delegacidn, la tramitacidn del procedimiento, el
seguimiento y la aceptacion de la justificacion de las actuaciones derivadas de la gestion del Convenio.
Asimismo, le correspondera a este drgano, por delegacidn, la competencia para la autorizacién de la

FIRMADO POR JUAN ANTONIO MARIN LOZANO 29/12/2021 PAGINA 3/65
MARIA DEL CARMEN SANCHEZ DIAZ
VERIFICACION 2JR56VCXV3YJ4442E4TXDLT98FFFP6 https://ws050.juntadeandalucia.es/verificarFirma

Es copia auténtica de documento electronico


https://ws050.juntadeandalucia.es/verificarFirma/code/2JR56VCXV3YJ4442E4TXDLT98FFFP6

subcontratacién de las actividades subvencionables, en los términos recogidos en la clausula sexta de este

Convenio.

3. La entidad perceptora de la subvencidn es el Ayuntamiento de Jerez de la Frontera, érgano obligado a
realizar las actividades indicadas en el Convenio, de acuerdo con lo previsto en el articulo 11 de la Ley
38/2003, de 17 de noviembre, General de Subvenciones.

TERCERA. Obligaciones de la Consejeria de Turismo, Regeneracion, Justicia y Administracion Local.

Para la consecucidn de los objetivos del Plan, y dentro del ejercicio de sus respectivas competencias y fines,
la Consejeria de Turismo, Regeneracidn, Justicia y Administracion Local de la Junta de Andalucia se
compromete a subvencionar las actuaciones derivadas del presente Convenio en un 50 % respecto a la

inversion total prevista.

CUARTA. Obligaciones del Ayuntamiento beneficiario.

1. Para la consecucidn de los objetivos del Plan, y dentro del ejercicio de sus respectivas competencias y
fines, el Ayuntamiento de Jerez de la Frontera se compromete a aportar el 50% de la inversién total prevista

y, en particular, a:

a) Cumplir el objetivo, ejecutar el proyecto, realizar la actividad o adoptar el comportamiento que
fundamenta la concesion de las subvenciones, descritos en el Anexo Il de este Convenio, para cada una de
las fases.

b) Justificar ante el 6rgano concedente el cumplimiento de los requisitos y condiciones, asi como la
realizacidn de la actividad y el cumplimiento de la finalidad que determinen la concesion o disfrute de la
subvencién.

¢) Remitir al 6rgano concedente informes trimestrales sobre la ejecucidn de las actuaciones previstas en el
presente Convenio, para su posterior analisis en el seno de la Comisién de Seguimiento. Estos informes
deberan pronunciarse expresamente sobre el grado de ejecucion alcanzado hasta la fecha de su emision e
incluir un dossier fotografico de las actuaciones ejecutadas.

d) Someterse a las actuaciones de comprobacion, a efectuar por el érgano concedente, asi como
cualesquiera otras de comprobacidén y control financiero que puedan realizar los érganos de control
competentes, aportando cuanta informacion le sea requerida en el ejercicio de las actuaciones anteriores.
e) El sometimiento a las actuaciones de comprobacién y control financiero que corresponden a la

Intervencion General de la Junta de Andalucia, en relacidn a las subvenciones y ayudas concedidas y a las
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previstas en la legislacion del Tribunal de Cuentas y de la Cdmara de Cuentas de Andalucia, facilitando cuanta
informacién le sea requerida por dichos 6rganos.

f) Comunicar al 6rgano concedente la obtencion de otras subvenciones, ayudas, ingresos o recursos que
financien las actividades subvencionadas, de cualesquiera Administraciones o entes publicos o privados,
nacionales o internacionales. Esta comunicacién debera efectuarse tan pronto como se conozca y, en todo
caso, con anterioridad a la justificacion de la aplicacion dada a los fondos percibidos.

g) Disponer de los libros contables, registros diligenciados y demas documentos debidamente auditados en
los términos exigidos por la legislacion mercantil y sectorial aplicable al beneficiario en cada caso, asi como
cuantos estados contables y registros especificos sean exigidos por la normativa aplicable, con la finalidad de
garantizar el adecuado ejercicio de las facultades de comprobacidn y control.

h) Conservar los documentos justificativos de la aplicacion de los fondos recibidos, incluidos los documentos
electrdnicos, en tanto puedan ser objeto de las actuaciones de comprobacién y control.

i) Dar a conocer y difundir los objetivos y las realizaciones del Plan entre la poblacion y agentes turisticos de la
Ciudad, asi como la importancia e interés de la actividad turistica en si, en los términos expuestos en el
apartado 1 de la cldusula decimoquinta.

j) Hacer constar en toda informacion o publicidad que se efectue de la actividad u objeto de la subvencion que
la misma esta subvencionada por la Administracion de la Junta de Andalucia, sefialando a la Consejeria de
Turismo, Regeneracidn, Justicia y Administracién Local como concedente, utilizando un lenguaje adecuado y
no sexista, en los términos expuestos en el apartado 2 de la clausula decimoquinta.

k) Proceder al reintegro de los fondos percibidos en los supuestos contemplados en la legislacion vigente, de
conformidad con lo dispuesto en la clausula decimotercera.

2. En atencién a la especial naturaleza de esta subvencidon como subvencién de concesion directa de
imposicion legal, se exonera al Ayuntamiento de Jerez de la Frontera, de conformidad con lo establecido en el
articulo 116.2 del Texto Refundido de la Ley General de la Hacienda Publica de la Junta de Andalucia, y en el
articulo 34.4 del Reglamento de los Procedimientos de Concesion de Subvenciones de la Administracidn de la
Junta de Andalucia, de la obligacidén de acreditar, con anterioridad a dictarse la propuesta de resolucién de
concesidn, que se halla al corriente en el cumplimiento de sus obligaciones tributarias y frente a la Seguridad
Social, asi como que no tiene deudas en periodo ejecutivo por cualquier otro ingreso de derecho publico de la

Junta de Andalucia.

QUINTA. Gastos subvencionables.

1. Seran gastos subvencionables aquellos que de manera indubitada respondan a la naturaleza de la actividad
subvencionada de conformidad con la distribucién por objetivos de las actuaciones recogidas en cada
Iniciativa de Contenido Turistico prevista en el Anexo Il, sin mas limitaciones que las derivadas de la
legislacion estatal y autondmica aplicable, asi como las recogidas en el presente Convenio, y se realicen en el

plazo establecido en el mismo.

En particular, con las excepciones recogidas en el articulo 31 de la Ley 38/2003, de 17 noviembre, se

consideran subvencionables:
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a) La adquisicidn, construccion, rehabilitacion, reformay mejora de bienes inventariables, a excepcion de la
adquisicion de terrenos.

b) La adquisicién y, en su caso, instalacion de bienes muebles, incluidos los programas informaticos, el
desarrollo de aplicaciones para dispositivos méviles, mobiliario e instalaciones, hasta el valor de mercado
del producto.

¢) Los costes generales vinculados a los gastos contemplados en las dos letras anteriores, tales como
honorarios de arquitectos, ingenieros y asesores, honorarios relativos al asesoramiento sobre la
sostenibilidad econémica y medioambiental, incluidos los estudios de viabilidad y los proyectos de
ejecucion. En relacidon con los estudios de viabilidad, estos seguirdn considerandose gastos
subvencionables aun cuando, atendiendo a su resultado, no se efectlien gastos contemplados en las citadas
letras.

d) Las inversiones intangibles, tales como derechos de autor, adquisicion y desarrollo de programas

informaticos y aplicaciones, adquisicidn de patentes, licencias y marcas registradas.

2. En ningun caso seran subvencionables los siguientes gastos:

a) La compra o adquisicion de terrenos.

b) Intereses de deuda.

c) El impuesto sobre el valor afiadido excepto cuando no sea recuperable conforme a la legislacion nacional
sobre el IVA.

d) Los intereses deudores de las cuentas bancarias.

e) Los intereses, recargos y sanciones administrativas y penales.

f) Los gastos de procedimientos judiciales.

g) Gastos de gerencia y de personal derivados de la ejecucién del Plan, en los que incurra, en su caso, el
Ayuntamiento.

h) La mera elaboracién de estudios o proyectos que no conlleve aparejada su materializacidn o ejecucion,

con excepcidn de los estudios de viabilidad indicados en la letra c) del apartado 1.

3. El plazo dentro del cual deberan realizarse los gastos subvencionables comprendera desde la fecha de la
Orden de aprobacion del Plan Turistico de Grandes Ciudades de Andalucia de la Ciudad de Jerez de la
Frontera, esto es, desde el 20 de noviembre de 2020, hasta la finalizacién del periodo de ejecucién de
actuaciones previsto en el presente Convenio para cada una de las fases que se aprueben.

4. El periodo durante el que deberan destinarse los bienes al fin concreto no podra ser inferior a cinco afios
en caso de bienes inscribibles en un registro publico, ni a dos afios para el resto de bienes. El periodo
empezara a contar desde la finalizacion de la ejecucidn de las operaciones subvencionadas, siendo de
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aplicacion esta prevision Gnicamente en los casos de adquisicién, construccion, rehabilitacion, reforma y

mejora de bienes inventariables.

5. Por ultimo, cuando el importe del gasto subvencionable supere las cuantias establecidas en la legislacion
de contratos sector plblico para el contrato menor, el beneficiario debera solicitar como minimo tres ofertas
de diferentes proveedores, con caracter previo a la contraccién del compromiso para la obra, la prestacion del
servicio o la entrega del bien, salvo que por sus especiales caracteristicas no exista en el mercado suficiente
numero de entidades que los realicen, presten o suministren, o salvo que el gasto se hubiere realizado con

anterioridad a la subvencién.

SEXTA. Subcontratacion de las actividades subvencionadas.

1. El Ayuntamiento podra subcontratar de manera total la ejecucion de las actuaciones que constituyen el
objeto de la actividad subvencionada.

2. En ningun caso podran subcontratarse actividades que, aumentando el coste de la actividad

subvencionada, no aporten valor afadido al contenido de la misma.

3. Cuando la actividad concertada con terceros exceda del 20% del importe de la subvencion y dicho importe
sea superior a 60.000 euros, el Ayuntamiento debera solicitar por escrito la preceptiva autorizacién a la
Secretaria General para el Turismo, la cual debera, en el plazo maximo de un mes, dictar resolucién al efecto,
adoptada por delegacién de la persona titular de la Consejeria, entendiéndose denegada dicha autorizacion
en caso de no dictar resolucién expresa dentro del citado plazo. En todo caso, el contrato que eventualmente

se celebre debera formalizarse por escrito.

4. En los demas aspectos relativos a la subcontratacion se estara a lo dispuesto en el articulo 29 de la Ley
38/2003, de 17 de noviembre y en el articulo 68 del Reglamento de la Ley 38/2003, de 17 de noviembre,
General de Subvenciones, aprobado por Real Decreto 887/2006, de 21 de julio.

SEPTIMA. Documentacion presentada para la ribrica del presente Convenio.

Para la firma del presente Convenio, el Ayuntamiento de Jerez de la Frontera, ademas de la solicitud y la
documentacidn exigidas por el articulo 4 del Decreto 146/2016, de 30 de agosto, ha presentado, para la
articulacién del Plan Turistico de Grandes Ciudades de Andalucia del que ha sido objeto, la siguiente

documentacién adicional:

a) Copia autenticada del NIF de la entidad.

b) Certificacion acreditativa de la condicion del Alcalde o Alcaldesa, o persona que ostente la titularidad de la
entidad, o que actie por delegacién como representante legal de la misma. En este Ultimo caso debera
aportar también la acreditacion de la representacion que ostenta. A estos efectos, la firma del presente

Convenio por parte de la persona titular de la Alcaldia o su representante se entendera amparada por el
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acuerdo por el que se autorizd la presentacion de la solicitud para ser objeto de un Plan Turistico de
Grandes Ciudades.

c) Certificado bancario acreditativo de la titularidad y del nimero IBAN (con expresion de los veinticuatro
digitos) de la cuenta de la entidad solicitante elegida para efectuar el ingreso de la subvencion.

d) Certificacidon acreditativa del cédigo de la partida presupuestaria municipal relativa al Plan Turistico de
Grandes Ciudades de la ciudad de Jerez de la Frontera donde el Ayuntamiento consignara sus aportaciones
econdmicas.

e) Fichas de los proyectos o actividades propuestas para el desarrollo de las Iniciativas de Contenido
Turistico recogidas en el Plan, para su estudio e incorporacién en el Anexo Il del presente Convenio.

f) Memoria descriptiva de cada uno de los proyectos o actividades, concretando y definiendo las
actuaciones planteadas, acompaiada de presupuesto detallado con desglose de partidas y conceptos.

g) En los proyectos consistentes en la ejecucion de obras, se ha aportado Proyecto Bésico o Memoria
sustitutiva del mismo, realizada por técnico facultativo competente, en el supuesto de obras menores,
incluyéndose en todo caso presupuesto de la inversion para la que se solicita la subvencidn, con desglose
de partidas y conceptos.

h) Acreditacion de la propiedad o disponibilidad del bien mueble o inmueble sobre el que se lleve a cabo la
actuacién subvencionada, en su caso.

i) Una declaracion responsable relativa a otras subvenciones, ayudas, ingresos o recursos solicitados y, en
su caso, concedidos, para la misma finalidad, por cualesquiera Administraciones Plblicas o entes publicos o
privados, nacionales o internacionales, con indicacion de la entidad concedente, fecha e importe.

j) Una declaracién responsable de que el Ayuntamiento de Jerez de la Frontera no esta incurso en ninguna
de las prohibiciones establecidas para obtener la condicién de persona beneficiaria, de conformidad con lo
dispuesto en el articulo 13 de la Ley 38/2003, de 17 de noviembre, articulo 8 del Reglamento de los
Procedimientos de Concesidn de Subvenciones de la Administracion de la Junta de Andalucia, y articulo 116

del Texto Refundido de la Ley General de la Hacienda Publica de la Junta de Andalucia.

OCTAVA. Financiacion y ejecucion del Plan.

1. De acuerdo con el importe indicado por el Ayuntamiento en su solicitud para ser objeto de un Plan
Turistico de Grandes Ciudades de Andalucia y aceptado por esta Consejeria, las actuaciones a llevar a cabo
en el marco del presente Convenio tendran una inversidon maxima de 3.485.000,00 € (tres millones
cuatrocientos ochenta y cinco mil euros), a concretar mediante las distintas fases que se aprueben, tanto en
el Anexo Il del presente Convenio, como en sus respectivas modificaciones mediante adenda, y se
financiaran conjuntamente, correspondiendo el 50% a la Consejeria de Turismo, Regeneracidn, Justicia y
Administracién Local y el otro 50% al Ayuntamiento de Jerez de la Frontera, de la siguiente forma:
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ADMINISTRACION/FASE FASE 1 FASE 2 TOTAL

CONSEJERIA DE TURISMO,
REGENERACION, JUSTICIAY 750.000 € 992.500 € 1.742.500 €
ADMINISTRACION LOCAL

AYUNTAMIENTO DE JEREZ 750.000 € 992.500 € 1.742.500 €

TOTAL 1.500.000 € 1.985.000 € 3.485.000 €

2. La fase 1 se ejecutara de acuerdo con las actuaciones y presupuestos recogidos en el Anexo Il de este
documento, en el que se ha respetado el requisito establecido en el articulo 3.4 del Decreto 146/2016, de 30 de
agosto, de forma que al menos un 70% de la inversion total se destine a actuaciones tendentes al aumento de
la calidad de los servicios turisticos de la ciudad, la mejora del producto turistico existente y la creacion de
nuevos productos basados en la explotacidén innovadora de los recursos, la sensibilizacidén e implicacién de la
poblacién y agentes locales en una cultura de calidad turistica, y el fortalecimiento de la competitividad del
sector turistico local.

3. El plazo maximo de ejecucién del conjunto de las actuaciones no iniciadas o en ejecucion a la firma del
Convenio comprendidas en la fase 1, sera de 24 meses, contados a partir de la firma del mismo, teniendo los
plazos de ejecucion de cada actuacién indicados en el Anexo Il caracter meramente orientativo, todo ello sin
perjuicio de lo previsto para las actuaciones ya ejecutadas de conformidad con lo dispuesto en el apartado 3

de la clausula quinta.

4. La ejecucion de las siguientes fases, incluidas actuaciones ya iniciadas o ejecutadas de conformidad con lo
dispuesto en el apartado 3 de la clausula quinta, con el detalle de actuaciones, presupuestos y plazos, se
instrumentara a través de las correspondientes adendas a este Convenio, en las que se debera respetar el
mismo requisito del apartado 2. Dichas aportaciones estaran limitadas a las disponibilidades presupuestarias

existentes para las entidades firmantes del presente Convenio en cada ejercicio.
NOVENA. Régimen de aportaciones y pagos.
1. La Consejeria de Turismo, Regeneracidn, Justicia y Administracion Local efectuard su aportacion

econdémica por un importe maximo de 1.742.500 € con cargo a la posicion presupuestaria G/75B/76111/00 01

2012000757 de acuerdo con la siguiente distribucion por fases, anualidades e importes:

FASE PARTIDA PRESUPUESTARIA ANUALIDAD IMPORTE
2021 375.000,00 € (50%)
FASE 1 0900010000 G/75B/76111/00 01 2012000757
2023 375.000,00 € (50%)
2023 496.250,00 € (50%)
FASE 2 0900010000 G/75B/76111/00 01 2012000757
2025 496.250,00 € (50%)

2. De conformidad con lo dispuesto en el articulo 124.4 del Texto Refundido de la Ley General de Hacienda
Publica de la Junta de Andalucia, la Consejeria, respecto de las actuaciones que se aprueban para la fase 1,

abonara al Ayuntamiento un primer pago del 50% del importe total previsto en esta fase tras la firma del
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Convenio, sin necesidad de justificacion previa, y un segundo pago, correspondiente a un maximo del 50%

restante, tras la justificacion documental del 100% de las actividades o proyectos subvencionados.

La realizacion de los libramientos por parte de la Consejeria requerird de la previa aportacién de
certificacién del acuerdo por el que, en su caso, se autoriza a la persona titular de la Alcaldia para la efectiva
adquisicién de los compromisos de gasto derivados del presente Convenio y sus adendas.

En la siguiente o siguientes fases, aprobadas mediante la firma de la adenda correspondiente que recoja las
actuaciones a financiar, se procedera a realizar los libramientos por parte de la Consejeria conforme a lo

establecido en el apartado 2 de esta clausula.

3. El Ayuntamiento de la Ciudad de Jerez de la Frontera efectuara su aportaciéon econémica por importe de
1.742.500 € con cargo a la partida o partidas del presupuesto municipal relativas al Plan Turistico de
Grandes Ciudades de Andalucia de la Ciudad de Jerez de la Frontera, de acuerdo con la siguiente

distribucion por fases, anualidades e importes:

FASE PARTIDA PRESUPUESTARIA ANUALIDAD IMPORTE

22.43214.221.12
22.43214.221.99
22.43214.226.02
22.43214.227.00
22.43214.227.06
22.43214.609.00
22.43214.623.00
22.43214.626.00
22.43214.629.00
22.43214.632.00
22.43214.641.00

2021 21.741€

FASE 1 2022 594.804,45 €

2023 133.454,55 €

22.43214.221.12
22.43214.221.99
22.43214.226.02
22.43214.227.00
22.43214.227.06
22.43214.609.00
22.43214.623.00
22.43214.626.00
22.43214.629.00
22.43214.632.00
22.43214.641.00

2024 496.250 €

FASE 2

2025 496.250 €

4. La ejecucion, justificacion y liquidacion de las actuaciones del presente Convenio se realizara de forma
independiente para cada una de las fases que se aprueben, por lo que las actuaciones o proyectos

aprobados deben ejecutarse en el marco temporal de la fase a la que correspondan.
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5. El importe definitivo de la subvencidn referido a cada una de las fases se liquidara aplicando al coste de las
actuaciones efectivamente realizadas, conforme a la justificacion presentada y aceptada, el 50% que
corresponde financiar a la Junta de Andalucia, sin que en ninglin caso pueda sobrepasar su cuantia el importe
autorizado para cada una de las fases y siempre que se haya alcanzado el objetivo o finalidad perseguidos, si

no se justificara debidamente el total del Plan.

DECIMA. Comision de Seguimiento: composicién y funciones.

1. Para el seguimiento y coordinacion de las actuaciones que se deriven del presente Convenio, se creara una
Comisién de Seguimiento formada por ocho miembros. Por parte de la Consejeria de Turismo, Regeneracion,
Justicia y Administracion Local, formaran parte de la misma la persona titular de la Secretaria General para el
Turismo, quien ejercera la presidencia, la persona titular de la Delegacion Territorial competente en materia
de turismo de la provincia donde radique el municipio objeto del Plan, quien ostentara la vicepresidencia, y
dos personas funcionarias de la Administracién de la Junta de Andalucia, al menos una de ellas adscrita a los
servicios centrales de la Consejeria y con nivel de jefatura de servicio o superior del area de turismo,

designadas por la persona titular de la Secretaria General para el Turismo.

2. Por parte del Ayuntamiento, formaran parte de la Comisidn la persona titular de la Alcaldia, la persona
titular de la Concejalia competente en materia de turismo y dos personas funcionarias del Ayuntamiento,
preferentemente del area de turismo, designadas por la persona u érgano competente seglin la normativa de

régimen local.

3. Las personas que componen la Comision podran ser suplidas por los vocales suplentes en los términos y

con los requisitos exigidos en los apartados anteriores.

4. La Secretaria de la Comisidn sera ejercida por una persona al servicio la Administracion de la Junta de
Andalucia, que serd nombrada, junto a su suplente, por la persona titular de la Secretaria General para el
Turismo, con nivel de jefatura de servicio del area de turismo, o de entre funcionarios con Licenciatura o

Grado en Derecho.

5. Corresponderd a la Secretaria de la Comision velar por la legalidad formal y material de las actuaciones de
la misma, certificar sus actuaciones y garantizar que los procedimientos y reglas de constitucién y adopcién
de acuerdos son respetados, hacer respetar los limites de las atribuciones otorgadas a la Comisidn, asi como
las recogidas por el articulo 95.2 de la Ley 9/2007, de 22 de octubre, de la Administracién de la Junta de
Andalucia. La Secretaria tendra voz, pero no voto.

6. Por ambas partes, podran asistir como invitadas a las sesiones las personas que se consideren necesarias al
objeto de que la Comisidn sea asistida técnicamente de forma puntual, debiendo este hecho ser comunicado
a las personas que forman parte de la Comision en la convocatoria de la misma. La invitacidn sera cursada por

la Secretaria por orden de la Presidencia. Las personas invitadas no tendran derecho a voto.
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7. A la Comisidn de Seguimiento le corresponden, entre otras, las siguientes funciones:

a) Velar por la correcta ejecucion del Convenio, asi como su adecuacién al objeto, finalidad y objetivos del
mismo y emitir informe razonado en caso de que se inste su modificacion.

b) Recabar del Ayuntamiento de Jerez de la Frontera la informacién y documentacién que considere
necesaria para el seguimiento y evaluacién del desarrollo del Convenio.

c) Resolver los problemas de interpretacion y cumplimiento del Convenio, proponiendo la adopcién de las
medidas que estime adecuadas para la mejor gestidn y funcionamiento del mismo.

d) Proponer las actuaciones de las sucesivas fases, que seran aprobadas a través de adenda al Convenio,
respetando el requisito establecido en el articulo 3.4 del Decreto 146/2016, de 30 de agosto. Para la
propuesta de aprobacion de estas actuaciones sera necesaria la presentacion de la documentacion indicada
en las letras e), f), g) y h) de la cldusula séptima relativa a los proyectos.

e) Proponer la modificacién del Convenio y de sus correspondientes adendas en los términos propuestos en

la clausula decimocuarta.
UNDECIMA. Constitucién y régimen de funcionamiento de la Comisién de Seguimiento.

1. La Comision de Seguimiento se constituira en el plazo de dos meses, contados a partir de la firma del

presente Convenio.

2. La Comision de Seguimiento, ademas de por las disposiciones contenidas en el presente Convenio, se
regira por lo dispuesto en el Titulo IV, capitulo II, seccion 12 de la Ley 9/2007, de 22 de octubre, y en el Titulo
preliminar, capitulo II, seccidn 32, subseccion 12 de la Ley 40/2015, de 1 de octubre, de Régimen Juridico del

Sector Publico, en lo relativo al funcionamiento del 6rgano colegiado.

3. Para la valida constitucion de la Comision, a efectos de la celebracidn de sesiones, deliberaciones y toma
de acuerdos, se requerira la asistencia, personal o a distancia, de la Presidencia y Secretaria o, en su caso,

de quienes les suplan, y de la de la mitad, al menos, de sus miembros.

4. No podra ser objeto de deliberacidn o acuerdo ningln asunto que no figure incluido en el orden del dia,
salvo que asistan todos los miembros de la Comisién y sea declarada la urgencia del asunto por el voto

favorable de la mayoria.

5. De cada sesion que celebre el érgano colegiado se levantara acta por la Secretaria, que especificara
necesariamente las personas asistentes, el orden del dia de la reunidn, el lugar y tiempo en que se ha
celebrado, los puntos principales de las deliberaciones y el contenido de los acuerdos adoptados, asi como

los extremos contenidos en el articulo 96 de la Ley 9/2007, de 22 de octubre.
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6. La Comisidn podra reunirse cuantas veces estime conveniente, a peticion de alguna de las partes y, en todo
caso, una vez al semestre de cada afio. Las convocatorias de caracter necesario y las extraordinarias seran

efectuadas siempre por la persona titular de la Secretaria, por orden de la persona titular de la Presidencia.

7. La convocatoria se efectuara por la persona titular de la Secretaria con, al menos, siete dias de antelacidn,
salvo en los casos de acreditada urgencia, justificada en la convocatoria, en los que esta se podra hacer con

un minimo de tres dias de antelacion.

8. Los acuerdos de la Comisidn seran adoptados por mayoria de votos. A estos efectos, corresponde al

presidente dirimir con su voto los empates.

DUODECIMA. Justificacion.

1. A los efectos de lo dispuesto en el articulo 31.2 de la Ley 38/2003, de 17 de noviembre, se considerara gasto
realizado el que fue efectivamente pagado con anterioridad a la finalizacién del periodo de justificacion
establecido en el siguiente apartado.

2. Corresponderd al Ayuntamiento de Jerez de la Frontera la justificacion documental del gasto de las
actuaciones, que debera realizarse en un plazo maximo de tres meses, contados a partir de la finalizacion de
la ejecucion de cada una de las fases, ante la Secretaria General para el Turismo de la Consejeria de Turismo,

Regeneracion, Justicia y Administracion Local.

Dicha justificacion revestira la forma de cuenta justificativa del gasto total de la actividad subvencionada, y

tendra el siguiente contenido:

Uno. Memoria descriptiva de los proyectos realizados, suscrita por la persona titular de la Alcaldia,
con el siguiente contenido minimo:

a) Grado de cumplimiento alcanzado en relacion con los objetivos del Plan.

b) Dossier fotografico de las actuaciones ejecutadas.

C

d

) Dossier de prensa de las actuaciones ejecutadas.
) Mecanismos de difusidn previstos en la clausula décimoquinta.

Dos. Certificado de la Secretaria del Ayuntamiento de la ejecucidn de los proyectos subvencionados,
con el siguiente contenido:

a) Objeto y contenido.

b) Sistema de adjudicacion.

¢) Empresa adjudicataria.
d) Inversidn realizada.
)

e) Fecha de realizacidon, apertura o puesta en funcionamiento.
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Tres. Certificado de la Intervencion del Ayuntamiento acreditativo del empleo de las cantidades a la
finalidad para las que fueron concedidas, de acuerdo con lo previsto en el articulo 21 del Reglamento de los
Procedimientos de Concesién de Subvenciones de la Administracidon de la Junta de Andalucia, con el

siguiente contenido:

a) La constancia del registro en la contabilidad municipal del ingreso correspondiente que se
justifica y de las obligaciones reconocidas imputadas a cada uno de los proyectos ejecutados.

b) Relacidn de las facturas correspondientes a los gastos efectuados por cada uno de los proyectos
de actuacién, con el contenido previsto en el articulo 72.2.a) del Reglamento de la Ley 38/2003, de 17 de
noviembre, General de Subvenciones.

¢) Que la subvencién concedida ha sido destinada o no, en su caso, al proyecto correspondiente
(relacidn de las distintas actividades y proyectos), el cual ha sido terminado en su totalidad y aplicado a la
finalidad para la que fue aprobado, es decir, puesto en funcionamiento.

d) Que los gastos responden de manera indubitada a la naturaleza de la actividad subvencionada.

e) Que los gastos se han realizado dentro del plazo de ejecucién y se han pagado efectivamente con
anterioridad al vencimiento del plazo de justificacion establecido en el Convenio o adendas, en su caso.

f) La obtencidn concurrente, en su caso, de otras subvenciones o ayudas otorgadas por otras

Administraciones o entes publicos o privados, nacionales o internacionales.

DECIMOTERCERA. Causas de reintegro.

1. Ademas de los casos de nulidad y anulabilidad previstos en el articulo 36 de la Ley 38/2003, de 17 de
noviembre, también procedera el reintegro de las cantidades percibidas y la exigencia del interés de
demora correspondiente desde el momento del pago de la subvencién hasta la fecha en que se acuerde la
procedencia del reintegro, o la fecha en que el deudor efectie el ingreso del reintegro si es anterior a esta,
en los casos previstos en el articulo 37 de la citada ley y demas normativa de aplicacion en materia de
subvenciones. A estos efectos se seguira el procedimiento de reintegro contemplado en los articulos 41 y

siguientes de la Ley 38/2003, de 17 de noviembre.

2. Cuando el cumplimiento por el beneficiario de cada una de las fases se aproxime de modo significativo al
cumplimiento total y se acredite por este una actuacion inequivocamente tendente a la satisfaccion de sus
compromisos, debera reducirse el importe de la cantidad a reintegrar de forma proporcional al porcentaje
que represente la parte que se ha dejado de cumplir respecto de las actuaciones aprobadas. La aplicacion
de dicha graduacion se efectuara siempre que se haya ejecutado el objeto de la subvencidn, en cada una de
las fases, en un porcentaje de, al menos, el 65% del presupuesto aceptado en relacidn con las actuaciones
anexas al presente Convenio, y siempre que con ese grado de ejecucion se haya alcanzado la finalidad del
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Plan. Unicamente podran tenerse en cuenta para alcanzar el citado porcentaje aquellas actuaciones cuya
efectiva ejecucién conste en el certificado de la Intervencién del Ayuntamiento previsto en la cldusula

duodécima.

DECIMOCUARTA. Modificacion del Convenio.

1. El presente Convenio se podra modificar mediante adenda, a propuesta de la Comisién de Seguimiento.

2. Toda alteracion de las condiciones tenidas en cuenta para la firma del Convenio podra dar lugar a su

modificacion, especialmente en los siguientes casos:

a) Cuando se produzcan remanentes de fondos por la no ejecucién de algunas de las actuaciones previstas en
las distintas fases, siempre que sea debido a causas sobrevenidas que determinen una imposibilidad juridica
o material de llevar a cabo dicha ejecucién, o por la ejecucién de las mismas a un menor coste del
inicialmente estimado, para su incorporacion a la ejecucién de otras actuaciones previstas cuyo coste fuese
superior al estimado inicialmente, que habran de circunscribirse en todo caso a la fase de referencia. La
propuesta de compensacién que efectie la Comision de Seguimiento debera estar debidamente justificada y

acreditada documentalmente.

b) Cuando sea necesario, siempre por circunstancias sobrevenidas y debidamente justificadas y para un mejor
cumplimiento de los objetivos del Convenio, la ampliacién de los plazos previstos para la ejecucion y
justificacion de las fases, conlleven o no la prérroga del Convenio. Dicha ampliacidén debera realizarse siempre
antes de la finalizacidn del plazo de ejecucidn y de justificacion de una fase o de la expiracion del Convenio.

) Asimismo, y a tenor de lo dispuesto por el articulo 121 del Texto Refundido de la Ley General de Hacienda
Publica de la Junta de Andalucia y en el apartado 3 de la cldusula primera, la obtencién concurrente de
subvenciones o ayudas otorgadas por otras Administraciones o entes publicos o privados, nacionales o
internacionales, podra ser causa de modificacion del cuadro de financiacion y del régimen de aportaciones de
la Consejeria de Turismo, Regeneracion, Justicia y Administracion Local previsto en el presente Convenio.

d) Para la concrecién de las actuaciones y plazos correspondientes a las ulteriores fases de ejecucion del

Convenio, en su caso.

e) En todo caso, cuando se apruebe una modificacion del Plan Turistico de Grandes Ciudades de Andalucia de
la Ciudad de Jerez de la Frontera que afecte a las Iniciativas de Contenido Turistico que se articulan mediante

el presente Convenio.

3. En ningun caso las modificaciones podran variar el destino o finalidad de la subvencidn, alterar la actividad,
programa, actuacion o comportamiento para los que se concede la subvencién, conculcar la
proporcionalidad de las inversiones indicada en el apartado 2 de la clausula octava ni elevar la aportacion

total de la Consejeria de Turismo, Regeneracion, Justicia y Administracién Local.
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DECIMOQUINTA. Difusién del Plan.

1. Con el objeto de lograr una mejor difusion y conocimiento del Plan, tanto entre la poblacion local como
entre la turistica y, por tanto, facilitar la politica de comunicacion del mismo, ademas de la informacion en
las respectivas sedes electrénicas de ambos organismos, correspondera al Ayuntamiento de Jerez de la

Frontera necesariamente realizar las siguientes actuaciones:

a) Una sesion informativa, con la periodicidad que determine la Comision de Seguimiento, mediante un
acto publico dirigido al empresariado, medios de comunicacion y poblacién en general, para informar de los

objetivos y actuaciones del Plan y su difusidn on line, redes sociales o cualquier otro medio o soporte.

b) Paneles informativos en las obras que se realicen con cargo a las distintas fases del Convenio, seguin las
prescripciones técnicas establecidas por la Consejeria de Turismo, Regeneracion, Justicia y Administracion

Local.

2. En todas las publicaciones y material grafico se incluira la leyenda “Plan Turistico de Grandes Ciudades de
Jerez de la Frontera”, asi como la imagen institucional de todos los firmantes del Convenio y el logotipo
turistico de Andalucia. Dichos elementos deberan, asimismo, figurar en toda convocatoria de presentacion
publica del Plan, a las que sera invitada una persona en representacion de la Consejeria de Turismo,

Regeneracion, Justicia y Administracion Local.

DECIMOSEXTA. Vigencia del Convenio.

1. El presente Convenio se perfecciona con su suscripcion.

2. La vigencia del mismo serd de un plazo de cuatro afios contados desde el dia de su firma. Podra ser
prorrogado un maximo de cuatro afios, por acuerdo de las partes firmantes y a propuesta de la Comision de
Seguimiento, siempre antes de la expiracion del mismo, y finalizara, en todo caso, con la extincion del Plan
que articula, que quedara supeditada a la liquidacién definitiva de las actuaciones contempladas en el

Convenio.

3. Las eventuales adendas modificativas del presente Convenio surtiran efecto desde su firma.
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4. De conformidad con los principios de seguridad juridica y transparencia, el Convenio y sus eventuales

adendas seran objeto de publicacidn en el portal web de la Junta de Andalucia.

DECIMOSEPTIMA. Causas de resolucién y efectos.

1. El presente Convenio se extinguira por el cumplimiento de las actuaciones que constituyen su objeto, por la

expiracion del plazo de su vigencia o por incurrir en causa de resolucién.

2. En todo caso, son causas de resolucién:

a) El acuerdo unanime de las partes firmantes.

b) El incumplimiento grave acreditado de las obligaciones y compromisos asumidos por alguno de los
firmantes.

c) La decision judicial declaratoria de la nulidad del Convenio.

d) La pérdida de vigencia del Plan Turistico de Grandes Ciudades de la ciudad de Jerez de la Frontera.

e) Cualesquiera otras causas legalmente previstas.

3. En caso del incumplimiento previsto en la letra b) del apartado anterior, la parte afectada podra requerir
previamente a la parte incumplidora para que anule o revoque el acto, haga cesar o modifique la actuacion
material, o inicie la actividad a que esté obligada. El requerimiento debera dirigirse al 6rgano competente
mediante escrito razonado que concretara el acto, actuacion o inactividad, y debera producirse en el plazo de
dos meses contados desde que la parte requirente hubiera conocido o podido conocer el acto, actuacién o
inactividad. Dicho requerimiento deberd comunicarse también a la Presidencia de la Comisién de

Seguimiento.

4. Si transcurrido el plazo indicado en el requerimiento, persistiera el incumplimiento, la parte que lo dirigid
notificara a la parte incumplidora la concurrencia de causa de resolucién y se entendera resuelto el Convenio.

La resolucién del Convenio no dara lugar a indemnizacién alguna.

5. El cumplimiento y la resolucion del Convenio dara lugar a su liquidacién con el objeto de determinar las
obligaciones y compromisos pendientes de cada una de las partes, dando lugar, en su caso, al
correspondiente procedimiento de reintegro de los fondos aportados y no justificados hasta el momento de

su efectividad, de conformidad con la normativa vigente en materia de subvenciones.

DECIMOCTAVA. Naturaleza, régimen juridico y responsabilidad patrimonial.

1. El presente Convenio tiene naturaleza interadministrativa conforme al articulo 47.2.a) de la Ley 40/2015, de
1 de octubre, debiendo regirse, ademas de lo previsto por la citada ley, por la Ley 38/2003, de 17 de
noviembre, y demas normativa sectorial de aplicacién, en especial el Texto Refundido de la Ley General de la
Hacienda Publica de la Junta de Andalucia y el Reglamento de los Procedimientos de Concesidon de

Subvenciones de la Administracién de la Junta de Andalucia. Este Convenio queda excluido de la legislacion
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de contratos en virtud de lo dispuesto en el articulo 6 de la Ley 9/2017, de 8 de noviembre, de Contratos del
Sector Publico, por la que se transponen al ordenamiento juridico espafiol las Directivas del Parlamento
Europeo y del Consejo 2014/23/UE y 2014/24/UE, de 26 de febrero de 2014. No obstante, se aplicaran los

principios de dicha ley para resolver las dudas y lagunas que pudieran presentarse.

2. En particular, en concordancia con lo establecido en el articulo 33.1 de la Ley 40/2015, de 1 de octubre, si
de la ejecucion de las actuaciones derivadas del presente Convenio se produjeran lesiones en los bienes y
derechos de los particulares, la responsabilidad patrimonial a que en su caso dieran lugar correspondera al
Ayuntamiento, como entidad responsable de la ejecucién, de acuerdo con lo establecido en la cldusula

cuarta del Convenio.

DECIMONOVENA. Resolucion de controversias.

Las partes se comprometen, en el seno de la Comisién de Seguimiento, a intentar resolver de manera
amistosa cualquier desacuerdo que pudiera surgir en el desarrollo, interpretacion, cumplimiento, extincién
y efectos del presente Convenio. En caso de no ser posible una solucién amigable, y resultar procedente
litigio judicial, la jurisdiccion competente para conocer y resolver dichas cuestiones sera la jurisdiccion
contencioso-administrativa, de conformidad con la Ley 29/1998, de 13 de julio, reguladora de la Jurisdiccion

Contencioso-Administrativa.

VIGESIMA. Proteccién de datos y confidencialidad.

1. Las partes se comprometen a no difundir, sin autorizacién de las demas, informaciones cientificas o
técnicas a las que hayan tenido acceso en el desarrollo de este Convenio. Asimismo, las partes deberan
extender estas obligaciones a todas las personas que intervengan o colaboren en la realizacion y desarrollo

de lo establecido en este Convenio.

2. Las partes se someteran al Reglamento General de Proteccion de Datos (Reglamento (UE) n.° 2016/679 del
Parlamento Europeo y del Consejo, de 27 de abril de 2016, relativo a la proteccidn de las personas fisicas en
lo que respecta al tratamiento de datos personales y a la libre circulacién de estos datos y por el que se
deroga la Directiva 95/46/CE), a la Ley Organica 3/2018, de 5 de diciembre, de Proteccién de Datos
Personales y Garantia de los Derechos Digitales, y demas normativa vigente en materia de proteccién de
datos personales en todos los supuestos en los que pueda darse tratamiento o comunicacion de datos,

entre ellas o a un tercero, en ejecucion de lo dispuesto en este Convenio.
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Y en prueba de conformidad con lo que antecede, se suscribe, en el lugar y fecha indicados en el

encabezamiento, el presente Convenio por duplicado, quedando un ejemplar del mismo en poder de cada

una de las partes.

EL VICEPRESIDENTE DE LA JUNTA DE ANDALUCIAY
CONSEJERO DE TURISMO, REGENERACION, JUSTICIAY
ADMINISTRACION LOCAL

LA ALCALDESA DE JEREZ DE LA FRONTERA

Fdo.: Juan Antonio Marin Lozano

Fdo.: Maria del Carmen Sanchez Diaz
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ANEXO |

Orden de 20 de noviembre de 2020, por la que se aprueba el Plan Turistico de Grandes Ciudades de
Andalucia de la Ciudad de Jerez de la Frontera.

1. Orden de aprobacion (BOJA n.° 230, de 27 de noviembre de 2020):

El Estatuto de Autonomia para Andalucia, en su articulo 37.1.14°, establece como uno de los principios rectores de las
politicas publicas de la Comunidad Auténoma el fomento del sector turistico, como elemento econdmico estratégico de Andalucia.
Asimismo, en su articulo 71, atribuye a la Comunidad Auténoma la competencia exclusiva en materia de turismo que incluye, en todo
caso, la ordenacidn, la planificacién y la promocién del sector turistico.

El articulo 9.16 de la Ley 5/2010, de 11 de junio, de Autonomia Local, en el marco de lo establecido en el Estatuto de
Autonomia para Andalucia, reconoce a los municipios andaluces competencias propias en materia de promocién turistica, que
incluye la promocidn de sus recursos turisticos y fiestas de especial interés; la participacion en la formulacién de los instrumentos de
planificacion y promocion del sistema turistico en Andalucia; y el disefio de la politica de infraestructuras turisticas de titularidad
propia.

La Ley 13/2011, de 23 de diciembre, del Turismo de Andalucia, dispone en su Titulo Ill una serie de instrumentos y
programas turisticos de planificacidén y ordenacion de los recursos turisticos, siendo el Plan General de Turismo el instrumento basico
esencial que desarrolla las especificaciones y directrices a las que deberan ajustarse el resto de instrumentos de planificacion. Entre
estos Ultimos, contempla el articulo 15 de esta norma la figura de los Planes Turisticos de Grandes Ciudades, como un conjunto de
medidas dinamizadoras y participadas de fomento, dirigidas a implementar un sistema de planificacion turistica estratégica de la
ciudad objeto de dichas actuaciones.

En desarrollo de esta figura se aprueba el Decreto 146/2016, de 30 de agosto, por el que se regulan los Planes Turisticos de
Grandes Ciudades de Andalucia y los convenios de colaboracién mediante los que se articulan, que seran suscritos por la persona
titular de la Consejeria competente en materia de turismo y la persona titular del 6rgano competente de la Administracion local de
aquellos municipios andaluces con una poblacién de derecho superior a cien mil habitantes. La finalidad esencial de estos Planes es
la promocidn y el fomento del turismo en estos municipios, para reforzar el papel de los destinos en la mejora de la calidad y de la
competitividad de la oferta turistica andaluza, estando orientados a la consecucidn de los siguientes objetivos: la puesta en valory
uso de recursos turisticos, la adecuacién del medio urbano al uso turistico impulsando la accesibilidad universal, el aumento de la
calidad de los servicios turisticos de la ciudad, la mejora del producto turistico existente y la creacién de nuevos productos basados
en la explotacién innovadora de los recursos, la sensibilizacién e implicacién de la poblacién y agentes locales en una cultura de
calidad turistica y el fortalecimiento de la competitividad del sector turistico local.

El Plan Turistico de Grandes Ciudades de Andalucia de la ciudad de Jerez de la Frontera se ha elaborado segin los términos
establecidos en la Resolucién de 13 de julio de 2019 de la Secretaria General para el Turismo, por la que se resuelve el procedimiento
de Formulacién del Plan Turistico de Grandes Ciudades de Andalucia de la Ciudad de Jerez de la Frontera. En el procedimiento se ha
garantizado, a través de los tramites de audiencia e informacién publica, la participacion de los agentes del sector turistico y de la
ciudadania en general, habiéndose recabado asi mismo informe favorable del Consejo Andaluz de Turismo.

En su virtud, y de conformidad con la competencia atribuida por el articulo 10.2 del Decreto 146/2016, de 30 de agosto, y en
relacidn con el articulo 46.4 de la Ley 6/2006, de 24 de octubre, del Gobierno de la Comunidad Auténoma de Andalucia,

DISPONGO

Primero. Aprobacién del Plan Turistico de Grandes Ciudades de la ciudad de Jerez de la Frontera.

1. Se aprueba el Plan Turistico de Grandes Ciudades de la ciudad de Jerez de la Frontera, en adelante el Plan, cuyo indice se
adjunta como Anexo a la presente Orden.

2. El Plan se ajusta a las especificaciones y directrices que se contemplan en el Plan General de Turismo Sostenible de
Andalucia Horizonte 2020, aprobado mediante Decreto 37/2016, de 9 de febrero.
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3. El texto integro del Plan estara disponible en el sito web oficial de la Consejeria de Turismo, Regeneracidn, Justicia y
Administracion Local:

Segundo. Disponibilidad de créditos.

Este Plan de caracter programatico se articulard mediante el correspondiente convenio de colaboracién, quedando la
programacion temporal de las actuaciones previstas en el citado convenio limitadas por las disponibilidades presupuestarias
existentes.

Tercero. Seguimiento del Plan.

En virtud de lo dispuesto en el articulo 7 del Decreto 232/2013, de 3 de diciembre, por el que se regula la organizacién y el
régimen de funcionamiento del Consejo Andaluz del Turismo, este 6rgano recibira puntual informacién sobre el desarrollo y
cumplimiento del Plan.

Cuarto. Vigencia.

1. El Plan tendré una vigencia de cuatro afios a contar desde su aplicacion efectiva, sin perjuicio de la posibilidad de prérroga
por un periodo de hasta cuatro afios adicionales.

2. La aplicacién efectiva del Plan Turistico de Grandes Ciudades de la ciudad de Jerez de la Frontera comenzara con la firma
del Convenio de colaboracién mediante el cual se articule. A efectos de lo establecido en el articulo 2 del Decreto 146/2016, de 30 de
agosto, el Plan se entendera vigente hasta la liquidacion definitiva de las actuaciones contempladas en dicho Convenio.

Quinto. Efectos.
La presente Orden surtira efectos el dia siguiente al de su publicacion en el Boletin Oficial de la Junta de Andalucia.

Sevilla, 20 de noviembre de 2020
JUAN ANTONIO MARIN LOZANO

Vicepresidente de la Junta de Andalucia
y Consejero de Turismo, Regeneracidn,
Justicia y Administracién Local

ANEXO
iNDICE DEL PLAN TURISTICO DE GRANDES CIUDADES DE ANDALUCIA DE LA CIUDAD DE JEREZ DE LA FRONTERA

1) Introduccién.

2) Diagnéstico de la situacion turistica de la ciudad de Jerez, tendencias y escenarios previsibles, estadisticas referidas al empleo y
turismo con perspectiva de género.

3) Necesidades y objetivos bésicos del turismo en la ciudad, definicién del modelo con las orientaciones estratégicas generales.

4) Identificacion de los recursos urbanos, culturales y paisajisticos susceptibles de conformar productos turisticos y los criterios basicos
para su puesta en valor, uso sostenible y promocién.

5) Iniciativas de Contenido Turistico a abordar para la consecucion de los objetivos generales.

6) Marco financiero del Plan.

7) Causas y procedimiento de modificacion y extincién.

8) Organizacion para la gestion del Plan.

9) Férmulas de coordinacién, cooperacién y colaboracién entre las Administraciones Publicos implicadas y entre estas, el sector turistico
y la ciudadania. Cauces de participacion.

10) Mecanismos de evaluacién y seguimiento.

11) Difusidn y conocimiento del Plan.

12) Periodo de vigencia del Plan.

2.- Contenido integro del Plan:

https://juntadeandalucia.es/sites/default/files/2020-11/PGC_Jerez_texto.pdf
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ANEXO Il A. CUADRO RESUMEN ACTUACIONES

PLAN TURISTICO CIUDAD DE JEREZ DE LA FRONTERA - FASE 1
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Cumplimiento

Objetivos PRESUPUESTO ANUALIDADES FASE 1
Generales PTGC ANO 1 ANO 2 TOTALES

ACTUACIONES

7ICT 1 Desarrollo de una red integral de informacion turistica 412.733.50 412.733.50
y acogida ’ ’

1.1. Centro de atencidn y recepcion al
visitante Conjunto Monumental 398.118.31 398.118,31
Alcazar de Jerez.

1.2. Digitalizacion Oficina Municipal

de Turismo Edificio Los Arcos. 1461519 14.615,19

ICT 2 Adecuacidn y puesta en valor del medio ur 382.944,00 382.944,00

2.1. Colocacién de toldos en Calle

152.944,00 152.944,00
Larga.

2.2. Sefializacidn turistica. 230.000,00 230.000,00

ICT 3 Promocion, comercializacidn y fidelizacion 139.422,09 153.217,50 292.639,59

3.1. Disefio y desarrollo nueva

. . 8.500,00 8.500,00
imagen marca turistica de Jerez.
3.2. Disefio y desarrollo Plan Social

27. 27.
Media Marketing. 7.000,00 7.000,00
3.3. Pror"nouon de Jerez en el Metro 16.153,50 16.153,50
de Madrid.
3.4. Promocion de Jerez en Gran Via 14.265,90 15.730,00 29.995,90

de Madrid, con motivo de Fitur.

3.5. Desarrollo programa de
actividades en destino, Dia Mundial 10.559,00 10.559,00
del Turismo 2021.

3.6. Desarrollo programas de
actividades en destino, Dia Mundial 10.708,50 10.708,50 21.417,00
del Enoturismo.

3.7. Material audiovisual

. 17.992,00 17.992,00
promocional de Jerez.
3.8. Desarrollo banco de imagenes de 9.680,00 9.680,00
Jerez.
3.9. Libro promocional y protocolario 30.190,00 30.190,00
de Jerez.
3.19. Guia patrimonio y atractivos de 25.000,00 25.000,00
la ciudad.
3.11. Plano turistico de Jerez. 8.050,00 8.050,00
3.12. Catélogo promocional del
Conjunto Monumental Alcézar Jerez. 8.364,50 8.364,50
3.13. Catélogo promocpnal de los 8.364,50 8.364,50
Claustros de Santo Domingo.
3.14. Carteleria localizaciones ciudad. 600,00 600,00
3.15. Libro de firmas visitas Alcazar de 300,00 300,00
Jerez.
3.16. Fondo de prensa y roll ups. 3.025,00 3.025,00
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3.17. Material merchandising destino
Jerez.

17.448,00

17.448,20

3.18. Sefializacion inteligente e
itinerarios turisticos digitales.

ICT 4 Calidad y excelencia

4.1. Mejora de la competitividad de la
oferta.

ICT 5 Desarrollo de Productos Turisticos

5.1. Desarrollo producto 'Jerez de

25.000,00

25.000,00

162.184,13

50.000,00

88.691,50

50.000,00

25.000,00

25.000,00

250.875,63

Andaluces Zoobotanico Jerez.

ICT 6 Visualizacidn, concienciacion y sensibilizacion

6.1. Maceteros medias botasy

110.807,17

25.000,10

e 22.000,00 22.000,00
cine'.
5..2. Desarrollo producto Ruta del 29.440,99 29.440,09
Vino.
5.3. Catdlogo comercial de espacios y
servicios MICE. Impulso segmento 14.900,00 14.900,00
MICE.
5.4. Desa'rrollo QEI producto Jerez 35.000,00 35.000,00
natural. Itinerarios.
‘5.5. ’Des?rro‘llo producto familiar 27.000,00 27.000,00
Ratén Pérez'.
5'.6‘. Folleto experiencial del menor 8.000,00 8.000,00
viajero.
5.7. Fortalef:m?lento oferta 30.990,00 30.990,00
enogastronomica.
5.8. Catalogo promocional del 14.701,50 14.701,50
flamenco de Jerez
5.9. Granja Animales Domésticos 68.843,13 68.84313

135.807,27

ornamentacion floral. Tematizacion 6.060,99 6.060,99
en torno al vino.
6.2. C9Ioc.a‘C|on de toldos t.ematlcos. 56.349,70 56.349,70
Tematizacién en torno al vino.
6.3. Cf)loc.aIC|on de parras t.-zn calles. 48.396,48 48.396,48
Tematizacién en torno al vino.
4. E ici i
6 ; .xposmones en espacios 25.000,10 25.000,10
publicos.
TOTALES 1.233.090,90 266.909,10 1.500.000,00
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ANEXO Il B. FICHAS RESUMEN ACTUACIONES
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A

ICT 1. DESARROLLO DE UNA RED INTEGRAL DE INFORMACION TURISTICA Y ACOGIDA

1.1. Centro de atencidn y recepcion al visitante Conjunto Monumental Alcazar de Jerez.
Objetivos Generales Decreto . . - .
146/2016 c) El aumento de la calidad de los servicios turisticos de la ciudad.
Lineas Estratégicas PGTSA |Linea E 6. Andalucia, destino turistico de excelencia.

Horizonte 2020 Linea E 7. Innovacion y competitividad turistica.

DESCRIPCION

Adecuar el servicio de informacion turistica y acogida ampliando el nimero de espacios que realizan
esta prestacion, desarrollando puntos de informaciéon turistica en zonas estratégicas, habilitando el
espacio e incorporando los medios técnicos para prestar un servicio de atencion al visitante de calidad y
que facilite la accesibilidad a la informacion turistica y cultural del destino y su zona de influencia.
DESARROLLO

Se van a desarrollar actuaciones en el Conjunto Monumental a fin de mejorar su presentacion y uso
como centro de visitas y su adecuacion con el objetivo de implementar un punto de informacion
turistica a través de la incorporacion de las nuevas tecnologias.

PLAZO DE EJECUCION: 18 meses
CUADRO ESTIMADO DE COSTES
Este centro requiere las siguientes actuaciones:

Actuaciones Presupuesto € IVA incluido
Obras de recuperacion y adecuacion del edificio y espacios. 125.862,21
Sistema de climatizacidn Palacio de Villavicencio. 220.120,49
Sistema contra incendios. 13.615,26

Total presupuesto: 359.597,96 €

Otras actuaciones. Unidades Presupuesto €
IVA incluido
Instalacidn fibra dptica (wifi, streaming...). 1 2.099,35
Sistema de videovigilancia. 1 9.922,00
Atril /pantalla tactil de informacidn turistica. 2 7.018,00
Software atril/pantalla tactil de informacidn turistica: 11.314,30
Set Up contenidos y grafismo, integracién base de 1
datos web y licencia.
Equipo de sonido. 1 2.541,00
Equipo de proyeccidn. 1 3.025,00
Pantalla proyeccion desplegable. 1 484,00
Ordenador portatil. 1 1.089,00
Sefializacion y rotulacidn espacios Alcazar de Jerez. 1 1.027,70
Presupuesto total: 38.520,35 €
TOTAL PRESUPUESTO DE LA ACTUACION (IVA incluido): 398.118,31 €
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ICT 1. DESARROLLO DE UNA RED INTEGRAL DE INFORMACION TURISTICA Y ACOGIDA

1.2. Digitalizacion Oficina Municipal de Turismo Edificio Los Arcos.

Objetivos Generales Decreto . . . .
146/2016 c) El aumento de la calidad de los servicios turisticos de la ciudad.
Lineas Estratégicas PGTSA |Linea E 6. Andalucia, destino turistico de excelencia.

Horizonte 2020 Linea E 7. Innovacién y competitividad turistica.

DESCRIPCION

Adecuar el servicio de informacién turistica de la ciudad sito en Plaza del Arenal Edificio Los Arcos a la
red de destinos inteligentes, realizando la adaptacion del servicio de promocién e informacidn turistica
al uso de las nuevas tecnologias, y mostrando la oferta de forma organizada, accesible, sostenible y
atractiva visualmente.

DESARROLLO

Implementar el servicio de informacidn turistica que presta la Oficina Municipal de Turismo a través de
la incorporacién de las nuevas tecnologias, homogeneizando el servicio y la informacién turistica que
se facilita al usuario.

Se desea implementar un punto de informacion turistica a través de la instalacion de dos
pantallas interactivas, ademas de la necesidad de contar con un ordenador portatil y tablet que
nos ayuden a la difusidn y desarrollo de la accién promocional.

PLAZO DE EJECUCION: 12 meses.

CUADRO ESTIMADO DE COSTES
Este centro requiere de los siguientes suministros para su adaptacion con el correspondiente
presupuesto:

Suministros Unidades Presupuesto € IVA incluido
Pantalla tactil interior 1 3.509,00
Pantalla tactil escaparate 1 7.381,00
Ordenador portatil. 1 1.196,69
Tablets. 1 1.028,50
Proyector. 1 1.500,00

TOTAL PRESUPUESTO DE LA ACTUACION (IVA incluido): 14.615,19 €

FIRMADO POR JUAN ANTONIO MARIN LOZANO 29/12/2021

MARIA DEL CARMEN SANCHEZ DIAZ

PAGINA 27/65

VERIFICACION 2JR56VCXV3YJ4442E4TXDLT98FFFP6 | https://ws050.juntadeandalucia.es/verificarFirma

Es copia auténtica de documento electronico


https://ws050.juntadeandalucia.es/verificarFirma/code/2JR56VCXV3YJ4442E4TXDLT98FFFP6

ICT 2. ADECUACION Y PUESTA EN VALOR DEL MEDIO URBANO

2.1. Colocacion de toldos en Calle Larga.

Objetivos Generales Decreto |b) La adecuaciéon del medio urbano al uso turistico impulsando la
146/2016 accesibilidad universal.

Lineas Estratégicas PGTSA [Linea E 6. Andalucia, destino turistico de excelencia.

Horizonte 2020 Linea E 7. Innovacion y competitividad turistica.

DESCRIPCION

Mejora y embellecimiento de determinados espacios publicos del centro histérico con la colocacion de
toldos que aporten sombra a una de las principales vias de comunicacion de la ciudad, destacada calle
comercial y de transito turistico al enlazar con un gran nimero de atractivos turisticos.

DESARROLLO

Actuacién en el TRAMO 1 de Calle Larga, abarcando el espacio desde el Edificio El Gallo Azul a la
interseccion con Plaza del Banco, renovando la estética y embellecimiento de este espacio y la imagen
de la ciudad.

Esta actuacion contempla el desarrollo de las infraestructuras: estructuras metalicas y toldos, para
cubrir:

Metros lineales 200 metros lineales.
Ancho de la via 8 metros.

Numero de baculos a suministrar e instalar 34 unidades.

Metros cuadrados a instalar 1.600 metros cuadrados.

Confeccién de toldos, suministro de infraestructura metalica y toldos, asi como colocacién de 1.600
metros cuadrados x 45,00 €. = 72.000,00 € + 21% IVA.

Desarrollo, obra civil, suministro y colocacidon de baculos de 8 metros de alto: 34 uds. x 1.600 €. =
54.400,00 € + 21% IVA.

PLAZO DE EJECUCION: 18 meses.

CUADRO ESTIMADO DE COSTES
Esta actuacion tiene el siguiente coste:

Actuaciones Presupuesto €
IVA incluido

Definicién de la solucidn técnica para la colocacién de toldos que

aporten sombra en Calle Larga-TRAMO 1 que abarca desde

Edificio El Gallo Azul a interseccién con Plaza del Banco, 200

metros lineales.

- Confeccion de toldos, suministro de infraestructura metalica y

toldos, asi como colocacion de 1.600 metros cuadrados.

- Desarrollo, obra civil, suministro y colocacién de baculos modelo

'Disur' de 8 metros de alto: 34 uds.

TOTAL PRESUPUESTO DE LA ACTUACION (IVA incluido): 152.944,00€

152.944,00
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ICT 2. ADECUACION Y PUESTA EN VALOR DEL MEDIO URBANO

2.2. Seiializacion turistica.

Objetivos Generales Decreto . . - .
146/2016 c) El aumento de la calidad de los servicios turisticos de la ciudad.
Lineas Estratégicas PGTSA [Linea E 6. Andalucia, destino turistico de excelencia.

Horizonte 2020 Linea E 7. Innovacion y competitividad turistica.

DESCRIPCION

Plan Integral de Sefalizacién Turistica a fin de dotar al municipio de una sefalizacién actualizada y
ajustada a las necesidades, garantizando una mejor movilidad en destino, una acogida de calidad y una
experiencia turistica positiva del viajero.

DESARROLLO

Desarrollo de un Plan Integral de Sefializacién que contemple la retirada de sefales turisticas
obsoletas, asi como el disefio, desarrollo e instalacidn de las diferentes sefiales turisticas:

1. Manual de Sefializacion.

2. Sefializacion vial en los principales accesos.
3. Sefializacion direccional peatonal.
4. Sefales identificativas.

PLAZO DE EJECUCION: 12 meses.

CUADRO ESTIMADO DE COSTES. Esta actuacién tiene el siguiente coste:

Actuaciones Unidades Presupuesto €
(minimos) IVA incluido

Definicidn y edicidon del Manual de sefializacidn turistica. Seleccién de

los polos de interés turistico sefializables. Definicién de los itinerarios 7.235,80

para acceder a los polos de interés turistico sefalizables.
Sefializacion vial en los principales accesos y

L, o . . 3+2 25.944,97
reparacion sefiales viales en los principales accesos.
Sefializacion direccional peatonal. Aspas 500,00 82.528,05
Sefializacion direccional peatonal. Postes 125,00 43.862,50
Tétem mapa de aluminio. 5,00 10.890,00
Azulejos pintados a mano. 14,00 6.222,57
Placas de marmol. 26,00 9.123,40
Sefiales !dgnhﬁcanvas ancladas al suelo. Tétem plano 5,00 6.050,00
de aluminio.
Sefiales !dgnuﬁcahvas ancladas a pared. Tétem plano 44,00 6.655,00
de aluminio.
Placa metalica reducida. 2,00 76,11
RetlraNda de senales obsoletas e instalacion detodas 31.411,61
las senales.

TOTAL PRESUPUESTO DE LA ACTUACION (IVA incluido): 230.000,00 €
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ICT 3. PROMOCION, COMERCIALIZACION Y FIDELIZACION

3.1. Disefio y desarrollo nueva imagen marca turistica de Jerez.

Objetivos Generales Decreto
146/2016

f) El fortalecimiento de la competitividad del sector turistico local.

Lineas Estratégicas PGTSA

Linea E 3. Estabilidad y calidad en el empleo.
Linea E 4. Gestidn de la estacionalidad turistica.

Horizonte 2020 Linea E 5. Refuerzo y posicionamiento de la marca Andalucia.
DESCRIPCION

Desarrollo de la nueva imagen de la marca Jerez como destino turistico, slogan y manual de usos y
aplicacién.

DESARROLLO

Se requiere la creatividad, disefio y desarrollo de la identidad corporativa para la marca turistica de
Jerez y desarrollo del manual de uso y aplicacion de la marca, incluyendo los usos de la misma,
tipografias, colores, y sus aplicaciones.
Se ha de contemplar la aplicacion de la nueva marca a elementos bdsicos en el sector turistico, como
pueden ser: avatar y cabeceras de redes sociales, fondos de prensa, roll-ups, televisién, firma de
email, tarjeta de visita, material de souvenir y merchandising (abanicos, tazas, botellas, pen-drives,
boligrafo, bolsa de viaje, cuaderno...) y otros elementos corporativos y promocionales digitales e
impresos.

PLAZO DE EJECUCION: 12 meses.

CUADRO ESTIMADO DE COSTES
Esta actuacion tiene el siguiente coste:

Actuaciones

Presupuesto €

IVA incluido
Disefio de la marca.
Definir y disefiar slogan que acompaiia al distintivo. 8.500.00
Desarrollo del manual de aplicacién y usos en formato digital e D
impreso.
TOTAL PRESUPUESTO DE LA ACTUACION (IVA incluido): 8.500,00€
FIRMADO POR JUAN ANTONIO MARIN LOZANO 29/12/2021 PAGINA 30/65
MARIA DEL CARMEN SANCHEZ DIAZ
VERIFICACION 2JR56VCXV3YJ4442E4TXDLT98FFFP6 https://ws050.juntadeandalucia.es/verificarFirma

Es copia auténtica de documento electronico


https://ws050.juntadeandalucia.es/verificarFirma/code/2JR56VCXV3YJ4442E4TXDLT98FFFP6

ICT 3. PROMOCION, COMERCIALIZACION Y FIDELIZACION

3.2. Disefio y desarrollo Plan Social Media Marketing.

Objetivos Generales Decreto

146/2016 f) El fortalecimiento de la competitividad del sector turistico local.

Linea E 3. Estabilidad y calidad en el empleo.
Linea E 4. Gestion de la estacionalidad turistica.
Linea E 5. Refuerzo y posicionamiento de la marca Andalucia.

Lineas Estratégicas PGTSA
Horizonte 2020

DESCRIPCION

Se considera indispensable realizar una apuesta por la promocidon en el ambito digital y por ello,
disefiar y ejecutar un plan de promocidn especifico en redes sociales.

Este Plan ha de definir la estrategia a seguir en funcién a los diferentes mercados emisores nacionales
y extranjeros, los diferentes productos tematicos y la oferta turistica del municipio.

DESARROLLO

Desarrollo de contenidos y acciones que fomenten la interactividad con los usuarios y su fidelizacion.
Se desarrollara una estrategia de marketing organico en buscadores, SEO y SEM.

Desarrollo de contenidos relacionados con las diferentes temdticas y publicos objetivos del destino.
Creacién de la programacion de un minimo de 90 contenidos mensuales, distribuidos de la siguiente
forma:

- Minimo de 30 contenidos de Facebook al mes (7/ semana).

- Minimo 30 contenidos de Instagram al mes (7/ semana).

- Minimo 30 contenidos de Twitter al mes (7/ semana).

Disefio y desarrollo de una campafia de publicidad dirigida al mercado nacional y 3 mercados
internacionales, con una inversién en perfiles de Facebook e Instagram de minimo 2.000 €.

Ademds, se desarrollaran al menos 4 concursos en redes sociales.

Esta actuacion se desarrollard durante un periodo minimo de 12 meses.

PLAZO DE EJECUCION: 12 meses

CUADRO ESTIMADO DE COSTES
Esta actuacion tiene el siguiente coste:

Actuaciones Presupuesto €
IVA incluido

Estudio de la estrategia de marketing digital.
Definicion y diseno de la estrategia de marketing, SEO y SEM.
Desarrollo de contenidos:

30 contenidos de Facebook al mes (7/ semana).

30 contenidos de Instagram al mes (7/ semana).

30 contenidos de Twitter al mes (7/ semana).
Organizacion de 4 concursos.(no incluye premios).
Ejecucidn del Plan Social Media, periodo minimo de 12 meses.
TOTAL PRESUPUESTO DE LA ACTUACION (IVA incluido): 27.000,00€

27.000,00
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ICT 3. PROMOCION, COMERCIALIZACION Y FIDELIZACION

3.3. Promocion de Jerez en el Metro de Madrid.

Objetivos Generales

f) El fortalecimi I I istico local.
Decreto 146/2016 ) El fortalecimiento de la competitividad del sector turistico loca

Linea E 3. Estabilidad y calidad en el empleo.
Linea E 4. Gestion de la estacionalidad turistica.
Linea E 5. Refuerzo y posicionamiento de la marca Andalucia.

Lineas Estratégicas PGTSA
Horizonte 2020

DESCRIPCION

Desarrollo de una campaifia de promocién del destino Jerez en Madrid con el objetivo de lograr un
mayor reconocimiento, posicionamiento y competitividad de la marca Jerez e incrementar la afluencia
de viajeros de este mercado.

Se decide que esta campaiia se desarrolle en el metro, dado que es el medio de transporte mas
popular de la ciudad de Madrid.

DESARROLLO

Desarrollo de una campafia de promocion del destino Jerez en el metro de Madrid. Esta campafia se
desarrollaria en torno a la Linea 2, considerando que daria una maxima visibilidad de la marca Jerez.

La Linea 2 tiene su recorrido por la zona mas concurrida y popular de la ciudad: Santo Domingo,
Opera, Sol, Sevilla, Banco de Esparia, Retiro, Goya, Principe de Vergara, Ventas y otras.

Detalles:

- Linea del metro: linea 2. Cuatro Caminos-Las Rosas.

- Numero de estaciones: 20.

- Numero de soportes: 40 (2 carteles por estacidn o varios en estaciones seleccionadas).
- Superficie visible/soporte: 1970 x 1440 mm.

- Periodo: mes de octubre, durante 15 dias.

PLAZO DE EJECUCION: 15 dias/mes de octubre 2021.

CUADRO ESTIMADO DE COSTES
Esta actuacion tiene el siguiente coste:

Actuaciones Presupuesto €
IVA incluido
Contratacion espacios para la accién promocional.
. - . N . 16.153,50
La impresion del material y su fijacion incluidos en presupuesto.
TOTAL PRESUPUESTO DE LA ACTUACION (IVA incluido): 16.153,50 €
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ICT 3. PROMOCION, COMERCIALIZACION Y FIDELIZACION

3.4. Promocion de Jerez en Gran Via de Madrid, con motivo de Fitur.

Objetivos Generales Decreto

146/2016 f) El fortalecimiento de la competitividad del sector turistico local.

Linea E 3. Estabilidad y calidad en el empleo.
Linea E 4. Gestion de la estacionalidad turistica.
Linea E 5. Refuerzo y posicionamiento de la marca Andalucia.

Lineas Estratégicas PGTSA
Horizonte 2020

DESCRIPCION

Madrid es uno de los principales mercados emisores de viajeros y mayor conectividad con Jerez, por lo
que se decide desarrollar una campafa de promocidon que permita un mayor reconocimiento,
posicionamiento y competitividad de la marca Jerez e incrementar la afluencia de viajeros de este
mercado.

Los soportes publicitarios que nos brinda Madrid son multiples y variados y en esta ocasion se ha
decidido desarrollar una accidon de promocidn en pantallas localizadas en la via publica de la ciudad,
concretamente en Gran Via y aprovechando la afluencia de viajeros a la ciudad con motivo de la
celebracion de Fitur 2022.

DESARROLLO
La campafiia de promocién de Jerez en Madrid engloba:
Promociéon en Madrid, con motivo de Fitur 2022. Proyeccién de publicidad en diez pantallas de 2
teatros de Madrid, que constituyen 200 metros cuadrados de impacto visual, en un recorrido de 400
metros y contando con exclusividad en el entorno.

- 2Teatrosy 10 pantallas: Teatro Lope de Vega: 6 pantallas /Teatro Coliseum: 4 pantallas.

- Tiempos: 18 horas diarias, de 7.00 a 1.00 horas — 1.080 minutos.
2. Promocién en Madrid, con motivo de Fitur 2023. Los soportes publicitarios que nos brinda Madrid
son multiples y en esta ocasidon se decide desarrollar una accién de promocién en pantallas localizadas
en la via publica de Madrid, concretamente en Gran Via y aprovechando la afluencia de viajeros a la
ciudad con motivo de la celebracion de Fitur 2023.La marca Jerez se proyectara en pantallas localizadas
en la zona de Gran Via con una maxima visibilidad y durante un periodo aproximado de cuatro semanas.

PLAZO DE EJECUCION: 24 meses. (4 semanas de 2022 y 4 semanas de 2023).

CUADRO ESTIMADO DE COSTES
Esta actuacion tiene el siguiente coste:

Actuaciones Presupuesto €
IVA incluido

Contratacion de los espacios para la accion promocional en

Madrid,,pantallas Teatro Lope de Vega y Teatro Coliseum / 14.265.90

DURACION: 4 semanas - 18 horas diarias - 1080 minutos diarios de o

enero 2022.

Contratacion de los espacios para la accion promocional en

Madrid, pantallas en la via publica zona Gran Via, durante 4 15.730,00

semanas e incluyendo la fecha de celebracion de Fitur 2023.

TOTAL PRESUPUESTO DE LA ACTUACION (IVA incluido): 29.995,90 €
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ICT 3. PROMOCION, COMERCIALIZACION Y FIDELIZACION

3.5. Desarrollo programa de actividades en destino, Dia Mundial del Turismo 2021.

Objetivos Generales Decreto

146/2016 f) El fortalecimiento de la competitividad del sector turistico local.

Linea E 3. Estabilidad y calidad en el empleo.
Linea E 4. Gestion de la estacionalidad turistica.
Linea E 5. Refuerzo y posicionamiento de la marca Andalucia.

Lineas Estratégicas PGTSA
Horizonte 2020

DESCRIPCION

Programar un ciclo de experiencias turisticas en Jerez con motivo de la celebracién del Dia Mundial del
Turismo 2021.

Esta celebracién abarca desde el viernes 24 de septiembre, festivo local en Jerez, hasta el lunes 27,
fecha oficial del dia Mundial del Turismo, por lo que se organiza un programa de experiencias y
actividades turisticas durante estos cuatro dias y con el objetivo de dinamizar los flujos turisticos.

DESARROLLO
Contratar a una empresa que organice y coordine el programa de actividades que se celebran en Jerez
con motivo del Dia Mundial del Turismo, desde el viernes 24 al lunes 27 de septiembre 2021. Este
programa incluird un minimo de 30 actividades en formato: jornadas y visitas de puertas abiertas a los
diversos atractivos y recursos turisticos de la ciudad de Jerez: bodegas, museos, palacios, visitas
guiadas, etc., asi como, desarrolle los soportes promocionales y campafia de difusion:

- Disefio cartel del evento, en espafiol e inglés.

- Disefio flyer promocional, en espafiol e inglés.

- Spot promocional del evento.

- Disefio del programa de actividades, en espaiiol e inglés.

- Impresion de carteleria, 100 uds.

- Impresion de flyers, 500 uds.

- Desarrollo de contenidos para promocién del programa en redes sociales.

- Publicidad en Facebook e Instagram dirigida al mercado nacional, durante un periodo de 15 dias.

- Servicio de informacién directa en espacios publicos, en los dias previos.

- Fotografias y videos de las actividades desarrolladas.

PLAZO DE EJECUCION: 1 mes.

CUADRO ESTIMADO DE COSTES
Esta actuacion tiene el siguiente coste:

Actuaciones Presupuesto €
IVA incluido

Composicién del programa de actividades.

Desarrollo de contenidos, traducciones, materiales y herramientas 10.559,00

promocionales, asi como campafia de comunicacién y promocion.

TOTAL PRESUPUESTO DE LA ACTUACION (IVA incluido): 10.559,00 €
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ICT 3. PROMOCION, COMERCIALIZACION Y FIDELIZACION

3.6. Desarrollo programas de actividades en destino, Dia Mundial del Enoturismo.

Objetivos Generales Decreto

146/2016 f) El fortalecimiento de la competitividad del sector turistico local.

Linea E 3. Estabilidad y calidad en el empleo.
Linea E 4. Gestion de la estacionalidad turistica.
Linea E 5. Refuerzo y posicionamiento de la marca Andalucia.

Lineas Estratégicas PGTSA
Horizonte 2020

DESCRIPCION

El producto enoturistico es uno de los mas desarrollados y de mayor reconocimiento por la demanda,
no en vano Jerez se sitla como una de las principales Rutas del Vino de Espafia en cuanto a nimero de
visitantes a bodegas y museos en Espaiia.

El Dia Mundial del Enoturismo se celebra con caracter anual y constituye una oportunidad para difundir
y proyectar la cultura vitivinicola en el exterior, atrayendo a turistas y visitantes en fechas que son
temporada baja turistica para Jerez, el mes de noviembre.

El Dia Mundial del Enoturismo surge de la conciencia y reconocimiento del enoturismo como actividad
de destacada relevancia para los territorios vitivinicolas. Su celebracién se establece en el mes de
noviembre por ser una fecha que requiere un esfuerzo por incrementar la demanda turistica. El
Enoturismo ejerce una gran labor de conservacion, cuenta con un amplio espectro de desarrollo,
ademas de contribuir a la sostenibilidad en su sentido mds amplio.

DESARROLLO
Contratar a una empresa que organice y coordine el programa de actividades y el desarrollo de los
soportes promocionales con motivo de las préximas dos ediciones del Dia Mundial del Enoturismo:
Organizacion programa de actividades y campafia de promociéon Dia Mundial del Enoturismo 2021.
Con motivo del Dia Mundial del Enoturismo, en su edicidn 2021 se desarrollara una programacién
vinculada a las experiencias enoturisticas, desde el lunes 8 al domingo 14 de noviembre 2021.
Organizacion programa de actividades y campafia de promocion Dia Mundial del Enoturismo 2022.
Con motivo del Dia Mundial del Enoturismo, en su edicién 2021 se desarrollard una programacién
vinculada a las experiencias enoturisticas, desde el lunes 7 al domingo 13 de noviembre 2022.
La labor de organizacion y coordinacidon de cada una de estas ediciones engloba el desarrollo de los
siguientes soportes promocionales:
- Disefio cartel del evento, en espafiol e inglés. Impresion de 100 uds.
- Disefio flyer promocional, en espafiol e inglés. Impresion de 500 uds.
- Dominio y desarrollo plataforma web promocional.
- Disefio del programa de actividades que se celebran en Jerez con motivo del Dia Mundial del
Enoturismo que abarque una semana completa.
Este programa incluird un minimo de 30 actividades en formato: jornadas de puertas abiertas y
visitas gratuitas a los diversos atractivos y recursos turisticos de la ciudad de Jerez: bodegas, museos,
palacios, visitas guiadas, etc.
Se editara en formato digital y en los idiomas espaiiol e inglés.
- Desarrollo de contenidos para promocién del programa en redes sociales.
- Publicidad en Facebook e Instagram por un periodo de 15 dias.
- Servicio de informacion directa en espacios publicos, en los dias previos.
- Fotografias de las actividades desarrolladas.

PLAZO DE EJECUCION: 24 meses.

CUADRO ESTIMADO DE COSTES
Esta actuacion tiene el siguiente coste:

Actuaciones Presupuesto €
IVA incluido
Organizacion del programa enoturistico Dia Mundial del 10.708,50
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Enoturismo 2021. Desarrollo del programa, desarrollo de los
soportes  promocionales:  contenidos, disefios  digitales,
magquetacién, artes finales e impresion. Desarrollo campaia
promocional.

Organizacion del programa enoturistico Dia Mundial del
Enoturismo 2022. Desarrollo del programa, desarrollo de los

soportes  promocionales:  contenidos, disefios  digitales, 10.708,50
magquetacién, artes finales e impresion. Desarrollo campaia
promocional.
TOTAL PRESUPUESTO DE LA ACTUACION (IVA incluido): 21.417,00 €
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ICT 3. PROMOCION, COMERCIALIZACION Y FIDELIZACION

3.7. Material Audiovisual Promocional de Jerez.

Objetivos Generales Decreto

146/2016 f) El fortalecimiento de la competitividad del sector turistico local.

Linea E 3. Estabilidad y calidad en el empleo.
Linea E 4. Gestidn de la estacionalidad turistica.
Linea E. 5 Refuerzo y posicionamiento de la Marca Andalucia.

Lineas Estratégicas PGTSA
Horizonte 2020

DESCRIPCION

El material promocional del destino turistico se considera de vital interés para fomentar la afluencia de
viajeros, la mejora de la accesibilidad y movilidad y el desarrollo de la industria turistica, ya que ayuda a
la difusidn del destino y sus productos turisticos, el reconocimiento de la marca y su posicionamiento en
los mercados.

El material audiovisual se constituye como una herramienta de difusidon que nos va a dar soporte a la
comunicacion y promocion en el caso de actos en destino y misiones en el exterior y podran ser cedidos
a terceros para los mismos fines.

DESARROLLO
Se editaran los siguientes contenidos audiovisuales:

Dos videos de 60 segundos, con el objetivo de promocionar de manera creativa los atractivos de Jerez
como destino turistico y proyecten una imagen de la ciudad moderna y atractiva.

Seis videos de 30 segundos, con el objetivo de despertar la curiosidad del publico, haciendo uso de
diferentes tematicas generalistas o especificas, invitando a que visiten la ciudad.

Estaran versionados, mediante subtitulos en inglés, aleman y francés, ademas de la version en espafiol
con locucidn y subtitulada para facilitar la accesibilidad a colectivos.

PLAZO DE EJECUCION: 12 meses.

CUADRO ESTIMADO DE COSTES
Esta actuacion tiene el siguiente coste:

Actuacion Unidades Presupuesto €
IVA incluido

Toma de imagenes, locucion en espafol,
traducciones en los diferentes idiomas y montaje 8 17.992,00
de diferentes versiones segln idiomas.
TOTAL PRESUPUESTO DE LA ACTUACION (IVA incluido): 17.992,00 €
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ICT 3. PROMOCION, COMERCIALIZACION Y FIDELIZACION

3.8. Desarrollo banco de imagenes de Jerez.

Objetivos Generales Decreto

146/2016 f) El fortalecimiento de la competitividad del sector turistico local.

Linea E 3. Estabilidad y calidad en el empleo.
Linea E 4. Gestion de la estacionalidad turistica.
Linea E. 5 Refuerzo y posicionamiento de la Marca Andalucia.

Lineas Estratégicas PGTSA
Horizonte 2020

DESCRIPCION

Al objeto de contar con imagenes que den cobertura a diferentes campafas de promocién asi como
para para su aplicacion a folletos turisticos, soportes publicitarios, webs, redes, material
promocional e informativo, se precisa un amplio banco de imagenes de recursos de la ciudad y su
término municipal.

Estas imagenes han de contar con alta resolucién y conformar un banco de minimo 2.000 unidades.
Imagenes de los espacios publicos, atractivos turisticos que conforman la oferta del destino, medio
natural, fiestas y eventos, etc.

DESARROLLO

Las imagenes se entregaran en formato digital y el autor debe incluir en su propuesta la cesién de
uso y derechos de autor, permitiendo la cesion a terceros para usos promocionales y comerciales
del destino Jerez.

PLAZO DE EJECUCION: 12 meses
CUADRO ESTIMADO DE COSTES
Esta actuacion tiene el siguiente coste:

Actuaciones Unidades Presupuesto €
IVA incluido

Desarrollo y suministro de un banco de

imagenes digital en alta resolucién.

TOTAL PRESUPUESTO DE LA ACTUACION (IVA incluido): 9.680,00 €

2.000 9.680,00
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ICT 3. PROMOCION, COMERCIALIZACION Y FIDELIZACION

3.9. Libro promocional y protocolario de Jerez.

Objetivos Generales Decreto

146/2016 f) El fortalecimiento de la competitividad del sector turistico local.

Linea E 3. Estabilidad y calidad en el empleo.
Linea E 4. Gestion de la estacionalidad turistica.
Linea E. 5 Refuerzo y posicionamiento de la Marca Andalucia.

Lineas Estratégicas PGTSA
Horizonte 2020

DESCRIPCION

Disefio y elaboracién libro turistico protocolario, que funcione a modo de obsequio institucional. Este
ha de ser lo suficientemente atractivo como para que sin necesidad de leer, ejerza su poder de
atraccion, por lo que se plantea un libro en el que la seleccidon de materiales, formato y maquetacion
sean muy cuidados y con protagonismo de la imagen.

DESARROLLO

Un soporte que se desarrollaria a partir de textos e imagenes de calidad que proyecten dar la situacion
estratégica de la ciudad, su extenso patrimonio monumental y cultural, elementos diferenciadores que
identifican al destino y sus recursos naturales, entre otros. Se editara en espanol e inglés, en formato
digital e impreso.

Se editaran 3.000 unidades en formato impreso, segun los siguientes detalles:
Artes finales e impresidn de 3.000 unidades.

Ne de paginas: entre 150/200 paginas.
Formato A4, con pastas duras y funda contenedora.
Tapa dura cosida en cartén de 2,5 mms. y lomo recto.
Impresidn a 4 tintas (cuatricromia), sobre papel estucado mate de 150 grs., guardas sin imprimir sobre
papel offset de aprox. 140grs., mas forro impreso a 4/0 tintas (cuatricromia) sobre papel estucado mate
de aprox. 150 grs., plastificadas mate soft touch por una cara.
Funda contenedora para obsequio. Funda para contener un libro A-4 (vertical), tamafo cerrado 24 x 34
cms., con lomo de 4 cms. (tamafo en desarrollo 52 x 34 cms.), en cartén compacto de 2,5 cms., con
forro, impreso a 4/0 tintas (cuatricromia), sobre papel estucado mate de aprox. 150 grs., plastificado
mate “Soft touch” y guardas impresas a 4/0 tintas (cuatricromia), sobre papel estucado mate de 150 grs.

PLAZO DE EJECUCION: 12 meses.

CUADRO ESTIMADO DE COSTES
Esta actuacion tiene el siguiente coste:

Actuaciones Unidades Presupuesto €
IVA incluido

Desarrollo contenidos.

Traduccion.

Disefio en formato digital. 3.000 30.190,00

Maquetacion. Artes finales.

Impresién.

TOTAL PRESUPUESTO DE LA ACTUACION (IVA incluido): 30.190,00€
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ICT 3. PROMOCION, COMERCIALIZACION Y FIDELIZACION

3.10. Guia patrimonio y atractivos de Jerez.

Objetivos Generales Decreto

146/2016 c) El aumento de la calidad de los servicios turisticos de la ciudad.

Linea E 3. Estabilidad y calidad en el empleo.
Linea E 4. Gestion de la estacionalidad turistica.
Linea E. 5 Refuerzo y posicionamiento de la Marca Andalucia

Lineas Estratégicas PGTSA
Horizonte 2020

DESCRIPCION

Jerez es un destino turistico que acoge numerosos perfiles y segmentos de turistas y visitantes a lo
largo de todo el afio. Este gran nimero de viajeros que se encuentran en nuestro destino, tienen una
constante necesidad de acceder a informacidn acerca del patrimonio tangible e intangible.

Se considera fundamental disefiar un soporte, off y on-line, que contenga informacion pormenorizada
de los recursos patrimoniales y atractivos turisticos, que nos permita mejorar la accién de acogida y la
satisfaccion de los usuarios.

Esta guia promocional de Jerez viene a ser una nueva herramienta de comunicacién que nos ayudard
a promocionar el destino en acciones varias, implementara la labor de acogida en la ciudad, se podra
distribuir entre los proveedores turisticos locales, organismos que gestionan la promocion del
territorio y a los viajeros potenciales que nos solicitan material para organizar su visita, asi como a los
viajeros y ciudadania que acudan a algun punto de informacidn turistica de la ciudad.

DESARROLLO

Se trata de un soporte que facilite una facil visualizacion y tangibilidad del destino, que sea claro en su
lectura e interpretacién y de esta forma propicie el consumo de los distintos productos y servicios
turisticos.

El disefio de este soporte sera digital e impreso, en los idiomas espafiol — inglés - aleman — francés. El
formato papel del folleto informativo tendria una medida aproximada de 20 cm. x 15 cm., minimo de
64 paginas, realizado en papel estucado con un gramaje de aproximadamente 120 gramos vy
elaborado en cuatricomia. El nimero de ejemplares de las dos versiones seria de 20.000 unidades.

PLAZO DE EJECUCION: 12 meses.

CUADRO ESTIMADO DE COSTES
Esta actuacion tiene el siguiente coste:

Actuaciones Unidades Presupuesto €
IVA incluido

Edicion guia: desarrollo de contenidos,

traduccidn inglés, francés y alemdn. Disefio

digital, maquetacion, artes finales e 20.000 25.000,00

impresion en dos versiones: espafiol-inglés y

francés-aleman.

TOTAL PRESUPUESTO DE LA ACTUACION (IVA incluido): 25.000,00 €
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ICT 3. PROMOCION, COMERCIALIZACION Y FIDELIZACION

3.11. Plano turistico de Jerez.

Objetivos Generales Decreto

146/2016 c) El aumento de la calidad de los servicios turisticos de la ciudad.

Linea E 3. Estabilidad y calidad en el empleo.
Linea E 4. Gestion de la estacionalidad turistica.
Linea E. 5 Refuerzo y posicionamiento de la Marca Andalucia.

Lineas Estratégicas PGTSA
Horizonte 2020

DESCRIPCION

Jerez es una ciudad en la que el perfil de los viajeros esta cambiando de manera constante. La decisidn
de elegir un destino u toro va a depender de las facilidades que la ciudad ponga al servicio del visitante.
Por este motivo se considera fundamental disefiar en formato digital e impreso un plano turistico de
Jerez, en el que se localicen los principales puntos que conforman el patrimonio cultural, atractivos y
recursos turisticos de interés de la ciudad.

Este plano es esencial a la hora de promocionar el destino y en la acogida posterior de los viajeros que
visitan la ciudad.

DESARROLLO
Se desarrollaran en version digital e impreso, ademas dos versiones independientes segin la
presentacion en idiomas: espafiol —inglés y francés — aleman.
Esta actuacion contempla:
Desarrollo contenidos.
Traduccién idiomas.
Disefios en formato digital.
Maquetacion.
Artes finales.
Impresion.
6.000 unidades, modelo espafiol-inglés.
4.000 unidades, modelo francés — aleman.
Formato desplegable de aproximadamente 67 x 49 cm.
Impreso a 2 caras.
Cuatricromia 4+4.
Papel Estucado brillo de aproximadamente 125 gr.

PLAZO DE EJECUCION: 12 meses.

CUADRO ESTIMADO DE COSTES
Esta actuacion tiene el siguiente coste:

Actuaciones Unidades Presupuesto € IVA incluido
Desarrollo contenidos.
Traduccién idiomas.
Disefios en formato digital.
Maquetacion.

Artes finales.

Impresién.

TOTAL PRESUPUESTO DE LA ACTUACION (IVA incluido): 8.050,00 €

10.000
(6.000 espafiol-inglés 8.050,00
4.000 francés — aleman.
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ICT 3. PROMOCION, COMERCIALIZACION Y FIDELIZACION

3.12. Catalogo promocional del Conjunto Monumental Alcazar de Jerez.

Objetivos Generales Decreto

146/2016 c) El aumento de la calidad de los servicios turisticos de la ciudad.

Linea E 3. Estabilidad y calidad en el empleo.
Linea E 4. Gestion de la estacionalidad turistica.
Linea E. 5 Refuerzo y posicionamiento de la Marca Andalucia.

Lineas Estratégicas PGTSA
Horizonte 2020

DESCRIPCION

Desarrollo de un catadlogo promocional del Alcazar de Jerez, indispensable a la hora de
comunicar y promocionar el atractivo turistico y la oferta turistica del destino, incrementando
el interés por este destacado atractivo turistico y constituyendo un soporte que permitira la
mejora de la accesibilidad y conocimiento del mismo.

Se va a distribuir en el propio centro de visitas del Conjunto Monumental, en los puntos de
informacion turistica y otros centros de visitas, mejorando la labor de acogida en la ciudad, se
podra distribuir entre los proveedores turisticos locales, organismos que gestionan la
promocion del territorio, a los viajeros potenciales que nos solicitan informacion para
organizar su visita, asi como a viajeros y ciudadania que lo soliciten en algin punto de
informacidn turistica de la ciudad.

DESARROLLO
Desarrollo de los contenidos de texto, mapa de localizacion del recurso, plano de los diferentes
espacios a fin de promover y facilitar la visita al atractivo, imagenes de calidad, creatividad, disefio y
maquetacién en version digital e impresa, espafiol e inglés. Incluye:

Desarrollo contenidos.

Traduccidn Inglés.

Disefio digital.

Maquetacion.

Artes Finales.

Impresidn de 15.000 unidades.

Formato desplegable.

Impresién en cuatricomia.

Papel estucado mate de aproximadamente 100 gr.

PLAZO DE EJECUCION: 12meses.

CUADRO ESTIMADO DE COSTES. Esta actuacion tiene el siguiente coste:

Actuaciones Unidades Presupuesto € IVA
incluido

Desarrollo contenidos.
Traduccién idiomas.
Disefio en formato digital.
Maquetacion.
Artes finales.
Impresidn en espafiol-inglés.
TOTAL PRESUPUESTO DE LA ACTUACION (IVA incluido): 8.364,50 €

15.000 8.364,50
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ICT 3. PROMOCION, COMERCIALIZACION Y FIDELIZACION

3.13. Catdlogo promocional de los Claustros de Santo Domingo.

Objetivos Generales Decreto

146/2016 c) El aumento de la calidad de los servicios turisticos de la ciudad.

Linea E 3. Estabilidad y calidad en el empleo.
Linea E 4. Gestion de la estacionalidad turistica.
Linea E. 5 Refuerzo y posicionamiento de la Marca Andalucia.

Lineas Estratégicas PGTSA
Horizonte 2020

DESCRIPCION

Desarrollo de un catadlogo promocional de los Claustros de Santo Domingo, otro de los monumentos
mas emblematicos y visitados de la ciudad editado en espafiol e inglés, asi como en formato digital e
impreso.

Este catalogo promocional es una herramienta indispensable para promocionar el atractivo turistico Los
Claustros de Santo Domingo y la oferta turistica del destino, incrementando el interés por este atractivo
turistico y constituyendo un soporte que permitird la mejora de la accesibilidad y conocimiento del
mismo.

Se va a distribuir en el propio centro de visitas y puntos de informacidn turistica, mejorando la labor de
acogida en la ciudad. Ademas, se podra distribuir entre los proveedores turisticos locales, organismos
que gestionan la promocién del territorio, a los viajeros potenciales que nos solicitan informacion para
organizar su visita, asi como a los viajeros y ciudadania que acudan a algin punto de informacion
turistica de la ciudad.

DESARROLLO
Desarrollo de los contenidos de texto, mapa de localizacion del recurso, plano de los diferentes espacios
a fin de promover y facilitar la visita al atractivo, imdgenes de calidad, creatividad, disefio y
magquetacidon en version digital e impresa.

- Desarrollo contenidos.

- Traduccion Inglés.

- Disefio digital.

- Maquetacion.

- Artes Finales.

- Impresién de 15.000 unidades.

- Formato desplegable.

- Impresién en cuatricomia.

- Papel estucado mate de aproximadamente 100 gr.

PLAZO DE EJECUCION: 12 meses.

CUADRO ESTIMADO DE COSTES. Esta actuacion tiene el siguiente coste:

Actuaciones Unidades Presupuesto €
IVA incluido

Desarrollo contenidos.

Traduccién idiomas.

Disefios en formato digital.

Maquetacion.

Artes finales.

Impresion.

TOTAL PRESUPUESTO DE LA ACTUACION (IVA incluido): 8.364,50 €

15.000 8.364,50
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ICT 3. PROMOCION, COMERCIALIZACION Y FIDELIZACION

3.14. Carteleria localizaciones ciudad.

Objetivos Generales Decreto

146/2016 c) El aumento de la calidad de los servicios turisticos de la ciudad.

Linea E 3. Estabilidad y calidad en el empleo.
Linea E 4. Gestion de la estacionalidad turistica.
Linea E. 5 Refuerzo y posicionamiento de la Marca Andalucia.

Lineas Estratégicas PGTSA
Horizonte 2020

DESCRIPCION

Impresidn de carteleria que contenga el mapa turistico de la ciudad segln el posicionamiento del
viajero en diversos lugares de la ciudad y otra informacién de interés turistico. Esta carteleria
contendria mecanismos de acceso a la informacion turistica de interés, mediante el uso de cédigos QR
y otras soluciones.

DESARROLLO

Este soporte informativo estara dispuesto en mobiliario urbano ya existente en zonas de gran
afluencia turistica, mejorando la movilidad en el espacio y accesibilidad a atractivos y recursos
turisticos, adecuandose a las diferentes temporadas o eventos destacados que se celebran en la
ciudad, como pueden ser la Feria del Caballo, Moto GP, Fiestas de la Vendimia, Navidad, etc.

Se realizardn 4 tiradas de 10 carteles diferenciados en medidas aproximadas de 1.75 x 1.20 cm. e
impresién en cuatricomia.

PLAZO DE EJECUCION: 12 meses.

CUADRO ESTIMADO DE COSTES
Esta actuacion tiene el siguiente coste:

Actuaciones Unidades Presupuesto €
IVA incluido
Impresion. 40 600,00

TOTAL PRESUPUESTO DE LA ACTUACION (IVA incluido): 600,00 €
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ICT 3. PROMOCION, COMERCIALIZACION Y FIDELIZACION

3.15. Libro de firmas visitas Alcazar de Jerez.

Objetivos Generales Decreto

146/2016 c) El aumento de la calidad de los servicios turisticos de la ciudad.

Linea E 3. Estabilidad y calidad en el empleo.
Linea E 4. Gestion de la estacionalidad turistica.
Linea E. 5 Refuerzo y posicionamiento de la Marca Andalucia.

Lineas Estratégicas PGTSA
Horizonte 2020

DESCRIPCION
Disefio, produccion y suministro de un libro de firmas para atender a los visitantes que visiten el
Conjunto Monumental y tengan la gentileza de firmar y hacer constar sus notas.

DESARROLLO
Desarrollo de un libro de firmas segun los siguiente detalles:

Disefio del libro y edicién con 100 hojas.
Portada y contraportada en piel con grabados.
Gramaje de 90 gr.

Formato apaisado y cosido.

PLAZO DE EJECUCION: 12 meses.

CUADRO ESTIMADO DE COSTES
Esta actuacion tiene el siguiente coste:

Actuaciones Unidades Presupuesto €
IVA incluido

Disefio, desarrollo y suministro libro

fisico.

TOTAL PRESUPUESTO DE LA ACTUACION (IVA incluido): 300,00 €

1 300,00
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ICT 3. PROMOCION, COMERCIALIZACION Y FIDELIZACION

3.16. Fondo de prensay roll ups.

Objetivos Generales Decreto

146/2016 f) El fortalecimiento de la competitividad del sector turistico local.

Linea E 3. Estabilidad y calidad en el empleo.
Lineas Estratégicas PGTSA |Linea E 4. Gestion de la estacionalidad turistica.
Horizonte 2020 Linea E. 5 Refuerzo y posicionamiento de la Marca Andalucia.

DESCRIPCION
Disefio y elaboracion de fondos de prensa y roll ups con la nueva imagen del destino que nos sirva de
soporte para la promocién y difusion de la ciudad de Jerez en eventos que se celebren en la ciudad y
en el exterior.

DESARROLLO
Desarrollo de los siguientes soportes promocionales:
1 Fondo de prensa. Las dimensiones del fondo de prensa serdn aproximadamente de 3,00 x 2,00
metros, la impresion en cuatricomia y ha de contar con un facil manejo, montaje, desmontaje

y almacenamiento.

4 Roll ups. Disefio y produccién en tamafio 2x1 m, la impresién en cuatricomia y ha de contar con
un facil manejo, montaje, desmontaje y almacenamiento.

PLAZO DE EJECUCION: 12 meses.

CUADRO ESTIMADO DE COSTES
Esta actuacion tiene el siguiente coste:

Actuaciones Unidades Presupuesto €

IVA incluido
Disefio, d I inistro de |
|sen9, esarrollo y suministro de los 5 3.025,00
materiales.

TOTAL PRESUPUESTO DE LA ACTUACION (IVA incluido): 3.025,00 €
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ICT 3. PROMOCION, COMERCIALIZACION Y FIDELIZACION

3.17. Material merchandising destino Jerez.

Objetivos Generales Decreto

146/2016 f) El fortalecimiento de la competitividad del sector turistico local.

Linea E 3. Estabilidad y calidad en el empleo.
Linea E 4. Gestion de la estacionalidad turistica.
Linea E. 5 Refuerzo y posicionamiento de la Marca Andalucia.

Lineas Estratégicas PGTSA
Horizonte 2020

DESCRIPCION

Con el objetivo de promocionar el destino y fidelizar a los viajeros que nos visitan, asi como ser soporte
en las acciones promocionales del destino en el exterior, se va contratar el desarrollo y suministro de
diverso material de merchandising adaptado a los distintos perfiles de visitantes de la ciudad.

DESARROLLO

Suministro de los articulos de merchandising que siguen a continuacion:

Bolsa textil. Bolso realizado en tejidos naturales resistentes y en alta calidad. Serigrafiado en un solo
color.

Abanicos. Abanicos que contengan la serigrafia de la marca Jerez.

Boligrafos. Elaborado a través de produccién sostenible, serigrafiado en un color.

Lapices portaminas. Modelo respetuoso con el medio ambiente, serigrafiado en laser.

Tazas. Modelo respetuoso con el medio ambiente, serigrafiado en laser.

Botella deportiva. Botellas de 500 ml. y 100% reciclable, biodegradable y maximas garantias en materia
de seguridad alimentaria (Libre de BPA, plomo y toxinas). Boquilla tecnologia PUSH/PULL.
Respetuosa con el medio ambiente y serigrafiado en un color.

Calendario anual de mesa. Desarrollo de calendarios anuales en los que se reflejen los dias festivos, asi
como las Fiestas y eventos destacados de Jerez.

Pen-drive. Suministro de pendrives serigrafiados que contengan informacidon promocional de Jerez pero
que a su vez, puedan ser reutilizados para uso propio.

PLAZO DE EJECUCION: 12 meses.

CUADRO ESTIMADO DE COSTES. Esta actuacion tiene el siguiente coste:

n . Precios Presupuesto sin Presupuesto IVA
(el Unidades unitarios € IF\)/A € in(:uido €
Bolsa textil 250,00 3,5 875,00 1.058,75
Abanico 1.000,00 2,89 2.890,00 3.496,90
Boligrafo 2.000,00 1,5 3.000,00 3.630,00
Lapiz portaminas 500,00 2,49 1.245,00 1.506,45
Tazas 500,00 3,41 1.705,00 2.063,05
Botella deportiva 500,00 2,41 1.205,00 1.458,05
Calendario anual mesa 2.000,00 1,5 3.000,00 3.630,00
Pendrive 50,00 10 500,00 605,00
Totales 6.800,00 14.420,00 17.448,20
TOTAL PRESUPUESTO DE LA ACTUACION (IVA incluido): 17.448,20 €
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ICT 3. PROMOCION, COMERCIALIZACION Y FIDELIZACION

3.18. Seializacion inteligente e itinerarios turisticos digitales.

Objetivos Generales Decreto |d) La mejora del producto turistico existente y la creacién de nuevos
146/2016 productos basados en la explotacion innovadora de los recursos.
Lineas Estratégicas PGTSA [Linea E 6. Andalucia, destino turistico de excelencia.

Horizonte 2020 Linea E 7. Innovacion y competitividad turistica.

DESCRIPCION

Se van a desarrollar rutas turisticas digitales y accesibles desde aplicaciones turisticas, permitiendo el
acceso a la informacién de forma genérica, segin la ubicacidon del usuario y posicionamiento con
respecto a los itinerarios y recursos, intereses, etc.

La sefializacidon digital nos va a permitir desarrollar y poner en valor diversas propuestas de rutas
turisticas, patrimoniales, temdticas y mejorar el acceso a otra informacién de interés que permitird
consumir servicios que enriqueceran la experiencia turistica.

Esta herramienta digital facilita dar cobertura a nuevos productos turisticos, el acceso a los atractivos y
recursos, la actualizacion de la informacidon, su implementacién, incorporar nuevas propuestas de
interés.

DESARROLLO

1. Seiialética digital. Posicionar en el mapa la oferta turistica local, atractivos y recursos turisticos, a travé
de la sefializacidn inteligente que nos permita informar y promocionar la oferta turistica a través de lo
dispositivos méviles, asi como mejorar la accesibilidad y promover el consumo, informando de los punto
mas cercanos a la localizacion del usuario en cada momento.

Debe contemplar la geolocalizacién de cada uno de los puntos sefializados fisicamente, ademas de
otros recursos de interés turistico, como: hoteles, restaurantes, tablaos flamencos, tabancos,
comercios, paradas de taxi, hospitales y centros de salud, etc.

2. Itinerarios turisticos digitales. Desarrollar itinerarios turisticos digitalizados que ayuden a distribuir los
flujos turisticos y a acceder a la riqueza patrimonial de la ciudad. Estos itinerarios contaran con
contenidos especificos y una duracion de 60 a 90 minutos.

Los contenidos desarrollados han de adaptarse a los diferentes colectivos con necesidades especiales
(escrito, locucidn, etc.) y disponibles al menos, en los idiomas: espafiol, inglés, francés y aleman.

D

PLAZO DE EJECUCION: 18 meses.

CUADRO ESTIMADO DE COSTES
Esta actuacion tiene el siguiente coste:

Actuaciones Presupuesto €
IVA incluido

Desarrollo aplicacion digital e instalacion de dispositivos fisicos de

L o g e . 17.968,50
conversion a sefializacidn turistica inteligente.

Desarrollo de un minimo de 12 rutas turisticas digitalizadas para su

recorrido a pie: definicion de los itinerarios, desarrollo y carga de 32.031,50
contenidos, traduccidon a un minimo de 4 idiomas, locuciones, etc.

TOTAL PRESUPUESTO DE LA ACTUACION (IVA incluido): 50.000,00 €
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ICT 4. CALIDAD Y EXCELENCIA

4.1. Mejora de la competitividad de la oferta.

Objetivos Generales Decreto

146/2016 f) El fortalecimiento de la competitividad del sector turistico local.

Linea E 1. Dinamizacién integral y cooperativa del sector turistico
andaluz.

Lineas Estratégicas PGTSA |Linea E 2. Apoyo al tejido empresarial para la creacion de productos
Horizonte 2020 turisticos.

Linea E 6. Andalucia, destino turistico de excelencia.

Linea E 7. Innovacion y competitividad turistica.

DESCRIPCION

Esta estrategia intenta promover la mejora de la competitividad de las empresas y ayudar a la
promocién y comercializacion de sus productos y servicios, a nivel nacional e internacional, a la vez
gue supone una mayor satisfaccion de los viajeros y fidelizacion.

DESARROLLO
Para avanzar en la competitividad del destino turistico, se va a abordar la mejora de la competitividad
de la oferta turistica desarrollando las siguientes acciones:
Segmentacion de las empresas segun los siguientes clasificacion:
Hoteleria y restauracion.
Centros de visitas.
Agencias receptivas y empresas de actividades.
Comercios, taxis, otros.
1 Sesion informativa a todas las empresas en formato digital y bajo la tematica de la necesidad de
mejorar la competitividad.
4 talleres: Estrategia y marketing. Se celebra un taller/segmento, en formato presencial.
4 talleres: Nuevas tecnologias. Se celebra un taller/segmento, en formato digital.
4 talleres: Sostenibilidad. Se celebra un taller/segmento, en formato digital.
4 talleres: Accesibilidad. Se celebra un taller/segmento, en formato digital.
Canal de consultas abierto durante todo el proceso (minimo de dos meses).

PLAZO DE EJECUCION: 12 meses.

CUADRO ESTIMADO DE COSTES
Esta actuacion tiene el siguiente coste:

Actuaciones Presupuesto €
IVA incluido

Contratacion consultora para la organizacion y desarrollo de

todas la acciones: 16 talleres de trabajo y servicio de canal de 25.000,00

consultas por un minimo de 2 meses.

TOTAL PRESUPUESTO DE LA ACTUACION (IVA incluido): 25.000,00 €
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ICTS. DESARROLLO DE PRODUCTOS TURISTICOS

5.1. Desarrollo producto 'Jerez de cine'.
Objetivos Generales |d) La mejora del producto turistico existente y la creacidn de nuevos
Decreto 146/2016 productos basados en la explotacion innovadora de los recursos.

Linea E2. Apoyo al tejido empresarial creacion de productos turisticos.
Linea E 3. Estabilidad y calidad en el empleo.

Linea E 4.Gestién de la estacionalidad turistica.

Linea E 7. Innovacion y competitividad turistica.

Linea E 8. Segmentos turisticos: desarrollo y complementariedad.

Lineas Estratégicas PGTSA
Horizonte 2020

DESCRIPCION

Atendiendo al auge del segmento cinematografico dentro del sector turistico y con motivo de las
ultimas producciones que se han llevado a cabo recientemente en la ciudad, se plantea el desarrollo
de un nuevo producto turistico que sirva de reclamo para captar nuevos mercados y atender la
demanda de este publico en crecimiento.

DESARROLLO

Se llevaran a cabo las siguientes actuaciones:

1. Creacion de la imagen de marca ‘Jerez de cine’. Desarrollar la imagen de marca y manual de
aplicaciones y uso.

2. Edicion de un folleto 'Jerez de Cine'. Este folleto se desarrollara en formato digital y en los idiomas
espafiol e inglés. Se requiere el desarrollo de la traduccién y el disefio digital.

3. Realizacion video promocional 'Jerez de Cine'. Duracion de 90 segundos y un teaser de 30
segundos, en los idiomas espafiol, inglés y aleman, segun se especifica: locucidn y subtitulos en
espafiol, subtitulado en inglés y aleman.

4. Seinalizacion de la ruta turistica 'Jerez de cine'. sefializar el itinerario a seguir colocando en el
suelo un elemento fisico relacionado con el cine 'claquetas de cine' en bronce y tamafo aproximado
de 30 x40 cm. que haga referencia a cada pelicula

5. Sefializacion de la ruta turistica de 'El verano que vivimos' y 'La templanza'. Esta actuacidn
contempla la sefializacién de un itinerario de escenarios compartidos por el rodaje de ambas
producciones, desarrollando sefales informativas de aproximadamente 1,70 x 0,70 cm.

PLAZO DE EJECUCION: 18 meses.

CUADRO ESTIMADO DE COSTES. Esta actuacidn tiene el siguiente coste:
Actuaciones Unida | Presupuesto
des IVA incluido

Creacion de la imagen de marca ‘Jerez de cine’ y manual de uso y

acion 1 3.630,00
aplicacién.

Ef:hcton fo!leto Jerez de Cine: traduccidn de los contenidos al Inglés y 1 1.815,00
diseno digital.

Realizacién video promocional 'Jerez de Cine', en tres versiones: locucién 1 6.655,00

y subtitulos en espaiiol, subtitulado en inglés y subtitulado en aleman.
Producir e instalar sefalizacidn de la ruta turistica 'Jerez de cine'. 8 6.581,19
Producir e instalar sefializacién de la ruta turistica de 'El verano que
vivimos'y 'La templanza'.

TOTAL PRESUPUESTO DE LA ACTUACION (IVA incluido): 22.000 €

10 3.318,81
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ICT 5. DESARROLLO DE PRODUCTOS TURISTICOS

5.2. Desarrollo producto ‘Ruta del Vino'.

Objetivos Generales |d) La mejora del producto turistico existente y la creacidon de nuevos

Decreto 146/2016 productos basados en la explotacién innovadora de los recursos.
Linea E 2. Apoyo al tejido empresarial creacién de productos
turisticos.

Lineas Estratégicas PGTSA |Linea E 3. Estabilidad y calidad en el empleo.

Horizonte 2020 Linea E 4.Gestidn de la estacionalidad turistica.

Linea E 7. Innovacion y competitividad turistica.
Linea E 8. Segmentos turisticos: desarrollo y complementariedad.

DESCRIPCION

El producto turistico Ruta del Vino se ha desarrollado a partir de los rasgos culturales relacionados
con la vitivinicultura y el auge de la demanda de actividades en torno al Enoturismo.

El conocimiento y practica de actividades relacionadas con la cultura vitivinicola representa una de
las principales motivaciones a la hora de decidir visitar la ciudad.

Este producto turistico se desarrolla a partir de criterios de calidad, impulsado por la administracién
y empresas. La oferta es amplia y diversa permitiendo disfrutar de la cultura del vino de Jerez y sus
multiples posibilidades desde diferentes perspectivas.

DESARROLLO

Actuaciones a desarrollar:

1. Desarrollo plan de auditorias de calidad. Desarrollo del plan de auditorias internas de calidad para
la implantacion y seguimiento del Manual de Producto Rutas del Vino de Espafia en las empresas que
conforman la oferta enoturistica local compuesta por 60 empresas aproximadamente.

2. Edicion catalogo promocional del producto enoturistico. Edicion de un catdlogo promocional de
la oferta enoturistica de la ciudad, en espafiol, inglés y aleman, en formato digital e impreso.
Desarrollo de los contenidos, traducciones, disefio digital, maquetacidn, artes finales e impresién de
10.000 unidades.

3. Audiovisual promocional experiencias enoturisticas. Desarrollo de un audiovisual que
promocione la oferta enoturistica del destino Jerez. La duracién no ha de exceder los 90 segundos y
versionado mediante subtitulos en inglés, aleman y francés, ademas de la versidn en espafiol con
locucidn y subtitulada para facilitar la accesibilidad a colectivos. Incluye el desarrollo de todos los
contenidos y traducciones que se requieran.

4. Edicion de elementos 'souvenirs' relacionados con la cultura vitivinicola local. Se considera
desarrollar una serie de elementos relacionados directamente con la cultura vitivinicola de la ciudad
y que se constituyen como elementos diferenciadores de nuestra oferta turistica.

PLAZO DE EJECUCION: 12 meses.

CUADRO ESTIMADO DE COSTES
Esta actuacion tiene el siguiente coste:

Actuaciones . Presupuesto €
RUlLELL IVA incluido
Desarrollo plan de auditorias de calidad de un

, 1 .163,14
minimo de 60 empresas. 8.163,140
Edicion catdlogo promocional del producto

enoturistico: desarrollo de contenidos, traduccion 10.000 8.349,00

al inglés y aleman, disefio digital, maquetacion,
artes finales e impresion.

Audiovisual promocional experiencias 1 4.961,00
enoturisticas. Toma de imagenes y produccion de
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minimo 4 versiones: locucidon y subtitulos en
espanol, subtitulado en inglés, aleman y francés.
Incluye el desarrollo de todos los contenidos y
traducciones que se requieran.

Edicidn y suministro de elementos 'souvenirs' relacionados con la cultura vitivinicola local

Copa de vino IDEAI de 30 serigrafiada en acido, en 1.500 5 450 25 D21.99
caja blanca de 6 uds. (precio ud. 1,35 €) N
Catavino INAO serigrafiado en acido en caja blanca 1.000 1.161.60 D21.99
de 6 uds. (precio ud. 0,96 €) U
Catavino SOLERA 15,5 cl serigrafiado en oro y 3.000 4.356.00 D21.99
estuche regalo 2 uds. (precio ud. 1,20 €) T
TOTAL PRESUPUESTO DE LA ACTUACION (IVA incluido): 29.440,99 €
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ICT 5. DESARROLLO DE PRODUCTOS TURISTICOS

5.3. Catdlogo comercial de espacios y servicios MICE. Impulso segmento MICE.
Objetivos Generales |d) La mejora del producto turistico existente y la creacién de nuevos
Decreto 146/2016 productos basados en la explotacién innovadora de los recursos.

Linea E 2. Apoyo al tejido empresarial creacidon de productos turisticos.
Linea E 3. Estabilidad y calidad en el empleo.

Linea E 4.Gestién de la estacionalidad turistica.

Linea E 7. Innovacion y competitividad turistica.

Linea E 8. Segmentos turisticos: desarrollo y complementariedad.

Lineas Estratégicas PGTSA
Horizonte 2020

DESCRIPCION

El segmento Meetings, Incentives, Conventions and Exhibitions es uno de los productos turisticos que
se perfilan como preferentes, entre otras cuestiones, por su influencia en la desestacionalizacién y
fidelizacidn de la demanda turistica, asi como por su fuerte impacto en la economia.

Esta actividad cuenta con una enorme potencialidad debido entre otros, a la situacién estratégica de la
ciudad, sus infraestructuras (aeropuerto, estaciones de ferrocarril y autobuses con multiples
conexiones, modelo de transporte intermodal desarrollado, salas,...), planta hotelera de calidad, oferta
gastrondmica y de atractivos turisticos de reconocimiento a nivel nacional e internacional, cercania a
destinos turisticos destacados, existencia de empresas de servicios y suministros turisticos, auxiliares y
complementarias, entre otros.

DESARROLLO

Para llevar a cabo una correcta promocién de la oferta para albergar congresos e incentivos, es
necesario identificar y definir todos los recursos de los que dispone la ciudad y facilitar el acceso a los
mismos.

El desarrollo de este soporte promocional de la oferta que compone el producto MICE ejerce una
accion de impulso y fortalecimiento del destino de acogida de eventos, lo que redunda en nuevas vias
de negocio a través de un segmento que se considera especialmente interesante para el destino.

Este catdlogo es una herramienta de trabajo dirigido al desarrollo y promocién del segmento de
reuniones, debiendo recoger toda la informacién relativa a este producto y presentarla de forma
atractiva, accesible y util.

PLAZO DE EJECUCION: 12 meses.

CUADRO ESTIMADO DE COSTES
Esta actuacion tiene el siguiente coste:

Actuaciones . Presupuesto €
Unidades IVA incluido

Estudio y analisis de la oferta que compone el

producto MICE.

Clasificacion de la informacion y oferta.

Desarrollo de los contenidos.

Traduccién al Inglés.

Disefio digital.

TOTAL PRESUPUESTO DE LA ACTUACION (IVA incluido): 14.900,00 €

1 14.900,00
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ICTS. DESARROLLO DE PRODUCTOS TURISTICOS

5.4. Desarrollo del producto Jerez natural. Itinerarios.

Objetivos Generales |d) La mejora del producto turistico existente y la creacion de nuevos

Decreto 146/2016 productos basados en la explotacién innovadora de los recursos.
Linea E 2. Apoyo al tejido empresarial creacién de productos
turisticos.

Lineas Estratégicas PGTSA |Linea E 3. Estabilidad y calidad en el empleo.

Horizonte 2020 Linea E 4.Gestidn de la estacionalidad turistica.

Linea E 7. Innovacién y competitividad turistica.
Linea E 8. Segmentos turisticos: desarrollo y complementariedad.

DESCRIPCION

Esta actuacion responde a una demanda turistica existente y que no esta cubierta, por lo que el
objetivo es presentar una nueva oferta que invite a conocer la ciudad y su area de influencia a partir
de priacticas saludables relacionadas con el medio urbano y natural.

DESARROLLO

Esta actuacién contempla las siguientes actuaciones:

Estudio de las infraestructuras y organizacion de los recursos con el objetivo de presentar una
oferta atractiva, veraz y accesible al usuario, tanto ciudadania como viajeros que nos visitan.
Desarrollo de la informacion y contenidos necesarios para promover la practica de un minimo de
10 itinerarios practicables segun los diferentes perfiles del publico. Se editaran todos los contenidos
del espacio web, App y folleto informativo.

Plataforma digital. Desarrollo de la plataforma, editada en espafiol, inglés, francés y aleman.

App. Desarrollo de una aplicacion que facilite la practica de estos senderos y mejore el acceso a este
nuevo producto turistico. La aplicacién ha de contar con su version en espaiiol, inglés, francés y
aleman

Folleto informativo. Edicién de un folleto: creatividad, disefio y maquetacién en versién digital e
impresa. La edicién impresa es de 10.000 unidades en espafiol-inglés y 10.000 unidades en aleman-
francés.

El desarrollo de estos contenidos serda mas amplio en su formato digital, a fin de hacer atractiva su
practica. Todos los contenidos se editaran en espafiol, inglés, aleman y francés, en formato digital e
impreso.

PLAZO DE EJECUCION: 12 meses.

CUADRO ESTIMADO DE COSTES.
Esta actuacion tiene el siguiente coste:

Actuaciones . Presupuesto €
Unidades IVA incluido

Estudio de las infraestructuras y organizacion de los recursos. 1 35.000,00

Desarrollo plataforma digital y App: desarrollo herramientas

digitales, definicion y desarrollo de los contenidos, traduccion 2

en idiomas y carga de contenidos.

Folleto informativo: desarrollo de los contenidos, traduccion 20.000

en idiomas, disefio digital, maquetacién, artes finales e
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impresiéon. 10.000 unidades en espafiol-inglés y 10.000
unidades en aleman-francés.
TOTAL PRESUPUESTO DE LA ACTUACION (IVA incluido): 35.000 €
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ICTS. DESARROLLO DE PRODUCTOS TURISTICOS

5.5. Desarrollo producto familiar 'Raton Pérez'.
Objetivos Generales |d) La mejora del producto turistico existente y la creacidon de nuevos
Decreto 146/2016 productos basados en la explotacion innovadora de los recursos.

Linea E 2. Apoyo al tejido empresarial creacién de productos turisticos.
Linea E 3. Estabilidad y calidad en el empleo.

Linea E 4.Gestién de la estacionalidad turistica.

Linea E 7. Innovacion y competitividad turistica.

Linea E 8. Segmentos turisticos: desarrollo y complementariedad.

Lineas Estratégicas PGTSA
Horizonte 2020

DESCRIPCION

El Ratdn Pérez es un personaje muy popular entre los mdas pequefios a nivel internacional. La tradicién
popular relata que cuando un nifio pierde un diente, al irse a dormir, lo coloca debajo de la almohada
y durante la noche, este ratoncito retira el diente y deja en su lugar, caramelos, dinero o algun
pequefio regalo. El jerezano padre Luis Coloma escribia un cuento que daba forma a este peculiar
personaje unido a la infancia de tantos nifos, el protagonista era el famoso raton y su quehacer
consistia en la visita nocturna a los menores y la recogida de los dientes.

DESARROLLO

El desarrollo de este nuevo producto turistico contempla la tematizacion del espacio publico y el
desarrollo de una serie de soportes:

Esculturas de este personaje realizando tareas diversas. Se crearan 4 esculturas con un tamaiio
aproximado de 1 metro, realizadas en material resistente y antivandalico. Estas figuras recrearan la
figura del Raton Pérez en diferentes acciones que permitan la interaccidn con el publico en general y
especialmente con los menores.

Buzdén de correos tematico. Se creara un buzdn siguiendo la imagen del ratén con el fin de que los
pequenos puedan depositar sus cartas. Disefio y desarrollo de este elemento.

Folleto dirigido al publico infantil. Se creara un folleto especifico que incentive la busqueda de las
cuatro figuras y promueva alguna actividad tipo reto. Desarrollo de los contenidos, traduccion al
inglés, disefio digital, maquetacion, artes finales e impresién de 10.000 uds.

Lapices de colores. Se adquiriran lote de lapices de color que permita a los menores colorear las
imagenes del ratdn en soportes de papel. Se adquiriran 3.000 cajas de lapices de colores.

PLAZO DE EJECUCION: 12 meses.

CUADRO ESTIMADO DE COSTES. Esta actuacidn tiene el siguiente coste:

Actuaciones . Presupuesto €
SIIEERES IVA incluido

Disefio y desarrollo de escu.IFuras de aproximadamente 1 4 17.992,70

metro de alto y 50 cm. de didmetro

Buzdn de correos. Diseio y desarrollo de este elemento. 1 1.452,00

Folleto dirigido al publico infantil. Desarrollo de los

contenidos, traduccion al inglés, disefio digital, 10.000 4.651,30

magquetacion, artes finales e impresion de 10.000 uds.
Estuches de lapices de colores en cajas rerigrafiadas. Se | 3.000 (precio ud.

2.904,00
adquiriran 3.000 cajas de lapices. 0,80 €) ’
TOTAL PRESUPUESTO DE LA ACTUACION (IVA incluido): 27.000 €
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ICT 5. DESARROLLO DE PRODUCTOS TURISTICOS

5.6. Folleto experiencial del menor viajero.

Objetivos Generales |d) La mejora del producto turistico existente y la creacidon de nuevos

Decreto 146/2016 productos basados en la explotacién innovadora de los recursos.
Linea E 2. Apoyo al tejido empresarial creacién de productos
turisticos.

Lineas Estratégicas PGTSA |Linea E 3. Estabilidad y calidad en el empleo.

Horizonte 2020 Linea E 4.Gestidn de la estacionalidad turistica.

Linea E 7. Innovacion y competitividad turistica.
Linea E 8. Segmentos turisticos: desarrollo y complementariedad.

DESCRIPCION

Jerez es un destino turistico que acoge numerosos perfiles y segmentos de turistas y visitantes a lo
largo de todo el afo, dependiendo de su calendario anual y los distintos eventos, actividades y
fiestas que tienen lugar.

Esto hace posible que a lo largo de muchos momentos a lo largo del afo, especialmente en época
vacacional: Navidad, Semana Santa y época estival, numerosas familias con nifios se desplacen a
nuestra ciudad, siendo necesario poder optimizar el gran abanico de visitas, actividades y atractivos
posibles, que son demandados por el publico familiar con nifios.

Debido a esto se hace necesario el disefio de un soporte genérico, impreso y digital 'folleto
experiencial del menor viajero' que nos permita hacer visible y optimizar una mayor percepcién de
la oferta infantil, propiciando el consumo de los distintos productos y servicios turisticos.

DESARROLLO

El disefio basico del soporte consiste en un plano de la ciudad en los idiomas espafiol, inglés, aleman
y francés, en el que se incluyen los atractivos y recursos que conforman la oferta para este
segmento, haciendo posible una fécil visualizacién y localizacion de los mismos.

El formato papel del plano informativo tendria una medida aproximada de 50 cm. X 40 cm.,
realizado en papel estucado con un gramaje aproximado de 140 gramos y realizado en cuatricomia.
El nimero de ejemplares en los distintos idiomas seria de 10.000 unidades en total.

PLAZO DE EJECUCION: 12 meses.

CUADRO ESTIMADO DE COSTES
Esta actuacion tiene el siguiente coste:

Actuaciones . Presupuesto €
Unidad . .
nidades IVA incluido

Edicion de un plano de la ciudad enfocado al

publico infantil: desarrollo de contenidos,

traduccion a idiomas espafiol, inglés, aleman y 10.000 8.000,00
francés, disefio digital, maquetacion, artes finales
e impresion.

TOTAL PRESUPUESTO DE LA ACTUACION (IVA incluido): 8.000 €
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ICTS. DESARROLLO DE PRODUCTOS TURISTICOS

5.7. Fortalecimiento oferta enogastronémica.
Objetivos Generales |d) La mejora del producto turistico existente y la creacién de nuevos
Decreto 146/2016 productos basados en la explotacion innovadora de los recursos.

Linea E 2. Apoyo al tejido empresarial creacién de productos turisticos.
Linea E 3. Estabilidad y calidad en el empleo.

Linea E 4.Gestién de la estacionalidad turistica.

Linea E 7. Innovacion y competitividad turistica.

Linea E 8. Segmentos turisticos: desarrollo y complementariedad.

Lineas Estratégicas PGTSA
Horizonte 2020

DESCRIPCION

Se considera actuar con el objetivo de fortalecer la oferta enogastrondmica. Para ello, necesitamos que
todos los actores implicados contribuyan a hacer de la gastronomia un elemento motivacional para la
eleccion del destino, asi como a que se asocie nuestra region a la buena mesa y a una gastronomia
variada, saludable y de calidad.

El desarrollo del producto enogastrondmico contribuira a potenciar los productos y recursos
enddgenos, valorizar la zona productora, generar nuevas oportunidades de empleo y poner en valor
nuestra gastronomia generando nuevas alternativas econdmicas. En este segmento se plantea, entre
otros, el desarrollo de estudios, organizacién de eventos y actividades, participacion en acciones varias,
desarrollo campafa y soportes promocionales.

DESARROLLO. En este segmento se va a desarrollar las siguientes actuaciones:

Andlisis y estructuracion de la oferta gastrondmica. Anadlisis y clasificacion de los recursos que
componen la oferta a fin de conocer el potencial e implementar su proyeccion.

Edicion guia gastrondmica. Desarrollo de una guia gastrondmica que permita la promocion de la oferta
y hacerla accesible a todos los publicos, en formato digital e impreso y en los idiomas espafiol - inglés y
aleman — francés. El formato papel tendria una medida aproximada de 20 cm. X 15 cm., minimo de 20
paginas, realizado en papel estucado con un gramaje de entre 100 a 120 gramos y elaborado en
cuatricomia.

Definicion de un relato y desarrollo elementos de comunicacién. Desarrollo de un relato que facilite la
labor de promocién y desarrollo de contenidos de valor para la promocién y difusion de la oferta en
plataformas digitales, redes sociales, y su version en los idiomas: espafiol, inglés, francés y aleman.

PLAZO DE EJECUCION: 12 meses.

CUADRO ESTIMADO DE COSTES. Esta actuacion tiene el siguiente coste:
Actuaciones Unidades = Presupuesto con IVA
Analisis y estructuracién de la oferta. 1 5.238,09
Edicion guia gastrondmica: desarrollo de contenidos,
traduccion inglés, francés y aleman. Disefio digital,
maquetacion, artes finales e impresion en dos versiones:
10.000 uds. en espafiol-inglés y 10.000 uds. En francés-aleman.
Definicidn de un relato y desarrollo elementos de comunicacién
en espanol, inglés, francés y aleman.
Desarrollo de un minimo de 50 contenidos en espafiol, y 10 en
cada uno de los idiomas extranjeros.
TOTAL PRESUPUESTO DE LA ACTUACION (IVA incluido): 30.990 €

20.000 17.932,20

1 7.819,71
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ICT 5. DESARROLLO DE PRODUCTOS TURISTICOS

5.8. Catalogo promocional del flamenco de Jerez.
Objetivos Generales |d) La mejora del producto turistico existente y la creacién de nuevos
Decreto 146/2016 productos basados en la explotacién innovadora de los recursos.

Linea E 2. Apoyo al tejido empresarial creacidn de productos turisticos.
Linea E 3. Estabilidad y calidad en el empleo.

Linea E 4.Gestién de la estacionalidad turistica.

Linea E 7. Innovacion y competitividad turistica.

Linea E 8. Segmentos turisticos: desarrollo y complementariedad.

Lineas Estratégicas PGTSA
Horizonte 2020

DESCRIPCION

Desarrollo de un catdlogo promocional del flamenco de Jerez, dado que el flamenco es uno de los
elementos intangibles que diferencian la oferta turistica de Jerez.

En torno al arte flamenco se ha desarrollado una destacada oferta turistica formada por centros
culturales, tablaos, tabancos y otros espacios con ambiente flamenco.

El flamenco es una de las principales motivaciones de los viajeros que nos visitan a la hora de
seleccionar el destino de vacaciones y preferencias a la hora de decidir qué visitar en Jerez,
destacando ademas determinadas fechas del calendario anual en las que la afluencia se incrementa
por la celebracion de eventos relacionados con el flamenco, como: Festival de Jerez, Pasarela
Flamenca, Fiesta de la Buleria, Viernes Flamencos, etc. eventos que ejercen un gran poder
desestacionalizador de la demanda.

Se va a disefiar un catdlogo promocional del flamenco en formato digital e impreso que recoja la
informacion de interés acerca del arte flamenco y dirigida a los visitantes que deseen conocer y
disfrutar del flamenco.

DESARROLLO

Este catalogo recogera informacion de la historia y el patrimonio cultural en torno al flamenco, asi
como detalle de los atractivos y recursos turisticos relacionados con este arte, como: historia, barrios,
monumentos, pefas flamencas, tabancos, academias, lutieres, artesania, souvenirs, etc. en formato
digital e impreso.

El disefio de este soporte sera digital e impreso, en los idiomas espafiol — inglés - aleman — francés. El
formato papel del folleto informativo tendria una medida aproximada de 20 cm. X 15 cm., minimo
de 32 paginas, realizado en papel estucado con un gramaje aproximado de 120 gramos y elaborado
en cuatricomia.

El nimero total de ejemplares impresos en las dos versiones seria de 20.000 unidades.

PLAZO DE EJECUCION: 12 meses.

CUADRO ESTIMADO DE COSTES
Esta actuacion tiene el siguiente coste:

Actuaciones Unidades Presupuesto €
IVA incluido

Edicidn guia: desarrollo de contenidos, traduccidén inglés,

francés y aleman. Disefo digital, maquetacion, artes finales e 20.000 14.701,50

impresién en dos versiones: espafiol-inglés y francés-aleman.

TOTAL PRESUPUESTO DE LA ACTUACION (IVA incluido): 14.701,50 €

FIRMADO POR JUAN ANTONIO MARIN LOZANO 29/12/2021

MARIA DEL CARMEN SANCHEZ DIAZ

PAGINA 59/65

VERIFICACION 2JR56VCXV3YJ4442E4TXDLT98FFFP6 | https://ws050.juntadeandalucia.es/verificarFirma

Es copia auténtica de documento electronico


https://ws050.juntadeandalucia.es/verificarFirma/code/2JR56VCXV3YJ4442E4TXDLT98FFFP6

ICT 5. DESARROLLO DE PRODUCTOS TURISTICOS

5.9. Granja Animales Domésticos Andaluces Zoobotanico Jerez.

Objetivos Generales d) La mejora del producto turistico existente y la creacion de nuevos
Decreto 146/2016 productos basados en la explotacion innovadora de los recursos.
Lineas Estratégicas Linea E 2. Apoyo al tejido empresarial creacidon de productos turisticos.
Plan General de Linea E 3. Estabilidad y calidad en el empleo.

Turismo Sostenible de Linea E 4.Gestidn de la estacionalidad turistica.

Andalucia Horizonte Linea E 7. Innovacién y competitividad turistica.

2020 Linea E 8. Segmentos turisticos: desarrollo y complementariedad.

DESCRIPCION

Creacién de un espacio en el Zoobotanico Jerez para albergar el proyecto turistico sostenible GADA:
"Granja Animales Domésticos Andaluces", en concreto, una instalacién de animales domésticos
relacionados con el hombre y una zona de huerto.

Con estas instalaciones se incrementaria el valor turistico, divulgativo y educativo acerca de las
especies autéctonas andaluzas en el Zoobotanico Jerez, haciéndolo mas atractivo para el turista y
ciudadania.

Se trata de un proyecto turistico sostenible que incrementa el valor turistico y educativo del
Zoobotanico Jerez. Aporta atractivo a la visita genérica al Zoobotanico a la vez que desarrolla un
nuevo producto para el segmento de turismo de naturaleza y familiar, implementando la proyeccién
turistica del recurso y destino.

DESARROLLO

La creacidn de este espacio contempla las siguientes actuaciones:

1. Desarrollo de las instalaciones de la Granja de Animales Domésticos Andaluces. Se crearan unas
instalaciones especificas destinadas a albergar a los animales con todas las comodidades necesarias
para su bienestar, asi como una zona de huerto.

Cerramiento y vallados exteriores e interiores del espacio de aproximadamente 80 metros lineales,
se colocaran 4 casetas para el refugio de los animales y utensilios de aproximadamente 6 m2 y un
aula techada con madera que tendra la funcién de aula de formacidn.

2. Campaiia de promocion. Desarrollo de una campafia de marketing digital a nivel nacional y otras
acciones promocionales, enfocadas a dar a conocer las nuevas instalaciones y producto turistico
desarrollado, que se llevara a cabo durante aproximadamente 10 meses.

3. Servicio de monitores de educacién: Se dispondria de un servicio de monitores durante 10 meses
encargado de atender a los visitantes individuales y grupos en su visita al espacio, de forma que se
pueda trasladar el sentido del aula.

PLAZO DE EJECUCION: 12 meses.

CUADRO ESTIMADO DE COSTES
Esta actuacion tiene el siguiente coste:

Actuaciones: Unidades Presupuesto € IVA
incluido
Limpieza de restos vegetales, piedras y adecentamiento del 3.600.00
espacio que se va a destinar al proyecto. T
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Materiales de cerramiento y vallados exteriores e interiores
del espacio aproximadamente 80 metros lineales, bancadas

para el huerto, 4 casetas de aproximadamente 6 m2 y 17.540,00
materiales para techado de madera delespacio destinado a
aula de educacion.
Material eléctrico. 2.550,00
Material de saneamiento. 2.720,00
Equipo micréfonos portatiles. 3 1.100,00
Ordenador portatil. 1 930,00
(8 carritos,
Utensilios de trabajo. 20 palas, 20 3.050,00
rastrillos).

Conjuntos de mesas y bancos de madera. 6 3.310,00
Papeleras de madera (incluido isla de reciclaje). 8 1.355,13
Pantalla de tv. 1 1.010,00
Reproductor multimedia. 1 970,00
Sefializacion y rotulacién del espacio. 3.568,00
Compostera. 1 210,00
Trituradora eléctrica. 1 1.580,00
Vaca artificial para ordefiar. 1 3.100,00
Produccién y grabacidn 2 videos educativos para su emision 2

o . S 2.100,00
en la pantalla de tv, en espafiol y subtitulados en inglés
Insta'lauon'de medios audiovisuales y puesta en 700,00
funcionamiento.
Campaia marketing digital y otras acciones de promocién de 9.100 00
esta nueva instalacion. B
Servicio de monitores durante 10 meses. 10.350,00

Total presupuesto: 68.843,13 €
FIRMADO POR JUAN ANTONIO MARIN LOZANO 29/12/2021 PAGINA 61/65
MARIA DEL CARMEN SANCHEZ DIAZ
VERIFICACION 2JR56VCXV3YJ4442E4TXDLT98FFFP6 https://ws050.juntadeandalucia.es/verificarFirma

Es copia auténtica de documento electronico


https://ws050.juntadeandalucia.es/verificarFirma/code/2JR56VCXV3YJ4442E4TXDLT98FFFP6

ICT 6. VISUALIZACION, CONCIENCIACION Y SENSIBILIZACION

6.1. Maceteros medias botas y ornamentacion floral. Tematizacién en torno al vino.
Objetivos Generales |d) La mejora del producto turistico existente y la creacién de nuevos
Decreto 146/2016 productos basados en la explotacién innovadora de los recursos.

Linea E 1.Dinamizacion integral y cooperativa del sector turistico
andaluz.
Linea E 5. Refuerzo y posicionamiento de la marca Andalucia.

Lineas Estratégicas PGTSA
Horizonte 2020

DESCRIPCION

El patrimonio histdrico-cultural de Jerez esta fuertemente marcado por la historia de sus vinos.
Edificios, calles y plazas rememoran la importante repercusién del vino de Jerez en su arquitectura.
Para mostrar al visitante esta estrecha relacidon del patrimonio y el vino de Jerez se considera
promover la tematizacidon de determinados espacios publicos.

El vino es un elemento muy significativo en la cultura de la ciudad, por lo que se contempla tematizar
y embellecer espacios publicos que cuentan con gran afluencia turistica en torno a la cultura del vino,
colocando medias botas de vinos que tendrian la funcidn de contener decoracién floral.

A través de esta actuacion impulsaremos la proyeccién de rasgos culturales de la ciudad, incidiremos
en la mejora de la experiencia turistica en destino, la satisfaccion de las expectativas de los viajeros,
promover la fidelizacion y recomendacion del destino a terceros, asi como la sensibilizacién de la
ciudadania.

DESARROLLO
Se desarrollaran 30 medias botas y suministrara ornamentacion floral para su embellecimiento. Estas
medias botas se desarrollaran en fibra de vidrio con resina de poliéster.
Con estos materiales imitamos a las originales botas de estructura de duelas y evitamos el excesivo
mantenimiento que necesita una bota de madera, haciéndolas mas resistentes y durables en el
tiempo.
Las medidas de las medias botas son:

Didmetro superior: 70 cm.

Diametro inferior: 57,5 cm.

Altura: 48 cm.

PLAZO DE EJECUCION: 3 meses.

CUADRO ESTIMADO DE COSTES
Esta actuacion tiene el siguiente coste:

Actuaciones Unidades Presupuesto €
IVA incluido

Maf:js!teros? fz.:\brlcados en'ﬁbra de V|dr|.o con resina de 30,00 4.799,95

poliéster, imitando a medias botas de vino.

Plantas. Suministro de 30 bloques compuestos por 6 30,00 1.261,04

unidades cada uno.
TOTAL PRESUPUESTO DE LA ACTUACION (IVA incluido): 6.060,99 €
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ICT 6. VISUALIZACION, CONCIENCIACION Y SENSIBILIZACION

6.2. Colocacion de toldos tematicos. Tematizacion en torno al vino.

Objetivos Generales Decreto |d) La mejora del producto turistico existente y la creacién de nuevos
146/2016 productos basados en la explotacién innovadora de los recursos.

Lineas Estratégicas PGTSA

Horizonte 2020 andaluz.

Linea E 1.Dinamizacidn integral y cooperativa del sector turistico

Linea E 5. Refuerzo y posicionamiento de la marca Andalucia.

DESCRIPCION

Esta actuaciéon plantea llevar a cabo la adecuacion del espacio turistico y tematizacién de la ciudad
con la colocacidn de toldos en calles que gozan de gran afluencia turistica, son vertebradoras de la
movilidad en el centro histdrico y cuentan ademas, con una amplia oferta turistica y comercial.

Esta actuacion conlleva la tematizacion de la ciudad, ya que los toldos contarian con inscripciones
relacionadas con elementos de la cultura vitivinicola, a la vez que adecua el espacio fisico con la
aportacion de sombra y de esta forma, actia mejorando la movilidad, impulsando el consumo y

mejorando la imagen de la ciudad.

DESARROLLO

Se colocaran toldos en Calle Latorre y Calle Algarve. Estos toldos se desarrollaran en lona
microperforada de color blanco y serigrafiada con motivos vitininicolas e irdn anclados a las fachadas

de las viviendas colindantes.

Calle Algarve:

Metros lineales: 90 metros / Ancho de la via: 6,50 metros.
Numero de lonas a serigrafiar, sumistrar e instalar: 35 unidades.

Metros cuadrados a instalar en sistema de palilleria: 585 metros cuadrados.

Calle Latorre:
Metros lineales: 45 metros / Ancho de la via: 5,50 metros.
Numero de lonas a serigrafiar, sumistrar e instalar: 18 unidades.

Metros cuadrados a instalar en sistema de palilleria: 248 metros cuadrados.

PLAZO DE EJECUCION: 18 meses.

CUADRO ESTIMADO DE COSTES
Esta actuacion tiene el siguiente coste:

Actuaciones

Presupuesto €

IVA incluido

Suministro de lonas ignifugas y colocacién en sistema de palilleria de
aluminio para colocacién de fachada en fachada en Calle Algarve, 28.314,00
aproximadamente 585 metros cuadrados. Suministro y colocacion.
Serigrafiado en torno a la cultura vitivinicola de todas las lonas en Calle 10.587,50
Algarve. 35 uds. de lonas.
Suministro de lonas ignifugas y colocacién en sistema de palilleria de
aluminio para colocacién de fachada en fachada en Calle Latorre, 12.003,20
aproximadamente 248 metros cuadrados. Suministro y colocacion.
Serigrafiado en torno a la cultura vitivinicola de todas las lonas en Calle 5.445,00
Latorre. 18 uds. de lonas.
TOTAL PRESUPUESTO DE LA ACTUACION (IVA incluido): 56.349,70 €
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ICT 6. VISUALIZACION, CONCIENCIACION Y SENSIBILIZACION

6.3. Colocacidn de parras en calles. Tematizacion en torno al vino.

Objetivos Generales Decreto |d) La mejora del producto turistico existente y la creacion de nuevos
146/2016 productos basados en la explotacién innovadora de los recursos.

Linea E 1.Dinamizacion integral y cooperativa del sector turistico
andaluz.
Linea E 5. Refuerzo y posicionamiento de la marca Andalucia.

Lineas Estratégicas PGTSA
Horizonte 2020

DESCRIPCION

Se considera desarrollar espacios que creen ambientes en espacios publicos y generen flujos de
visitantes para la practica de experiencias y actividades enoturisticas, como pueden ser la visita a
bodegas, catas de vinos, degustaciones enogastrondmicas, paseos guiados, y otros.

El interés es generar espacios tematicos en torno a uno de los elementos diferenciadores de la
cultura de la ciudad, el vino.

DESARROLLO
Se pretende embellecer y tematizar diferentes escenarios de interés de la via publica, creando
sombras a partir de emparrados, siguiendo el modelo de la Calle Ciegos de bodegas Gonzalez Byass y
patios de las bodegas de Jerez.
La parra es un elemento identificativo de la viticultura y su plantacion tematiza, embellece y aporta
sombra en los meses estivales a calles que por su historia y cercania a bodegas son vias de transito de
visitantes.
Ademas de la colocacidn de parras, se llevaran a cabo actuaciones para la mejora y adecentamiento
del espacio en el que se actie, como: iluminacion, nuevo mobiliario urbano, arboleda, ornamentacion
floral, etc.
La actuacion se desarrollara en los siguientes emplazamientos:

Calle Pescaderia.

Calle San lldefonso.

PLAZO DE EJECUCION: 18 meses.

CUADRO ESTIMADO DE COSTES
Esta actuacion tiene el siguiente coste:

Actuaciones Presupuesto €
IVA incluido

Obras y ornamentacién con parras para generacién de sombras

en Calle Pescaderia Vieja. 26.478,35

Obras y ornamentacion con parras para generacion de sombras
en Calle San Ildefonso. 21.918,13

TOTAL PRESUPUESTO DE LA ACTUACION (IVA incluido): 48.396,48 €
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ICT 6. VISUALIZACION, CONCIENCIACION Y SENSIBILIZACION

6.4. Exposiciones en espacios publicos.

Objetivos Generales Decreto |d) La mejora del producto turistico existente y la creacion de nuevos
146/2016 productos basados en la explotacién innovadora de los recursos.

Linea E 1.Dinamizacion integral y cooperativa del sector turistico
andaluz.
Linea E 5. Refuerzo y posicionamiento de la marca Andalucia.

Lineas Estratégicas PGTSA
Horizonte 2020

DESCRIPCION

Esta actuacién contempla actuaciones que nos van a permitir incrementar la percepcion del espacio
y destino turistico por parte del viajero, a través de la visualizacién de los elementos culturales y
diferenciadores del destino, asi como la concienciacién de la ciudadania acerca de los beneficios de
la industria turistica y del desarrollo del Plan Turistico de Grandes Ciudades de Jerez.

Se desarrollaran 3 exposiciones publicas encaminadas a la visualizacion de la identidad cultural, asi
como a la concienciacién de todos los agentes locales, haciéndoles ver su contribucion en la
experiencia turistica y la importancia de la industria turistica para el desarrollo econémico local.

DESARROLLO

Para hacer posible estas exposiciones en espacios abiertos que cuenten con gran afluencia turistica, se
va a desarrollar el mobiliario expositivo para uso exterior compuesto por 12 tétems de unas medidas
aproximadas de 1900 x 900 mm., realizado en acero galvanizado con tubo de 60 x 30 mm. y chapa
perfil de 1 mm de espesor, un lateral registrable para meter dos planchas de PVC espumado de 8 mm.
Las estructuras bases para estos tétems tendran unas medidas aproximadas de 40 x 40 x 120 cm. y
realizadas en hormigén, imprimado y pintado.

Esta actuacién contempla la compra de las 36 imagenes, los derechos de autor y la impresion de estas
en vinilo impreso laminado, segln las medidas especificadas.

PLAZO DE EJECUCION: 12 meses.

CUADRO ESTIMADO DE COSTES
Esta actuacion tiene el siguiente coste:

Actuaciones Presupuesto €
IVA incluido

Desarrollo y suministro de 12 tétems de unas medidas aproximadas
de 1900 x 900 mm., realizado en acero galvanizado con tubo de 60 x

, . 18.000,01

30 mm. y chapa perfil de 1 mm de espesor, un lateral registrable para
meter dos planchas de PVC espumado de 8 mm.
Suministro e impresion de 36 imagenes en vinilo impreso laminado y

L - 7.000,09
organizacion de las 3 exposiciones.
TOTAL PRESUPUESTO DE LA ACTUACION (IVA incluido): 25.000,10 €
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