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0.IDENTIFICACION DE LA ACTIVIDAD

Codigo y denominacion de la actividad

05.02.03 Cuentas satélite del turismo en Andalucia (CSTA).
Tipo de actividad

Actividad estadistica

Clasificacion de la actividad

- Enfuncién de su etapa de desarrollo: proyecto

- Enfuncién de su objeto: actividad de produccién
Area tematica

05. Actividad econdmica y tejido empresarial

Subarea tematica

02. Cuentas satélites y monetarias

Sectores econdmicos u otros sectores cubiertos por la actividad

Se encuadra dentro de las secciones:

H Transporte y almacenamiento: Esta seccion comprende el transporte de pasajeros o mercancias, regular

o no, por ferrocarril, tuberias, carretera, agua o aire, y las actividades relacionadas con el mismo, como los
servicios de terminal y aparcamiento, la manipulaciéon de mercancias, el almacenamiento, etc. Se incluye
también en esta seccion el alquiler de equipos de transporte con conductor u operario. Comprende también

las actividades postales y de correos, aunque se limitaria sélo a las actividades econémicas siguientes:

491 Transporte interurbano de pasajeros por ferrocarril
4910 Transporte interurbano de pasajeros por ferrocarril
493 Otro transporte terrestre de pasajeros

4931 Transporte terrestre urbano y suburbano de pasajeros
4932 Transporte por taxi

4939 Tipos de transporte terrestre de pasajeros n.c.o.p.

501 Transporte maritimo de pasajeros
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5010 Transporte maritimo de pasajeros

503 Transporte de pasajeros por vias navegables interiores
5030 Transporte de pasajeros por vias navegables interiores
511 Transporte aéreo de pasajeros

5110 Transporte aéreo de pasajeros

| Hosteleria: Esta seccion comprende la prestacion de alojamiento para estancias cortas a turistas y viajeros,
asi como la oferta de comidas completas y bebidas aptas para su consumo inmediato. La cantidad y el tipo

de servicios complementarios que agrupa esta seccion pueden ser muy variables.

Esta seccion no comprende la provision de alojamiento para estancias largas como residencia principal, que
esta clasificada en Actividades inmobiliarias (seccion L). Se excluye también la preparacién de alimentos o
bebidas que o bien no son aptos para su consumo inmediato o se venden a través de canales de distribucion
independientes, es decir, a través de actividades de comercio al por menor o al por mayor. La preparacion

de estos alimentos esta clasificada en industrias manufactureras (seccién C).

55 Servicios de alojamiento

551 Hoteles y alojamientos similares

5510 Hoteles y alojamientos similares

552 Alojamientos turisticos y otros alojamientos de corta estancia
5520 Alojamientos turisticos y otros alojamientos de corta estancia
553 Campings y aparcamientos para caravanas

5530 Campings y aparcamientos para caravanas

559 Otros alojamientos

5590 Otros alojamientos

56 Servicios de comidas y bebidas

561Restaurantes y puestos de comidas

5610 Restaurantes y puestos de comidas

562 Provision de comidas preparadas para eventos y otros servicios de comidas
5621 Provision de comidas preparadas para eventos

5629 Otros servicios de comidas

563 Establecimientos de bebidas

5630 Establecimientos de bebidas
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L. Actividades Inmobiliarias

682. Alquiler de bienes inmobiliarios por cuenta propia

N Actividades administrativas y servicios auxliares: Esta seccion comprende diversas actividades
complementarias de las operaciones empresariales generales. Estas actividades se diferencian de las que

figuran en la seccion M en que su objeto primordial no es la transferencia de conocimiento especializado.
771 Alquiler de vehiculos de motor

79 Actividades de agencias de viajes, operadores turisticos, servicios de reservas y actividades

relacionadas con los mismos

791 Actividades de agencias de viajes y operadores turisticos

7911 Actividades de las agencias de viajes

7912 Actividades de los operadores turisticos

799 Otros servicios de reservas y actividades relacionadas con los mismos

7990 Otros servicios de reservas y actividades relacionadas con los mismos

R. Actividades artisticas, recreativas y de entretenimiento

720 Actividades de juego de azar y apuestas

9311 Gestion de instalaciones deportlvas

9319 Otras actividades deportivas

9321 Actividades de parques de atracciones y parques tematicos

9329 Otras actividades de esparcimiento y recreativas
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Organismo responsable

Consejeria competente.

Unidad ejecutora

Empresa Publica para la Gestion del Turismo y del Deporte de Andalucia, S.A.

Organismos colaboradores y convenio

1.- INTRODUCCION
Area de estudio

El area de estudio de esta actividad se centra en una de las principales necesidades de la politica turistica
como son las relaciones entre turismo y economia. La creciente importancia del turismo en la formacién de
las macromagnitudes basicas de una economia obliga a desarrollar métodos estadisticos que permitan
identificar el tipo de relaciones que se establecen entre el turismo y la economia. Satisfacer esta necesidad
obliga a definir un marco de analisis coherente desde un punto de vista econémico y comparable en un
doble sentido. En primer lugar, con el de otras zonas o paises. En segundo lugar, con el conjunto de las
estadisticas del pais o region de referencia. En ambos casos resulta imprescindible desarrollar un marco
conceptual y metodolégico homogéneo y armonizado internacionalmente. Los sistemas de cuentas
nacionales satisfacen en principio estos requerimientos, si bien con no pocas dificultades a las que

justamente se pretenden dar solucién desde los Sistemas de Cuentas del Turismo.
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Marco conceptual: conceptos y definiciones

El marco conceptual de las Cuentas Satélite del Turismo fue presentado en la Conferencia Mundial Enzo Paci
sobre la evaluacién econémica del turismo. Se aprobd posteriormente por la Organizacion de las Naciones
Unidas (ONU) mediante el documento: “Cuenta Satélite de Turismo: Referencias Metodoldgicas”, que fue

presentado por la Organizacion Mundial de Turismo (OMT).

Cuenta satélite: sistema de contabilidad referido a conceptos que complementan los del sistema principal
de cuentas nacionales de un pais. Se caracteriza por dar una amplia cobertura de los costes y beneficios que
proporcionan las actividades econémicas, unir conceptos empleados en los datos con el sistema monetario
de un pais y proporcionar la base para crear indicadores relevantes y lo suficientemente agregados de la

actividad econdmica.

La cuenta satélite de turismo de Andalucia es un modelo estadistico-econdmico para el analisis del
complejo turistico de Andalucia. Este Gltimo, se define como un conjunto de actividades entre las que se
establecen unas relaciones entre las compras y las ventas, es decir, la oferta y demanda turistica. Ademas,
informa del volumen de actividad inducida por el turismo en otras ramas productivas, impacto en la

producciény el empleo.

Oferta turistica: es aquella que es necesaria para satisfacer lademanda del turista no residente en Andalucia.
Los productos que se ofrecen se clasifican en especificos (caracteristicos y conexos) y no especificos. Los
productos caracteristicos son aquellos que en ausencia de turismo dejarian de existir en cantidad
significativa; los conexos son aquellos consumidos por los turistas en cantidades significativas, bien desde
la 6ptica del propio visitante o del proveedor (entre ellos se encuentran aquellos bienes que se caracterizan
por ser tipicos de la actividad turistica de cada pais o region); y los no especificos, que sin tener la

importancia relativa de los anteriores, demandan los visitantes.

Demanda turistica: es el gasto total del consumo efectuado por un visitante para y durante su viaje y estancia

en el lugar de destino. Asi pues, el consumo turistico incluye todo gasto realizado antes y después del viaje,

siempre que su utilizacion esté claramente vinculada con el desarrollo del mismo.
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Criterios de valoracion: El Sistema Europeo de Cuentas (SEC) considera distintas formas de valoracion de

las operaciones de bienes y servicios: a los precios basicos, a los precios salida de fabrica y a los precios de

adquisicién.

Los precios basicos incluyen los consumos intermedios utilizados en el proceso productivo, a precios de
adquisicidn, a los que se afiade la remuneracion de los factores primarios de la produccién (trabajo y capital)
y los otros impuestos netos sobre la produccion. Si a los precios basicos se suman los impuestos (netos de
subvenciones) sobre los productos (excluido el IVA), se obtienen los precios salida de fabrica. Y si a éstos se
afiaden los margenes de distribucion (comercio y transporte), desde la produccion hasta el consumo, y el

IVA no deducible que grava a los productos, se llega a los precios de adquisicion.

El SEC-95 se decanta claramente por valorar la produccion a precios basicos, a diferencia del SEC-79, en el
que se recomendaban los precios salida de fabrica. Ambos son directamente observables por el productor,
pero los precios basicos tienen la ventaja de que eliminan las distorsiones que introducen los impuestos y

subvenciones en los mismos.

El valor afiadido vendra valorado segun la valoracion aplicada a cada una de las operaciones de las que
resulta como saldo. Asi, si la produccién viene calculada a precios basicos y los consumos intermedios a los

precios de adquisicion, el valor afiadido se estimara a precios basicos.

Transferencias sociales en especies vinculadas al turismo: “En el planteamiento del consumo final de los

hogares se observé que las nuevas normas contables nacionales contemplan un concepto de consumo de
servicios individuales no de mercado proporcionados por las unidades gubernamentales o las ISFLSH
(Instituciones Sin Fines de Lucro al Servicio de los Hogares), que constituyen el medio a través del cual se
registra este consumo, que se considera que forman parte del consumo del visitante. Algunos ejemplos de
estos servicios individuales no de mercado, incluyen los servicios sanitarios proporcionados a los visitantes
(por ejemplo, los balnearios), y actividades tales como los museos, en los que el coste total no se puede
atribuir completamente a los visitantes individuales (sefalar que cualquier coste por museos y similares se
incluyen en el consumo en efectivo del visitante). La caracteristica fundamental a la hora de identificar los
servicios a incluir en esta categoria de consumo, es que exista una clara relacion entre el visitante y el

proveedor del servicio.



Consejeria de Turismo, Cultura y Deporte
Empresa Plblica para la Gestién del Turismo y
Junta de Andalucia del Deporte de Andalucia

Antecedentes: en el tiempo / en otros ambitos
Con respecto al INE aparece la siguiente actividad: 4248 Cuenta Satélite de Turismo.

En Espafia se han publicado hasta el momento la serie contable 1995-2003 de la “Cuenta satélite del turismo
de Espafia. Base 1995”, la serie contable 2000-2009 de la “Cuenta satélite del turismo de Espafia. Base 20007,
la serie contable 2008-2012 de la “Cuenta satélite del turismo de Espafia. Base 2008” y la serie contable 2010-
2014 de la “Cuenta Satélite del Turismo de Espafia. Base 2010”

Considerada estadistica oficial desde el 2000, afio en el que se incluyd por primera vez en el programa
estadistico anual, tiene como antecedente en el tiempo a las Cuentas econémicas del sector turistico en
Andalucia 1995 que sirvieron como experiencia piloto. Hasta el momento se han publicado la Cuenta

Satélite de turismo en Andalucia de 2000, 2005 y 2010
Justificacion y utilidad

Entre los motivos que justificarian la realizacion de esta actividad estarian, la necesidad de reunir datos
fiables sobre la importancia y la magnitud del turismo utilizando los mismos conceptos, definiciones y
mediciones que otras industrias y satisfacer las necesidades de informacion que son exigibles desde la
perspectiva del analisis econdmico del turismo, ya que existe una grave carencia de informacion sobre el

papel creciente del turismo en las economias.

Esta actividad da cumplimiento al Plan Estadistico y Cartografico de Andalucia 2013 - 2020 en el objetivo general

de:

*  Producir la informacion estadistica y cartografica de calidad requerida para la ejecucion y el
seguimiento de las politicas europeas, nacionales y autonémicas en el ambito de competencia de

la Junta de Andalucia.

*  Producirydifundir los datos estadisticos y cartograficos como informacion Gtil y reutilizable para la

toma de decisiones participativas por la sociedad andaluza.
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2.- OBJETIVOS
Objetivo general

Disponer de informacion sobre los sectores mas relevantes por su contribucion al PIB mediante cuentas

satélites.
Objetivos especificos

Obtener informacion que permita cuantificar la actividad econdmica del turismo en Andaluciay su relacién

con el resto de las actividades de la economia andaluza.
Ejes transversales

*  Cohesion: la actividad es pertinente al eje de cohesion porque estudia variables que contribuyen a

corregir desigualdades economicas, sociales o territoriales.
* Sostenibilidad: para esta actividad no es aplicable el eje transversal de sostenibilidad.
* Innovacidn: para esta actividad no es aplicable el eje transversal de innovacion.

* Género: puesto que actualmente la actividad no publica se considera como no pertinente al eje
transversal de género, pero una vez se difunda si se tiene previsto que dé informacion relativa a

personas.

* Evaluacion de la eficacia de las politicas publicas: la actividad es pertinente a este eje en cuanto
produce informacion de calidad requerida para la ejecucion y el seguimiento de politicas europeas,
nacionales y autonémicas en el ambito de competencia de la Junta de Andalucia. En concreto,

contribuye a la planificacién en materia de turismo
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3.- METODOLOGIA

Ambito de estudio

Poblacidén objeto de estudio: Comunidad Auténoma Andaluza en relacién con la actividad econémica del

turismo, estudiandose asi los productos y actividades turisticas a través de informacién procedente de la
Contabilidad Regional Anual de Andalucia (Tabla Input-Output), la Encuesta de Coyuntura Turistica de
Andalucia (en adelante ECTA), la Encuesta de Presupuestos Familiares, el Censo de Poblacion y Viviendas,
la Encuesta de Turoperadores y la Estadistica de Movimiento Turistico de los Espafioles (en adelante

FAMILITUR regional).

Unidad investigada: Resultados estadisticos sobre productos y actividades turisticas procedentes de

fuentes como la Contabilidad Regional Anual de Andalucia (Tabla Input-Output), la Encuesta de Coyuntura
Turistica de Andalucia (ECTA), la Encuesta de Presupuestos Familiares, el Censo de Poblaciéon y Viviendas y

FAMILITUR regional.

Periodicidad en la recogida de la informacién: Quinquenal

Desagregacion territorial mdxima alcanzada: Autondmica.

Variables

*  Productos

* Numero de excursionistas y de turistas
* Numero de pernoctaciones

* Consumo

* Tipo de alojamiento y capacidad

* Transporte

*  Servicios turisticos

¢ Ramasde actividad

10
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Valor afiadido turistico
PIB turistico

Empleo

Sexo

Categoria profesional

Las principales variables que nos podemos encontrar son:

>

Agregados macroecondmicos para describir la magnitud y la importancia econdmica del turismo,
tales como Valor Afiadido Turistico y PIB Turistico, consistentes con agregados similares para el total

de la economia.

Se define el Valor Afiadido Turistico como el valor afiadido generado por las ramas de actividad

turistica y otras ramas de actividad de la economia en respuesta al consumo turistico interior.

Y el PIB turistico como la suma del valor afiadido, a precios basicos, generado en todas las ramas de
actividad, en respuesta al consumo interior turistico, y el importe de los impuestos netos sobre los

productos y sobre las importaciones incluido dentro del valor de este gasto.

Datos detallados sobre el consumo turistico y cdmo este empleo es satisfecho por la oferta
doméstica y las importaciones, integrados dentro de las tablas generales de origen y utilizacion de

las Cuentas Regionales, tanto a precios basicos como de adquisicion.

La cuenta de produccion detallada de las ramas de actividad turistica, incluyendo datos sobre
empleo, correspondencias con otras actividades econémicas productivas, y la formacién bruta de

capital, es decir la adquisicion de bienes de capital.
Informacion basica necesaria para el desarrollo de modelos de impacto econémico del turismo.

Correspondencia entre los datos econémicos y otra informacion cuantitativa sobre el turismo, tales

como numero de llegadas, oferta de plazas existentes, etc.

11
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Recogida de la informacion

La recogida de informacion se realiza mediante la explotacion de la informacion estadistica procedente de:

>

Contabilidad Regional de Andalucia (Tabla Input-Output) realizada por el Instituto de Estadistica y
Cartografia de Andalucia (en adelante IECA). Esta actividad proporciona la informacion sobre
consumos, produccidn, valor afiadido bruto, excedente de explotacion, formacion bruta de capital

y empleo de las ramas que conforman el sector turistico.

ECTA realizada por el IECA. Esta operacion estadistica facilita los datos necesarios por estimar el

valor del consumo turistico en Andalucia.

Encuesta de Presupuestos Familiares realizada por el Instituto Nacional de Estadistica (en adelante

INE). Esta encuesta suministra informacion de consumo de los hogares espafioles.
Censo de Poblacidny Viviendas del INE.

FAMILITUR Regional del Instituto de Estadios Turisticos. Proporciona informacion sobre el

consumo turistico de los andaluces fuera de Andalucia.

En este apartado 8 Anexos se puede consultar la informacion contenida en las fuentes que alimentan esta

actividad.

En esta actividad aparecen varios sujetos informantes, como son el INE, Instituto de Estudios Turisticos (IET),

el IECAy la Consejeria competente

Restricciones y alternativas

Las principales restricciones con las que se encuentra este proyecto son de tipo internas debido a la falta de

informacién sobre:

a. Excursionismo
b. Segunda vivienda de uso turistico

c. Paquetes turisticos

12
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Informacion necesaria para poder completar los cuadros de demanda y de oferta correctamente.
Las alternativas que se plantean para estas restricciones son las siguientes:

d. Encuesta a hogares para la estimacidn del excursionismo interno y en puntos estratégicos

para captar al excursionista no residente.

e. ELINE esta desarrollando una metodologia a través de la informacion captada en el Censo

para la estimacion de esta variable.

f.  Seutilizard un cuestionario especifico en el Trabajo de Campo del Marco Input-Output, para

poder desagregar los productos del paquete.

4.- PLAN DE ANALISIS, TABULACION Y COMPILACION
Preparacion y tratamiento base de la informacion

Por el lado de la oferta se utiliza la informacidon suministrada por la encuesta realizada para la elaboracién

del marco input-output con lo que se consigue obtener las macromagnitudes del sector turistico.

Por el lado de la demanda, a través de la ECTA, del IECA, se obtienen los vectores de consumo turistico. La
ECTA es una encuesta realizada a la demanda que proporciona la informacion necesaria sobre el gasto de

los turistas con el fin de obtener las tablas de demanda de la Cuenta Satélite de Turismo de Andalucia.

También es utilizada la encuesta realizada al excursionismo realizada por la Consejeria competente ,

actividad que se incluye también en programa estadistico.

13
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Sistemas de codificacion y nomenclaturas utilizados

Para la elaboracion de esta actividad se hacen uso de las siguientes nomenclaturas y sistemas de

codificacion:

Sistema Europeo de Cuentas Nacionales y Regionales (SEC-95)
Sistema de Cuentas Nacionales de 1993 de Naciones Unidas (SCN-93)
Clasificacion Nacional de Actividades Econémicas 2009 (CNAE-2009)

Criterios y variables de clasificacion

Se sigue la clasificacion establecida en el Marco Conceptual de Cuenta Satélite de Turismo que incluye una
descripcion sobre las actividades consideradas como turisticas haciéndolas corresponder con la

Clasificacion Nacional de Actividades Econdmicas.

Estas actividades son:

o

Servicios de alojamientos para visitantes

o Servicios de provision de alimentos y bebidas

o Servicios de transporte de pasajeros por ferrocarril
o Servicios de transporte de pasajeros por carretera
o Servicios de transporte de pasajeros por avidn

o Servicios de transporte de pasajeros por agua

o Servicios de alquiler de equipos de transporte

o Agencias de viajes y otros servicios de reserva

o Servicios culturales

o Servicios deportivos y recreativos

14
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Analisis realizado y metodologia
Ya especificado en el apartado 3.

Control de calidad

Normas para garantizar el secreto estadistico

Desde el lado de la oferta, se posibilita el estudio de diversos analisis a partir de los microdatos procedentes
de las encuestas estructurales utilizadas como base estadistica, convenientemente tratados para garantizar el
secreto estadistico o a partir de desagregaciones particulares de las propias tablas solicitadas a los

responsables de la elaboracion del sistema de cuentas.

Normas y estandares de aplicacion

Para la elaboracion de la Cuenta Satélite del Turismo en Andalucia, al encontrarse integrada en el Sistema
de Cuentas Econdmicas de Andalucia, ha de emplearse una metodologia estandarizada y aceptada en la

Unién Europea a fin de que los resultados sean comparables y fiables entre paises y regiones miembros.
Sistema Europeo de Cuentas Nacionales y Regionales (SEC-95)

En este caso, es de aplicacion el Sistema Europeo de Cuentas Nacionales y Regionales (SEC-95), que
constituye el referente metodoldgico para la confeccion de las cuentas nacionales y regionales en la Unidn
Europea. El SEC maneja conceptos coherentes, operativos y compatibles a escala internacional,
reconocidos para un largo periodo de tiempo y que se centran en la descripcion del proceso econdmico en

términos monetarios.
Sistema de Cuentas Nacionales de 1993 de Naciones Unidas (SCN-93)

El SEC, a su vez, es coherente con el Sistema de Cuentas Nacionales de 1993 de Naciones Unidas (SCN-93),
que fija las normas para la elaboracion de las cuentas nacionales en el ambito mundial y establece las
referencias metodoldgicas basicas para la realizacion de analisis o cuentas satélite. En este sentido, la CSCA

sigue el esquema de cuenta satélite con orientacion funcional descrito por el SCN.

15
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Clasificacion Nacional de Actividades Econdmicas 2009 (CNAE-2009).

REAL DECRETO 475/2007, de 13 de abril, por el que se aprueba la Clasificacion Nacional de Actividades
Econdmicas 2009 (CNAE-2009).

La comparabilidad internacional de las estadisticas requiere que los paises utilicen clasificaciones de
actividades econdmicas que sigan las recomendaciones internacionales. Espafia tiene que cumplir los
requerimientos del Reglamento (CE) n.° 1893/2006 del Parlamento Europeo y del Consejo, de 20 de
diciembre de 2006, que establece la clasificacién europea de actividades econdmicas (NACE Rev.2) y la
relacion que deben tener las versiones nacionales con esta clasificacion. Ademas, esta clasificacion
europea, y por ende las versiones nacionales, siguen las recomendaciones adoptadas por la Comision de
Estadistica de Naciones Unidas materializadas en la vigente Clasificacion Internacional Industrial Uniforme

(CIIU Rev.4).

La CNAE-2009 es el resultado del proceso internacional de revision denominado Operacidn 2007, y ha sido

elaborada segun las condiciones recogidas en el Reglamento de aprobacion de la NACE Rev.2.
Ley 12/2007, de 26 de noviembre, para la promocion de igualdad de género en Andalucia

Articulo 10. Estadisticas e investigaciones con perspectiva de género.

1. Los poderes publicos de Andalucia, para garantizar de modo efectivo la integracion de la perspectiva de
género en su ambito de actuacion, deberan:

a) Incluir sistematicamente la variable sexo en las estadisticas, encuestas y recogida de datos que realicen.
b) Incorporar indicadores de género en las operaciones estadisticas que posibiliten un mejor conocimiento
de las diferencias en los valores, roles, situaciones, condiciones, aspiraciones y necesidades de mujeresy
hombres, su manifestacion e interaccion en la realidad que se vaya a analizar.

c) Analizar los resultados desde la dimensidn de género.

2. Asimismo, realizaran analisis e investigaciones sobre la situacion de desigualdad por razén de sexo y
difundiran sus resultados. Especialmente, contemplaran la situacion y necesidades de las mujeres en el

medio rural, y de aquellos colectivos de mujeres sobre los que influyen diversos factores de discriminacion.
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Posibles resultados (plan de tabulacion, mapas, fotos, servicios, datos espaciales u otros que se

esperan obtener)

Las encuestas de estructura del Marco Input-Output proporcionan la informacion utilizada en la estimacién
de las variables que conforman las tablas de oferta. El resto de fuentes se utilizan para el calculo de las tablas

de demanday de indicadores no monetarios.

La Cuenta Satélite de Turismo se realiza cada cinco afios, en los terminados en 0 6 5 y comprende las

siguientes tablas:

Latabla de demanda (Tabla 1 del apartado Esquema de Tablas) denominada “Consumo turistico interior por
productos y modos de turismo”’, incorpora informacién sobre el consumo interior del visitante a precios de
adquisicién, distribuyendo su cuantia entre el excursionismo y el turismo que, a su vez, se divide entre el
del resto del mundo, resto de Espafia e interno. La tabla también muestra una columna que recoge otros
componentes del consumo del visitante (excursionistas y turistas) definidos como gastos turisticos de
negocios y una transferencia en especie, dotaciéon econdmica que se no se paga con dinero, que se
corresponde con su gasto en alimentacion. Esta Ultima columna se presenta de una forma global y no

separada por modos de turismo por la dificultad de atribucidn de estos componentes.

Los resultados de cada fila de esta tabla se valoran netos de margenes de agencias de viajes y

touroperadores cuya cifra se recoge en la fila de agencias de viajes.

Para completar esta tabla se utiliza la informacion que proporciona la ECTA sobre gasto turistico y su

distribucion por conceptos y procedencias.

La tabla de oferta (Tabla 2 del apartado Esquema de Tablas) denominada “Cuentas de produccion de las
ramas de actividad turistica y de otras ramas de actividad” presenta las cuentas de produccion de las ramas
caracteristicas del turismo definidas en el Marco conceptual y la del resto de las ramas de la economia
andaluza. Esta se presenta de tal forma que facilite su posterior contraste con la tabla de demanda y se

divide en tres partes:

1. Desglose de la produccion por productos a precios basicos ajustandose a los criterios de valoracion

del Sistema de Cuentas Nacionales 93
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2. Muestra los consumos intermedios desglosados por ramas

La diferencia entre los valores de las dos primeras partes proporciona el Valor Ahadido Bruto (VAB) a

precios basicos.
3. Componentes del Valor Ailadido Bruto (VAB)

Esta tabla se completa con los resultados de la encuesta de estructura de costes realizada a los

establecimientos que conforman la oferta turistica andaluza. Esta se lleva a cabo cada cinco afios.

Por Ultimo se propone la tabla de ajuste que contrasta la oferta con el consumo turistico interior por
productos, siendo en esta tabla donde se calculan las macromagnitudes turisticas como el Valor Afiadido y
el PIB turistico, a través de la confrontacidon del consumo turistico a precios sobre el total de la produccién

de la rama que también esta valorada a precios basicos.

Las filas de esta tabla son las mismas que las correspondientes a la tabla de oferta, en el primer bloque se
detalla la produccion de los productos caracteristicos del turismo desagregando los servicios turisticos
propiamente especificados en el marco conceptual de la CSTA. En la segunda parte se incluyen los

consumos intermedios.

En las columnas se distribuyen las ramas de actividad caracteristicas del turismo, siendo el resto de
actividades de la economia andaluza una columna que engloba a aquellas que no han sido clasificadas
como turisticas. Para cada una de las columnas que presenta la oferta se muestra una comparacion

sistematica con el consumo turistico interior por productos.

Tras las columnas representativas de cada rama de actividad aparece aquella que incluye el total de la oferta
de los productores andaluces a precios basicos y que contiene el total de la produccién (la correspondiente
alas ramas turisticasy a las actividades no turisticas). A ésta se le afiade una columna con lasimportaciones
de bienes y servicios y otra que recoge el valor de los impuestos netos de subvenciones sobre los productos
relativos tanto a la produccidn interior como importada, para poder obtener el total de la oferta interior a
precios de adquisicion. Una vez obtenida la oferta a precios de adquisicidon se compara con el consumo

turistico producto a producto obteniéndose la ratio del turismo sobre la oferta.
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Por Gltimo, se incluyen tablas con los indicadores no monetarios del Turismo de Andalucia. El nimero de
viajes y de pernoctaciones por tipos de turismo y categorias de visitantes se ha podido completar, mientras
que la desagregacion por medios de transporte se ha realizado teniendo en cuenta los medios de transporte
predominantes en Andalucia. En cuanto a la oferta se ha omitido la informacién sobre Alojamientos

Turisticos Privados por carecer de ella.

Otra tabla incluida en la Cuenta Satélite de Turismo de Andalucia es la tabla de empleo que ofrece
informacion sobre el mercado laboral del sector turistico por por puestos de trabajo ocupados seglin rama

de actividad
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ESQUEMA DE TABLAS

1. Consumo turistico interior por productos y modos de turismo (operaciones monetarias)

Productos

Excursionistas

Turistas del resto
del mundo

Turistas del resto
de Espafia

Turistas
residentes

Consumo turistico|
de los hogares

Otros

componentes del

consumo
visitante

del
o

Total consumo de
los visitantes

A.- PRODUCTOS ESPECIFICOS
1- Servicios de alojamiento
L.1.1 - Hoteles y similares
1.1.2 - Servicios de alquiler inmobiliario
2 -Servicios de provision de alimentacion y bebidas
3 - Servicios de transporte de pasajeros
3.1- Interubano por ferrocarril
3.2- Carretera
3.3- Maritimo
3.4- Aéreo
3.5- Senvicios anexos
3.6.- Alquiler de bienes de equipo de transporte
3.7.- Servicios de mantenimiento y reparacion
4 - Agencia de viajes, tour operador y guias turisticos
5.- Servicios culturales
6 - Servicios recreativos y otros servicios de entretenimiento

B.- PRODUCTOS NO ESPECIFICOS
Compra de alimentos
Compra de combustibles
Compra de otros bienes
Margenes de distribucion
Servicios

Valor de los bienes producidos interiormente neto de margenes de comercio

Valor de bienes importados neto de margenes de comercio

TOTAL consumo turistico monetario

Pro memoria: Consume emisor
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2.- Cuentas de produccion de las ramas de actividad turistica y de otras ramas de actividad”

Senicios | Alquiler de

Productos Transparte de |Ti Transportede | Transportzdef anexosa | bienes de /| Totalramasde | Ramas de TOTAL
Restaurantes y pasajeros porvia transporte defequipo para e Seniicios actividad actiidadno | PRODUCTORES
simiares marfima pasaeros | transporte cukurales turictica especificas ANDALUCES
|A.- PRODUCTOS ESPECIFICOS

1- Senvicios de alojamiento

las turlsticos
seni

Senicios reereativos y ofros senvicios de entretenimiento
- PRODUCTOS NO ESPECIFICOS

Produceien de bienes

Compra de combustivles

Compras de otros bienes

Wargnes de distribucion

Senicios

[Valor de los blenes producidos Interlormente
|Agricuttura, productos forestales y de pesca

Mineria y acero

Extractiias, agua y gas
industria basica
Industria de bienes intermedios

Manufacturas

[Trabajos de construccion
Seni

iales, restaurantes y
s de transporie y repa
n

almacenamiento

comu i

Senicios
Senicios aa comunidad sociales y personaes
Impuestos netos sobre proguctos

[TOTAL CONSUMOS INTERMEDIOS
[Total Valor Aiadido Bruto a precios basicos
Remuner

cion asalariagos
Otros impuestos m
Excedente Bruto de Ex

53 18 prof
y rentas mixtas
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[2-Servicics b provsin b elmeneciiny beides
- Seriios & tengore & pesieros

oy

|- Az e e tow operader y s trstons
Senidoscuness
5. Seriis seeaivs y obos wevicos  eoberizinto
[B- PRODUCTOSNO ESPECIFICOS

Cazprade slineios

Comepra e combustble
Canpa e ot s
Mirgaesds dsribwidn
Senicics

Helsysalaes | Resmamsysinlms | o Pedeeer | Tampte &g
- - famocarril cameten RATIODEL
PRODUCCION MPUESTOS OFERTAA (CONSIMO TIEEMO
TOIAA | DEGRIATONS | NEISALOS | BREGOSDE [DELTUREMO| coooo
Patucddn | Phicidn | Prodecidn | Bodoeidn | Rodeciis | Prodecds | Bofiwde | Fofesin | Bofecin | Poisda Boduiin Protuin [PRECIOSBASI PRODICTOS | ADQUSKION | INTERIR
[Profutes oo | Rodweisatonl| CFERTA
okl tristica ol turistica izl turistica total turstea ‘tol ‘st twistica ‘uritica
[A- PRODUCTOS EPECTFICOS
| Servkics & oo

[Valor de losbienes producidosimriormente

[ ————
Mtz yacero

IEstactvs 2gna y e

[Indusiria besica

s e bices drmscios
|Ainicidny s

IText, confccid, aroyelzdo
[Mamfzctuzs

ITatcs & constusicn
[Sevicoscomereelis, sestements y okl

(TOTAL CONSUMO INTERMEDIOS

Tatal Valor Aiadido Brut

[Resunerarion asalariados.
| Ot spustos ssmos ubrancinesa s rodineicn
? & Eloedin yretaites
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a. Niimero de turistas y pernoctaciones por tipos de turismo y categorias de visitantes. Ano 2000

Turismo receptor

Turismo interno

Turismo emisor

Excursionistas

Turistas

Visitantes

Excursionistas

Turistas

Visitantes

Excursionistas

Turistas

Visitantes

[Numero de turistas

[Ntimero de pernoctaciones

b. Serie 2000 - 2005 del nimero de turistas y pernoctaciones por categorias de visitantes.

Turistas

Pernoctaciones

Receptor

interno

emisor

Receptor

interno

emisor

Afio 2000

Afo 2001

Ao 2002

Afio 2003

Ao 2004

Afio 2005

¢. Nimero de turistas y pernoctaciones por medios de transportes (*)

N°de turistas

N°de pernoctaciones

1, Via aérea

2. Maritimo

3 Terrestres

3.1 Ferrocarril

3.2 Autobuses, autocares y otros de
3.3 Vehiculos privados

4. Otros medios de transporte

Total

d. Nimero de establecimientos y capacidad por formas de alojamiento

Establecimientos turisticos de alojamiento
colectivo (*)

Hoteles y similares

**)

Otros (**%)

N° de establecimientos
Capacidad (n° de habitaciones)
Capacidad (n° camas) (plazas)
Grado de ocupacion (camas)
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5. Empleo
Puestos de Trabajo Categoria Profesional de los Puestos de Trabajo N° de Personas
Empleadas
CNAE Hombres Mujeres Total Asalariados Otros Total Total
1. Hoteles y similares 55.1y552

2. Segundas viviendas en propiedad (imputado)

3. Restaurantes y similares 55.3,554y555

4. Transporte de pasajeros por ferrocarril (*) 601
60.21,60.22Y

5 ; >

5_ Transporte de pasajeros por carretera 60.23

6. Transporte maritimo de pasajeros (*) 61

7. Transporte aéreo de pasajeros (*) 62

8. Servicios anexos al transporte de pasajeros 63.2

9. Alquiler de bienes de equipo para el transporte de 711

pasajeros -

10. Agencias de viajes y similares 63.3
92.31,92.32,

11.8 1tural
ervicios cul es 92,34,92.13 y 925

12. Servicios de actividades deportivas y otras

92.33,926 y 927
actividades de recreo ’ ¥

Total

Niveles de desagregacion territorial alcanzados
Comunidad autdnoma de Andalucia
Unidades de medida utilizadas

La informacion sobre las principales macromagnitudes y puestos de trabajo turisticos estan expresados en

valores absolutos.
* Macromagnitudes econdémicas: Euros y miles de euros.
*  Puestos de trabajo: Unidades.

Indicadores que se van a construir
> Aportacion del turismo al Producto Interior Bruto.

> Posicion del turismo en comparacidn con otros sectores econdémicos.
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» Numero de puestos de trabajo creados por el turismo y caracteristicas de los recursos humanos.
» Cantidad de inversion del turismo (Formacion Bruta de Capital Fijo).
» Elconsumo turistico.

> Indicadores fisicos (nimero de llegadas y pernoctaciones, formas de alojamiento, nimero de

establecimientos, etc).
5.- PLAN DE DIFUSION
Denominacion de la publicacion
Cuenta Satélite del turismo en Andalucia
Organismo difusor
Consejeria competente.

Tipo de producto de difusion (microdatos, datos espaciales, tablas, graficos, mapas, fotos, bases de

datos, directorios, servicios -WMS para aplicaciones,...-, informes, otros)

Informes y Tablas

Medio de difusion (Internet, CD-DVD, publicacion impresa)

Los resultados de esta actividad se pondran a disposicion de los usuarios a través de internet en la URL:

http://www.juntadeandalucia.es/turismoydeporte/opencms/areas/servicios/centro-

documentacion/publicaciones/turismo/Cuenta-Satelite-del-Turismo-de-Andalucia
Periodicidad en la publicacion

Quinquenal.
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Periodicidad en la difusion de resultados

Quinquenal.

Perfil de los receptores (descripcion de los usuarios potenciales de los datos)

Universidades, establecimientos del sector turistico, Administracion Publica, etc.

Disponibilidad de bases de datos

No hay bases de datos de las que disponer, tal y como se explica el proyecto no cabe este apartado
Posibilidad de peticiones especificas a demanda o disponibilidad de microdatos

No hay posibilidad, sélo lo publicado.

6.- RECURSOS Y PRESUPUESTO

Los recursos personales y materiales se ajustan a la Unidad de Analisis y Estadistica del Turismo de
Andalucia (en adelante SAETA) perteneciente a la Empresa Publica para la Gestion del Turismo y del Deporte

de Andalucia S.A. (Consejeria competente).

Recursos humanos

Dos técnicos de SAETA

Recursos materiales

Hardware: Equipos informaticos disponibles en SAETA y PDAs para la encuestacion.

Software: Microsoft Access y Microsoft Excel para la codificacion y depuracién de los datos, estimacion de

las variables y tabulacion de los resultados.
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Recursos econémicos

- Trabajo de campo, cuya asignacion econdmica suele estar aproximadamente en 30.000 euros.

7.- CRONOGRAMA

La Cuenta Satélite de Turismo de Andalucia necesita informacion procedente de la oferta y de la demanda

turistica por lo que son varias las operaciones que se han de poner en marcha para poder completarla.

La informacion de la oferta se recoge en los mismos plazos que el Marco Input-Output, porque desde la
Consejeria competente se estudian los sectores relacionados con el turismo por lo que los plazos los marca

el IECA.

La informacién de demanda del turismo procede de la ECTA que es realizada por el IECA y es de publicacion

y difusidn trimestral.

Para el estudio del excursionismo se pone en marcha una encuesta puntual de la que se pretende recoger

informacién con caracter anual.

El cronograma de la CSTA una vez publicado el Marco Input-Output es el siguiente:

2016 2017 2018 2019

Nov | Dic | Ene | Feb | Mar | Abr | May | Jun | Jul | Ago | Sep | Oct | Nov | Dic | Ene | Feb | Mar | Abr | May | Jun | Jul | Ago | Sep | Oct | Nov | Dic | Ene | Feb | Mar | Abr | May

Recogida de
informacion

Validaciony
depuracion
de datos

Andlisis,
contraste e
integracion
de
resultados

Preparacion
y Difusion
de
resultados

Este es un cronograma estimado para la actividad estadistica Cuenta Satélite de 2015. Las fechas pueden
variar en funcién del punto de inicio, pero también la culminacidn viene condicionada por la publicacién
del MIOAN 2015 por parte del IECA
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8.- ANEXOS

En este apartado se puede consultar la informacion contenida en las fuentes que alimentan esta actividad,

que son:

» Contabilidad Regional Anual de Andalucia (Tabla Input-Output):
La publicacion la podemos encontrar en Internet en la direccion:

http://www.juntadeandalucia.es/institutodeestadisticaycartografia/craa/index.htm

» Encuesta de Coyuntura Turistica de Andalucia:
La publicacion la podemos encontrar en Internet en la direccion:

http://www.juntadeandalucia.es./institutodeestadisticaycartografia/turismo/index.htm

» Encuesta de Presupuestos Familiares:
La publicacion la podemos encontrar con el nombre de Encuesta continua de presupuestos
familiares en Internet, en las direcciénes:
I[ECA: http://www.juntadeandalucia.es/institutodeestadisticaycartografia/ecpf/index.htm

INE
http://www.ine.es/dyngs/INEbase/es/operacion.htm?c=Estadistica C&cid=1254736176806&menu

=ultiDatos&idp=1254735976608

> Censo de Poblacién y Viviendas:
La publicacion la podemos encontrar con el nombre de Censo 2001 en Internet, en la direccion:

IECA:
http://www.juntadeandalucia.es/institutodeestadisticaycartografia/censos/censo2011/index.htm

INE:

http://www.ine.es/inebmenu/mnu_cifraspob.htm

» Estadistica de Movimientos Turisticos de los Espafioles (FAMILITUR Regional)
La publicacién la podemos encontrar con el nombre de Movimientos Turisticos de los Espafioles

(FAMILITUR) en Internet, en la direccion:

http://www.iet.tourspain.es/es-es/estadisticas/familitur/paginas/default.aspx


http://www.juntadeandalucia.es/institutodeestadisticaycartografia/craa/index.htm
http://www.iet.tourspain.es/es-es/estadisticas/familitur/paginas/default.aspx

