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Principales claves

Los hitos que han determinado la evolucion de la actividad turistica en Andalucia y en sus
principales emisores internacionales en el afio 2023 se pueden resumir en los siguientes:

1.

La recuperacion de la demanda turistica extranjera en Andalucia tras la crisis
sanitaria se ha completado: el balance del afio 2023 se cierra con 12,2 millones de
turistas internacionales, lo que supone un crecimiento del +21,8% respecto al ano 2022
y también rebasar el nivel pre-pandemia marcado por el afio 2019 (12 millones de
turistas, un +1,4% por encima). Igualmente se han superado con creces las cifras de
gasto turistico internacional (+27,7% respecto a 2022 y +23,4% respecto a 2019).

En este camino hacia la recuperacion de los niveles pre-covid unos emisores han
evolucionado mejor que otros: mientras que Bélgica, Paises Nordicos, Alemania y
Reino Unido aun presentan tasas negativas respecto a las cifras de turistas del afio
2019, emisores como Portugal, Estados Unidos y Paises Bajos registran los
mayores crecimientos respecto al afio pre-pandemia, con tasas superiores al +30%.
Sin embargo, la recuperacion del gasto turistico si ha sido generalizada, y todos los
emisores han realizado un gasto turistico superior al registrado en 2019.

En las decisiones de viaje de los emisores extranjeros del afio 2023 han influido
poderosamente la incertidumbre econdmica (la inflacion ha elevado los costes de
los viajes y afectado a la capacidad adquisitiva de los hogares), seguidas de las
preocupaciones relativas a las tensiones geopoliticas (como el conflicto en Ucraniay
los disturbios en Medio Oriente) y a los fendmenos meteorolégicos extremos. Todos
estos condicionantes han moldeado los comportamientos de consumo turistico y los
patrones de viaje de los paises emisores a lo largo del afio.

En este contexto, la seguridad se ha vuelto primordial a la hora decidir si se realiza
un viaje internacional y el destino que se visita. Espaia, y por extensién Andalucia,
es vista como un destino seguro para la mayoria de los emisores europeos, por lo que
no es un factor que deba preocupar a corto plazo (temporada primavera/verano de
2024).

Las ganas de viajar contintian, las vacaciones son una prioridad de consumo y se
posicionan por delante de otros conceptos de gasto, pero hay que permanecer atentos
a la evolucién de los indicadores econémicos y su impacto en las rentas familiares, asi
como a los tipos de cambio del euro porque, aunque se continiie viajando, el turista
intentara aprovechar al maximo su presupuesto, controlando gastos y buscando
ofertas, por lo que aumentara la competencia de destinos mas baratos o con “todo
incluido”.
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0. Introduccion

El objetivo de esta publicacién es analizar periédicamente a los principales emisores
turisticos extranjeros para Andalucia (Reino Unido, Alemania, Francia, Paises Nordicos, Paises
Bajos, Bélgica, Italia y Portugal), aprovechando toda la informacion oficial disponible
publicada sobre los mismos, incluyendo en gran medida fuentes externas (internacionales y
propias de cada emisor). A partir de la edicién del afio 2022, se ha ampliado el analisis
incluyendo a los mercados Irlanda y Estados Unidos.

Estos informes se vienen realizando dos veces al afio, para dar una visién de lo acontecido en
estos mercados durante en el primer semestre (periodo acumulado enero-junio) asi como en
el conjunto del afio. No obstante, su calendario de publicacion podia desajustarse del
inicialmente propuesto porque se intentaba que, para cada mercado analizado, la
informacion recogida fuera similar y tuviera la misma referencia temporal, por lo que se
estaba sujeto alos cambios que sufrian los calendarios de publicacion de las fuentes externas.

Dadas las condiciones excepcionales acontecidas en la actividad turistica como consecuencia
de la pandemia de COVID-19, una crisis sanitaria de dimensiones mundiales, no se pudo
disponer de buena parte de la informacién necesaria para la elaboracién de este estudio en
su formato habitual, ya que muchas operaciones estadisticas de los paises emisores
interrumpieron o retrasaron sus calendarios de publicacién. Por ello, a partir de la pandemia,
se opto por ofrecer una vision de conjunto de lo ocurrido a lo largo de cada periodo analizado,
aprovechando los estudios y analisis que se hayan ido publicado, y elaborar unas fichas
individuales de cada pais con la informacién disponible mas actual.
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1. Vision general y evolucion

Tras la pandemiay la eliminacién completa de las restricciones a la movilidad desde abril de
2022, la demanda de viajes internacionales registré un fuerte impulso. La reduccion de los
frenos para viajary de la incertidumbre sanitaria se combiné ademas con la existencia de una
demanda de viajes embalsada, dando como resultado un cierre del afio 2022 con
importantes tasas de crecimiento respecto al aiio anterior en los principales indicadores
del mercado internacional y se acortaron las distancias con las cifras pre-pandemia.

Pero no solo la pandemia determiné el calendario de la recuperacién de la demanda turistica
extranjera en 2022, también influyé en dicho proceso otros condicionantes, sobre todo en la
ultima parte del ano, como la guerra de Ucrania, el incremento de los costes de la energia, la
escasez en el suministro de materias primas, la escalada de los precios y la subida de los tipos
de interés, que generaron incertidumbre geopolitica y econdémica, impactando en la
capacidad adquisitiva y el nivel de confianza de los consumidores.

Estos condicionantes han seguido ejerciendo su influencia durante la primera mitad del afio
2023, lastrando la recuperacion, pero el comportamiento mas dinamico de la demanda
extranjera en el ultimo trimestre del afio ha podido finalmente contrarrestarla, y cerrar un
balance del afio 2023 con crecimientos notables: +21,8% en turistas, +20,9% en llegadas
de pasajeros/as y +21,2% en viajeros/as en alojamientos reglados respecto al afio 2022.
En los siguientes gréaficos se puede apreciar la clara aproximacién de todos los indicadores
turisticos del afo de 2023 (linea azul) a las cifras del afio 2019 (linea verde): ya se alcanza el
nivel pre-pandemia en turistas (+1,4%) y en llegadas de pasajeros/as (+4,1%), y se esta
muy cerca en viajeros/as en alojamientos reglados (-2,5% respecto al afio 2019).

Indicadores de la demanda turistica extranjera en Andalucia. Aflos 2019, 2022 y 2023
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Fuente: Oficina del Dato. Empresa Publica Turismo y Deporte de Andalucia a partir de datos AENA, Frontur (INE) y Encuestas de
Ocupacién en Alojamientos Turisticos (INE).

2. Participacion en la demanda turistica de Andalucia

Para el afo 2023, y de acuerdo con los datos de Frontur (INE), Andalucia ha recibido un total
de 12,2 millones de turistas internacionales. Esta cifra representa el 14,3% de todo el
turismo extranjero recibido en Espafia en dicho afo (85,2 millones), lo que supone un
crecimiento del +21,8% respecto al afio 2022 y también rebasar el nivel pre-pandemia
marcado por el afio 2019 (12 millones de turistas, un +1,4% por encima).

Los y las turistas procedentes del Reino Unido suponen el 21,4% del turismo internacional
recibido en Andalucia en el afio 2023, manteniéndose como el primer emisor extranjero
para Andalucia. Los siguientes mercados en importancia para el destino andaluz son Francia,
Paises Nordicos y Alemania. En conjunto, los cuatro principales emisores suponen algo mas
de la mitad (50,4%) de la demanda turistica internacional de Andalucia en 2023.

En comparacién con las cifras pre-covid, no ha cambiado la relacion de los cuatro mercados
emisores extranjeros mas importantes para el destino andaluz, ni practicamente su
orden, pero mientras Francia, Paises Nordicos y Alemania se aproximan a las cuotas que
tenian en 2019, registrando variaciones inferiores al punto porcentual (aunque solo en el
caso de Francia esa variacion es positiva), Reino Unido presenta en 2023 un descenso
importante de cuota (-3,6 puntos porcentuales).
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Cuota de participacion en la demanda turistica extranjera de Andalucia. Aiios 2019 a 2023
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Fuente: Oficina del Dato. Empresa Publica Turismo y Deporte de Andalucia a partir de la Estadistica de movimientos turisticos
en frontera (FRONTUR), del INE.

Del resto emisores, la mayoria presentan ganancias de cuota respecto al afio 2019 que oscilan
entre los +0,5 puntos porcentuales de Irlanda, hasta los +1,5 puntos de Paises Bajos y
Portugal. Solo Bélgica y el agregado Resto de emisores (que incluye al resto de paises
europeos, Rusia, resto de América y resto del mundo), permanecen por debajo de su
presencia habitual, con descensos de cuota de -0,1 y -0,4 puntos porcentuales,
respectivamente.

Las diferentes medidas restrictivas que los paises impusieron a la movilidad y a los viajes
internacionales de su poblacion, dieron como resultado una evolucion desigual de los
mercados, desequilibrando las cuotas que cada procedencia presentaba tradicionalmente
en la demanda turistica extranjera de Andalucia. Al eliminarse estas medidas restrictivas, la
composicion de la demanda extranjera se va pareciendo cada vez mas a la de antes de la
pandemia, pero en este camino hacia la recuperacion de los niveles pre-covid unos emisores
han evolucionado mejor que otros.
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3. Evolucion del turismo extranjero en Andalucia

En el siguiente grafico, se puede comprobar que de los diez emisores extranjeros estudiados
todos han registrado en 2023 tasas de crecimiento positivas respecto al afio 2022 (la barra
azul supera a la barra verde). Pero si se los ordena de mayor a menor tasa de variacion
comparando las cifras de turismo del afio 2023 con las del afo 2019, se comprueba
claramente que no todos alcanzan el nivel pre-pandemia.

Asi, en el margen izquierdo, se encuentran Portugal, Estados Unidos y Paises Bajos, los
emisores extranjeros para Andalucia que registran los mayores crecimientos respecto al
ano 2019, con tasas superiores al +30%. La parte central del gréfico la ocupan paises que
también han superado las cifras pre-covid, algunos de ellos con crecimientos también
importantes. Este grupo lo forman Italia, Irlanda y Francia, que en conjunto suponen el
21,3% del total de la demanda extranjera de Andalucia del afio 2023, y cuyas tasas de
variacion positivas van del +25,0% al +3,3%.

Mientras que en la parte del grafico mas a la derecha, area sombreada en rojo, se encuentran
los emisores con tasas negativas: Bélgica, Paises Nordicos, Alemania y Reino Unido.

Turismo extranjero en Andalucia por procedencia. Aiios 2019 a 2023 y evolucion
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Fuente: Oficina del Dato. Empresa Publica Turismo y Deporte de Andalucia a partir de la Estadistica de movimientos turisticos
en frontera (FRONTUR), del INE.

La cifra de turistas belgas en Andalucia a se encuentran ya muy cerca de la registrada en 2019,
con una tasa de descenso respecto al nivel pre-pandemia de tan solo un -1,4%. Los cambios
de comportamiento de este emisor tras la irrupcion del coronavirus (mas viajes domésticos o
a paises préximos, en entornos naturales poco masificados) han ido remitiendo, volviendo a
los destinos tradicionales para este emisor, y como el concepto de vacaciones esta muy
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relacionado con el soly la playa, Espana y Andalucia estan bien posicionados. Se espera que
el futuro préximo sean la inflacién y la disminucion de los ahorros de las familias las
principales preocupaciones de los belgas a la hora de viajar, que mas que limitar su deseo
(para los belgas viajar es una prioridad de consumo), afectaran al gasto que realicen.

En cuanto a los Paises Nérdicos, su recuperaciéon se ha visto lastrada por la pérdida de
conectividad aérea después de la pandemia, ya que varias compafias aéreas quebraron o
tuvieron que reestructurarse. Esta circunstancia, unida a mejores condiciones climaticas en
sus territorios durante los ultimos veranos (que propicia el desplazamiento de la demanda
hacia destinos domésticos de costa o de paises vecinos), y a la subida de los precios de los
vuelos por el encarecimiento de la energia, son las principales explicaciones de que su
recuperaciéon esté siendo mas lenta.

Alemania ha mantenido cierta debilidad, afectado por la guerra de Ucrania y su mayor
sensibilidad a la subida de los precios, mermando la confianza de los turistas alemanes para
viajar lo largo de 2023. Y aunque finalmente han aprendido a vivir en un entorno de
incertidumbre, ahorrando en otras cosas para poder seguir viajando, la demanda de viajes
internacionales de este emisor no ha recuperado alin todo su potencial. Ademas, la necesidad
de planificar mejor su gasto en viajes, hainclinado la demanda hacia destinos “todo incluido”,
sobre todo para las familias alemanas con nifios, por lo que entra en juego la mayor
competencia ejercida por destinos como Turquia o Grecia.

Reino Unido comenzo su recuperacion mas tarde que otros emisores porque las restricciones
a la movilidad no fueron totalmente eliminadas hasta el segundo trimestre de 2022. En 2023,
el empeoramiento de la situaciéon econémica del pais provocoé una merma en la capacidad
adquisitiva y cifras negativas en el indice de confianza de los consumidores britanicos,
ralentizando la tendencia de recuperacion de los viajes internacionales de este emisor. Las
dificultades econdédmicas ademas han mantenido activas las “staycations” y han decantado
otra parte de la demanda hacia destinos como Turquia, para aprovechar la ventaja de la
depreciacion de la lira turca frente a la libra.

Sin embargo, aunque estos emisores extranjeros para Andalucia aun no han llegado a
alcanzar las cifras de turistas registrados en el afio 2019, en lo que se refiere al gasto turistico
efectuado por estos paises, el panorama es bien distinto.

En 2023, la fortaleza de la demanda turistica de ciertos emisores junto con la clara tendencia
a la recuperacion de aquellos que no han alcanzado aun sus niveles pre-pandemia, se ha
combinado con una alta inflacién, elevando el gasto turistico de todos los mercados
internacionales por encima de los registros de 2019. En algunos casos este incremento ha
sido especialmente significativo (como el caso de Portugal, con una tasa del +166,6%), pero
también muy elevado en Irlanda (+48,9%) y Paises Bajos (+44,8%).
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Turistas extranjeros y el Gasto turistico efectuado por procedencia. Evolucion 2023/2019
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Fuente: Oficina del Dato. Empresa Publica Turismo y Deporte de Andalucia a partir de la Estadistica de movimientos turisticos
en frontera (FRONTUR) y de la Encuesta de gasto turistico (EGATUR), del INE.

4. Las intenciones de viaje a corto plazo

En la primera quincena de septiembre de 2020, European Travel Commission (ETC) comenzé
una serie de estudios para examinar y monitorizar la opinion y los planes de viajes a corto
plazo (viajes nacionales e intraeuropeos por motivos personales o profesionales) para diez
mercados emisores europeos de gran volumen. Entre estos mercados se encuentran
Alemania, Reino Unido, Francia, Paises Bajos, Italia y Bélgica, seis de los diez emisores que se
analizan en este informe. ETC ha realizado dieciocho oleadas de este estudio, la oleada n°
quince se realiz6 en marzo de 2023 y la oleada n° dieciocho en abril de 2024, ambas sondean
las intenciones de viaje en los proximos seis meses, y al compararlas se pueden apreciar los
cambios en el lapso de un afio.

Entre las conclusiones mas relevantes para estos mercados, destaca que las ganas de viajar
permanecen en un nivel elevado (el 76% de los encuestados de estos seis emisores europeos
planea viajar entre mayo y octubre de 2024), siendo algo mas elevadas que hace un aiio
(ligero aumento en las intenciones de viaje de +1 punto porcentual). Mientras que Paises
Bajos y Francia son los emisores en los que mas ha subido la probabilidad de viajar en los
préximos seis meses (+9 y +4 puntos porcentuales, respectivamente), Reino Unido y Alemania
son los paises en los que mas ha descendido al ser preguntados en la decimoctava oleada.
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Intencion de viajar por motivos personales o profesionales en los préximos 6 meses
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Fuente: Oficina del Dato. Empresa Publica Turismo y Deporte de Andalucia a partir del estudio Monitoring Sentiment for
Domestic and Intra-European Travel - wave 15 & 18, European Travel Commision (ETC).

Otro aspecto que destaca en los estudios de ETC es que los viajes a otro pais de Europa
permanecen como primera opcién en todos los emisores analizados, situdndose Espaiia en
el segundo puesto de los 10 paises europeos con mayor probabilidad de ser visitados
entre mayo y octubre de 2024, solo por detrds de Italia. La posicién de Espafia se mantiene
en el segundo puesto en comparacién con los resultados de la encuesta realizada en el mismo
periodo del afio anterior.

También en los resultados de la decimoctava oleada respecto a la oleada decimoquinta, la
mayoria de estos seis emisores ha aumentado ligeramente la perspectiva de viajar dentro de
su propio pais, siendo Francia el que presenta el mayor aumento, mientras que en todos los
emisores se mantiene o disminuye la perspectiva de viajes fuera de Europa.

Destino de los viajes personales o profesionales planificados para los proximos 6 meses
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Fuente: Oficina del Dato. Empresa Publica Turismo y Deporte de Andalucia a partir del estudio Monitoring Sentiment for
Domestic and Intra-European Travel - wave 15 & 18, European Travel Commision (ETC).
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Mas resultados de interés:

Los europeos estan decididos a viajar en la temporada primavera-verano de
2024: sus intenciones de viaje aumentan ligeramente en comparacién con hace un
afio, como resultado de un incremento de las vacaciones de ocio/placer (+4,7
puntos porcentuales), mientras que disminuye la proporcion de los que planean un
viaje de negocio.

A pesar del fuerte deseo de viajar, el 22% de los europeos estan preocupados por el
aumento de los gastos de viaje y el 17% por sus finanzas personales en medio del
clima econémico actual. También las tensiones geopoliticas, como el conflicto en
Ucraniay los disturbios en Medio Oriente, aumentan la inquietud del 12% y del 10%,
respectivamente, de los viajeros europeos. Los fendmenos meteorologicos
extremos es otra fuente importante de preocupacion que afecta las decisiones del
8% de los viajeros europeos.

En medio de tensiones geopoliticas, fendomenos climaticos extremos e
incertidumbres econdmicas, priorizar la seguridad se ha vuelto primordial a la
hora de dar forma a las decisiones de los viajeros: sentirse seguro es el criterio
numero uno al seleccionar un destino (16%), seguido del clima agradable (13%), y de
las ofertas atractivas (11%).

El 74% de los europeos adapta su comportamiento de viaje a la crisis climatica,
principalmente evitando temperaturas extremas (17%), buscando destinos con
condiciones climaticas mas estables (15%) y monitoreando las previsiones
meteoroloégicas (15%) antes de finalizar sus planes de viaje.

Mientras persistan las presiones econdmicas, utilizaran estrategias para
mantener los gastos del viaje dentro de su presupuesto: el 17% de los europeos
optara por viajes fuera de temporada, el 13% viajara a destinos mas asequibles y el
12% reservara los viajes con mucha antelacién. Y cuando ya estén en el destino, el
19% limitara sus compras y el 15% seleccionara alojamientos menos costosos y
restaurantes mas asequibles.

La tendencia de adelantar el proceso de reserva puede indicar el deseo de
asegurarse unas vacaciones a un precio mas favorable.

Aunque los estudios realizados por ETC muestran que el deseo de viajar de los principales
emisores extranjeros se mantiene en niveles altos, la coyuntura de la demanda turistica
cambia rapidamente condicionada por multiples factores. Turespaia publica informes sobre
las tendencias de los mercados emisores extranjeros, y de ellos se han resumido los
principales determinantes de la evolucion del turismo extranjero en Espana en los proximos

meses.
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Factores que favorecen:

1. Para muchos emisores europeos, Espafa, y por extensién Andalucia, se posiciona
como el primer destino vacacional para la temporada primavera-verano de 2024,
manteniendo su liderazgo en consideracion, intencion de compray satisfaccién.

2. Espana es vista como un destino seguro. Uno de los factores clave del éxito del
turismo en Espanfa es la elevada percepcién de seguridad que ofrece el pais’. Segin
el “indice de desarrollo de viajes y turismo” que elabora el World Economic Forum?,
Espafia obtiene una puntuacién 6,14 (de un maximo de 7 puntos) en el pilar delindice
que mide la seguridad y proteccion de los destinos, una puntuacion mas elevada que
la de Italia (5,79), Grecia (5,30) o Turquia (4,96) y solo algo mas baja que la de Portugal
(6,55).

3. Lasganas de viajar contintian. Las vacaciones son una prioridad de consumo y se
posicionan por delante de otros bienes y servicios. Aunque los precios hayan subido,
si es necesario, se ahorrara en otras cosas (como en salud o planes de pensiones) para
poder seguir viajando y no tener que renunciar a ellas.

4. En muchos emisores europeos, la demanda de viajes al extranjero esta todavia
por debajo de los niveles pre-covid, aiin en proceso de recuperacion de todo su
potencial, por lo que hay margen de mejora, si bien los crecimientos se ralentizaran
en 2024 y no seran tan elevados como los de 2023.

5. El cambio climatico también puede ser una oportunidad para desestacionalizar
los flujos turisticos: si la demanda evita los meses centrales del verano, pueden
decidirse por otros meses menos calurosos (septiembre y/o octubre) y las visitas
pueden repartirse mas homogéneamente a lo largo del afo. Este comportamiento
también puede verse beneficiado por la estructura vacacional de los escolares de
ciertos paises, como por ejemplo Irlanda y Alemania, que disponen de una semana de
vacaciones cada dos meses de clases.

Factores que desalientan:

1. La falta de capacidad aérea y de vuelos directos que aun permanece en algunos
emisores europeos, principalmente en los Paises Nordicos, aunque la evolucion en los
Ultimos meses esté siendo positiva. El sector aéreo de Paises Bajos se enfrenta
igualmente a ciertos desafios como las medidas para reducir del n° de vuelos desde su
aeropuerto principal, la imposicion de mayores tasas y medidas para reducir las

' Asi se desprende del articulo sectorial “;Cémo evolucionara el turismo internacional en Espafia en 20247 Sensibilidad a partir de
factores macroeconoémicos” de CaixaBank Research.

> “Travel and Tourism Development Index 2024", de World Economic Forum, publicado en mayo de 2024 y elaborado con los
ultimos datos disponibles a finales de 2023.
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emisiones de ruidos y contaminantes. También los aeropuertos alemanes siguen
acusando falta de personal, sin llegar a alcanzar la capacidad aérea que tenian en
2019.

2. Lafalta de poder adquisitivo de los emisores europeos como consecuencia de la
subida del nivel de precios. Los indicadores macroeconémicos y su impacto en las
rentas familiares, aunque contintian su senda de recuperacién en 2024, todavia no se
los puede considerar como buenos. Parece que la inflacion se esta controlando y que
con la indexacién de los salarios se esta consiguiendo un mantenimiento del poder
adquisitivo de los hogares, pero hay que permanecer atentos a la evolucion de la
coyuntura economica.

3. Aunque se continie viajando, se van a controlar los gastos, para estrujar al
maximo el presupuesto del viaje. Los turistas buscaran destinos con “Todo Incluido”
mas baratos o donde el tipo de cambio de sus monedas les sea mas favorable (sobre
todo en el caso del emisor britanico, que siempre se muestra muy sensible a la
cotizacion de la libra esterlina). Ello supondra un aumento de la competencia para
Espaiia (Turquia y Chipre serian esos destinos competidores para la temporada de
verano).

4. El cambio climatico impacta sobre los destinos turisticos del sur de Europa,
incluida Espaia. La buena climatologia de Espafia durante el invierno la convierten
en un destino refugio para todos aquellos viajeros que desean reducir el gasto
energético y para los que puedan permitirse largas estancias, como los némadas
digitales y los trabajadores a distancia. Pero también, la imagen de calor excesivo y
sequia en los meses de verano esta desalentando a la demanda, desplazandola hacia
otros destinos (domésticos de costa u otros espafoles menos calurosos), o
posponiendo su visita para otras temporadas del afio.

5. Eneste mismo contexto, hay que considerar la lucha contra el cambio climatico y su
influencia a medio plazo en la evolucién del turismo. La conciencia medioambiental
y el flyskam (vergiienza a volar) de algunos emisores, destacandose los paises
nérdicos, pioneros en este movimiento, puede desalentar el viaje en avion de la
poblacién viajera mas concienciada con este tema, por lo que se reducirian los
viajes a destinos en los que el uso del avion fuera necesario.

Las consideraciones para el emisor EEUU son algo diferentes: tras la crisis sanitaria, el pais
ha demostrado fortaleza econdmica y capacidad de recuperacion, sin embargo, los
pronosticos para 2024 perfilan una tendencia de crecimiento econémico mas moderado. A
pesar de ello, las ultimas encuestas apuntan a un elevado interés de la poblacion
norteamericana por realizar turismo y por incrementar sus presupuestos de viaje, siendo la
generacion Millennial la que mayor predisposicién viajera muestra. Todo ello unido a que
Europa es un destino de larga distancia muy popular para este emisor, hace prever que sigan
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creciendo en los proximos meses los viajes turisticos de este emisor al viejo continente,
ademas de que el tipo de cambio euro/délar les favorece, y se espera que se mantenga estable
en los proximos meses.

Fuente: Informes de tendencias de mercado. Temporada primavera/verano 2024. TURESPANA
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Principales cifras del turismo britanico en Andalucia. Afo 2023

N A
v

CUANTOS SON COMO VIAJAN

Tamafio en 2023: 2,6 millones de turistas Gasto medio diario:

ﬁiﬁ@o} {}ﬁ +9,1% mas que en 2022
-13,2% menos que en 2019

Nivel pre-pandemia: 3 millones de turistas

V \

raty 152 euros

Estancia media en Andalucia:

0—0 .
@ 71 dias
3.500.000 ) )
De mayo a septiembre suelen ser los meses preferidos para
3.000.000 o »
visitar la region
2.500.000
2000000 Tipo de alojamiento:
1.500.000
60,9% us6 hoteles y simil
1000000 , 970 usé hoteles y similares

Los hoteles andaluces registraron:

500.000 I I
0

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

1,5 millones viajeros/as de Reino Unido
+11,3% mas que en 2022

H
I% 6,5 millones de pernoctaciones

+10,6% mas que en 2022

Cuota participacion: el turismo britanico representa el 21,4%

del total de la demanda extranjera en Andalucia

Cuotaen 2023

Via de acceso:

% 96,0% usé un aeropuerto

Los aeropuertos andaluces registraron la llegada de:

Cuotaen 2019

-3,6 puntos

porcentuales

oY
=

3,2 millones pasajeros/as de aerop. britanicos
+12,7% mas que en 2022

Tras el fuerte descenso registrado por la pandemia, continta en el

primer puesto como emisor extranjero para Andalucia

m Sevilla mBristol

Ranking de las principales CC. AA. de destino:

m Malaga o Londres Luton

Canarias 31,1%

m Jerez m Stansted Stn Londres
Baleares 21,4%

= Granada-Jagn = Manchester Intl.

C.Valenciana 15,4%

Andalucla [ 151%

Catalufia 10,4% <o

) 0%
= Almeria 0.5% m Londres Batwick
3.7%

Cuota recepcian 2023 Cuota emision 2023

Madrid 2% El aeropuerto de Méalaga recibe a la mayoria de pasajeros/as de

Reino Unido que llegan a la region y los aeropuertos del area de
En 2023, las islas han sido los principales receptores de turismo Londres son los principales emisores

britanico en Espafia, Andalucia ocupa el cuarto puesto

i
Fuentes: Smartdata-Oficina del Dato. Empresa Publica Turismo y Deporte de Andalucia a partir de datos AENA, de las Estadisticas Frontur y Egatur INE) y de la Encuesta de Ocupacion Hotelera (INE).

S/ quieres mas informacion sobre este u otro mercado emisor, consultala en. https,//smartdata.andalucia.org/




Principales cifras del turismo francés en Andalucia. Afio 2023

CUANTOS SON COMO VIAJAN

Tamafio en 2023: 1,3 millones de turistas Gasto medio diario:

ﬁoﬁﬁ @{} +19,3% mas que en 2022
+3,3% maés que en 2019

Nivel pre-pandemia: 1,3 millones de turistas

V \

raty 110 euros

Estancia media en Andalucia:
—0

@ 9,1 dias

Julio y agosto, y los meses primaverales de abril y mayo

1.400.000

 m N

1.200.000
1.000.000
800.000
600.000
400.000

200.000 I
0

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

suelen ser los preferidos para visitar la region

Tipo de alojamiento:

55,9% uso hoteles y similares

Los hoteles andaluces registraron:

893.5700 viajeros/as de Francia
+10,0% mas que en 2022

H
I% 2,6 millones de pernoctaciones

+9,8% més que en 2022

Cuota participacién: el turismo francés representa el 10,8%

del total de la demanda extranjera en Andalucia

+0,2 puntos
/ porcentuales

Cuotaen 2019

Cuotaen 2023

Via de acceso:

% 53,6% us6 un aeropuerto

Los aeropuertos andaluces registraron la llegada de:

Y . ¥

- 1,07 millones pasajeros/as de aerop. franceses
+15,3% mas que en 2022

El incremento de cuota registrado tras la pandemia afianza a Francia
como segundo emisor extranjero para Andalucia

m Burdeos

Ranking de las principales CC. AA. de destino: =il

= Nantes-Adlantique

= Malaga

Catalufia 31,7% = Harsclla
C.Valenciana 16,7% = renada-Jtn  Paris €. De Gaulle
Andalucla [N 11.2% 7%
m Almeria u Paris Orly
Baleares 8,3% 08%
o Cuota recepeidn 2023 Cuota emisidn 2023
Canarias 5,5% €
) Los aeropuertos de Mélaga y Sevilla reciben a la mayorfa de
Madrid 5,2%

pasajeros/as de Francia que llegan a la regién y los aeropuertos de
En 2023, Catalufia ha sido el principal receptor de turismo francés en Paris son los principales emisores

Espafia, Andalucia ocupa el tercer puesto

Fuentes: Smartdata-Oficina del Dato. Empresa Publica Turismo y Deporte de Andalucia a partir de datos AENA, de las Estadisticas Frontur y Egatur (INE) y de la Encuesta de Ocupacion Hotelera (INE).

Si quieres mads informacion sobre este u otro mercado emisor, consultala en: https.//smartdata.andalucia.org/




Principales cifras del turismo nérdico en Andalucia. Afio 2023

D | 4nem
, wT o w
CUANTOS SON COMO VIAJAN

Tamafio en 2023: 1,2 millones de turistas Gasto medio diario:

ﬁoﬁﬁ ﬁjMO} +20,8% més que en 2022 7o)
-6,5% menos que en 2019

raty 153 euros

Estancia media en Andalucia:
—0

@ 10,0 dias

Julio y octubre suelen ser los meses preferidos para visitar la

Nivel pre-pandemia: 1,25 millones de turistas

1.400.000
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region
Tipo de alojamiento:

50,6% uso hoteles y similares

Los hoteles andaluces registraron:

444,300 viajeros/as de Paises Nordicos
+7,7% mas que en 2022

H
I% 1,2 millones de pernoctaciones

+17,4% mas que en 2022

Cuota participacién: el turismo nérdico representa el 9,6%

del total de la demanda extranjera en Andalucia
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Via de acceso:

% 98,6% uso un aeropuerto

Los aeropuertos andaluces registraron la llegada de:

-0,8puntos
. v

porcentuales

Cuotaen 2019

Y . ¥

- 1,23 millones pasajeros/as de aerop. noérdicos
+12,2% mas que en 2022

Los Paises Nordicos se posicionan como el tercer emisor extranjero

mas importante para Andalucia
14%

m [pthenburg-Landvetter

Ranking de las principales CC. AA. de destino:

m Sevilla = Dslo Gardermoen

Canarias 27,3% m Helsinki-Vantaa
Andalucia NN 24.4% mEstocolno-Aranda
u Malaga
C.Valenciana 18,12
m [openhague
Baleares 12,1%
o Cuota recepeidn 2023 Cuota emisidn 2023
Catalufia 11,8% €
) El aerop. de Mélaga recibe casi a la totalidad de pasajeros/as de P.
Madrid 2,0%

Nordicos que llegan a Andalucia, siendo Copenhague y Estocolmo-
En 2023, Canarias ha sido el principal receptor de turismo nérdico Arlanda los principales aeropuertos emisores

en Espafia, seguido de cerca por Andalucia (2° puesto)

Fuentes: Smartdata-Oficina del Dato. Empresa Publica Turismo y Deporte de Andalucia a partir de datos AENA, de las Estadisticas Frontur y Egatur (INE) y de la Encuesta de Ocupacion Hotelera (INE).

Si quieres mads informacion sobre este u otro mercado emisor, consultala en: https,//smartdata.andalucia.org/




Principales cifras del turismo aleman en Andalucia. Afio 2023

CUANTOS SON COMO VIAJAN

Tamafio en 2023: 1 millOn de turistas Gasto medio diario:

ﬁoﬁﬁ @‘}{} +20,2% mas que en 2022
-6,8% menos que en 2019

Nivel pre-pandemia: 1,1 millones de turistas

V \

raty 130 euros

Estancia media en Andalucia:
—0

@ 9,7 dias

Septiembre y octubre suelen ser los meses preferidos para

1.200.000

c—  —~
1.000.000
800.000
600.000
400.000
200.000 I I
0

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

visitar la region

Tipo de alojamiento:

65,3% usé hoteles y similares

Los hoteles andaluces registraron:

752.500 viajeros/as de Alemania
+19,4% mas que en 2022

H
I% 3,2 millones de pernoctaciones

Cuota participacién: el turismo aleman representa el 8,5%
+19,5% mas que en 2022

del total de la demanda extranjera en Andalucia

% g Cuotaen 2023

v -0,8 puntos

porcentuales
Cuotaen 2019

Via de acceso:

% 87,8% us6 un aeropuerto

Los aeropuertos andaluces registraron la llegada de:

Y . ¥
- 1,1 millones pasajeros/as aerop. alemanes
A pesar del decremento de cuota registrado tras la pandemia, +28,5% mas que en 2022
continua siendo el cuarto emisor extranjero para Andalucia m Colonia B
olonia-bonn
m Sevilla
. L . = Berlin
Ranking de las principales CC. AA. de destino:
= Melaga o Munich
Baleares 41,9%
m Dusseldorf
Canarias 21,7%
Catalufia 12.6% = Jerez o Frankfurt Int.
. Cuota recepeidn 2023 Cuota emisicin 2023
Andalucfa 9,4%
uc'a [ o
C.Valenciana 6,7% € El aeropuerto de Mélaga recibe a la mayoria de pasajeros/as de
Madrid 3% Alemania que llegan a la region y Frankfurt Int. es el principal

aeropuerto emisor
En 2023, las islas han sido los principales receptores de turismo

aleman en Espafia, Andalucia ocupa el cuarto puesto

Fuentes: Smartdata-Oficina del Dato. Empresa Publica Turismo y Deporte de Andalucia a partir de datos AENA, de las Estadisticas Frontur y Egatur (INE) y de la Encuesta de Ocupacion Hotelera (INE).

Si quieres mads informacion sobre este u otro mercado emisor, consultala en: https.//smartdata.andalucia.org/




Principales cifras del turismo neerlandés en Andalucia. Afio 2023

CUANTOS SON COMO VIAJAN

Tamafio en 2023: 807.600 turistas

ﬁoﬁﬁ {\)M’/} +16,0% mas que en 2022
+31,5% mas que en 2019

Gasto medio diario:

V \

raty 165 euros

Estancia media en Andalucia:
0—0

@ 8,0 dias

Mayo, septiembre y octubre suelen ser los meses preferidos

Nivel pre-pandemia: 6271.700 turistas
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para visitar la region

Tipo de alojamiento:

64,3% usé hoteles y similares

Los hoteles andaluces registraron:

457.700 viajeros/as de Paises Bajos
+8,9% maés que en 2022

H
I% 1,6 millones de pernoctaciones

Cuota participacion: el turismo neerlandés representa el
E _— Cuotaen2023 +11,4% mas que en 2022

6,6% del total de la demanda extranjera en Andalucia

Via de acceso:

% 94,0% uso6 un aeropuerto

Los aeropuertos andaluces registraron la llegada de:

+1,5 puntos
A porcentuales

Cuotaen 2019

Y . ¥
- 800.900 pasajeros/as de aerop. neerlandeses
El incremento de cuota registrado tras la pandemia afianza a Paises +14,7% mas que en 2022
Bajos como quinto emisor extranjero para Andalucia
) o ) mSevilla u Rotterdam
Ranking de las principales CC. AA. de destino:
Andalucia [ 18,7% = Mielaga  ndhoven
C.Valenciana 18,0%
Cataluna 17, ) ® Amsterdam Schiphol
= Almerfa 4%
Baleares 16,6
= Cuota recepeidn 2023 Cuota emisidn 2023
) <
Canarias 16,5 e
) El aeropuerto de Méalaga recibe a la mayoria de pasajeros/as de
Madrid 4,9%

Paises Bajos que llegan a la region y Amsterdam-Schiphol es el
En 2023, Andalucia ha sido el principal receptor de turismo principal aeropuerto emisor

neerlandés en Espafia, adelantando a Canarias y C. Valenciana

Fuentes: Smartdata-Oficina del Dato. Empresa Publica Turismo y Deporte de Andalucia a partir de datos AENA, de las Estadisticas Frontur y Egatur (INE) y de la Encuesta de Ocupacion Hotelera (INE).

Si quieres mads informacion sobre este u otro mercado emisor, consultala en: https.//smartdata.andalucia.org/




Principales cifras del turismo italiano en Andalucia. Afio 2023

CUANTOS SON COMO VIAJAN

Tamafio en 2023: 674.100 turistas
ﬁoﬁﬁ {:Mj—} +35,8% mas que en 2022
+25,0% mas que en 2019

Nivel pre-pandemia: 523.000 turistas

Gasto medio diario:

V \

raty 129 euros

Estancia media en Andalucia:
—0

@ 6,7 dias

Agosto y septiembre, seqguidos de abril y junio, suelen ser los

800.000
700.000 meses preferidos para visitar la region
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Tipo de alojamiento:

70,8% us6 hoteles y similares

Los hoteles andaluces registraron:

560.200 viajeros/as de Italia
+29,7% més que en 2022

H
I% 1,2 millones de pernoctaciones

+26,5% mas que en 2022

Cuota participacion: el turismo italiano representa el 5,5%

del total de la demanda extranjera en Andalucia

Cuotaen 2023

Via de acceso:

% 95,2% uso un aeropuerto

Los aeropuertos andaluces registraron la llegada de:

A +1 punto

porcentual
Cuotaen 2019

Y . ¥

- 878.400 pasajeros/as de aerop. italianos
+36,4% mas que en 2022

El reciente aumento de cuota respecto al nivel pre-pandemia sitla a

[talia como sexto emisor extranjero para Andalucia

5.5%

Roma Ciamping

m Sevilla m Bolonia

Ranking de las principales CC. AA. de destino:

m Treviso

Catelufia 26,0%
o Milan Bergamo
Baleares 16,2% e
Andalucia _ 13,9% o Milan Malpensa
Madrid 12,6% m Roma Fiumicino
o Cuota recepeidn 2023 Cuota emisidn 2023
Canarias 11,9% €
C.Valenciana LL6% Los aeropuertos de Mélaga y Sevilla se reparten las llegadas a la

region de pasajeros/as de Italia, habiendo menos concentracion en
En 2023, Catalufia ha sido el principal receptor de turismo italiano en cuanto a los aeropuertos italianos de emision

Espafia, Andalucia ocupa el tercer puesto

Fuentes: Smartdata-Oficina del Dato. Empresa Publica Turismo y Deporte de Andalucia a partir de datos AENA, de las Estadisticas Frontur y Egatur (INE) y de la Encuesta de Ocupacion Hotelera (INE).

Si quieres mads informacion sobre este u otro mercado emisor, consultala en: https.//smartdata.andalucia.org/




Principales cifras del turismo portugués en Andalucia. Afio 2023

CUANTOS SON COMO VIAJAN

Tamafio en 2023: 637.700 turistas
ﬁoﬁﬁ ﬁj—‘:Mj—} +28,2% mas que en 2022
+43,0% mas que en 2019

Nivel pre-pandemia: 368.700 turistas

Gasto medio diario:

V \

raty 125 euros

Estancia media en Andalucia:
—0

@ 4,8 dias

De junio a septiembre suelen ser los meses preferidos para

700.000
600.000 visitar la region

500.000

400.000

300.000

200.000

100.000 I I
0

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Tipo de alojamiento:

68,4% usé hoteles y similares

Los hoteles andaluces registraron:

411.300 viajeros/as de Portugal
H +12,0% mas que en 2022

I% 1,2 millones de pernoctaciones

+17,0% mas que en 2022

Cuota participacion: el turismo portugués representa el

5,2% del total de la demanda extranjera en Andalucia

Cuotaen 2023

Via de acceso:

a 90,1% usé carretera

% 9,0% uso un aeropuerto

Los aeropuertos andaluces registraron la llegada de:

+1,5 puntos
A porcentuales

Cuotaen 2019

Y . ¥

- 251.800 pasajeros/as de aerop. lusos
+46,9% mas que en 2022

El incremento de cuota registrado tras la pandemia posiciona a

Portugal como séptimo emisor extranjero para Andalucia

Ranking de las principales CC. AA. de destino:

Galicia 25,6% i
m Sevilla ™ Malaga = Dporto = Lishoa

Andalucia NG 225%
Catalufia 10,5%

Madrid,... 8,9% o Cuota recepeidn 2023 Cuota emisian 2023

Balears, llles 57% € . .
Los aeropuertos de Malaga y Sevilla se reparten las llegadas a la
Castillay Ledn 5,4%

region de pasajeros/as de Portugal, siendo los aeropuertos de

En 2023, Galicia ha sido el principal receptor de turismo portugués Lisboa y Oporto los principales emisores

en Espafia, Andalucia ocupa el segundo puesto

Fuentes: Smartdata-Oficina del Dato. Empresa Publica Turismo y Deporte de Andalucia a partir de datos AENA, de las Estadisticas Frontur y Egatur (INE) y de la Encuesta de Ocupacion Hotelera (INE).

Si quieres mads informacion sobre este u otro mercado emisor, consultala en: https.//smartdata.andalucia.org/




Principales cifras del turismo irlandés en Andalucia. Afio 2023

CUANTOS SON COMO VIAJAN

Tamario en 2023: 603.400 de turistas Gasto medio diario:

@K@ {Nj} +31,9% mas que en 2022
+11,8% menos que en 2019

Nivel pre-pandemia: 492.800 de turistas

V \

raty 160 euros

Estancia media en Andalucia:

-—0

HH

De mayo a agosto suelen ser los meses preferidos para

8,0 dias

700.000

600.000 o »
visitar la region
500.000

400.000

N
300.000
200.000
100.000 I
. i

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Tipo de alojamiento:

68,0% usé hoteles y similares

Los hoteles andaluces registraron:

288.600 viajeros/as de Irlanda
+34,5% mas que en 2022

H
I% 1,3 millones de pernoctaciones

+36,9% mas que en 2022

Cuota participacion: el turismo irlandés representa el 4,9%

del total de la demanda extranjera en Andalucia

Cuotaen 2023

@ . +0,5 puntos
porcentuales

Via de acceso:

% 97,1% usé un aeropuerto

Los aeropuertos andaluces registraron la llegada de:

/

Cuotaen 2019

Lo
) ) - 562.300 pasajeros/as de aerop. irlandeses
Al incrementar su cuota tras la pandemia, Irlanda pasa a
o) s
posicionarse como octavo emisor extranjero para Andalucia +23,2% mas que en 2022
8% g
. L . m Sevilla
Ranking de las principales CC. AA. de destino:
w Knock Intl.~ m Shannon
Canarias 29,3%  Malaga
Andalucia RN 24.4%
c | = Cork = Dublin
atalufia 14,9%
= Almeria 20%
C.Valenciana 11,9%
Cuota recepeidn 2023 Cuota emisicin 2023
Baleares 10,1% R <o
Madrid - El aeropuerto de Méalaga recibe a la mayoria de pasajeros/as de

Irlanda que llegan a la regidn y el aeropuerto de Dublin es el
En 2023, Canarias ha sido el principal receptor de turismo irlandés principal emisor

en Espafia, seguido por Andalucia (segundo puesto)

Fuentes: Smartdata-Oficina del Dato. Empresa Publica Turismo y Deporte de Andalucia a partir de datos AENA, de las Estadisticas Frontur y Egatur INE) y de la Encuesta de Ocupacion Hotelera (INE).

Si quieres mas informacion sobre este u otro mercado emisor, consultala en: https.//smartdata.andalucia.org/




Principales cifras del turismo belga en Andalucia. Afio 2023

CUANTOS SON COMO VIAJAN

Tamario en 2023: 512.600 turistas
@@O} ﬁ{—\} +6,7% mas que en 2022
-1,4% menos que en 2019

Nivel pre-pandemia: 509.400 turistas

Gasto medio diario:

raty 142 euros

V \

Estancia media en Andalucia:
0—0

@ 9,0 dias

De julio a septiembre suelen ser los meses preferidos para

600.000

500.000 P —

400000

300.000

200.000

100.000 I
0

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

visitar la region

Tipo de alojamiento:

59,1% usé hoteles y similares

Los hoteles andaluces registraron:

265.900 viajeros/as de Bélgica
+4,5% mas que en 2022

H
I% 1 millén de pernoctaciones

+4,3% més que en 2022

Cuota participacién: el turismo belga representa el 4,2% del

total de la demanda extranjera en Andalucia

_— Cuotaen 2023

-0,1puntos
v

porcentuales

Via de acceso:

% 88,7% us6 un aeropuerto

Los aeropuertos andaluces registraron la llegada de:

Cuotaen 2019

Y . ¥

- 510.600 pasajeros/as de aerop. belgas
+10,6% mas que en 2022

El leve descenso de cuota registrado tras la pandemia posiciona a
Bélgica como noveno emisor extranjero para Andalucia

m (stende

Ranking de las principales CC. AA. de destino:

m8eilla = Malaga

C.Valenciana 25,1% = Charleroi Bruselas
Andalucia NN 186%
. ®mlerez W Almeria
Canarias 15,2% 2% m Bruselas
Catelufia 14,8% A
o Cuota recepeidn 2023 Cuota emisidn 2023
Baleares 10,0% €
) El aeropuerto de Méalaga recibe a la mayoria de pasajeros/as de
Madrid 52%

Bélgica que llegan a la regién y los aeropuertos de Bruselas son los
En 2023, C. Valenciana ha sido el principal receptor de turismo belga principales emisores

en Espafia, Andalucia ocupa el segundo puesto

Fuentes: Smartdata-Oficina del Dato. Empresa Publica Turismo y Deporte de Andalucia a partir de datos AENA, de las Estadisticas Frontur y Egatur (INE) y de la Encuesta de Ocupacion Hotelera (INE).

Si quieres mads informacion sobre este u otro mercado emisor, consultala en: https.//smartdata.andalucia.org/




Principales cifras del turismo de EE.UU. en Andalucia. Aho 2023
H=

CUANTOS SON COMO VIAJAN

Tamario en 2023: 465.300 turistas

ﬁoﬁﬁ ﬁj—‘:Mj—} +49,5% mas que en 2022
+35,3% mas que en 2019

Gasto medio diario:

raty 251 euros

V \

Estancia media en Andalucia:
—0

@ 8,4 dias

Nivel pre-pandemia: 316.900 turistas

500.000

De mayo a julio suelen ser los meses preferidos para visitar la
400.000

N
300.000
200.000
100.000 I I I I I
0 ol

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

region

Tipo de alojamiento:

oo , -
77,3% uso hoteles y similares
oojoo
aro

Los hoteles andaluces registraron:

642.500 viajeros/as de EE.UU.

Cuota participacion: el turismo estadounidense representa el

3,8% del total de la demanda extranjera en Andalucia
oo I% 1,5 millones de pernoctaciones

H +29,1% mas que en 2022

+30,4% mas que en 2021
+1 puntos
porcentual

Cuotaen2019 Via de acceso:

% 85,4% uso un aeropuerto

: : ) . Es decir, el 85,4% de turistas estadounidenses con destino principal
El incremento de cuota registrado tras la pandemia posiciona a

- . . ; la CC. AA. de Andalucia en el afio 2023, declar6 que para entrar en
EE.UU. como décimo emisor extranjero para Andalucia

Espafia uso principalmente un aeropuerto.

Ranking de las principales CC. AA. de destino: o )
Al no existir vuelos directos entre aeropuertos andaluces y

estadounidenses hasta principios de junio de 2023, las llegadas de

Catalufia 41,6%
pasajeros a Andalucia han sido escasas:
Madrid 24,7%
Andalucla [ 12,1% .
= 8.800 pasajeros/as de aerop. de EE. UU.
Baleares 7,2%
A 2 +1.959,8% mas que en 2022
C.Valenciana 3,8%

Canarias = 1,8% Siendo el aeropuerto de Mélaga el que recibié el 97,3% de estas

En 2023, Catalufia ha sido el principal receptor de turismo de EE.UU. llegadas directas de pasajeros/as procedentes de EE.UU. y el

en Espafia, Andalucia ocupa el tercer puesto aeropuerto de Newark Liberty Intl. el principal emisor.

S

Fuentes: Smartdata-Oficina del Dato. Empresa Publica Turismo y Deporte de Andalucia a partir de datos AENA, de las Estadiisticas Frontur y Egatur (INE) y de la Encuesta de Ocupacion Hotelera (INE).

S/ quieres mas informacion sobre este u otro mercado emisor, constltala en. https,//smartdata.andalucia.org/






