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Presentacion

En la Andalucia del primer tercio del siglo XX el turismo fue una
actividad creciente pero todavia muy minoritaria y, por tanto,
con una escasa incidencia en la economia regional. Sin
embargo, al finalizar dicha centuria el turismo era ya uno de los
motores mas potentes de la economia de una regién que con el
paso del tiempo habia logrado convertirse, gracias a sus
atractivos climaticos, artisticos y culturales y al esfuerzo de los
sectores publico y privado, en un destino turistico de primera
fila en los mercados nacional e internacional. Las siguientes
cifras, correspondientes al afio 2000 y elaboradas por el
Sistema de Andlisis y Estadistica del Turismo de Andalucia, no
dejan lugar a dudas sobre la enorme importancia alcanzada por
las actividades turisticas en esta comunidad auténoma: a)
Andalucia recibi6 19.780.000 turistas; b) en los
establecimientos hoteleros andaluces se alojaron 11 millones
de clientes que realizaron 34’6 millones de pernoctaciones; c)
la region oferté 321.656 plazas de alojamientos turisticos
registrados, incluidos hoteles, hoteles-apartamento,
pensiones, apartamentos y acampamentos, y 526.933 plazas
de restauracion, entre restaurantes y cafeterias; €) los ingresos
por turismo se cifraron en 21 billones de pesetas; y f) la
produccion turistica represento el 14 por ciento del producto
interior bruto andaluz.

Es indudable, por tanto, que el turismo experimenté en
Andalucia un desarrollo verdaderamente espectacular durante
la segunda mitad del siglo XX. Pues bien, el objetivo del
presente libro es doble. Por un lado, recopilar las principales
estadisticas oficiales referentes al sector turistico en Andalucia

a lo largo de dicha centuria, 0 mas concretamente para los
Ultimos cincuenta afos de la misma debido a la practica
inexistencia de informacion cuantitativa fiable para la primera
mitad del siglo. Y, por otro lado, tratar de ofrecer a los lectores
interesados un analisis racional y sistematico de los rasgos
fundamentales de la evolucion histérica de las actividades
turisticas en la region andaluza. Para ello se ha dividido la obra
en varios capitulos. En el primero de ellos se destacan las
principales actuaciones y medidas de politica econémica que
durante el siglo XX fueron aplicadas en turismo por la
Administracion Central y, desde 1982, también por la
Administracion Autondmica Andaluza. En el segundo, se
estudia la evoluciéon de la demanda turistica mediante el
compendio y posterior andlisis de las estadisticas sobre
movimiento de viajeros en establecimientos hoteleros y
acampamentos turisticos publicadas por el Instituto Nacional
de Estadistica desde mediados de la década de los afios
sesenta. En el tercer capitulo, el dedicado a la oferta turistica, la
principal informacién cuantitativa utilizada y estudiada es la
recogida en el Anuario de Estadisticas de Turismo, publicado
por los diferentes ministerios con competencias en materia
turistica entre los afios 1963 y 1993, y en el Anuario Estadistico
de Andalucia, elaborado y editado por el Instituto de Estadistica
de Andalucia desde el afio 1985 hasta la actualidad. Por ultimo,
la obra concluye con un capitulo en el que se hace una
seleccion de las fuentes y bibliografia utilizadas y con un anexo
estadistico en el que se ofrece la informacién desagregada a
nivel provincial y regional.
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1. La politica turistica






1. La politica turistica

Introduccion

El Estado debe intervenir en la actividad turistica. Esto es
innegable. Las implicaciones econémicas, sociales, politicas,
culturales y medioambientales del turismo justifican
plenamente dicha intervencién. Las insuficiencias del mercado,
también. El Estado puede, por ejemplo, ordenar y orientar la
actividad turistica. También, facilitar y estimular su desarrollo.
E, incluso, financiarla y gestionarla directamente.

La intervencion del Estado espafiol en la actividad turistica
se inicié en el afo 1905. Por lo tanto, la politica turistica ha
cumplido en Espana su primer siglo de vida. Pues bien, el
objetivo del presente capitulo es destacar las, a mi juicio,
principales actuaciones y medidas de politica econémica que a
lo largo del siglo XX fueron aplicadas en turismo por la
Administracion Central y, desde 1982, tras la aprobacion del
Estatuto de Autonomia de Andalucia y el traspaso de
competencias exclusivas en materia de ordenacién y
promocién, por la Administracién Autondmica Andaluza.

1. Monarquia de Alfonso XIlI

Durante el prolongado reinado de Alfonso Xlll el turismo fue una
actividad minoritaria en nuestro pais. Esto es indudable. Pero
no debe olvidarse que fue entonces cuando la Administracion
inicié su intervencién en dicho sector. Para las autoridades
monarquicas, tanto las de la etapa parlamentaria como las del
periodo dictatorial de Primo de Rivera, el turismo fue, sobre
todo, una potencial fuente de divisas a la que Espafia no podia
renunciar. De ahi que el objetivo prioritario de su politica
turistica fuera atraer al mayor ndmero posible de turistas
extranjeros. Sobre la meta a lograr no hubo muchas dudas. En
cambio, no tuvieron tan claro como conseguirla.

La organizacién administrativa del turismo se inicié en Espafa
bajo la presidencia del liberal Eugenio Montero Rios. Por Real
Decreto de 6 de octubre de 1905 se cred en el seno del Ministerio
de Fomento una Comision Nacional presidida por Alvaro de
Figueroa y encargada de incrementar en nuestro pais las
excursiones artisticas y de recreo del publico extranjero. Con su
creacion las autoridades no quisieron competir con la iniciativa

privada, a la que consideraban el principal motor del desarrollo
turistico, sino complementar su labor con el objetivo de que
Espana se beneficiara, tal y como ocurria en Suiza e Italia, de los
efectos favorables del turismo. O lo que es lo mismo, de la llegada
de divisas.

Poco sabemos de la actividad desarrollada por la Comision
Nacional. Pero si nos consta que poco después de su creacion las
autoridades espanolas quisieron introducir una cierta ordenacion
en el funcionamiento de la hosteleria espafola con la
promulgacion de la Real Orden de 17 de marzo de 1909. En ella se
recogian las normas por las que a partir de entonces tendrian que
regirse todos los establecimientos que se dedicaran a la industria
del hospedaje. Esta normativa supuso una importante innovacion
ya que hasta su publicacion las diferentes disposiciones que
habian regido el funcionamiento de los establecimientos publicos
destinados al hospedaje de viajeros no habian establecido reglas
fijas y uniformes que determinaran las obligaciones de los duefios
y de los trabajadores para con el publico y las autoridades, como
tampoco las de las personas dedicadas a la industria del
transporte de viajeros y sus equipajes. Con la nueva disposicion
de 1909 se quiso acabar con la grave desorganizacion anterior y
prestar a los clientes un servicio correcto y, en la medida de lo
posible, uniforme.

En ese mismo afio el diplomético Carlos Arcos y Cuadra
sefalaba en De las grandes ventajas econémicas que
produciria el desarrollo del turismo en Espana que los
principales pasivos de nuestro pais en materia turistica eran
el desconocimiento que de Espafa se tenia en el extranjero,
el mal estado de sus carreteras y ferrocarriles y la mala
condicién de sus hoteles. Desconocemos si las autoridades
leyeron este libro. Pero dos afios después de su publicacion
el gobierno liberal de José Canalejas estimé conveniente
proporcionar un nuevo impulso al turismo y cred, por Real
Decreto de 19 de junio de 1911, la Comisaria Regia del
Turismo y la Cultura Artistica. Este nuevo organismo,
dependiente de la Presidencia del Consejo de Ministros,
nacio con la misién de procurar el desarrollo del turismo y la
divulgacioén de la cultura artistica popular. Al frente del mismo
se designd Comisario Regio a Benigno Vega Inclan y Flaquer,
marqués de la Vega Inclan, quién siempre desempenfaria su
cargo de manera gratuita.
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El gobierno de Canalejas, y todos los que se sucedieron
hasta el Directorio Civil de Primo de Rivera, consideraron
oportuno que un organismo superior supervisara y organizara
la conservacion y contemplacion por parte de los forasteros de
las bellezas naturales y del patrimonio artistico espafiol. Y eso
fue lo que hizo la Comisaria Regia a lo largo de sus dieciséis
aflos de existencia. O para ser mas justos, su maximo
responsable. A pesar de la escasa ayuda oficial, materializada
fundamentalmente mediante dotaciones provenientes del
Ministerio de Instruccion Publica y Bellas Artes, el Comisario
Regio consiguid, aportando en muchas ocasiones sus propios
fondos, crear museos, construir jardines, organizar y participar
en exposiciones de arte, consolidar ruinas y conservar
monumentos, fundar bibliotecas y archivos y editar un buen
numero de excelentes publicaciones en las que los turistas
podian encontrar desde posibles itinerarios para conocer
nuestra geografia, hasta estudios pormenorizados de la riqueza
artistica de diversas ciudades monumentales espafolas.
Ademas, no seria nada descabellado atribuir a la Comisaria
Regia un destacado papel en la elaboracién y aprobacion, el 7
de diciembre de 1916, de la Ley de Parques Naturales. Con ella
el Estado se comprometio a favorecer el adecuado acceso a
determinados sitios o parajes excepcionalmente pintorescos,
forestales o agrestes, y a respetar y hacer respetar la belleza
natural de sus paisajes, la riqueza de su fauna y de su floray las
particularidades geoldgicas e hidrologicas, para evitar asi todo
acto de destruccion, deterioro o desfiguracion por la mano del
hombre.

Este modelo de politica turistica, caracterizado por la
escasez de medios aplicados y por una excesiva
concentracion en el arte como producto turistico, experimento
un cambio significativo durante la dictadura de Miguel Primo de
Rivera, y para ser mas exactos durante su Ultimo quinquenio.
Fueron unos afios en los que el campo de actuacion estatal se
amplié notablemente. De cara al desarrollo del turismo, y
especialmente ante la prevista celebracion en 1929 de las
exposiciones internacionales de Sevilla y Barcelona, el
gobierno civil de Primo de Rivera considerd necesario dar un
nuevo impulso a la organizacién administrativa turistica,
mejorar la oferta de alojamientos, el sistema de transportes y el
servicio de informacién, y fomentar, junto a las actividades
artisticas, las deportivas, las festivas y las congresuales.

Haciéndose eco de una creciente corriente de opinién que
desde hacia algunos afios preconizaba la creacion de un nuevo
organismo estatal que, a diferencia de la Comisaria Regia,
dispusiera de los recursos humanos y econémicos necesarios
para poder atender a los variados aspectos que se
relacionaban con el turismo, el Directorio Civil creé por Real
Decreto de 25 de abril de 1928 el Patronato Nacional del
Turismo. Desde ese momento, y hasta la proclamacién de la
Republica, el Patronato fue el maximo responsable publico del
desarrollo del turismo en Espana.

A lo largo de esta corta pero fructifera etapa el Patronato
Nacional del Turismo tuvo tres presidentes. Dos de ellos
nombrados por el gobierno de Primo de Riveray el tercero por
el de Damaso Berenguer. El primero fue Alberto de Borbdn y
Castellvi, duque de Santa Elena. Pero su mandato fue muy
corto. El dia 14 de noviembre de 1928 fue sustituido por Juan
Antonio Guell y Lopez, conde de Guell, quien presidio el
Patronato hasta el 4 de julio de 1930. Su sustituto fue Valentin

Menéndez y San Juan, conde de la Cimera, quien ejercié hasta
el mes de abril de 1931.

Al contrario que la Comision Nacional y la Comisaria Regia,
el Patronato Nacional del Turismo, 6rgano dependiente de la
Presidencia del Consejo de Ministros, pudo afortunadamente
contar con un amplio personal y con un sistema de financiacion
propio. El Gobierno estipulé que ésta corriera a cargo de los
recursos que se obtuvieran con la creacién de un seguro
obligatorio de las personas que viajaran por ferrocarril.
Ademas, sefalé que hasta que dicho seguro entrara en
funcionamiento, algo que no ocurrié en realidad hasta el mes
de noviembre de 1928, el Tesoro le anticiparia al Patronato, con
cargo reintegrable, la cantidad maxima de 250.000 pesetas, es
decir, aproximadamente la mitad de todo el dinero que habia
recibido la Comisaria Regia durante el periodo 1924-1927. Por
si esto fuera poco, el Patronato también fue facultado para
concertar un empréstito de 25 millones de pesetas como fondo
inicial de funcionamiento.

En definitiva, durante el Ultimo lustro del reinado de Alfonso
Xl el turismo oficial recibié un respaldo politico, econdémico y
humano mucho mas adecuado que el que habia tenido hasta
entonces. Y las consecuencias fueron, l6gicamente, positivas
para nuestro turismo. Uno de los sectores que mas intereso6 a
la Administracion fue el hotelero. Con la misién de perseguir la
clandestinidad, evitar los abusos y organizar la industria del
hospedaje se constituy6é en 1928 la Camara Oficial Hostelera.
Ademas, ese mismo afo se le encarg6 al Patronato Nacional
del Turismo la publicacién de una Guia Oficial con el objetivo
de proporcionar a los viajeros una relacion detallada de los
alojamientos y de sus precios. Y a lo largo de 1929 el Estado
cre6é el Servicio de Crédito Hotelero, con la finalidad de
estimular y auxiliar la construccion de hoteles por parte de la
iniciativa privada, el Titulo de Establecimiento Recomendado,
con la intencién de premiar la calidad de los servicios
prestados, y el Libro Oficial de Reclamaciones, para que los
clientes pudieran anotar en él cuantas anomalias observaran
durante su estancia.

Pero la actuacion estatal mas importante en materia
hotelera fue la creaciéon en 1926 de la Red de Paradores y
Albergues de Carretera. El Gobierno estimé conveniente crear,
fundamentalmente en aquellas zonas de especial interés
turistico pero donde la iniciativa privada no se aventuraba, una
oferta hotelera publica caracterizada por precios ajustados,
servicios de calidad e instalaciones confortables, que facilitara
el incremento de viajes turisticos a nuestro pais y que,
asimismo, sirviera como modelo para la hoteleria privada
nacional. En definitiva, se queria ofrecer, a precios razonables,
un producto de calidad que contribuyera a estimular el sector
en areas turisticamente atractivas pero con una escasa o
inexistente infraestructura hotelera. En este sentido se
promovié la construccién de cuatro diferentes tipos de
establecimientos: Paradores, Albergues de Carretera, Refugios
de Montafha y Hosterias.

Por lo que respecta al incremento de las actividades
promocionales, otro de los objetivos prioritarios del Directorio
Civil, hay que sefalar que el Patronato Nacional del Turismo
abrié al publico siete agencias informativas turisticas en el
extranjero, concretamente en Paris, Londres, Roma, Munich,
Gibraltar, Nueva York y Buenos Aires, y alrededor de medio
centenar en el territorio espafiol. Con ellas se logré ampliar la
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difusién en el exterior de nuestros activos turisticos y prestar a
los viajeros en ruta por la geografia espafola informacion
detallada sobre monumentos, hoteles, carreteras o
restaurantes.

Mejorar e incrementar nuestros sistemas de transportes,
algo fundamental en el desarrollo turistico de cualquier pais, fue
otra de las preocupaciones de los gobiernos de Primo de
Rivera. La red ferroviaria crecié y su parque mévil se renovd y
amplié. Ademas, desde la aprobacién en 1924 del Estatuto
Ferroviario la gestion, administracion y explotacion ferroviaria
fueron compartidas por una actividad privada en decadencia y
por una publica en auge. Por otro lado, el 9 de febrero de 1926
se cred el Circuito Nacional de Firmes Especiales. Con el
objetivo de fomentar el turismo mediante la modernizacién de
nuestra red de carreteras, especialmente de aquellas que
enlazaban las poblaciones de mayor importancia y los circuitos
de gran valor historico y artistico, en tres afios y medio se
transformaron 2.800 kilébmetros de la misma. Tampoco hay que
olvidar el avance significativo experimentado por el todavia
novedoso transporte aéreo, destacando en este sentido la
concesion en 1929 del monopolio de las lineas aéreas
subvencionadas a la empresa Classa. Asimismo, también
debieron ser positivas de cara al turismo las negociaciones que
el Patronato Nacional del Turismo mantuvo con algunas
compafias de transporte terrestre y maritimo y que
desembocaron en la concesion de determinadas facilidades a
sus clientes.

Por ultimo, sefalar que los responsables del Patronato
Nacional del Turismo trataron de fomentar la llegada de
visitantes ampliando nuestra oferta turistica. El arte era un
importante reclamo turistico de nuestro pais, pero no el Unico.
Por ello, y al margen de los eventos internacionales de Sevilla y
Barcelona, organizaron y colaboraron en la celebraciéon de
exposiciones fotograficas, competiciones deportivas (golf,
regatas, hipica, motorismo), fiestas populares (Valencia,
Castellon, Alicante, San Sebastian) y congresos
internacionales.

2. Il Republica

Durante la primera mitad de la década de los afios treinta el
movimiento de viajeros hacia Espana se estancé. Y, como es
l6gico, a partir de 1936 practicamente desaparecié. La grave y
duradera crisis econémica internacional iniciada en 1929, el
paulatino aumento de las tensiones politicas en Europa y
nuestra guerra civil contribuyeron decisivamente a ello. Fueron
unos afos, ademas, especialmente convulsos para la
organizacién administrativa del turismo en Espafa. Los
diferentes avatares politicos vividos en nuestro pais a lo largo
del periodo afectaron seriamente a los maximos oérganos
publicos responsables del desarrollo turistico.

En el mes de abril de 1931 el gobierno provisional de
Niceto Alcald Zamora disolvié el Patronato Nacional del
Turismo y creo6 la Direccion General de Turismo, a la que por
Decreto de dia 23 se le ordené liquidar los contratos y
presupuestos en curso que no debieran continuarse, examinar
la gestion anterior y preparar la mas rapida modificacion de
servicios que el interés publico aconsejara no suprimir.
Asimismo, por Decreto de 9 de mayo se encomendd al nuevo

Director General de Turismo, Claudio Rodriguez Porrero, la
revision de todos los nombramientos del personal afecto a su
servicio y la reduccién del mismo en armonia con lo que las
circunstancias y necesidades de dicha institucion aconsejaran.

Parece ser que lo que movié a las autoridades
republicanas a liquidar temporalmente el Patronato Nacional
del Turismo fue el convencimiento de que éste se habia
convertido con el paso del tiempo en una institucién que
gastaba demasiado y de manera descontrolada y que, por el
contrario, obtenia cada vez menores ingresos. El Patronato
necesitaba, pues, una profunda y rapida transformacion que lo
convirtiera en un organismo econémico, eficaz y sometido a las
leyes generales administrativas.

Su restablecimiento llegd por Decreto de 4 de diciembre
de 1931. Desde ese momento quedd suprimida la Direccion
General de Turismo, pasando los servicios que transitoriamente
le habian estado encomendados a la Subsecretaria de la
Presidencia del Consejo de Ministros, y se determiné que el
presupuesto del Patronato Nacional pasara a formar parte del
de la Presidencia, sometiéndose a las reglas de contabilidad
que regian para los servicios ministeriales. Poco después,
concretamente por Decreto de 12 de enero de 1932, el
gobierno de Manuel Azaha aprobé el nuevo reglamento del
Patronato Nacional del Turismo.

En poco menos de un afo las autoridades republicanas
habian liquidado y restablecido el Patronato Nacional del
Turismo y aprobado una nueva reglamentaciéon del mismo.
Pero los cambios no acabaron aqui. Apenas dos afos después
se estimd conveniente modificar de nuevo algunos aspectos
del mencionado reglamento. En la exposicién de motivos del
Decreto de 31 de enero de 1934 se puso claramente de
manifiesto el objetivo perseguido con dichos cambios. El
gobierno de Alejandro Lerroux queria iniciar una nueva etapa
en la que se diera al fomento del turismo un sentido mas eficaz,
huyendo del burocratismo y facilitando las iniciativas,
especialmente aquellas de caracter local, regional o gremial.

Desde ese momento y hasta el inicio de la guerra civil el
Patronato Nacional del Turismo funcioné con normalidad. Pero
en el mes de noviembre de 1936 el gobierno de Francisco
Largo Caballero lo adscribié al recién creado Ministerio de
Propaganda. Y en mayo de 1937, el presidido por Juan Negrin
a la Subsecretaria de Propaganda dependiente del Ministerio
de Estado. Por lo tanto, durante la contienda, y hasta su
definitiva desaparicion, el Patronato Nacional del Turismo fue
considerado por las autoridades republicanas como un
organismo de propaganda al servicio del Estado.

Todos estos cambios experimentados por la organizacion
administrativa turistica a lo largo de los afios treinta, en una
etapa por otro lado nada proclive, tanto en el ambito
internacional como nacional, para la realizaciéon de actividades
turisticas, no debieron facilitar el desarrollo de una labor
productiva por parte del Estado. La verdad es que sabemos
muy poco de la politica turistica republicana. De la practicada
antes de la guerra civil habria que destacar ciertas labores de
promocion, la creacién en 1932 de los cotos nacionales de
caza de Gredos y de los Picos de Europa, el incremento
experimentado por la Red de Paradores y Albergues de
Carretera, que en 1936 contaba ya con quince
establecimientos, tres de ellos ubicados en Andalucia (Hotel
Atlantico, en Céadiz, Parador Nacional del Condestable Davalos,
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en Ubeda, y Albergue de Carretera de Bailén) y el apoyo
prestado a la recién creada Federacién Espafola de Sindicatos
de Iniciativas y Turismo al declararla de utilidad publica por
Orden de 21 de noviembre de 1935. En cuanto a las
actuaciones durante el conflicto bélico, éstas se limitaron a
ciertas invitaciones que el gobierno republicano realizé a
destacadas personalidades extranjeras, especialmente
politicos, periodistas e intelectuales, para que visitaran nuestro
pais, conocieran el desarrollo de la guerra e informaran a la
opinion publica internacional del enorme esfuerzo que el
pueblo espafol y su gobierno legitimo estaban realizando para
defender su libertad.

3. Dictadura de Franco

El desarrollo de la guerra civil trajo consigo la desaparicion del
Patronato Nacional del Turismo. Sin embargo, el turismo oficial
resurgié muy pronto. En la Espafa nacional, y por Ley de 30 de
enero de 1938, el primer gobierno de Franco creé el Servicio
Nacional de Turismo. Este nuevo organismo, del que fue
nombrado maximo responsable Luis A. Bolin, fue adscrito en
un primer momento al Ministerio del Interior. Pero en diciembre
de dicho afo, y tras el cambio de denominacién de este
departamento ministerial, pasé a depender de la Subsecretaria
de Prensa y Propaganda del restaurado Ministerio de la
Gobernacion.

El Servicio Nacional de Turismo ha pasado a la historia por
la organizacion de las excursiones colectivas llamadas Rutas
de Guerra. Por decretos de 25 de mayo y 29 de octubre de
1938 el Ministerio del Interior quedd autorizado para organizar,
por medio del Servicio Nacional de Turismo, unos circuitos de
viajes denominados Rutas de Guerra con los que se pretendia
obtener divisas y mostrar a los turistas, preferiblemente
extranjeros, la tranquilidad y el orden que reinaban en
diferentes zonas de la Espafa franquista. Las excursiones,
realizadas por la zona norte del pais y por la region andaluza,
recorriendo en este Ultimo caso las ciudades de Algeciras,
Céadiz, Jerez, Mélaga, Granada, Cérdoba y Sevilla, se planearon
para conseguir beneficios econémicos y, sobre todo, politicos.
La victoria final parecia cercana y el gobierno de Franco
consider6 que el turismo podia ser, ademas de una fuente de
ingresos, un excelente instrumento para acelerar su
reconocimiento internacional.

Una vez finalizada la contienda, la organizacién de la
Administracion Central del Estado fue parcialmente modificada
por Ley de 8 de agosto de 1939. Uno de los cambios
introducidos en la nueva disposicion fue que los Servicios
Nacionales recibirian en lo sucesivo el nombre de Direcciones
Generales. Por lo tanto, a partir de ese momento, y hasta el afio
1951, la politica turistica espafola fue responsabilidad de la
Direccion General de Turismo dependiente del Ministerio de la
Gobernaciéon. Durante toda esta etapa, Luis A. Bolin se
mantuvo al frente de este organismo estructurado en siete
secciones y un departamento: Propaganda y Publicaciones,
Deportes, Alojamientos, Central, Informacién, Contabilidad,
Transportes, Comunicaciones y Turismo Comercial, y el
Departamento de Rutas Nacionales, heredero del antiguo
Departamento de Rutas de Guerra y encargado de la
organizacion y desarrollo de circuitos turisticos por Espana.

Atraer turistas a Espafa durante los afios cuarenta no fue
una tarea facil. Por un lado, la Segunda Guerra Mundial y el
consiguiente empobrecimiento de la mayor parte de las
naciones beligerantes. Por otro, un pais marcado por la miseria,
el racionamiento de alimentos y de combustible, los deficientes
transportes y, desde 1946, el aislamiento internacional. Con
todo, el nimero de nuestros visitantes comenzo a crecer desde
la finalizacién de la contienda internacional. En los afios 1946,
1947 y 1948 llegaron a Espana 83.568, 136.779 y 175.892
visitantes, respectivamente. Unas cifras todavia bajas si las
comparamos con las de 1929 o 1934: 362.000 y 275.611
visitantes, respectivamente. En realidad, la recuperacién
definitiva de nuestro turismo se produjo a partir del afio 1950,
con 749.544 visitantes, es decir, cuando la mejoria econémica
experimentada por la mayor parte de las naciones occidentales
merced al Plan Marshall posibilitd, junto con el avance de los
transportes, que un numero creciente de sus ciudadanos
pudiera emprender viajes de placer.

La politica turistica aplicada a lo largo de esta dificil década
de los afios cuarenta fue, como no podia ser de otro modo en
una Espafa autérquica, claramente intervencionista y tuvo
como principal objetivo incrementar la llegada de turistas
extranjeros y, por ende, de sus divisas. Las autoridades
franquistas entendieron que el turismo era uno de los pilares
donde deberia apoyarse el urgente desarrollo econémico del
pais. Y para tratar de fomentarlo consideraron fundamental
regular el sector, promocionar el pais y estimular y
complementar la labor de la iniciativa privada.

Apenas una semana después de que finalizara la guerra
civil, la Administracion regulé la industria hotelera. En la Orden
de 8 de abril de 1939 se estipulé que serian las autoridades
competentes en la materia las encargadas de autorizar la
apertura de establecimientos hoteleros, de fijar las categorias
de dichos locales en funcién de la calidad de los servicios
prestados, asi como los precios maximos y minimos exigidos
en los mismos, y de inspeccionar todos los servicios hoteleros.
Dos afos después, en abril de 1941, se aprobd la
reglamentaciéon de la publicidad con fines de propaganda
turistica y la de cualquier orden cuando los lugares en que se
situaran los anuncios ofrecieran interés desde el punto de vista
turistico. El siguiente paso se dio en febrero de 1942 cuando,
por vez primera, se reguld el ejercicio de las actividades
mercantiles de las agencias de viajes. En mayo de 1944 se
aprob6 el Reglamento Nacional de Trabajo para la Industria
Hotelera y de Cafés, Bares y Similares. En el mes de julio de
1946 se instaurd con fines fundamentalmente recaudatorios la
Pdliza de Turismo, a pagar por los clientes de los
establecimientos hoteleros. Y, por tltimo, en diciembre de 1949
quedaron regulados los transportes por carretera.

Para animar al capital privado la Direccion General de
Turismo recuper6 el Crédito Hotelero. Por Orden de 27 de
marzo de 1942 el Banco de Crédito Industrial fue autorizado
para establecer, de acuerdo con la Direccion General de
Turismo, un servicio de crédito hotelero que tendria como
finalidades estimular y auxiliar la construccion e instalacion de
hoteles adecuados, o similares, en aquellas poblaciones y
lugares que se juzgasen de interés nacional o turistico, y
facilitar la transformacién y mejora de los establecimientos ya
existentes. La cifra maxima total que podria invertirse en los
préstamos se fij6 en 25 millones, pero fue duplicada
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sucesivamente en 1948 y 1949. Al finalizar este afio se habian
demandando, concedido y entregado 135, 67 y 39 millones de
pesetas, respectivamente.

Si con esta politica crediticia el Estado intenté facilitar la
labor de los empresarios del sector, con la politica de precios
provocd su descontento. La Administracion fijé en 1941, y en
funcion de las categorias de los hoteles y de las pensiones,
unos precios para el alojamiento, la pension completa y el
cubierto obligatorio, en sus dos modalidades de cubierto
corriente y especial. Y estos precios no experimentaron
ninguna alteracion hasta el afio 1947, inclusive. El férreo control
de precios, que provocé las quejas del sector, se perfild6 como
una medida trascendental para las autoridades. Lo justificaron
sefialando que los servicios turisticos espafioles podrian
ofrecerse a unos precios competitivos en relaciéon con el resto
de Europay que asi se reduciria el riesgo de que el afan de lucro
de industriales del sector provocara la ruina del mismo.

Ademas de reglamentar y estimular, la Administracion
también actuo directamente en el sector. En febrero de 1941
reorganizé las Juntas Provinciales y Locales para desarrollar
una mision similar a la que habian venido desempefando
desde comienzos de siglo los sindicatos de iniciativas, muchos
de ellos desaparecidos tras la guerra civil. Asimismo, editd
folletos y carteles sobre lugares y centros de interés turistico,
desarrollé campanas propagandisticas en el extranjero con el
eslogan Spain is beautiful and different y en noviembre de 1947
creo la Oficina de Estudios Estadisticos de Turismo.

El organismo dirigido por Bolin también trabajé para
mejorar e incrementar la oferta publica. Muy pronto, con la
Orden de 5 de noviembre de 1940, se trataron de proteger los
intereses de la misma. Segun dicha normativa, sin la
autorizacion de la Direccién General de Turismo ninguna
empresa dedicada a la industria del hospedaje o a servicios de
comidas podria utilizar para la denominacién de sus
establecimientos la denominacién "Parador de Turismo",
"Albergue de Turismo", "Hosteria de Turismo" y "Refugio de
Turismo". Pero la labor de la Direccién General de Turismo no
se limité a esta legislacion prohibicionista. Bajo su mandato se
restauraron un buen nimero de edificios de la red que habian
sufrido destrozos durante la guerra y, ademas, se inauguraron
siete paradores, tres albergues, una hosteria, dos cotos de
caza y cuatro de pesca. En Andalucia se abrieron al publico el
Albergue de Carretera de Antequera, en 1940, el Parador
Nacional Virgen de la Cabeza de Andujar, en 1944, el Parador
Nacional de San Francisco de Granada, en 1945, y la Hosteria
de Gibralfaro de Mélaga y el Coto Nacional de la Serrania de
Ronda, en 1948.

Por ultimo, la Administracion también se preocupd de los
transportes. Tras la creacion de RENFE y la nacionalizacion de
Iberia, las autoridades del Instituto Nacional de Industria
hicieron suya una propuesta de Bolin y en septiembre de 1949
presentaron un informe en el que se afirmaba lo conveniente
que seria para nuestro pais organizar un sistema de transportes
de turistas por carretera que, debidamente coordinado con los
transportes ferroviarios, maritimos y aéreos, asegurara de un
modo comodo, rapido y seguro el acceso de los viajeros a los
lugares de mayor interés. La respuesta del gobierno de Franco
a la idea que presentaba la institucion presidida por Juan
Antonio Suanzes fue inmediata. Por Decreto de 13 de octubre
de 1949 se encomendo al Instituto Nacional de Industria la

creacion de una empresa mixta, de la que dispondria de la
mayoria del capital, con la misién de explotar los transportes
para turismo por carretera. Y en cumplimiento del decreto
fundacional la empresa se constituyé el dia 2 de noviembre de
1949 con el nombre de Autotransporte Turistico Espafiol, S.A.
No obstante, por problemas técnicos la nueva empresa no
funcioné con cierta normalidad hasta el afio 1951.

Sus primeros servicios practicamente coincidieron con la
creacion, por Decreto Ley de la Presidencia del Gobierno de 19
de julio de 1951, del Ministerio de Informacién y Turismo. Se
inicio entonces una nueva y prolongada etapa para el turismo
oficial en Espafa. El departamento ministerial nacido tras la
remodelacion gubernamental recogié las competencias y
estructuras de la Subsecretaria de Educacién Popular y de la
Direccion General de Turismo, encuadradas en los ministerios
de Educacion Nacional y de la Gobernacion, respectivamente,
y quedo integrado por las direcciones generales de Turismo,
Prensa, Informacion, Radiodifusion, Cinematografia y Teatro.
Su primer equipo ministerial, que se mantuvo en el cargo hasta
el mes de julio de 1962, quedd constituido por Gabriel Arias
Salgado, como Ministro, y por Mariano Urzaiz y Silva, como
Director General de Turismo.

Las nuevas funciones de la Direccion General de Turismo
quedaron definidas por Decreto de 15 de febrero de 1952. Se
dispuso que el organismo dirigido por Urzaiz era el competente
para: a) inspeccionar, gestionar, promover y fomentar las
actividades relacionadas con la organizacion de viajes, la
industria hospedera y la informacién, atraccion y propaganda
respecto de forasteros; b) fomentar el interés dentro y fuera de
Espafa por el conocimiento de la vida y territorios nacionales; y
c) ejecutar 6rdenes que el ministro dispusiera para el mejor
desarrollo de los servicios. Ademas, se declararon
dependientes de la Direccién General de Turismo, la Red de
Establecimientos Turisticos Propiedad del Estado, la
Administracion de los Establecimientos Turisticos de Deportes
y la Administracién de la Péliza de Turismo. Sin embargo, por
Decreto de 8 de agosto de 1958 se decidié refundir los dos
primeros e integrarlos, junto con el departamento de Rutas
Nacionales, y sin prejuicio de que internamente conservaran la
debida separacion de cuentas, en un solo organismo: la
Administracion Turistica Espafnola.

Durante el periodo en el que Arias Salgado estuvo al frente del
Ministerio, una etapa marcada, entre otras cosas, por el fin del
aislamiento econémico y politico de la Espafna de Franco, el
progresivo, aunque algo lento, abandono de la politica autarquica
y el decisivo Plan de Estabilizacién, el turismo experimenté en
nuestro pais un notable crecimiento. En el afno 1951 hubo 126
millones de visitantes. Diez afios después nos visitaron 745
millones de personas. Ademas, en ese mismo periodo de tiempo
el nimero de establecimientos hoteleros se incrementé un 117°8
por ciento y el de plazas un 10578 por ciento.

La politica turistica aplicada durante este periodo podria
calificarse, en lineas generales, de continuista respecto a la de
los afios cuarenta. Por un lado, desde los sectores publico y
privado continuaron las quejas por la poca generosidad de la
Administracion para con el turismo, tanto por lo que respecta a
las dotaciones presupuestarias como al crédito hotelero. Y por
otro, las autoridades prosiguieron regulando e interviniendo en
el sector, especialmente sobre la oferta turistica.

En julio de 1952 se regulé el ejercicio de las profesiones
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libres de Guias, Guias-Intérpretes y Correos de Turismo y se
obligé a los hoteles a exhibir publicamente las listas de precios.
Un afio después se reglamentd el alojamiento de turistas en
casas particulares. En marzo de 1955 se amplioé y modifico el
reglamento sobre transporte de viajeros por carretera realizado
por agencias de viajes, que habia sido regulado en 1951. En los
afnos 1956 y 1957 se reglamentaron los campamentos de
turismo y se determinaron las condiciones técnicas de los
mismos. Este Ultimo afo también se regularon las actividades
de las cafeterias y de la hosteleria. Y, por ultimo, en marzo de
1962 se aprobo6 una nueva reglamentacion para las agencias
de viajes.

De todas estas normas quiero destacar la Orden de 14 de
junio de 1957 sobre regulacion de la hosteleria. Con ella se tratd
de modificar y refundir la reglamentacion vigente desde el final
de nuestra guerra civil para adaptarla a las nuevas
circunstancias. Se basé en tres aspectos: una nueva
clasificacion de los establecimientos; la regulacion de los
precios, con la que se pretendia armonizar el interés privado de
los empresarios con el publico de evitar subidas de precios,
encarecimiento de la vida y abuso en la especulacion; y la
reglamentacion de las relaciones entre el sector y la
Administraciéon, a la que se le atribuy6é la facultad de
autorizacion de apertura y funcionamiento de los
establecimientos asi como procedimientos de inspeccién y
sancion.

En cuanto a la oferta publica hay que destacar, por un lado,
que por Ley de 17 de julio de 1953 se consignaron 101 millones
de pesetas para las obras, construcciones e instalaciones de
veinte nuevos albergues, paradores y hosterias, lo que permitio
la inauguracion de la Hosteria de Torremolinos, en 1956, y del
Parador Nacional de la Arruzafa de Cérdoba, en 1959, y 28
millones para sufragar gastos de ampliacién y mejora de
establecimientos ya existentes. Y por otro, que durante los
afos cincuenta se reforzo la politica de proteccion que se habia
puesto en marcha en la década anterior. Se establecié el
monopolio del Estado en el uso de los nombres "parador" y
"albergue", sin el adjetivo "de turismo", en los nuevos
establecimientos que se abrieran, asi como en los antiguos que
lo estuvieran utilizando, hecha la salvedad de aquellos que
estuvieran inscritos en el Registro de la Propiedad Industrial, a
los cuales se les podria aplicar el derecho de expropiaciéon
forzosa cuando el interés general asi lo exigiese. Ademas, en
febrero de 1956 se ordené que cuando en el interior de una
poblacién existiera un Albergue o Parador de Turismo no podria
instalarse a menos de diez kildmetros del mismo, tanto en las
carreteras como en los caminos que a ella afluyeran, ningun
establecimiento  hotelero de iniciativa privada. La
Administracion justific6 la adopcion de estas medidas
aduciendo que con ellas pretendia evitar el aprovechamiento
ilicito por parte de la iniciativa particular de las corrientes de
turismo que el prestigio de los establecimientos oficiales habia
creado e impedir que el esfuerzo y el capital privado se
esterilizaran en una competencia en lugares ya servidos,
mientras todavia existian puntos de interés turisticos carentes
de servicios de hospedaje. Pero lo cierto es que como
consecuencia de estas disposiciones hubo localidades y
tramos de carretera absolutamente prohibidos para toda nueva
edificacion hotelera.

Los ultimos afios de la etapa de Gabriel Arias Salgado y

Mariano de Urzdiz estan marcados, por un lado, por la entrada
en vigor entre 1958 y 1961 de una serie de convenios
internacionales que contribuyeron decisivamente a incrementar
el movimiento turistico al facilitar la circulacién internacional por
carretera, los tramites aduaneros para el turismo y la
importaciéon temporal de vehiculos particulares y de
embarcaciones de recreo y aeronaves para uso privado, y por
otro lado, por el Plan de Estabilizacién aprobado en 1959. El
definitivo abandono de la autarquia, el inicio de la liberalizacion
econdémica, la politica de estabilidad de precios y, por
supuesto, la devaluacién de casi un cincuenta por ciento del
tipo de cambio de la peseta, repercutieron positivamente de
cara al desarrollo turistico.

Pero este proceso reformista favorable a la instauraciéon de
una economia de mercado se frené con la puesta en marcha
de la planificacién indicativa. El primer paso se dio en febrero
de 1962 con la creacién de la Comisaria del Plan de Desarrollo,
a cuyo frente se situ6 a Laureano Lopez Rodo. Poco después,
en la importante reestructuracién gubernamental del mes de
julio, Arias Salgado fue sustituido por Manuel Fraga Iribarne. Su
llegada al Ministerio de Informacion y Turismo supuso la
inmediata creacion de la Subsecretaria de Turismo, de la
Direccion General de Promocion del Turismo y de la Direccion
General de Empresas y Actividades Turisticas. El equipo de
Fraga lo formaron Antonio Garcia Rodriguez-Acosta, como
subsecretario, y Juan de Arespacochaga y Leén Herrera
Esteban, como directores generales. Esta estructura
organizativa sélo experimenté un cambio durante los siete afios
siguientes. Al suprimirse por razones econdmicas la
Subsecretaria de Turismo en el mes de noviembre 1967, Juan
de Arespacochaga abandoné el equipo y Antonio Garcia
Rodriguez Acosta ocupé su puesto.

La politica turistica de Fraga, enmarcada dentro del Primer y
del Segundo Plan de Desarrollo, tuvo como objetivo prioritario
conseguir un crecimiento maximo. El pais necesitaba divisas, el
turismo las podia proporcionar, y se consideré que lo mas
conveniente era crecer cuanto mas mejor, tanto en términos de
demanda como de oferta. Y para ello el Estado debia trabajar para
crear la estructura econémica apropiada para que la iniciativa
privada pudiera actuar con la maxima eficacia e incluso
complementar directamente la actividad inversora de aquélla.

En la cuspide de toda la normativa turistica del periodo se
encuentra la Ley de 8 de julio de 1963 sobre competencias en
materia turistica. En ella se dejé bien claro cuales eran las
competencias especificas o concurrentes del Ministerio de
Informacion y Turismo: la ordenacion y vigilancia de toda clase
de actividades turisticas, asi como también el directo ejercicio
de éstas en defecto o para estimulo y fomento de la iniciativa
privada; la ordenacion y coordinacion del turismo y la de
orientar la informacion, propaganda, relaciones publicas,
fomento y atraccion del mismo, ya fueran ejercidas dichas
actividades por la Administracion publica o por particulares; la
ordenacioén y vigilancia de las empresas de hosteleria o de
cualesquiera otras de caracter turistico, asi como de los
alojamientos o instalaciones de igual naturaleza y de las
profesiones turisticas.

El Primer Plan de Desarrollo, con vigencia para el periodo
1964-1967, se promulgd en diciembre de 1963. En el mismo se
dejaba bastante claro que el objetivo fundamental era la
maxima captacién del turismo extranjero, aunque no podria
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olvidarse el turismo interior. Ademas, que los servicios
ofrecidos habrian de ser competitivos en calidad y precios,
especialmente con los ofertados por los paises mediterraneos.
Se determinaba, asimismo, que la capacidad hotelera deberia
ser en el afo 1967 de 600.000 plazas y que de acuerdo con la
composicion prevista de la demanda deberia darse el maximo
apoyo a la construccion de hoteles de categoria media. Por
ultimo, también se contemplaba en el plan la urgencia de
ampliar el equipo de alojamientos extrahoteleros, los
establecimientos complementarios, las urbanizaciones
turisticas, la propaganda, la formaciéon profesional y el
planeamiento de zonas turisticas.

Las inversiones totales previstas en el plan ascendian a
51.108 millones de pesetas. De ellas, el 629 por ciento
correspondia a la financiacién privada, el 242 por ciento al
crédito oficial, el 101 por ciento al capital extranjero y el 2'8 por
ciento a la financiaciéon publica. Los principales destinatarios
de las inversiones turisticas deberian ser la hosteleria y los
alojamientos extrahoteleros, que recibirian el 587 y el 24°3 por
ciento de las mismas, respectivamente.

Este Primer Plan, y los dos que se aplicaron
posteriormente, fueron indicativos para el sector privado y
vinculantes para el sector publico y para aquellas empresas
que se acogieran al régimen de accién concertada. Por lo
tanto, la actuacioén estatal en materia turistica durante la época
de Fraga estuvo condicionada por la filosofia y objetivos
incluidos en la primera experiencia de planificacién indicativa.
Fue una politica turistica que se preocupé fundamentalmente
por la oferta, y especialmente por tres grupos de objetivos: el
control de los precios y de la calidad de los servicios, el
fomento de la capacidad de alojamiento y la organizacién
administrativa de la oferta.

La politica de control de precios fue muy amplia. Con una
abundante legislacion la Administracion determiné los precios
de la industria hotelera, de los campamentos de turismo, del
plato combinado turistico y del menu turistico, e incluso los
honorarios de los guias y guias intérpretes. En cuanto al control
de la calidad en los servicios se podria destacar la frecuente
imposicién de multas y sanciones, la obligatoriedad de
disponer del Libro de Reclamaciones, la regulacién en 1966 de
las condiciones de sanidad, seguridad y habitabilidad en
apartamentos y la exigencia, desde ese mismo afo, de
graduacion vy titulacion para desempefar tareas directivas en
los establecimientos turisticos, incluidos los de propiedad
estatal.

El fomento de la capacidad de alojamiento fue otro de los
objetivos prioritarios de la politica turistica. Por un lado, la
Administracion continué tratando de incentivar a la iniciativa
privada mediante el crédito hotelero y unos préstamos
aprobados en 1964 y destinados a financiar la construccion y
venta de edificaciones para extranjeros en zonas turisticas. Por
otro lado, prosigui6 la inversién directa estatal con la Red de
Paradores, que vivid una etapa de notable expansion hasta
alcanzar los 82 establecimientos en 1970. En Andalucia se
inauguraron los siguientes: Parador Reyes Catdlicos en
Mojéacar, Parador Casa del Corregidor en Arcos de la Frontera,
Parador de Sierra Nevada, Parador Costa de la Luz en
Ayamonte, Parador Cristébal Coléon en Mazagén, Parador
Castillo de Santa Catalina en Jaén, Parador del Adelantado en
Cazorla, Parador de Nerja y Refugio de Cazadores de Juanar

en Ojén (Malaga).

Ademas, se autorizé la creacion de la Empresa Nacional
de Turismo. Después de un proceso de gestacion que se habia
prolongado mas de trece afos, el Instituto Nacional de
Industria la constituyo6 el 14 de febrero de 1964 con un capital
totalmente liberado de 300 millones de pesetas. El espiritu con
que fue concebida ENTURSA fue el de asumir, desde una
concepcion empresarial, la politica publica de alojamientos
turisticos. Sus principales campos de actuacion fueron la
construccién y explotacion de hoteles y, a partir de 1975, el
negocio de catering.

La legislacion sobre la organizacion administrativa de la oferta
también fue muy prolija. Se aprobaron nuevas ordenaciones
turisticas de restaurantes, cafeterias, acampamentos de turismo,
apartamentos y Ciudades de Vacaciones y, también, diferentes
clasificaciones de los establecimientos hoteleros. Asimismo, en
1964 se regularon las actividades turistico-informativas privadas y
se creo el Registro de Denominaciones Geoturisticas, que supuso
el bautizo oficial de distintas zonas de la geografia turistica
espanola a efectos de marketing, como Costa Brava, Costa del
Sol, Costa Dorada, entre otras. En 1965 se aprobo el Estatuto
Ordenador de las Empresas y de las Actividades Turisticas
Privadas, en el que se especificaba lo que se entendia por
empresa turistica y por actividad turistica privada, los distintos
tipos existentes de cada una de ellas y las competencias del
Ministerio de Informacién y Turismo en relacion con unas y otras.
Por ultimo, en 1966 y 1967 se regularon, respectivamente, las
reservas hoteleras y el Estatuto de los Directores de Empresas
Turisticas.

La Administracién también se preocupé por fomentar la
investigacion turistica y por mejorar la formacion de la mano de
obra. Para ello cre6 en 1962 el Instituto de Estudios Turisticos
con la finalidad de realizar investigaciones y estudios que
permitieran conocer los distintos aspectos del desarrollo
turistico, asi como su evolucion y tendencia. Ademas, uno afo
después autorizé la creacion de la Escuela Oficial de Turismo
con el proposito de formar profesionales que con la
correspondiente titulacion pudieran dirigir y gestionar las
empresas y las actividades turisticas. Y en 1967 reglamento el
funcionamiento de los centros no oficiales de ensefianzas
turisticas legalmente reconocidos.

La conservacién y desarrollo de los recursos turisticos y de
las infraestructuras, asi como la ordenacion espacial de la oferta,
tampoco quedaron al margen de la politica turistica. En diciembre
de 1963 se aprobo la Ley de Centros y Zonas de Interés Turistico
Nacional. Con ella se intentd, desgraciadamente sin demasiado
éxito, poner orden dentro de las zonas mas favorecidas por la
demanda, cuyo desarrollo anarquico implicaba ya desmanes
urbanisticos y verdaderos atentados contra el paisaje, y establecer
medidas de fomento, ordenacién y estimulo a través de
cualificados incentivos para promover otras zonas con suficiente
atractivo turistico pero todavia poco desarrolladas. En 1964 se
establecieron zonas para bafhistas en el mar y las playas. Dos afios
después, se clasificaron los embalses segun su posible
aprovechamiento secundario turistico. En 1968 se reguld la
colaboracién entre la Administracion turistica y el Patrimonio
Forestal del Estado. Y en 1969 se aprobaron la Ley reguladora de
las Costas Maritimas y la Ley de Puertos Deportivos. Ademas, a lo
largo del periodo se concedieron créditos a Corporaciones
Locales radicadas en zonas turisticas para la realizacion de obras
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de interés turistico y, también, para financiar parcialmente la
realizacion de obras de infraestructura en centros o zonas
previamente declarados de interés turistico y en centros de
montana.

Las agencias de viajes tampoco escaparon al control de la
Administracién. Las normativas aprobadas sobre su
funcionamiento fueron numerosas a lo largo de todo el periodo.
Y, ademas, en marzo de 1964 el presidente de ATESA, Antonio
Garcia Rodriguez-Acosta, y el propietario de Viajes Marsans,
Enrique Marsans, firmaron un convenio por el que éste vendia a
la empresa del Instituto Nacional de Industria la totalidad de las
acciones representativas del capital social de la agencia de
viajes. Con esta compra, en la que se habian depositado
enormes esperanzas habida cuenta la importancia de Viajes
Marsans, el Estado reforzé su presencia en el sector.

En materia de promocion y de asistencia al turista habria
que destacar las campafas publicitarias realizadas en el
extranjero bajo el slogan “Spain is different”, las promociones
dirigidas hacia el turismo interior con el "Conozca usted
Espafa" y la creacion a lo largo del afio 1964 del Seguro
Turistico, del Libro de Interés Turistico y de la Fiesta de Interés
Turistico. Y, cémo no, la concesion de un sinfin de premios
relacionados con el turismo, como los dedicados a periodistas
extranjeros, embellecimiento y mejora de los pueblos
espafoles, estaciones de servicios en carretera, escritores de
turismo, estaciones de RENFE, diarios y revistas, edificaciones
de finalidad turistica, fotografia turistica, entre otros muchos.

La etapa de Fraga al frente del Ministerio de Informacion y
Turismo culmina poco después de la promulgacion del
Segundo Plan de Desarrollo, previsto para el periodo 1968-
1971. Con este segundo plan se pretendia que en el Ultimo afo
del citado cuatrienio nos visitaran 22°3 millones de personas,
que 12 millones de espanfoles realizasen turismo interior y
mantener la cifra de turismo espanol hacia el extranjero por
debajo de 55 millones. También, superar los 1.961 millones de
délares por ingresos turisticos, incorporar a Espafa como
oferente en el mercado del turismo de nieve y tratar de
diversificar la estructura de la demanda extranjera para que
Espafa fuera menos sensible a las coyunturas de, por ejemplo,
Gran Bretafa, Francia y Alemania, nuestros principales
clientes. Asimismo, se hacia necesario crear 204.200 y 306.000
nuevas plazas hoteleras y extrahoteleras, respectivamente, y
alrededor de 119.000 puestos de trabajo.

Las inversiones turisticas ascendian en este Segundo Plan
a 116.080 millones de pesetas. La financiacion privada deberia
aportar el 664 por ciento, el crédito oficial el 18’6 por ciento, el
capital extranjero el 11°3 por ciento y la financiacion publica
apenas el 3’7 por ciento. Y tal y como habia ocurrido con el
Primer Plan, de nuevo serian los alojamientos hoteleros y los
extrahoteleros los principales beneficiarios de las inversiones
previstas. Recibirian, respectivamente, el 491 y el 257 por
ciento de las mismas.

El Segundo Plan de Desarrollo se aprobd en febrero de
1969. Y en octubre de dicho afio se produjo el relevo del equipo
de Fraga. El nuevo Ministro de Informacion y Turismo fue
Alfredo Sanchez Bella. Durante su mandato, que se prolongd
hasta el afno 1973, Esteban Bassols y Pedro Zaragoza
ocuparon la Direccion General de Promocién y la Direccién
General de Empresas y Actividades Turisticas,
respectivamente. Y, como es légico, su politica turistica estuvo

enmarcada por el plan de desarrollo recién aprobado y por el
que se publicaria en noviembre de 1971, el ultimo de los que
entro en vigor.

En el Tercer Plan de Desarrollo, con vigencia para el
periodo 1972-1975, se indicaba que a fin de obtener unos
mayores ingresos de divisas se diversificaria la accion en orden
a conseguir una demanda turistica mas cualificada que
produjera un mayor gasto medio por visitante, ademas de
seguir promocionando el incremento cuantitativo de la
demanda tradicional. Para conseguir un turismo mas selecto se
crearian modalidades que supusieran un mayor gasto medio y
se desarrollarian un equipo receptor y unos atractivos
complementarios mas acordes con la politica de selectividad.
Ademas, para conseguir un importante aumento cuantitativo
de la demanda tradicional se intensificarian y perfeccionarian
las actuaciones de promocion, se estimularia la penetracion en
mercados con poblacion de alto nivel de vida y se desarrollaria
o iniciaria la promocioén y la oferta turistica de nuevas zonas.
Para todo ello se preveian unas inversiones turisticas totales de
288.497 millones de pesetas, de los que 265.812 millones
corresponderian a la financiacion privada.

La politica turistica del equipo de Sanchez Bella fue
claramente continuista. Las principales preocupaciones
continuaron siendo el control de precios y de calidad de los
servicios, la ordenacién del sector e incentivar a la iniciativa
privada. Sobre estos temas la legislacion fue abundante. No
obstante, también se aprobaron algunas normativas
ciertamente innovadoras. Me gustaria destacar dos de ellas. En
primer lugar, el Decreto de 19 de diciembre de 1970 sobre
requisitos minimos de infraestructuras en los alojamientos
turisticos. En dicho decreto se afirmaba que el fuerte ritmo de
crecimiento de la oferta turistica no habia ido acompasado con
el de los elementos infraestructurales basicos, lo que
provocaba desequilibrios y saturaciones que podian deteriorar
el patrimonio y el prestigio turisticos. Por ello, con los nuevos
requisitos exigidos se trataba de poner coto a los problemas
que estaban generando las deficiencias técnicas de la oferta
turistica, sefialando unos minimos técnicos relativos a la
autonomia de suministro de agua potable, al tratamiento y
evacuacion de aguas residuales, al suministro eléctrico, a los
accesos, a los aparcamientos y al tratamiento y eliminacion de
basuras. Y, en segundo lugar, la Orden de 9 de marzo de 1971
sobre determinacion de zonas y rutas turisticas. Las
autoridades estimaron conveniente planificar la politica turistica
de acuerdo con la ordenacion de las posibilidades que cada
zona ofreciera, segun sus caracteristicas de infraestructura,
capacidad de recepcidn, comunicaciones, servicios, etc. Y,
ademas, se hacia necesario a su juicio un equipamiento
turistico conjunto que afrontara, de forma andloga y
comparativa, la ordenacién y puesta al dia de las principales
rutas turisticas entonces abiertas en nuestro pais y las que se
estimasen conveniente establecer en adelante.

El relevo de Sanchez Bella al frente del Ministerio se
produjo en el mes de junio de 1973. En el nuevo gobierno
presidido por Luis Carrero Blanco, Fernando Lifidn ocupo la
cartera ministerial de Informacién y Turismo. Le acompafaron
como directores generales Javier Carvajal y José A. Trillo. Pero
fue un equipo con una corta existencia, apenas seis meses. En
enero de 1974 el nuevo presidente del gobierno, Carlos Arias
Navarro, nombré ministro de Informacién y Turismo a Pio
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Cabanillas. El nuevo titular trabajé con José L. Perona y Oscar
Garcia Siso. Pero sélo durante diez meses. Su relevo tuvo lugar
el 30 de octubre de 1974. El ultimo ministro de Informacion y
Turismo del franquismo fue Ledn Herrera Esteban. Recupero la
Subsecretaria de Turismo, asignada a José L. Lopez Henares, y
nombro directores generales a José L. Azcarraga y a Jaime
Chavarri.

Es decir, que a lo largo del ultimo bienio del régimen
franquista se sucedieron nada menos que tres equipos
ministeriales distintos. Ademas, esta inestabilidad institucional
tuvo lugar cuando el sector experimentd su primera crisis
importante. Entre 1962 y 1973 el nUmero de visitantes entrados
por las fronteras espafolas habia crecido de 86 a 345
millones, con tasas anuales de crecimiento siempre positivas.
Sin embargo, en 1974 y 1975, e incluso 1976, dichas tasas
fueron, por vez primera desde al menos 1950, negativas. La
causa principal fue laimportante crisis econdmica internacional
desatada en el Ultimo trimestre del afio 1973 como
consecuencia, fundamentalmente, del encarecimiento del
precio de la energia.

La reduccion del nimero de visitantes y la inestabilidad
institucional condicionaron la politica turistica del periodo
1973-1975. También lo hicieron las crecientes criticas sobre las
infraestructuras turisticas y el envejecimiento de parte de la
planta hotelera. La actuacién publica mas significativa fue la
aprobacion a lo largo del verano de 1974 de un amplio conjunto
de medidas con las que se quiso hacer frente a una situacion
que en aquellos momentos presentaba unas perspectivas nada
halagliefias. La Administracion creyd conveniente regular el
funcionamiento del Registro de Empresas Turisticas
Exportadoras, modificar parte de la orden vigente sobre
préstamos para financiar la construccion y venta de
edificaciones para extranjeros, reglamentar de nuevo las
actividades de las agencias de viajes, ordenar los centros de
iniciativas turisticas y la oferta turistica, conceder créditos para
la financiacion de capital circulante de empresas turisticas,
facilitar las inversiones en el exterior relacionadas con la
actividad turistica y aprobar el | Plan de Modernizacion
Hotelera.

Fue especialmente relevante el decreto sobre ordenacion
de la oferta turistica. En él se formularon los objetivos de la
politica turistica: acomodar la expansion de la oferta turistica
en sus aspectos cualitativo, cuantitativo y territorial a las
condiciones de la demanda actual y de la potencial previsible,
equilibrar el ritmo de nuevas construcciones e instalaciones
turisticas al desarrollo de la infraestructura del territorio,
condicionar las construcciones o instalaciones para que no
produjeran deterioro del medio ambiente ni degradasen la
adecuada utilizacion de los alicientes motivadores del turismo,
promover el cambio de las estructuras empresariales para
mejorar sus condiciones de rentabilidad, gestién vy
competitividad en el mercado, fomentar a través de concursos
publicos el equipamiento complementario que conviniera a los
alojamientos turisticos, y colaborar a la mejora de la
infraestructura, cuando fuera preciso, en lugares declarados de
preferente interés turistico.

También fue muy importante el | Plan de Modernizacion
Hotelera. Para mejorar la imagen de buena parte de nuestra
oferta hotelera se considero prioritario adecuar 50.000 plazas a
las necesidades de la demanda de entonces y formar y

recalificar laboralmente las plantillas relativas a dichas plazas.
Ademas, estas acciones deberian complementarse con la
dotacion de los servicios complementarios a la oferta basica
hotelera, la adecuada clasificacién de los hoteles afectados y la
reduccion temporal de la oferta hotelera en las zonas en que se
observaba un exceso de capacidad en relacion con la
demanda.

Por otro lado, en 1974 las autoridades también
introdujeron un notable cambio en cuanto a las campanas
propagandisticas internas y externas. Ya no se encargarian a
una unica agencia, como habia ocurrido hasta entonces. A
partir del afo 1974 la Administracion convocé anualmente un
concurso nacional para que las agencias interesadas aportaran
sus ideas y planes publicitarios.

Con el ambicioso paquete de medidas aprobados en
agosto de 1974, cuya puesta en practica estuvo muy
condicionada por la prolongada agonia del dictador, concluyo
la politica turistica franquista. Finalizé asi una prolongada etapa
en la que tanto con el sistema autarquico como con el de
planificacion indicativa, las autoridades estatales fomentaron,
regularon e intervinieron directamente en el sector. Y lo hicieron
con el objetivo fundamental de conseguir el mayor crecimiento
posible. Sin embargo, fueron poco generosas con el turismo.
Maxime teniendo en cuenta la importante contribucion del
fendmeno turistico a la financiacion del desarrollo econdémico
alcanzado aquellos afios. Y esa falta de generosidad de la
Administraciéon Central con el turismo fue su mayor pecado. La
participacion del Ministerio de Informacién y Turismo en los
Presupuestos Generales del Estado fue siempre muy reducida.
También lo fueron las inversiones publicas en turismo previstas
y verdaderamente ejecutadas en los tres planes de desarrollo
que se aplicaron, asi como la politica de crédito oficial. Como la
accion del Estado fue incapaz de hacer frente a las
necesidades en infraestructuras y servicios basicos, y el
desorden y las practicas especulativas dominaron la
implantacion del equipamiento turistico y de la segunda
residencia, el desarrollo turistico, que fue indudablemente
espectacular, fue mas espontaneo que controlado. La
anarquica concentracién de la actividad en determinados
enclaves costeros tuvo un fuerte impacto negativo sobre el
urbanismo, el paisaje y el medio ambiente. Por otro lado, desde
la Administracién se insistié durante demasiados afios en el
producto sol y playa. Con ello se reforzé la estacionalidad y la
concentracion geogréfica de la demanda y se olvido el enorme
potencial turistico del interior.

4. Monarquia de Juan Carlos |

Durante el dltimo cuarto del siglo XX Espafa experimenté una
profunda transformacién politica, econémica y social. La
dictadura y el modelo centralista, la planificacién indicativa y el
rechazo del Mercado Comun Europeo hacia Espafa, quedaron
afortunadamente atras. A comienzos del siglo XXI, Espafia es
un Estado social y democratico de Derecho que forma parte de
la Unién Econdmica y Monetaria Europea y que cuenta con una
organizacion territorial del Estado ampliamente descentralizada
tras la creacion de las Comunidades Autéonomas y la
revitalizacion de la Administracion Local.

Desde el punto de vista turistico hay tres aspectos

ESTADISTICAS HISTORICAS SOBRE EL TURISMO EN ANDALUCIA. SIGLO XX 21



fundamentales a destacar de lo acontecido a lo largo de las
Ultimas dos décadas y media del siglo pasado. En primer lugar,
el proceso de expansion y consolidacion experimentado, en
términos generales, por la actividad turistica. En el afio 2000 se
registraron 74’4 millones de visitantes y los ingresos por
turismo ascendieron a 5.5997 millardos de pesetas. Espana
fue la segunda potencia turistica del mundo, tanto por el
numero de turistas como por los ingresos generados por los
mismos. En segundo lugar, la descentralizacién de la politica
turistica a favor de las Comunidades Auténomas. El nuevo
modelo de Estado Autondmico que configuro la Carta Magna
aprobada en 1978 exigidé notables cambios institucionales en
materia turistica. Las transferencias de turismo figuran entre las
primeras que se iniciaron y culminaron. Los reales decretos
correspondientes cubren un periodo que se inicié en 1978 y
finalizd en 1984. Y, por dultimo, la progresiva mayor
preocupacion de los maximos responsables estatales, y
también autondémicos, en materia turistica por la calidad, la
competitividad, la diversificacion y la sostenibilidad, aunque sin
olvidar, naturalmente, la cantidad. Sin perder la especializacion
competitiva se transitd, especialmente a lo largo de los afios
noventa, de un modelo de monocultivo hacia otro diversificado.

4.1. Administraciéon Central

4.1.1. Transicion y Unidn de Centro Democratico

La etapa comprendida entre la restauraciéon de la monarquia,
en noviembre de 1975, y la victoria electoral del PSOE, en
octubre de 1982, estuvo marcada por la transicion politica
democratica, el gobierno de la Unién de Centro Democratico,
la aprobacion de la Constitucién y una profunda crisis
econdémica. Fueron unos afios no muy buenos en cuanto a la
llegada de turistas, con tasas de crecimiento negativas en
1975, 1976, 1979y 1980, y en los que la politica turistica de los
gobiernos de Carlos Arias Navarro, Adolfo Suarez y Leopoldo
Calvo Sotelo continué discurriendo, en lineas generales, por los
cauces tradicionales en cuanto a los objetivos perseguidos y a
la escasez de medios asignados para conseguirlos. No
obstante, si hubo cambios significativos por lo que respecta a
las competencias turisticas y al grado de intervencion estatal.

Dejando al margen la ya citada descentralizacion
autondmica, uno de los cambios institucionales destacados del
periodo fue la adscripcion de las competencias turistica a
ministerios con un caracter netamente econémico. En el mes
de julio de 1977, Adolfo Suarez elimind el Ministerio de
Informacién y Turismo. Sus dos ultimos titulares tras la muerte
de Franco habian sido Adolfo Martin Gamero y, desde julio de
1976, Andrés Reguera, y con ambos habia trabajado como
Subsecretario de Turismo, Ignacio Aguirre. El final del simbolo
de la politica turistica franquista coincidié con la creacion, en el
seno del Ministerio de Comercio y Turismo, de la Secretaria de
Estado de Turismo. Al frente de ambos organismos fueron
nombrado José A. Garcia Diez e Ignacio Aguirre,
respectivamente.

Casi tres afios después, en mayo de 1980, José A. Garcia
Diez fue sustituido por Luis Gamir. Pero su permanencia al
frente del Ministerio de Comercio y Turismo fue muy corta. En
octubre de dicho afio la Secretaria de Estado de Turismo fue
trasferida al Ministerio de Transporte y Comunicaciones, que
incorporaria el Turismo a su denominaciéon en marzo de 1981,y

Luis Gamir fue relevado por José L. Alvarez. En un primer
momento el nuevo ministro continué confiando en Ignacio
Aguirre como Secretario de Estado, pero su designacién poco
después como portavoz del Gobierno supuso su sustitucion
por Eloy Ibafiez. La ultima remodelacion gubernamental de la
UCD se produjo en diciembre de 1981. Leopoldo Calvo Sotelo
nombro6 a Luis Gadmir nuevo Ministro de Transportes, Turismo y
Comunicaciones. Acompafado por Eloy Ibafez, Gamir
permanecié en el cargo hasta finales de noviembre de 1982.

Como es natural, los cambios politicos y de la politica
econdmica en general, con el fin de la planificacion indicativa,
contribuyeron a que la Administracion Central fuera algo menos
intervencionista en materia turistica. Un claro ejemplo de ello
fue la supresion en 1978 del sistema de precios maximos y
minimos autorizados en los establecimientos hoteleros. Se
terminé asi con unos de los instrumentos fundamentales de la
politica turistica franquista durante los afios sesenta, aunque
es cierto que con el paso del tiempo su relevancia habia ido
disminuyendo con las excepciones introducidas en la década
siguiente para las categorias superiores.

Por otro lado, la Administracién aprobd nuevas
ordenaciones de restaurantes, en 1978 y 1981, y de
acampamentos, de establecimientos hoteleros, de
apartamentos turisticos y de viviendas turisticas en 1982.
Asimismo, en 1979 tratd de apoyar al sector regulando la
concesion de créditos por la banca privada a empresas
turisticas espafolas para financiar inversiones en el exterior,
mediante la financiaciéon de capital circulante a empresas
turisticas exportadoras y a través del crédito turistico. En este
Ultimo caso, se planteo la restriccion maxima a la construccion
de nuevas plazas de alojamiento en zonas que se consideraran
saturadas y la potenciacion de la modernizacién y
diversificacion de la oferta hotelera ya existente. En este
sentido hay que destacar el Il y el lll Plan de Modernizacién
Hotelera, aprobados en 1976 y 1979, respectivamente.

Elimpacto medioambiental del desarrollo turistico también
preocupd a la Administracion Central. Con el Reglamento de la
Ley de Espacios Naturales Protegidos, aprobado en marzo de
1977, se desarrollaron los regimenes de proteccion aplicable a
nuestros espacios naturales. Por lo que respecta al litoral, hay
que destacar la aprobacion a lo largo de 1980 de la Ley sobre
Proteccién de las Costas Maritimas Espafolas, del Reglamento
para la ejecucién de la Ley de Costas y del Reglamento de la
Ley de Puertos Deportivos. No hay que olvidar tampoco el
apoyo prestado en 1982 a las zonas de influencia
socioeconémica de los parques naturales y reservas
nacionales de caza.

Por lo que respecta a la organizacién administrativa, las
principales actuaciones fueron la inclusién en 1977 de la
Administracion Turistica Espafiola como organismo auténomo
de la Administracion del Estado; la concesion ese mismo afio a
la Escuela Oficial de Turismo del caracter de organismo
auténomo; la aprobacion en 1978 del Reglamento del Instituto
Espafiol de Turismo, un 6rgano de investigacion, estudio,
asistencia técnica, documentacién y alta formacion
especializada; y la reorganizacién, una vez aprobada la
Constitucion, de la Administraciéon Turistica Espafola con el
objeto de conseguir la maxima eficacia de los medios humanos
y materiales de la red estatal de establecimientos turisticos.

Por ultimo, hay que sefialar que en 1981 se privatizd
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ATESA. Un afo antes, el Instituto Nacional de Industria habia
decidido el intercambio de las posiciones juridicas de la
empresa matriz y de su filial Viajes Marsans. Con esta
operacion, realizada en un momento en el que ambas
empresas cosechaban resultados negativos y padecian una
complicada situacion financiera, el Instituto traté de facilitar la
posible privatizacién de ATESA. Y la verdad es que lo consiguio
répidamente. A mediados del aflo 1981 la privatizacién se
habia materializado. Solo el 10 por ciento del capital social de
ATESA quedd6 en manos de Viajes Marsans. Esta vinculacion se
mantuvo hasta el afio 1985, momento en el que el Instituto
Nacional de Industria, Unico propietario de Viajes Marsans
desde el afio 1981, decidié su definitiva enajenacion.

4.1.2. Partido Socialista Obrero Espafiol

A la hora de analizar la politica turistica durante la etapa
socialista habria que distinguir dos periodos. En el primero, que
se extiende hasta los Ultimos afos de la década de los ochenta,
se culminaron los procesos de transferencias turisticas a las
Comunidades Auténomas y de integraciéon de Espanfa en la
Comunidad Europea, y se cosecharon excelentes resultados
desde el punto de vista turistico. Sin embargo, a lo largo de esta
primera etapa la Administracion Central fue incapaz de definir
una estrategia turistica nacional e hizo una cierta dejacion de
sus funciones, mientras que las Comunidades Autbnomas, con
competencias exclusivas en materia de turismo, mantuvieron
en lineas generales una orientacion bastante continuista con
relacion a la que tradicionalmente habia venido siguiendo
aquélla.

Sin embargo, tras los malos resultados cosechados en los
afos 1989-1991, se fueron introduciendo a medida que
avanzaba la década de los afios noventa una serie de cambios
cualitativos importantes en la organizacion administrativa
turistica, se intent6 facilitar una mayor coordinacion y
colaboracion entre todos los agentes que intervienen en el
turismo y se definieron, por fin, nuevos objetivos estratégicos.
Los agentes turisticos, publicos y privados, entendieron que
Espafa estaba entrando en un nuevo modelo turistico que
requeria, hasta cierto punto, reemplazar la estrategia de
liderazgo de costes por otra basada en la diferenciacion del
producto y en la calidad. Competitividad, calidad, eficiencia,
diversificacion, sostenibilidad, se convirtieron en conceptos
claves para la Administracion Central y, también, para las
diferentes administraciones autondmicas.

Por lo que atafe a la organizacién administrativa turistica
hay que sefialar que experimenté notables cambios durante el
periodo estudiado. En diciembre de 1982 Enrique Bardn fue
nombrado maximo responsable de la cartera de Transportes,
Turismo y Comunicaciones del primer gobierno de Felipe
Gonzalez, y la Secretaria de Estado de Turismo fue sustituida
por una Secretaria General de Turismo, con Ignacio Fuejo al
frente. Dos afios después se cred el Instituto de Promocion del
Turismo, con caracter de organismo auténomo de indole
comercial y con la finalidad de ejercitar la politica
gubernamental de promocién exterior del turismo. Pero una
nueva modificacién tendria lugar pocos meses después. En
julio de 1985 Abel Caballero sustituyé a Enrique Barén y la
Secretaria General se configuré con una Direccién General de
Politica Turistica y con dos organismos autdbnomos: el Instituto
de Promocion del Turismo y la Administracién Turistica

Espafola. Este organigrama administrativo no experimenté
cambios significativos hasta el inicio de la década de los afios
noventa, excepciéon hecha del relevo de Abel Caballero por
José Barrionuevo en julio de 1988.

En la Ley de Presupuestos Generales de 29 de junio de
1990 se modificé la denominacion del Instituto de Promocion
del Turismo por la de Instituto de Turismo de Espafa
(Turespafia), que mantuvo su caracter de organismo auténomo,
y se fijaron las normas bésicas reguladoras de sus funciones.
Asimismo, la Administracion Turistica Espafola se transformé
en sociedad estatal con la denominacion de Paradores de
Turismo de Espafa. Al afo siguiente, en marzo de 1991, la
Secretaria General de Turismo pas6 al Ministerio de Industria,
Comercio y Turismo, del que fue nombrado maximo
responsable Claudio Aranzadi. En la Secretaria, que no
experimenté modificaciéon alguna en su estructura, Fernando
Panizo relevd a Ignacio Fuejo. Sin embargo, la Ultima
remodelacion gubernativa socialista, llevada a cabo en julio de
1993, si afectd a la Secretaria General. Las funciones en
materia turistica se encomendaron al Ministerio de Comercio y
Turismo, con Javier Gomez Navarro al frente, y a la Secretaria
General se le encargd la definicion de una estrategia nacional
de turismo en coordinacion con las comunidades auténomas y
entes locales. A Turespana, por su parte, la mision de colaborar
en su disefio y en el desarrollo de sus contenidos. La Secretaria
General de Turismo, de la que se hizo cargo Miguel Géngora,
quedé integrada por las direcciones generales de Estrategia
Turistica y de Promocion Turistica.

Por ultimo, también merece la pena destacar en el ambito
administrativo la creacion en 1994 de la Comision
Interministerial de Turismo, con la misién de reforzar la
coordinacién de todos los departamentos con competencias o
que realizaban actuaciones relacionadas con el turismo; el
impulso dado a partir de ese mismo afio a la Conferencia
Sectorial del Turismo, 6érgano formado por los Consejeros de
Turismo de las comunidades auténomas y por los maximos
responsables en materia turistica de la Administracion Central;
y la creacion en 1995 del Consejo Promotor del Turismo, en el
que estaban representadas las administraciones central,
autonoémica y local, y el sector privado empresarial, para
desempefiar fundamentalmente funciones de consulta,
asesoramiento e informacion de planes y programas de
fomento del turismo nacional y de promocion vy
comercializacion exterior.

De la politica turistica socialista anterior a la incorporacion
de Espafia a la Comunidad Europea podria destacarse el
lanzamiento en 1983 de la campana publicitaria Everything
under the sun, asi como el avance en la liberacion del
transporte de viajeros por carretera y la aprobaciéon de unas
nuevas normas de clasificaciéon de los establecimientos
hoteleros. Asimismo, la concesién en 1984 de ayudas y
subvenciones en materia de turismo para el fomento de las
ofertas turisticas especiales, para proyectos de construccion
de campamentos, para construccion y reforma de
establecimientos hoteleros de explotacion familiar y para la
promocién y comercializacion del turismo rural. También
tuvieron notables consecuencias sobre el sector turistico las
medidas adoptadas en 1985 sobre politica de promocion
exterior; crédito turistico con destino a la modernizacion de
alojamientos y a la dotacién de oferta turistica complementaria;
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autorizaciéon de operaciones de cambio de divisas a los
establecimientos turisticos; liberalizacion total de las
inversiones extranjeras; regulacion de los sistemas de cuentas
extranjeras en pesetas ordinarias y convertibles; aprobacion
del Reglamento del Impuesto sobre el Valor Ahadido; puesta en
marcha del Programa Subvencionado de Vacaciones para la
Tercera Edad y privatizacién de ENTURSA.

La Empresa Nacional de Turismo fue siempre un negocio
econdmicamente poco rentable para el Instituto Nacional de
Industria, su Unico propietario. Los generalizados resultados
negativos registrados por la sociedad tuvieron dos causas
fundamentales, aunque no Unicas. La primera de ellas fue su
desequilibrada oferta hotelera. ENTURSA careci6 de una red
de establecimientos propiamente turisticos en las zonas de
mayor atractivo para los visitantes. El gran error, desde el punto
de vista de la rentabilidad econdmica, fue que a la hora de
elegir los enclaves de sus hoteles primaron mas los intereses
politicos o sociales que los estrictamente econdémicos. El
resultado de todo ello es que buena parte de sus instalaciones
se ubicaron en lugares no tipicamente vacacionales. Las
consecuencias fueron unos niveles de ocupacion inferiores a
los deseados y unos ingresos de explotacion que solo en muy
contadas ocasiones pudieron superar a los costes.

La segunda causa esta relacionada con su sistema de
financiacion. La principal fuente de recursos de la empresa fue
el propio Instituto, bien a través de ampliaciones del capital
social, bien mediante la concesién de créditos. Pero una
empresa como ENTURSA, que tuvo siempre que hacer frente a
fuertes inversiones y que desde el primer momento mostrd una
escasa capacidad de autofinanciacién, hubiera requerido, mas
que créditos, aportaciones de capital. Y como este Ultimo
recurso fue generalmente menos utilizado que el primero, la
empresa no goz6 casi nunca de una situaciéon financiera
saneada y tuvo que luchar continuamente contra unos costes
de financiacion muy elevados que la gravaron fuertemente.

La autorizacion de la venta de ENTURSA, aprobada a
finales del mes de noviembre de 1985, practicamente coincidio
con la conversion de Espaia en miembro de pleno derecho de
la Comunidad Europea. Desde ese momento las autoridades
socialistas realizaron una importante reorganizaciéon normativa
de las actividades turisticas. En este sentido destaca la
limitacién en 1987 de los premios nacionales de turismo; la
adaptacion en 1988 de la legislacion reguladora del ejercicio de
las actividades propias de las agencias de viajes; la aprobacion
en 1989 de la Ley de Conservacién de los Espacios Naturales y
de la Flora y Fauna Silvestres y de la Ley y Reglamento de
Proteccion de Costas; la campana publicitaria iniciada en 1992
con el eslogan Passion for Life; la reordenacion en 1993 de la
politica de apoyo al estudio, investigacién y practica
profesional para la investigacion en materia turistica; y la
creacion, entre diciembre de 1993 y febrero de 1994, de titulos
de técnicos superiores en agencias de viaje, informacién y
comercializacion turisticas, alojamiento y restauracion, y de
técnicos de grado medio en servicios de restaurante y bar,
cocina, y pasteleria y reposteria. Asimismo, también fue
importante la ratificacion en 1990 y 1994, respectivamente, del
Convenio Marco Europeo sobre Cooperacion Transfronteriza y
del Convenio Internacional sobre las Condiciones de Trabajo en
los Hoteles, Restaurantes y Establecimientos Similares. No
debemos olvidar tampoco el Plan de Medidas Comunitarias en

Favor del Turismo, aprobado por el Consejo de la Unién
Europea en el verano de 1992.

En cuanto a la politica de apoyo al sector habria que
sefalar la adecuacién, a partir de 1986, de la normativa
espafiola a las normas comunitarias reguladoras de los
movimientos de capital y de derecho de establecimiento de los
extranjeros; la derogacion en 1987 de todas las disposiciones
relativas a capital circulante de empresas turisticas
exportadoras y a financiacion en el exterior de actividades
turisticas, asi como la liberalizacion de gastos de viajes,
estancia en el extranjero y movimientos de divisas y pesetas
por frontera; y la aprobacion de una serie de nuevas
regulaciones del crédito turistico y del Plan Marco de
Competitividad del Turismo Espafiol (Plan Futures).

Aprobado en el verano de 1992, el Plan Futures representé
el primer paso para definir una estrategia turistica nacional e
iniciar un proceso de colaboracion entre el Estado y las
Comunidades Autobnomas. Simboliza la toma de conciencia
por parte de los poderes publicos de los cambios que se
estaban operando en los mercados turisticos, asi como de la
necesidad de acompafar procesos de mejora y adaptaciéon de
la oferta espafiola a tales cambios, tanto en sus aspectos
empresariales como de entorno. Los objetivos finales
perseguidos con el citado Plan eran aumentar la calidad de
vida de los agentes involucrados en la actividad turistica,
conseguir un sector mas competitivo y rentable que
contribuyera de forma sostenida y equilibrada al crecimiento
econdémico de las zonas turisticas y conservar y mejorar los
entornos naturales y culturales.

La primera fase del Plan Futures, correspondiente al
cuatrienio 1992-1995, desarroll6 cinco grandes planes
operativos: coordinacién y cooperacion institucional;
modernizacion e innovacion turistica, para contribuir a la
puesta al dia de la oferta existente potenciando los factores
empresariales que afectan a la competitividad y estimulando
la creacion de infraestructura técnica y de servicios que
promovieran la eficiencia empresarial; nuevos productos
turisticos, especialmente el interior, la montafia y la oferta
complementaria ligada al producto de sol y playa; promocion,
marketing y comercializacion, para potenciar el liderazgo en
el producto sol y playa, desarrollar una politica de
diferenciacion del producto dirigida a todos los segmentos
del mercado y lanzar los nuevos productos; y excelencia
turistica, dirigido a la conservacion y mejora de los entornos
natural y urbano.

En la segunda fase, la prevista para el periodo 1996-1999,
los planes y objetivos aprobados fueron los siguientes:
coordinacion entre las administraciones publicas y con el
sector privado; mejora de la calidad del producto y servicio
turistico espafol; mejora de la capacidad tecnoldgica y de
innovacién de las empresas del sector turistico; impulso a la
confluencia de actuaciones publicas y privadas para la mejora
de la oferta turistica de los destinos; cooperacién con los
paises en desarrollo y apoyo a la internacionalizacion de las
empresas turisticas espafolas; mejora de la cualificacion y
especializacion del capital humano de la industria turistica;
profundizacién en la diversificacion y desestacionalizacion de
la oferta turistica; y apoyo al conocimiento riguroso del sector y
difusion de los resultados.

4.1.3. Partido Popular
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En el mes de mayo de 1996 la actividad turistica quedd
encuadrada en el Ministerio de Economia y Hacienda, cuyo titular
era Rodrigo Rato. El nuevo gobierno de José Maria Aznar suprimio
la Secretaria General de Turismo y creé la Secretaria de Estado de
Comercio, Turismo y Pymes, y al frente de la misma nombré a José
Manuel Fernandez Norniella. Estuvo en el cargo hasta la primavera
de 1998, cuando fue sustituido por Elena Pisonero. La estructura
administrativa turistica se organizé mediante la Direccion General
de Turismo y la Direccién General del Instituto de Turismo de
Espafa, y se completo con el Instituto de Estudios Turisticos, la
Conferencia Sectorial, la Comision Interministerial y el Consejo
Promotor de Turismo.

Los ultimos cuatro afos del siglo pasado, bastante buenos
turisticamente hablando, no supusieron una ruptura en materia
de politica turistica. Ni en el ambito estatal ni en el autonémico.
Los maximos responsables turisticos del Partido Popular
profundizaron en la tendencia observada desde comienzos de
la década de los afios noventa. Buena prueba de ello es el
desarrollo de la segunda fase del Plan Marco de
Competitividad. Y, también, de los Planes de Excelencia
Turistica y de Dinamizacion Turistica. Los primeros tendian a la
recuperacion y regeneracion de los destinos maduros. Eran un
intento de promover la excelencia de los destinos turisticos
globalmente considerados, impulsando proyectos que tenian
un importante efecto de demostracién, imitacion y prestigio.
Con los segundos se pretendia la activacién econdémica y la
potenciacién de destinos turisticos emergentes.

También fue relevante la elaboracion y presentacion en
1997 del Plan Estratégico de Actuaciones de la Administracion
del Estado. En él se definieron las siguientes acciones
concretas a desarrollar: cooperacién interadministrativa,
promocioén y comercializacién, estadisticas europeas, Unidon
Europea, formacion turistica, competitividad, diversificacion,
sostenibilidad medioambiental, calidad turistica,
internacionalizacion de la empresa turistica, actuaciones en
destino, medidas de apoyo y Paradores de Turismo.

Por ultimo, no seria justo olvidar la creacién del Instituto de
la Calidad de la Hosteleria Espafiola y del Instituto de la Calidad
de las Agencias de Viajes, el inicio de los estudios universitarios
de turismo, la celebracion del Ill Congreso Nacional de Turismo,
la regulacién del aprovechamiento por turno de bienes
inmuebles de uso turistico, la campafa publicitaria puesta en
marcha en 1998 con el eslogan Bravo Spain y la aprobacion del
Plan Integral de la Calidad del Turismo Espafiol 2000-2006, un
programa de politica turistica a medio plazo en el que la calidad
es el principio basico inspirador del mismo.

4.2. Administraciéon Autonémica Andaluza

Tras la aprobacién del Estatuto de Autonomia para Andalucia,
en referéndum de 20 de octubre de 1981, se inicidé una nueva
etapa en la historia de la politica turistica espafiola, en general,
y andaluza, en particular. Como se indica en el articulo 13.17
del mencionado estatuto, la Administracién Autondémica
Andaluza es la Unica competente en materia de promocion y
ordenaciéon del turismo en su ambito territorial. Por lo tanto,
para estudiar la politica turistica desarrollada por el Estado
espafiol a lo largo de la mayor parte de la década de los afios
ochenta y de la totalidad de la de los noventa, no basta con
analizar la labor de la Administracién Central. Es indispensable
conocer también las diferentes medidas adoptadas por los

sucesivos gobiernos autonémicos andaluces.

Por lo que respecta a la organizacion administrativa
turistica hay que sefialar que en la Andalucia autonémica del
siglo pasado, donde siempre goberné el Partido Socialista
Obrero Espafiol, las competencias turisticas estuvieron
adscritas a diferentes consejerias. En el primer y en el segundo
gobierno, presididos respectivamente por Rafael Escuredo
(agosto 1982-febrero 1984) y José Rodriguez de la Borbolla
(marzo 1984-junio 1986), hubo una Consejeria de Turismo,
Comercio y Transportes cuyo maximo responsable fue Juan
Manuel Castillo. En el tercer equipo gubernativo (julio 1986-
abril 1990), de nuevo presidido por José Rodriguez de la
Borbolla, el consejero de Fomento y Turismo fue José A. Recio.
Por ultimo, en el cuarto, en el quinto y en el sexto gobierno,
todos ellos con Manuel Chaves como presidente, el turismo fue
responsabilidad de las consejerias de Economia y Hacienda
(julio 1990-junio 1994), de Industria, Comercio y Turismo
(agosto 1994-abril 1996) y de Turismo y Deportes (abril 1996-
abril 2000), siendo los consejeros respectivos Jaime Montaner,
Antonio Pascual, que fue sustituido en octubre de 1995 por
Gaspar Zarrias, y José Nuifez.

Durante la segunda mitad de la década de los afios
ochenta la politica turistica autonomica andaluza se centro
fundamentalmente en la ordenacion. En este sentido hay que
destacar: decreto de junio de 1986 sobre ordenaciéon y
clasificaciéon de establecimientos hoteleros; decreto de 1987
sobre ordenacién y clasificacién de los campamentos de
turismo; decreto de enero de 1990 sobre requisitos minimos de
infraestructura de establecimientos hoteleros y apartamentos
turisticos; y, por ultimo, decreto de enero de 1990 sobre
organizacién y  funcionamiento del Registro de
Establecimientos y Actividades Turisticas. No obstante, no
seria justo olvidar la puesta en marcha en 1987 de un
interesante y novedoso Programa de Desarrollo Integrado del
Turismo Rural (PRODINTUR). Su resultado mas tangible fue la
progresiva apertura en afos posteriores de las Villas Turisticas
de Andalucia: Fuenteheridos, Huelva; Cazorla, Jaén; Bubioén,
Granada; Priego, Cordoba; Cazalla de la Sierra, Sevilla,
Grazalema; Céadiz; Laujar, Almeria; y Periana, Méalaga.

Pero la mala coyuntura turistica experimentada en
Andalucia en los ultimos afios del decenio de los ochenta
provocod un replanteamiento serio de la politica turistica
autondmica desarrolla hasta entonces. A partir de ese
momento, y tal y como ocurrié en el ambito estatal, la calidad,
en el mas amplio sentido de la palabra, fue el objetivo turistico
prioritario de la Administracién Autonémica Andaluza. El primer
paso en ese sentido fue el Plan de Desarrollo Integral del
Turismo en Andalucia (Plan DIA). En el mes de junio de 1991 el
Presidente de la Junta de Andalucia y la Confederacion de
Empresarios firmaron un acuerdo en el que se contemplaba la
elaboracion de un Plan Integral del Turismo para Andalucia de
forma consensuada entre las partes firmantes. Poco después,
los sindicatos mayoritarios también se integraron en el proceso
de negociacioén. Por fin, y tras un proceso de elaboracion y
desarrollo claramente integrador de las posturas de los agentes
sociales y de las administraciones territoriales y sectoriales, el
plan vio la luz en el verano del afio 1992.

El Plan DIA, que partia de la constatacion de la importancia
estratégica desde el punto de vista econdmica y social de la
actividad turistica en Andalucia y de los fuertes cambios
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estructurales que se habian venido dando en el sector en los
anos anteriores, tuvo como objetivo principal la mejora de la
rentabilidad social, econémica y medioambiental del sector
turistico andaluz mediante la cualificacion del producto y de las
estrategias comerciales y el aumento del nivel de
profesionalidad del sector. Para ello se estipularon diferentes
programas de actuacion: ordenacion turistica del territorio;
regulacién de la oferta no reglada; plan de I+D turistico;
modernizacion y diversificacion de la oferta; mejora de las
infraestructuras de transportes y accesibilidad a las zonas
turisticas; fomento de la cooperacion empresarial; mejora de
los servicios publicos de uso cotidiano; aumento de la
profesionalizacion del sector; investigacion de mercados
turisticos; defensa del turista como consumidor; fomento de la
comercializacién asociada; desarrollo de centrales de reservas;
fomento a las comercializadoras de pequefias y medianas
empresas; optimizacién de la informacion turistica;
sefalizacién de recursos turisticos; promocion de la diversidad
de productos y destinos de la Comunidad Auténoma Andaluza.

Junto al Plan DIA también fueron muy importantes de cara
al desarrollo turistico de la regiéon andaluza los Planes de
Excelencia y los Planes de Dinamizacién Turistica. Derivados
de normativas de ambito estatal y elaborados por empresas
consultoras para su aplicacion en espacios comarcales
concretos, se convirtieron durante los afos noventa en uno de
los instrumentos mas significativos para recuperar y regenerar
destinos ya maduros y ordenar y poner en valor recursos en
areas turisticas emergentes. Por lo que respecta a los primeros
hay que destacar los de Conil y Tarifa, en Cadiz; los de
Fuengirola, Malaga y Axarquia, en Malaga; los de Almufecar y
Costa Tropical, en Granada; y el de Roquetas de Mar, en
Almeria. En cuanto a los de dinamizacion turistica, los de Isla
Cristina, en Huelva, y Sanlicar de Barrameda, en Cadiz.

Otra actuacion significativa, en este caso en materia de
promocion turistica, fue la macro campafa publicitaria
"Andalucia so6lo hay una". Presentada por vez primera en el afio
1997, su objetivo era promocionar Andalucia en su conjunto
como destino turistico integral. Un objetivo novedoso que
suscité ciertas dudas y algunas opiniones desfavorables en el
sector. Sin embargo, la Consejeria de Turismo y Deporte se
mantuvo firme en su postura argumentando razones de
eficacia promocional. Y buena prueba de ello es que en los
siguientes afos continu6é fomentando y tratando de mantener
la imagen de calidad de Andalucia en todos los mercados
mediante la programacién y ejecucion de campafas
promocionales, todas ellas con el eslogan general de
"Andalucia sélo hay una", en las que se integraba la diversidad
de destinos turisticos que ofrece la comunidad auténoma.

También es digno de destacar el Pacto Andaluz por el
Turismo. Fue firmado el 23 de febrero de 1998 por el consejero
de Turismo y Deportes, el presidente de la Confederacién de
Empresarios de Andalucia y los secretarios generales de la
Unién General de Trabajadores y de Comisiones Obreras. Era
un pacto consensuado por todos los agentes sociales que
recogia las lineas estratégicas y los planes de modernizacion
del sector turistico andaluz, que posteriormente deberian
desarrollarse con programas de promociéon y de
embellecimiento de municipios turisticos, y en el que se preveia
la creacién de 80.000 empleos en cinco afos y un aumento de

la produccién turistica en mas de 100.000 millones de pesetas
al aho. En definitiva, se perseguia, desde la perspectiva de la
sostenibilidad, modernizar el sector y consolidar su base
productiva.

El ultimo jalon de la politica turistica autonémica andaluza
del siglo XX es la aprobacion en diciembre de 1999 de la Ley
del Turismo. Su finalidad, en el marco del Estatuto de
Autonomia, es la siguiente: el impulso del turismo como sector
estratégico de la economia andaluza, generador de empleo y
riqueza; la ordenacion del turismo y la promocién de Andalucia
como destino turistico integral, atendiendo a la realidad
cultural, medioambiental, econdémica y social; la delimitacion
de las competencias de las diferentes Administraciones
Publicas de la Comunidad Auténoma en relaciéon con el
turismo; la proteccion de los recursos turisticos de acuerdo con
el principio de sostenibilidad; la consecuciéon de la
competitividad del sector turistico mediante la incorporacion
de los criterios de calidad a la gestién de las empresas y
servicios turisticos, potenciando el nivel de profesionalidad y
cualificacion del personal encargado de la prestacion de los
mismos; la eliminacién de la clandestinidad y la competencia
desleal en la actividad turistica; la proteccién de los usuarios
turisticos; la formacion y la especializacion de los profesionales
del sector; y el fomento del turismo como instrumento de
comunicacién y conocimiento entre los pueblos, asi como
medio de desarrollo de los valores propios de la cultura
andaluza.

5. Conclusiones

Desde comienzos del siglo XX y hasta el inicio de la década de
los afios ochenta la politica turistica de la Administracion
Central practicamente no vario. Se caracterizé por tener como
objetivo prioritario el mayor crecimiento turistico posible, por
actuar fundamentalmente sobre la oferta, por la escasez de
recursos humanos y econémicos destinados al sector y por
insistir demasiado, especialmente tras nuestra guerra civil, en
los mismos motivos de atraccion: el sol y la playa. Sin embargo,
en los ultimos quince afos del siglo pasado se introdujeron
significativos cambios en el modelo de politica turistica que se
habia venido aplicando hasta entonces. Tras la aprobacién de
la Constitucion en 1978 y del Estatuto de Autonomia para
Andalucia en 1981, se inicié una nueva etapa. Es cierto que en
un primer momento, hasta finales de la década de los ochenta,
primé el continuismo en cuanto a los objetivos perseguidos y a
los instrumentos generalmente utilizados por la Administracion
Central y por la Autonémica Andaluza, con competencias
exclusivas en materia de promocion y ordenacion. Pero
también es indudable que a lo largo del ultimo decenio de la
centuria la politica turistica experimentdé una notable
innovacién. Durante el mismo ambas administraciones
colaboraron para avanzar hacia la sustitucion del modelo
tradicional de monocultivo por otro diversificado, potenciando
la calidad, la competitividad, la profesionalidad y la
sostenibilidad en nuestro sector turistico, aunque, claro esta,
sin perder la especializacion competitiva.
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2. La demanda turistica

Introduccion

¢ Como evoluciond la demanda turistica en Andalucia a lo largo
del siglo XX? Teniendo en cuenta las limitaciones impuestas por
las estadisticas oficiales disponibles, hemos tratado de
responder a esta pregunta con la recopilacion y analisis de dos
indicadores bdsicos. En primer lugar se ha estudiado la
demanda internacional hacia Espafa. La informacién
suministrada por el Anuario de Estadisticas de Turismo,
publicado por los diferentes ministerios con competencias en
materia turistica desde 1963 hasta 1993, y por la encuesta
Movimiento Turistico en Fronteras, elaborada por el Instituto de
Estudios Turisticos desde 1995, nos permite conocer el nimero
de visitantes que pasaron anualmente por las fronteras
espanolas. Es un indicador, pues, fundamental para conocer la
evolucion del movimiento de personas procedentes del exterior
hacia nuestro pais, pero desgraciadamente insuficiente para
poder dar cumplida respuesta a la pregunta anterior al no
aportar informacién desagregada por provincias.

Por ello es imprescindible para nuestro objetivo utilizar otro
indicador, seguramente mas avanzado y mas preciso de la
demanda turistica: el que mide las estancias personales en un
determinado alojamiento. Gracias a diferentes publicaciones
del Instituto Nacional de Estadistica conocemos, para el
periodo 1966-2000, el numero de viajeros alojados en los
establecimientos hoteleros y en los acampamentos turisticos,
asi como el de las pernoctaciones realizadas por los viajeros en
los mismos. Es cierto que esta fuente de informacién ignora los
viajeros que durante su estancia no se alojan en dichos
establecimientos, pero es la Unica que permite disponer de
amplias series histéricas y de datos provinciales. Ademas, y a
diferencia de la estadistica sobre visitantes, contabiliza tanto la
demanda internacional como la nacional.

1. Demanda Internacional

La denominada "belle époque", es decir, el periodo
comprendido entre 1900 y el inicio de la Primera Guerra
Mundial, es recordada por el optimismo, la esperanza, los
grandes inventos, el progreso econémico y una concepcion

hedonista de la vida. El bienestar econémico alcanzado por
buena parte de la clase burguesa europea y norteamericana se
reflejé en sus costumbres refinadas y frivolas. Y el turismo salié
beneficiado de todo ello. Fueron unos afios en los que creci6 el
numero de personas que abandonaban temporalmente sus
lugares de residencia no solo por motivaciones profesionales,
viajes de negocio o estudios, sino para asomarse al mundo por
la simple razén de querer conocerlo. Y en este sentido, los
paises que gozaron de mayor preferencia fueron ltalia, Suiza,
Gran Bretafna y Francia. No hay que olvidar que los que podian
y se animaban a practicar turismo buscaban, especialmente,
estaciones termales, playas, macizos montafiosos y ciudades
con destacado patrimonio artistico.

Es evidente que Espafia reunia todo esto. Sin embargo,
durante la primera década del presente siglo nuestro pais se
mantuvo muy alejado del nivel turistico alcanzado por las tres
naciones citadas. Las causas hay que buscarlas, ademas de en
el clima de cierta inestabilidad politica, militar y social existente
en Espafna en aquellos anos, en el mal estado de nuestros
transportes, en la escasa oferta hotelera y en lo poco que se
conocian nuestros atractivos turisticos en el exterior. No
obstante, estas graves carencias no imposibilitaron que
algunos extranjeros visitaran nuestra nacién, siendo sus
destinos preferidos Madrid, Barcelona, San Sebastian,
Santander, Malaga, los archipiélagos balear y canario, y buena
parte del litoral mediterraneo peninsular.

Pero este creciente fendmeno turistico sufrié un duro revés
como consecuencia de la Primera Guerra Mundial. Cuatro afios
de muerte y destruccion que empobrecieron seriamente y
durante demasiado tiempo a los beligerantes europeos, tanto a
los vencedores, que acumularon fuertes deudas y hubieron de
liquidar una buena parte de sus actividades exteriores, como a
los vencidos, cuyo esfuerzo de reconstruccion se vio
dificultado por la obligacion de realizar importantes pagos de
reparaciones y por el endeudamiento exterior. Un marco, pues,
nada favorable para emprender viajes de placer.

Afortunadamente la economia comenzo6 a mostrar claros
sintomas de recuperacion en 1924. A partir de ese momento, y
durante el lustro siguiente, los paises industriales vivieron una
etapa de expansion que fue intensa en los Estados Unidos de
América y desigual y menor vigorosa en Europa. Esta
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prosperidad, junto al importante avance experimentado por los
transportes, origind un considerable aumento en el nimero
total de turistas, asi como en el de paises elegidos por éstos. Y
parece ser que Espafa fue uno de ellos. La estabilidad social
en nuestro pais y la mejoria experimentada por nuestra oferta
hotelera y por nuestros sistemas de transporte fueron, junto
con la bonanza econémica internacional, muy positivas para el
turismo. Es cierto que no se dispone de estadisticas oficiales
para corroborar esta afirmacion. Sélo sabemos que en 1929, y
segun el Patronato Nacional de Turismo, alrededor de 362.000
visitantes llegaron a nuestro pais. Muchos de ellos,
I6gicamente, atraidos por la Exposicion Internacional de
Barcelona y la Exposicion Iberoamericana de Sevilla. Pero esta
escasez de datos cuantitativos puede ser suplida con fuentes
de tipo cualitativo. Y segun se desprende de algunas de ellas,
la segunda mitad de la década de los afnos veinte podria
calificarse como buena desde un punto de vista turistico.
Fueron unos afos en los que los turistas extranjeros,
mayoritariamente franceses, norteamericanos, britanicos y
alemanes, dirigieron sus pasos preferentemente hacia Madrid,
Malaga, Baleares, Granada, San Sebastian, Valencia, Canarias,
Zaragoza y, por supuesto, las sedes de las exposiciones
mencionadas anteriormente.

Sin embargo, lo bueno durd poco. Tras la expansion llegd
el estancamiento. Por un lado, la crisis econémica iniciada en
1929, la mas grave y profunda de las sufridas por la economia
capitalista, con graves repercusiones en Estados Unidos y en
la mayoria de las naciones del viejo continente. Por otro, la
respuesta violenta que articularon los Estados totalitarios, Italia
y sobre todo Alemania, para hacer frente a la crisis. Es decir,
graves problemas econémicos internacionales y, a medida que
avanzaba la década de los treinta, sensacion generalizada de
que el conflicto armado era algo inevitable en Europa. Una
situacion, pues, nada proclive para las actividades turisticas. Y,
como es légico, el movimiento turistico hacia nuestro pais, que
ademas sufridé continuas y gravisimas alteraciones del orden
publico durante la primera mitad del decenio, se resintié. En el
periodo 1931-1934 el niumero de visitantes procedentes del
extranjero se estancé en una cifra, alrededor de 276.000,
bastante inferior a la que se habia alcanzado en 1929.

Desgraciadamente, esta situacion empeor6 a partir de
1936. La sucesion de dos conflictos bélicos, la Guerra Civil
espafola y la Segunda Guerra Mundial, paralizo la llegada de
turistas hasta muy avanzada la década de los afios cuarenta.
También influyd, claro estd, la pobreza extrema existente en la
Espafna de la posguerra, con racionamiento de alimentos y
gasolina, y el aislamiento internacional a que se vio sometida
nuestra nacion entre 1946 y 1951. Un aislamiento politico y
econémico que, por ejemplo, impidié que el Plan Marshall
llegara a nuestro pais. Como consecuencia de ello, y a
diferencia de lo ocurrido en Alemania, Francia o Gran Bretafia,
el lapso temporal necesario para recuperar el nivel de actividad
econémica previo al conflicto fue en Espafa
extraordinariamente largo.

En los afios 1946, 1947 y 1948 llegaron a Espana 83.568,
136.779 y 175.892 visitantes procedentes del extranjero,
respectivamente. Unas cifras positivas pero todavia bastante
bajas si las comparamos, por ejemplo, con las del afio 1934.
En realidad, la recuperacion definitiva de nuestro turismo se
produjo a partir de 1949 -283.890 visitantes- y, sobre todo, de
1950 -749.544 visitantes-, es decir, cuando la mejoria
econdémica experimentada, gracias fundamentalmente al Plan
Marshall, por la mayor parte de las naciones occidentales
posibilitd, junto con el avance de los transportes y la progresiva
disminucién de las restricciones sobre los cambios de divisas y
los viajes que habian predominado en los afios subsiguientes a
la Segunda Guerra Mundial, que un nimero cada vez mayor de
sus ciudadanos pudiera emprender viajes de placer.

El turismo comenzd entonces a dejar de ser algo
minoritario, casi elitista, como habia sido hasta entonces,
especialmente el realizado fuera de las propias fronteras. A
medida que avanzaron las décadas de los afios cincuenta y
sesenta fue creciente el nimero de hogares europeos y
norteamericanos con capacidad econémica y temporal para
practicar actividades turisticas. El turismo dio entonces un salto
de gigante. Las minorias, es decir, los turistas tradicionales, que
no desaparecieron, dieron paso a las masas. Eso fue posible,
entre otros factores, por la prosperidad econémica que se
disfruté en Norteamérica y buena parte de Europa, el aumento
de las rentas personales de sectores cada vez mas amplios de
la poblacion, el avance experimentado a escala internacional
por los medios de transporte, especialmente el aéreo, la
generalizacion de las vacaciones pagadas y el aumento del
tiempo libre. Todo ello contribuyé a que durante los afos
citados las llegadas de visitantes aumentaran
internacionalmente de 25 a 168 millones, es decir, un 572 por
ciento, siendo los lugares con climas célidos del sur de Europa
y de Norteamérica los mas favorecidos por los nuevos turistas.

Y Espafa salié beneficiada de todo ello. Nuestro pais se
convirti6 en el hogar circunstancial de esparcimiento y
vacacion, de descanso y recuperacion, de un nimero elevado
y creciente de visitantes. La cercania geografica de Espafa a
las principales naciones emisoras de turistas, la bondad de su
clima, su variedad geogréafica, su rico patrimonio artistico y
cultural y sus abundantes playas coadyuvaron, junto con la
devaluaciéon de la peseta en el afio 1959, la politica que
mantuvo los precios turisticos espafioles a unos niveles muy
competitivos en relacién con otros mercados y la decidida
apuesta de los promotores internacionales de turismo, a que
nuestra nacién, o mejor dicho, su costa mediterranea y sus dos
archipiélagos se convirtieran en breve espacio de tiempo en
unos destacados centros receptores del turismo mundial. En
apenas 23 afos, los comprendidos entre 1950 y 1973, nuestros
visitantes procedentes del extranjero se multiplicaron por 46.
Fue una etapa en la que, afo tras afo, las tasas de variacion
fueron siempre positivas, especialmente desde 1960 a 1964 y
desde 1968 a 1973.
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Cuadro II.1. Visitantes Procedentes del Extranjero que han entrado en Espaiia

Afios Visitantes Afios Visitantes
1931 276.300 1968 19.183.973
1932 278.605 1969 21.682.091
1933 261.465 1970 24.105.312
1934 275.611 1971 26.758.156
1946 83.568 1972 32.506.591
1947 136.779 1973 34.558.943
1948 175.892 1974 30.342.871
1949 283.890 1975 30.122.478
1950 749.544 1976 30.014.087
1951 1.263.197 1977 34.266.755
1952 1.485.248 1978 39.970.491
1953 1.710.273 1979 38.902.476
1954 1.952.266 1980 38.026.816
1955 2.522.402 1981 40.129.323
1956 2.728.002 1982 42.011.141
1957 3.187.015 1983 41.263.334
1958 3.593.867 1984 42.931.658
1959 4.194.686 1985 43.235.363
1960 6.113.255 1986 47.388.793
1961 7.455.262 1987 50.544.874
1962 8.668.722 1988 54.178.150
1963 10.931.626 1989 54.057.562
1964 14.102.888 1990 52.044.056
1965 14.251.428 1991 53.494.964
1966 17.251.746 1992 55.330.716
1967 17.858.555 1993 57.263.351

FUENTE: Ministerio de Comercio y Turismo (1993). Anuario de Estadisticas de Turismo

Tras esta fase de crecimiento continuo se entrd en una de
recesion durante los afios 1974, 1975 y 1976. Entre las causas
que provocaron la caida de la demanda internacional,
especialmente grave en 1974, cuando el nUmero de visitantes
se redujo en 42 millones, adquiere especial relevancia la crisis
iniciada en el Ultimo trimestre del afio 1973 a raiz de la
metedrica alza de los precios del petrdleo y que condujo a las
economias industrializadas a una recesion, con elevadas tasas
de inflacién y de paro, que no dio cuartel hasta casi dos afos
después. Pero, ademas, no debe olvidarse que en Espafna
dicha crisis estuvo acompanada por una serie de
acontecimientos que probablemente contribuyeron a que fuera
algo menos atractiva desde el punto de vista turistico, como
por ejemplo el asesinato de Carrero Blanco, las ejecuciones de
septiembre de 1975 y la subsiguiente campana internacional,

la muerte de Franco, la comisién de graves atentados
terroristas y la incertidumbre ante el proceso de transicién
hacia la democracia.

En 1977 y 1978 la demanda turistica internacional hacia
Espafia se reactivd notablemente. Fue gracias a la
recuperacion econdmica experimentada por buena parte de los
paises occidentales tras la primera crisis del petrdleo y a la
sustancial devaluacion de la peseta aprobada en 1977. Sin
embargo, en los afos 1979 y 1980 las tasas de crecimiento
volvieron a ser negativas. El nimero de visitantes llegados a
Espafia se redujo un 26 % en 1979 y un 22 en 1980. Y de
nuevo el petréleo fue el principal causante de esta recesion. La
revolucion irani de 1979 y el inicio en septiembre de 1980 de la
guerra entre Irak e Iran dispararon de nuevo el precio del
combustible, afectando muy negativamente a la renta y a los
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precios turisticos y de transporte.

Tras estos dificiles afios, en 1981 se inicié una nueva etapa.
Durante la misma, que se prolongd hasta 1988, inclusive, el
numero de visitantes procedentes del extranjero crecid
notablemente. Si comparamos los datos de 1988 con los de 1980
se observa que la demanda internacional crecié en Espafia un 42’5
por ciento. Y lo hizo especialmente a partir de 1986. Ello fue
posible por el favorable clima econémico internacional y por el
declinante precio real del petréleo. Y también fue muy positivo de
cara al desarrollo turistico el ingreso de Espafa en la Comunidad
Europea, la estabilidad politica y la paulatina consolidacion de las
instituciones democraticas espanolas, y la vigorosa expansion
econdmica que experimentd nuestra nacién, impulsada, en parte,
por la ampliacién del gasto publico, con un alto ritmo de ejecucién
de obras publicas, especialmente en redes viarias y de
comunicaciones.

Pero este periodo expansivo de la demanda internacional
sufrid un duro revés en 1989 y, sobre todo, 1990. El primer afio
hubo 120.000 visitantes menos que el anterior. Y en 1990
atravesaron nuestras fronteras dos millones de personas

menos que en 1988. Es mas, en 1991 la cifra total de visitantes
fue superior a la de 1990 pero todavia inferior a la de 1989. Fue
una recesion ocasionada, fundamentalmente, por la guerra
desencadenada en 1990 tras la invasion de Kuwait por Irak.
Este conflicto bélico, que se prolongd hasta febrero de 1991,
provoco un nuevo encarecimiento del precio del petroleo,
generd un clima de inseguridad por todo Occidente y coincidié
con el inicio de un notable debilitamiento de la coyuntura
econdémica europea y con la caida de la mayoria de los
regimenes dictatoriales de los paises de la Europa oriental. Y
por si esto fuera poco, no hay que olvidar que la creciente
competencia que Espafa venia experimentando por algunos
destinos del Mediterraneo oriental y del norte de Africa, se vio
favorecida, esos afnos, por una apreciacion del tipo de cambio
efectivo real de la peseta, incorporada desde 1989 al
mecanismo de cambios del Sistema Monetario Europeo. Un
pésimo panorama, pues, para el crecimiento turistico.

Cuadro I1.2. Espaiia. Movimientos Turisticos en Fronteras. Entrada de Visitantes segtin tipologia

Afios Visitantes Turistas Excursionistas
1995 54.408.900 34.919.575 19.489.325
1996 57.270.534 36.221.008 21.049.526
1997 62.414.977 39.552.720 22.862.257
1998 67.761.833 43.396.083 24.365.750
1999 72.060.291 46.775.869 25.284.422
2000 74.461.889 47.897.915 26.563.974

FUENTE: Instituto de Estudios Turisticos (1995-2000). Movimientos Turisticos en Fronteras

Pero, afortunadamente, a partir de 1992 comenzo6 una
nueva etapa expansiva de nuestro turismo receptor. Los 553
millones que nos visitaron el afio de la Olimpiada de Barcelona
y de la Exposicién de Sevilla, se convirtieron en 74’4 millones
en el ano 2000. De nuevo un espectacular ciclo expansivo: en
apenas ocho afos la demanda internacional crecio en Espana
nada menos que un 345 por ciento. Entre las causas que
facilitaron esta expansion habria que destacar el exuberante
ciclo expansivo experimentado desde 1991 por la economia
norteamericana, el estancamiento del precio internacional del
petréleo, la recuperacion econdmica de nuestros mas
destacados emisores turisticos europeos tras las dificultades
del periodo 1990-1993 y la pérdida de mercado que sufrieron
durante los primeros afios de la década de los noventa varios

de los principales competidores turisticos de Espafia, como
Turquia y Egipto, debido a atentados terroristas, o Yugoslavia,
a causa de su guerra civil. También habria que responsabilizar
del auge del turismo receptivo a las devaluaciones de la peseta,
aprobadas en 1992 y 1993, a la expansion econémica vivida en
Espafia desde 1994, con una notable reduccion de la inflacion
y una destacada modernizacién de las infraestructuras de
transportes, asi como de la sanidad, la energia y las
comunicaciones, y a una creciente preocupacion del sector
turistico, tanto en el ambito publico como en el privado, por la
calidad, la diversificacion y la sostenibilidad del turismo
espanol. En definitiva, la expansion fue factible, también, por la
excelente relacion calidad-precio del producto turistico
espanol.
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2. Demanda de alojamientos hoteleros

2.1. Evolucién de la demanda

El analisis historico de la evolucién de la demanda de
alojamientos hoteleros en Andalucia solo es posible desde abiril
de 1965, cuando el Instituto Nacional de Estadistica publicé su
primera serie sobre el movimiento de viajeros. Por lo tanto, no
contamos con informacién estadistica para los afos
precedentes. No obstante, no seria nada descabellado suponer
que alrededor de 1950 se inici6 una etapa de notable expansion
de la demanda de alojamientos hoteleros andaluces merced,
fundamentalmente, a la creciente y masiva llegada de visitantes
procedentes del exterior atraidos por las playas de los litorales
mediterraneo y atlantico y, en menor medida, por el patrimonio
artistico de ciudades como Sevilla, Granada o Cérdoba.

Lo que si nos consta es que desde 1966 y hasta 1973 se
Vvivié un periodo de intenso crecimiento. El nUmero de viajeros
se incrementoé un 657 por ciento y el de pernoctaciones un 802
por ciento. En este espectacular aumento de la demanda
desempefaron un papel fundamental los ciudadanos
extranjeros. Los clientes foraneos crecieron un 71°6 por ciento
y sus pernoctaciones un 97°4 por ciento. La clientela nacional,
también dinamica, tuvo un comportamiento algo mas
moderado. Los viajeros espafoles y sus pernoctaciones
aumentaron un 596 y un 581 por ciento, respectivamente.

Pero esta fase expansiva se fren6 en 1974. Desde
entonces, y hasta el final de la década, el sector hotelero
atravesé por momentos muy duros. Las sefiales de alarma
comenzaron en el bienio 1974-1975, con la primera crisis del
petréleo. Es cierto que durante el mismo, y en relacion al
afo 1973, el numero de viajeros crecié un 31°0 por ciento y
el de pernoctaciones un 81 por ciento. Pero también es
verdad que las estancias de clientes foraneos cayeron un
51 por ciento. Es evidente que el encarecimiento del oro
negro, y su inmediata repercusion en el precio del
transporte, afecté gravemente al mercado extranjero. En
cambio, parece que no repercutié tan negativamente en el
mercado nacional: los clientes espafoles aumentaron un
54’5 por ciento y sus pernoctaciones un 294 por ciento. No
hay que olvidar que el gobierno espafiol propicié una politica
compensatoria que traté de diferir el impacto petrolifero y
ganar tiempo, empleando para ello las divisas acumuladas
en los afios previos y, posteriormente, amplias concesiones
salariales y subvenciones al consumo de los productos
energéticos encarecidos en el mercado internacional. De
hecho, en plena crisis econdmica internacional, los salarios
reales de la economia espafiola aumentaron incluso por
encima de los niveles previos al encarecimiento energético.

Cuadro 11.3. Viajeros Alojados en Establecimientos Hoteleros

Aios Andalucia Andalucia/
Espaiia

Esparioles Porcentaje Extranjeros Porcentaje Total Porcentaje

1966 925.202 48,8 969.163 51,2 1.894.365 16,8
1967 981.489 50,9 948.216 49,1 1.929.705 16,1
1968 1.067.271 49,6 1.082.752 50,4 2.150.023 16,8
1969 1.191.913 48,3 1.274.174 51,7 2.466.087 17,3
1970 1.191.500 451 1.451.137 54,9 2.642.637 17,1
1971 1.204.167 449 1.474.643 55,1 2.678.810 16,1
1972 1.304.907 449 1.603.506 55,1 2.908.413 13,1
1973 1.477.000 47,0 1.663.000 53,0 3.140.000 14,1
1974 1.889.000 52,5 1.710.000 475 3.599.000 14,9
1975 2.282.000 55,5 1.833.000 445 4.115.000 16,0
1976 2.464.473 62,6 1.473.985 374 3.938.458 16,3
1977 2.720.963 56,6 2.084.260 434 4.805.223 17,4
1978 2.428.036 51,1 2.322.034 489 4.750.070 17,8
1979 2.413.830 56,2 1.879.184 438 4.293.014 17,6
1980 2.461.624 60,6 1.597.767 39,4 4.059.391 17,6

CONTINUA —>
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Cuadro 11.3. Viajeros Alojados en Establecimientos Hoteleros CONTINUACION

Aiios Andalucia Andalucia/
Espaiia

Espafioles Porcentaje Extranjeros Porcentaje Total Porcentaje

1981 2.595.963 57,4 1.928.886 42,6 4.524.849 17,7
1982 2.535.034 55,6 2.025.823 444 4.560.857 17,6
1983 2.559.091 53,2 2.253.599 46,8 4.812.690 18,2
1984 2.483.184 50,1 2.469.634 49,9 4.952.818 17,6
1985 2.666.018 52,5 2.413.254 475 5.079.272 18,0
1986 2.849.236 53,9 2.435.062 46,1 5.284.298 17,6
1987 2.882.081 52,0 2.662.066 48,0 5.544.147 17,5
1988 3.022.699 54,9 2.481.428 45,1 5.504.127 17,2
1989 3.295.301 56,5 2.534.368 435 5.829.669 17,6
1990 3.462.539 61,1 2.201.055 38,9 5.663.594 17,0
1991 3.663.064 65,1 1.963.718 34,9 5.626.782 16,8
1992 3.759.640 63,8 2.131.021 36,2 5.890.661 18,5
1993 3.244.819 61,4 2.043.053 38,6 5.287.872 16,5
1994 3.688.331 58,7 2.597.591 413 6.285.922 17,7
1995 3.709.361 54,5 3.099.942 45,5 6.809.303 18,2
1996 3.947.525 54,5 3.296.955 455 7.244.480 18,7
1997 4.424.016 55,3 3.581.019 447 8.005.035 19,2
1998 4.974.613 55,1 4.053.181 449 9.027.794 19,7
1999 5.727.358 53,7 4.944.974 46,3 10.672.332 18,2
2000 5.943.520 53,2 5.224.602 46,8 11.168.122 18,9

FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1966-1970). Estadistica del movimiento de viajeros en alojamientos hoteleros y acampamentos turisticos
Instituto Nacional de Estadistica (1971-1972). Estadistica del movimiento de viajeros en establecimientos hoteleros y acampamentos
Instituto Nacional de Estadistica (1973). Estadistica de turismo. Viajeros en hoteles y acampamentos
Instituto Nacional de Estadistica (1974-1977). Viajeros en hoteles y acampamentos
Instituto Nacional de Estadistica (1978-1990). Movimiento de viajeros en establecimientos turisticos
Instituto de Estadistica de Andalucia (1991-2000). Anuario Estadistico de Andalucia
Sistema de Anadlisis y Estadistica del Turismo de Andalucia (1996-2000). Boletin de Indicadores Turisticos de Andalucia

Elaboracion propia
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Cuadro I1.4. Pernoctaciones en Establecimientos Hoteleros

Aiios Andalucia Andalucia/
Espaiia

Espafioles Porcentaje Extranjeros Porcentaje Total Porcentaje

1966 2.695.527 43,7 3.475.663 56,3 6.171.190 12,5
1967 2.840.630 45,1 3.463.036 549 6.303.666 12,4
1968 3.014.942 41,2 4.309.889 58,8 7.324.831 13,2
1969 3.367.392 40,0 5.067.483 60,0 8.434.875 12,4
1970 3.453.000 37,2 5.831.833 62,8 9.284.833 11,6
1971 3.583.004 36,8 6.164.058 63,2 9.747.062 10,4
1972 3.772.641 36,7 6.503.926 63,3 10.276.567 9,8
1973 4.261.000 38,3 6.860.000 61,7 11.121.000 10,7
1974 5.083.000 441 6.450.000 55,9 11.533.000 11,5
1975 5.515.000 459 6.507.000 54,1 12.022.000 11,6
1976 5.900.259 51,0 5.670.441 49,0 11.570.700 11,7
1977 7.238.934 46,7 8.262.187 53,3 15.501.121 13,1
1978 6.335.113 39,0 9.906.836 61,0 16.241.949 13,4
1979 5.854.804 43,1 7.715.603 56,9 13.570.407 12,3
1980 6.000.250 49,1 6.211.061 50,9 12.211.311 12,6
1981 6.596.541 45,0 8.055.570 55,0 14.652.111 13,1
1982 6.347.367 41,6 8.901.634 58,4 15.249.001 13,1
1983 6.381.316 40,3 9.440.251 59,7 15.821.567 13,2
1984 6.083.730 35,8 10.913.407 64,2 16.997.137 13,2
1985 6.566.867 39,8 9.914.197 60,2 16.481.064 13,6
1986 6.409.813 37,4 10.717.223 62,6 17.127.036 13,2
1987 6.890.800 37,5 11.487.728 62,5 18.378.528 13,2
1988 7.657.880 40,9 11.061.445 59,1 18.719.325 13,6
1989 8.486.848 446 10.543.659 55,4 19.030.507 14,5
1990 8.998.277 52,6 8.101.976 47,4 17.100.253 14,3
1991 9.575.777 55,5 7.676.917 445 17.252.694 12,8
1992 10.217.955 54,9 8.396.472 45,1 18.614.427 14,1
1993 9.109.653 52,3 8.315.609 47,7 17.425.262 12,6
1994 10.274.118 48,9 10.715.904 51,1 20.990.022 13,6
1995 10.206.393 446 12.669.544 55,4 22.875.937 14,3
1996 10.797.021 45,2 13.081.964 54,8 23.878.985 15,1
1997 11.851.121 45,1 14.449.118 54,9 26.300.239 15,8
1998 13.177.617 45,0 16.080.180 55,0 29.257.797 16,4
1999 14.584.358 43,6 18.893.034 56,4 33.477.392 14,5
2000 15.125.962 438 19.403.989 56,2 34.529.951 15,2

FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1966-1970). Estadistica del movimiento de viajeros en alojamientos hoteleros y acampamentos turisticos

Instituto Nacional de Estadistica (1973). Estadistica de turismo. Viajeros en hoteles y acampamentos

(

Instituto Nacional de Estadistica (1971-1972). Estadistica del movimiento de viajeros en establecimientos hoteleros y acampamentos
(
(

Instituto Nacional de Estadistica (1974-1977). Viajeros en hoteles y acampamentos

Instituto Nacional de Estadistica (1978-1990). Movimiento de viajeros en establecimientos turisticos

Instituto de Estadistica de Andalucia (1991-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Sistema de Andlisis y Estadistica del Turismo de Andalucia (1996-2000). Boletin de Indicadores Turisticos de Andalucia

Elaboracién propia
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Cuadro 11.5. Andalucia. Movimiento Hotelero. Crecimiento Porcentual

Aios Viajeros Pernoctaciones

Esparioles Extranjeros Total Espafioles Extranjeros Total
1966-1973 59,6 71,6 65,7 58,1 97,4 80,2
1973-1975 54,5 10,2 31,0 29,4 -5,1 8,1
1975-1976 8,0 -19,6 -4,3 7,0 -12,8 -3,7
1976-1977 10,4 414 22,0 22,7 457 34,0
1977-1980 -9,5 -23,3 -15,5 -171 -24.8 -21,2
1980-1987 17,1 66,6 36,6 14,8 84,9 50,5
1987-1993 12,6 -23,2 -4,6 32,2 -27,6 -5,2
1993-1998 53,3 98,4 70,7 44,6 934 67,9

FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1966-1970). Estadistica del movimiento de viajeros en alojamientos hoteleros y acampamentos turisticos

Instituto Nacional de Estadistica (1971-1972). Estadistica del movimiento de viajeros en establecimientos hoteleros y acampamentos

Instituto Nacional de Estadistica (1973). Estadistica de turismo. Viajeros en hoteles y acampamentos

(
(
(
(

Instituto Nacional de Estadistica (1974-1977). Viajeros en hoteles y acampamentos

Instituto Nacional de Estadistica (1978-1990). Movimiento de viajeros en establecimientos turisticos

Instituto de Estadistica de Andalucia (1991-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Sistema de Analisis y Estadistica del Turismo de Andalucia (1996-2000). Boletin de Indicadores Turisticos de Andalucia

Elaboracién propia

En 1976, un afo todavia marcado por los efectos de la
crisis energética, pero también por la inestabilidad politica que
siguid a la muerte de Franco, se dispar¢ la alarma. Los viajeros
se redujeron un 4’3 por ciento y las pernoctaciones un 37 por
ciento. Y de nuevo volvid a ser el mercado extranjero el
responsable negativo: hubo un 196 por ciento menos de
clientes y un 12'8 por ciento menos de estancias, registrandose
tasas de crecimiento negativas en todas las provincias. En esta
ocasion el mercado nacional, que volvid a crecer pero de
manera mas moderada que en los afios 1974-1975, no pudo
compensar la caida de la demanda exterior.

El mejor afio de esta dificil etapa fue 1977. Gracias a la
devaluacién de la peseta y a una cierta recuperacién econdémica
de nuestros principales paises emisores, la demanda de
alojamiento hoteleros aumentd significativamente. El nimero de
viajeros crecid un 220 por ciento y el de pernoctaciones un 340
por ciento. Gracias a ello se consiguieron las cifras mas altas
registradas hasta entonces, tanto en cuanto a clientes como a
estancias. Esto fue posible por el dinamismo de los mercados
nacional y, sobre todo, internacional. La demanda nacional
crecio un 104 por ciento en cuanto a los viajeros alojados y un
227 por ciento por lo que respecta a las pernoctaciones. La
demanda extranjera lo hizo en mayor medida: un 414 y un 457
por ciento, respectivamente.

Pero a partir de 1978 la situacién volvié a complicarse. Los
tres Ultimos afios de la década fueron, sin duda alguna, los peores
vividos hasta el momento por el sector hotelero andaluz. La
segunda crisis del petréleo y la dificil situacion por la que atraveso
la economia espafola durante estos afos, con bajo crecimiento

econdémico, disminucion de la renta real y aumento del paro,
coadyuvaron a provocar una grave reduccion de la demanda. El
numero de viajeros se redujo durante el trienio 1978-1980 un 155
por ciento y el de pernoctaciones un 212 por ciento. Y en esta
ocasion, y a diferencia de lo ocurrido durante el bienio 1974-1975,
la recesion fue provocada tanto por el mercado extranjero como
por el espafol. Por lo que respecta a los clientes de los
alojamientos hoteleros, la caida fue del 95 por ciento en el caso de
los espafoles y del 233 por ciento en el de los extranjeros. En
cuanto a las pernoctaciones las tasas negativas fueron del 171 y
del 24°8 por ciento, respectivamente.

Y tras la tempestad, llegé de nuevo la euforia. A partir de
1981 se inici6 un nuevo ciclo de crecimiento que se prolongd, a
pesar de algun contratiempo a mediados de la década, hasta
1987, aproximadamente. La buena situacion econémica
internacional y el auge experimentado por la economia
espafola propiciaron estos afios de bonanza para el sector
hotelero andaluz. Si comparamos los datos de 1980 con los de
1987 observamos que el nimero de viajeros crecié un 36°6 por
ciento y el de estancias un 505 por ciento. Y que fue una
expansion propiciada fundamentalmente por la recuperacion
del mercado extranjero. Mientras que el mercado nacional
crecioé un 171 por ciento en cuanto a viajeros alojados y un 148
por ciento en cuanto a pernoctaciones, el foraneo lo hizo en
mayor medida: 666 y 849 por ciento, respectivamente.

Por otro lado, hay que destacar que durante estos afos
empezé a manifestarse un cierto cambio en la motivacién de
los clientes. El turista pasivo de los afios sesenta y setenta, que
demandaba como casi Unico elemento de atraccion el sol y las
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playas, comenz6 a quedar atras. Es cierto que al finalizar el
siglo XX el clima y el mar seguian siendo los motivos
fundamentales por los que los turistas visitaban Andalucia.
Pero también es cierto que fue en la década de los afios
ochenta cuando comenzd a crecer el porcentaje de viajeros
que demandaba la realizaciéon de otro tipo de actividades,
distintas a las tradicionales hasta entonces. En este sentido
Andalucia fue una regién que intenté adaptarse a dicha
tendencia y comenzé a desarrollar propuestas de turismo
activo: deportivo, de incentivos, de circuitos, gastronomico,
cultural, paisajistico, residencial, entre otros. No obstante no
debe olvidarse tampoco que durante estos afios de bonanza
turistica se hizo muy poco por renovar las instalaciones
hoteleras mas antiguas y por evitar las consecuencias
negativas del desarrollo turistico sobre el medio ambiente y el
urbanismo.

El inico momento delicado de esta etapa llegoé en 1985.
Con respecto a 1984 el numero de viajeros extranjeros se
redujo un 2°3 por ciento y el de estancias un 92 por ciento. La
principal causa de esta coyuntura adversa fue la grave huelga
registrada en el sector minero britanico. Un conflicto laboral
que repercutid negativamente en el conjunto de la economia
del Reino Unido, uno de nuestros principales clientes
turisticos, y, por ende, en los viajes de placer de sus
ciudadanos al exterior. Buena prueba de ello es la sensible
reduccioén de la demanda britanica de alojamientos hoteleros
andaluces: 100.000 clientes y 860.000 estancias menos que
en 1984.

Tres afos después de esta crisis puntual del mercado
britanico comenzd una nueva dura etapa para nuestro sector
hotelero. Se dilaté aproximadamente hasta el afio 1993,
inclusive, y tuvo a la guerra del Golfo Pérsico, a una economia
europea nada boyante y a una peseta sobrevalorada como
principales responsables. Afectd, fundamentalmente, a la
demanda extranjera. Entre 1987 y 1993 los clientes foraneos se
redujeron un 232 por ciento y sus estancias un 276 por ciento.
Por el contrario, la demanda doméstica mantuvo mejor el tipo.
Los viajeros nacionales crecieron entre 1987 y 1992 un 304 por
ciento y sus pernoctaciones un 483 por ciento. Sélo en 1993,
tras los fastos de la Exposicion de Sevilla y cuando la
desaceleracién de la economia espafola era ya muy intensa,
se registraron tasas de variacién negativas. Los viajeros
espafoles alojados en establecimientos hoteleros andaluces
se redujeron un 13’7 por ciento y sus estancias un 10°8 por
ciento.

El afo 1994 fue el punto de partida del ultimo ciclo
expansivo del siglo XX. Durante el quinquenio 1994-1998, el
Unico para el que contamos con informacién estadistica
homogénea, ya que en 1999 el Instituto Nacional de Estadistica
introdujo un cambio metodoldgico en sus series, la demanda
de alojamientos hoteleros aumenté en Andalucia de manera
sobresaliente gracias, sobre todo, a la excelente coyuntura
economica internacional, a la propia expansion de nuestra
economia y a las ventajas competitivas de los servicios
turisticos andaluces frente a otros competidores. En este
sentido merece la pena destacar el enorme esfuerzo realizado
en Andalucia por aumentar su competitividad turistica. Se
trabajé por mejorar los productos, los alojamientos, la

promocion, el trato dispensado a los turistas, las
infraestructuras, la formacién de capital humano, el entorno
medioambiental y los instrumentos para el analisis del sector,
entre otros elementos relacionados directa o indirectamente
con el fenémeno turistico.

Entre 1993 y 1998 el numero de viajeros se incrementd un
70°7 por ciento y el de pernoctaciones un 67°9 por ciento, a una
media anual de casi 750.000 y 2’4 millones, respectivamente.
Si comparamos estos datos con los registrados en los dos
ciclos expansivos precedentes se observa que la segunda
mitad de la década de los noventa fue el periodo en el que la
demanda de alojamientos hoteleros crecidé a mayor ritmo. Hay
que tener en cuenta que entre 1966 y 1973 las medias anuales
de crecimiento fueron de 178.000 y de 707.000, y que entre
1981 y 1987 ascendieron a 212.000 y 881.000,
respectivamente. Por Ultimo, sefalar que la expansion
finisecular fue propiciada por el mercado doméstico, con un
crecimiento del 53°3 por ciento de los clientes y del 446 por
ciento de las estancias, y, sobre todo, por el extranjero, con
unos porcentajes del 984 y del 934 por ciento,
respectivamente.

En definitiva, al finalizar el siglo XX la demanda de
alojamientos hoteleros andaluces se habia multiplicado por
cinco con respecto a la existente en el afio 1966. Es indudable,
pues, que a pesar de determinados momentos dificiles a los
que tuvo que hacer frente, el sector hotelero andaluz
experimento a lo largo de la segunda mitad del siglo XX una
considerable expansién, tanto en cuanto al nimero de clientes
como al de sus estancias. Pero también es cierto, tal y como
puede comprobarse en los cuadros I1.3. y 11.4., que lo ocurrido
en Andalucia no fue en lineas generales muy diferente de lo
acontecido en el conjunto de la nacién. Buena prueba de ello
es que la cuota de participacion de la region andaluza en el total
nacional apenas varié significativamente hasta bien entrada la
década de los afos noventa. Fue precisamente en la segunda
mitad de dicho decenio cuando Andalucia alcanzé las cotas
mas altas de todo el periodo.

2.2. Distribucion espacial de la demanda

En los cuadros I1.6., 11.7., 11.8., 11.9. y 11.10. se ha recogido la
evolucion histérica del movimiento hotelero en cada una de las
provincias andaluzas. Del analisis de los mismos se
desprenden las siguientes conclusiones fundamentales:

a) Durante el periodo estudiado la demanda hotelera
crecié en todas y cada una de las provincias andaluzas. Si
comparamos los datos de 1998 con los de 1966 se observa
que el crecimiento fue generalizado. Eso si, fue especialmente
intenso en Almeria, donde los viajeros y sus pernoctaciones se
multiplicaron por 99 y 196, y en Huelva, donde lo hicieron por
873y 77, respectivamente. Por el contrario, fue en Jaén donde
la expansion de la demanda hotelera alcanzé niveles mas
moderados: sus clientes alojados se multiplicaron por 2'8 y sus
estancias por 2'4. En el resto de las provincias el crecimiento
fue bastante similar. Los viajeros se multiplicaron por 50 en
Mélaga y en Granada, por 47 en Sevilla, por 40 en Cérdoba y
por 37 en Cadiz. En cuanto a las pernoctaciones, en Malaga se
multiplicaron por 49, en Cadiz por 3'9, en Granada por 37, en
Sevilla por 3'4 y en Cérdoba por 31.
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Cuadro 11.6. Viajeros Alojados en Establecimientos Hoteleros

Afos Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla Total
1966 61.821 277.377 182.111 299.147 45.479 126.144 537.711 364.575  1.894.365
1967 75.425 270.803 195.712 276.847 53.163 136.958 553.409 367.388  1.929.705
1968 94.880 302.349 223.693 294.240 55.797 144.507 673.030 361.527  2.150.023
1969 116.332 331.366 253.510 329.134 73.296 157.049 781.857 423.543  2.466.087
1970 140.030 328.216 251.437 362.845 81.829 152.673 874137 451470 2.642.637
1971 159.290 340.040 228.103 366.392 80.259 154.902 932.537 417.287 2.678.810
1972 183.315 344.880 260.516 407.155 93.147 152.172 1.034.689 432539 2.908.413
1973 188.000 388.000 283.000 400.000 92.000 179.000 1.095.000 515.000 3.140.000
1974 209.000 452.000 319.000 451.000 119.000 190.000 1.265.000 594.000 3.599.000
1975 215.000 512.000 333.000 532.000 155.000 208.000 1.555.000 605.000 4.115.000
1976 256.066 503.876 316.226 473127 149.150 214.222 1.412.327 613.464  3.938.458
1977 294.545 554.589 372.313 587.492 207.375 225.600 1.797.382 765927  4.805.223
1978 259.768 492.350 397.867 670.708 111.799 253.800 1.751.910 811.868  4.750.070
1979 257.071 443.922 345.147 599.507 140.047 239.215 1.576.678 691.427  4.293.014
1980 332.688 440.739 322.183 567.005 119.295 252.511 1.396.771 628.199  4.059.391
1981 278.756 485.045 331.230 687.061 139.272 263.368 1.549.040 791.077 4.524.849
1982 268.849 460.511 329.641 630.510 127.043 271.658 1.675.071 797574  4.560.857
1983 272.374 478.132 346.190 665.128 128.062 259.534 1.825.445 837.825 4.812.690
1984 282.215 433.824 372.634 750.815 143,610 254.324 1.821.712 893.684 4.952.818
1985 310.009 460.787 366.983 798.805 131.530 237.189 1.878.803 895.166  5.079.272
1986 321.140 534.077 367.095 805.083 170.699 267.519 1.928.531 890.154  5.284.298
1987 354.023 666.729 391.595 805.406 201.848 292.019 1.964.181 868.346  5.544.147
1988 361.551 714.391 399.705 840.054 230.470 268.887 1.839.772 849.297  5.504.127
1989 375.652 733.248 436.797 902.104 186.158 324.141 1.898.094 973.475 5.829.669
1990 390.940 715.786 424.071 842.402 175.102 327.116 1.797.708 990.469 5.663.594
1991 400.257 709.706 372.849 839.574 209.907 327.207 1.816.335 950.947 5.626.782
1992 410.920 693.884 453.713 886.545 296.180 264.669 1.711.024  1.173.726  5.890.661
1993 408.997 660.452 379.393 798.177 219.193 258.039 1.597.601 966.020  5.287.872
1994 475.903 743.715 457.183 999.222 249.220 283.216 1.799.572  1.277.891  6.285.922
1995 497.545 784.885 545912 1.057.146 278.676 277.183 1.995.755  1.372.201 6.809.303
1996 507.481 873.127 594.031 1.214.518 281.904 300.924 2.072.942  1.399.553  7.244.480
1997 558.000 917.851 596.457 1.354.049 344.034 303.934 2.339.433 1.591.277 8.005.035
1998 615.251 1.023.046 729.532 1.505.666 378.320 349.619 2.702.202 1.724.158  9.027.794
1999 824.057 1.337.477 848.394 1.751.274 446.495 445.976 3.015.173  2.003.486 10.672.332
2000 803.629 1.424.191 866.409 1.743.485 465.692 496.551 3.298.649 2.069.516 11.168.122

FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1966-1970). Estadistica del movimiento de viajeros en alojamientos hoteleros y acampamentos turisticos

(
Instituto Nacional de Estadistica (1971-1972). Estadistica del movimiento de viajeros en establecimientos hoteleros y acampamentos
Instituto Nacional de Estadistica (1973). Estadistica de turismo. Viajeros en hoteles y acampamentos

(

Instituto Nacional de Estadistica (1974-1977). Viajeros en hoteles y acampamentos

Instituto Nacional de Estadistica (1978-1990). Movimiento de viajeros en establecimientos turisticos

Instituto de Estadistica de Andalucia (1991-2000). Anuario Estadistico de Andalucia
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Cuadro 11.7. Viajeros Alojados en Establecimientos Hoteleros. Porcentajes

Afos Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla Total
1966 33 14,6 9,6 15,8 24 6,6 28,4 19,3 100
1967 39 14,0 10,2 14,4 2,7 71 28,7 19,0 100
1968 44 141 10,4 13,7 2,6 6,7 31,3 16,8 100
1969 47 13,4 10,3 13,3 3,0 6,4 31,7 17,2 100
1970 53 12,4 9,5 13,7 31 58 33,1 17,1 100
1971 59 12,7 8,5 13,7 3,0 58 34,8 15,6 100
1972 6,3 11,8 9,0 14,0 3,2 52 35,6 14,9 100
1973 6,0 12,4 9,0 12,7 29 57 34,9 16,4 100
1974 58 12,6 8,9 12,5 33 53 35,1 16,5 100
1975 52 12,4 8,1 12,9 3,8 51 37,8 14,7 100
1976 6,5 12,8 8,0 12,0 3,8 54 35,9 15,6 100
1977 6,1 11,6 78 12,2 43 47 37,4 15,9 100
1978 55 10,3 84 141 24 53 36,9 17,1 100
1979 6,0 10,3 8,0 14,0 3,3 5,6 36,7 16,1 100
1980 8,2 10,9 79 14,0 2,9 6,2 34,4 15,5 100
1981 6,2 10,7 73 15,2 3,1 58 34,2 17,5 100
1982 59 10,1 7.2 13,8 2,8 6,0 36,7 17,5 100
1983 57 9,9 7,2 13,8 2,7 54 37,9 17,4 100
1984 57 8,8 75 15,2 2,9 51 36,8 18,0 100
1985 6,1 9.1 7,2 15,7 2,6 47 37,0 17,6 100
1986 6,1 10,1 6,9 15,2 3,2 51 36,5 16,9 100
1987 6,4 12,0 71 14,5 3,6 53 35,4 15,7 100
1988 6,6 13,0 7,2 15,3 4,2 49 334 15,4 100
1989 6,4 12,6 75 15,5 3.2 55 32,6 16,7 100
1990 6,9 12,6 75 14,9 31 58 31,7 17,5 100
1991 71 12,6 6,7 14,9 3,7 58 32,3 16,9 100
1992 7,0 11,8 7,7 15,0 50 45 29,1 19,9 100
1993 7,7 12,5 7,2 15,1 41 49 30,2 18,3 100
1994 7,6 11,8 73 15,9 4,0 45 28,6 20,3 100
1995 73 11,5 8,0 15,5 41 41 29,3 20,2 100
1996 7,0 12,0 8,2 16,8 39 4,2 28,6 19,3 100
1997 7,0 11,4 75 16,9 43 38 29,2 19,9 100
1998 6,8 11,3 8,1 16,6 4,2 39 30,0 19,1 100
1999 77 12,5 79 16,4 4,2 4.2 28,3 18,8 100
2000 7,2 12,8 78 15,6 4,2 4.4 29,5 18,5 100
FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1966-1970). Estadistica del movimiento de viajeros en alojamientos hoteleros y acampamentos turisticos

(
Instituto Nacional de Estadistica (1971-1972). Estadistica del movimiento de viajeros en establecimientos hoteleros y acampamentos
Instituto Nacional de Estadistica (1973). Estadistica de turismo. Viajeros en hoteles y acampamentos

Instituto Nacional de Estadistica (1974-1977). Viajeros en hoteles y acampamentos

Instituto Nacional de Estadistica (1978-1990). Movimiento de viajeros en establecimientos turisticos

Instituto de Estadistica de Andalucia (1991-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracion propia
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Cuadro 11.8. Pernoctaciones en Establecimientos Hoteleros

Afos Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla Total
1966 178.010 765.869 309.258 800.900 182.782 232.278 2.755.647 946.446  6.171.190
1967 211.716 771.809 311.706 757.410 209.318 234.273 2.842.862 964.572  6.303.666
1968 275.383 894.656 350.651 757.640 195.180 236.474 3.683.605 931.242  7.324.831
1969 329.218 984.943 395.321 871.151 254.625 262.110 4.297.234  1.040.273  8.434.875
1970 449.680 946.812 393.392 959.005 283.611 247.165 4.890.028 1.115.140 9.284.833
1971 511.394 937.226 358.719 1.004.074 267.176 262.132 5.333.002 1.073.339  9.747.062
1972 550.458 940.307 417.535 1.092.767 289.591 256.140 5.627.984  1.101.785 10.276.567
1973 572.000 1.145.000 465.000 1.091.000 321.000 310.000 6.001.000 1.216.000 11.121.000
1974 578.000 1.319.000 524.000 1.088.000 405.000 358.000 5.958.000  1.303.000 11.533.000
1975 549.000 1.299.000 505.000 1.077.000 508.000 332.000 6.569.000 1.183.000 12.022.000
1976 631.194 1.326.425 505.836 918.747 438.266 326.638 6.223.599  1.199.995 11.570.700
1977 1.085.409 1.518.360 588.955 1.175.345 824.721 351.910 8.465.827  1.490.594 15.501.121
1978 1.114.641 1.409.369 641.609 1.414.276 528.922 418.463 9.138.761 1.575.908 16.241.949
1979 1.009.833 1.186.059 546.169 1.230.770 485.858 391.567 7.401.810  1.318.341 13.570.407
1980 1.040.670 1.126.122 504.011 1.162.547 483.952 379.389 6.299.591 1.215.029 12.211.311
1981 1.202.037 1.316.576 519.628 1.316.204 627.365 396.564 7.853.000  1.420.737 14.652.111
1982 1.251.360 1.197.061 514.591 1.212.189 655.051 394.398 8.493.147  1.531.204 15.249.001
1983 1.315.355 1.246.951 533.950 1.288.763 645.819 392.452 8.900.092  1.498.185 15.821.567
1984 1.537.974 1.200.463 548.103 1.427.962 653.583 399.934 9.623.331  1.605.787 16.997.137
1985 1.528.797 1.238.512 573.383 1.443.140 689.189 375.146 9.012.603  1.620.294 16.481.064
1986 1.629.866 1.393.150 541.789 1.474.803 688.536 385.996 9.471.497  1.541.399 17.127.036
1987 1.899.986 1.662.811 558.669 1.477.638 707.947 411121 10.107.508  1.552.848 18.378.528
1988 1.975.127 1.779.137 571.852 1.591.162 682.450 407.585 10.154.352  1.557.660 18.719.325
1989 1.966.295 1.748.059 626.901 1.677.274 669.169 494144  10.048.825  1.799.840 19.030.507
1990 2.090.938 1.660.401 628.953 1.638.579 605.614 488.235 8.156.798  1.830.735 17.100.253
1991 1.986.658 1.618.416 573.768 1.642.886 612.631 508.289 8.575.143  1.734.903 17.252.694
1992 2.410.816 1.663.346 702.910 1.842.041 871.201 391.509 8.222.705  2.509.899 18.614.427
1993 2.460.544 1.625.504 587.165 1.703.612 896.908 373.840 7948696  1.828.993 17.425.262
1994 3.149.087 1.928.052 694.022 2.071.773 1.111.485 429.219 9.170.028  2.436.356 20.990.022
1995 3.325.689 2.187.040 768.738 2.132.265 1.245.034 434.063 10.134.653  2.648.455 22.875.937
1996 3.279.281 2.324.349 827.582 2.541.088 1.213.138 487.566  10.494.019 2.711.962 23.878.985
1997 3.343.235 2.679.724 825.629 2.738.556 1.345.372 474177  11.890.931  3.002.615 26.300.239
1998 3.482.062 3.031.463 970.382 2.984.974 1.413.374 554.655 13.590.988  3.229.899 29.257.797
1999 4.024.959 4.125.956 1.136.931 3.498.719 1.621.785 697.325 14.590.615  3.781.102 33.477.392
2000 4.113.850 4.356.799 1.171.633 3.471.946 1.724.796 736.871 15.074.228  3.879.828 34.529.951

FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1966-1970). Estadistica del movimiento de viajeros en alojamientos hoteleros y acampamentos turisticos

(
Instituto Nacional de Estadistica (1971-1972). Estadistica del movimiento de viajeros en establecimientos hoteleros y acampamentos
Instituto Nacional de Estadistica (1973). Estadistica de turismo. Viajeros en hoteles y acampamentos

(

Instituto Nacional de Estadistica (1974-1977). Viajeros en hoteles y acampamentos

Instituto Nacional de Estadistica (1978-1990). Movimiento de viajeros en establecimientos turisticos

Instituto de Estadistica de Andalucia (1991-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

40 ESTADISTICAS HISTORICAS SOBRE EL TURISMO EN ANDALUCIA. SIGLO XX



Cuadro 11.9. Pernotaciones en Establecimientos Hoteleros. Porcentajes

Afos Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla Total
1966 29 12,4 5,0 13,0 3,0 38 44,6 15,3 100
1967 34 12,3 49 12,0 33 37 45,1 15,3 100
1968 38 12,2 48 10,3 2,7 3,2 50,3 12,7 100
1969 39 11,7 47 10,3 3,0 31 51,0 12,3 100
1970 48 10,2 42 10,3 3,1 2,7 52,7 12,0 100
1971 52 9,6 3,7 10,3 2,7 2,7 54,7 111 100
1972 54 9,1 41 10,6 2,8 2,5 54,8 10,7 100
1973 5,1 10,3 4,2 9,8 2,9 2,8 54,0 10,9 100
1974 5,0 114 4,6 94 35 31 51,7 11,3 100
1975 4.6 10,8 42 9,0 42 2,8 54,6 9,8 100
1976 54 11,5 4.4 79 3,8 2,8 53,8 10,4 100
1977 7,0 9,8 38 7,6 53 2,3 54,6 9,6 100
1978 6,9 8,7 39 8,7 3.2 2,6 56,3 9,7 100
1979 74 8,7 4,0 9,1 3,6 2,9 54,6 9,7 100
1980 8,5 9,2 4.1 9,5 4,0 3,1 51,6 10,0 100
1981 8,2 9,0 35 9,0 43 2,7 53,6 9,7 100
1982 8,2 7.8 34 8,0 43 2,6 55,7 10,0 100
1983 8,3 79 34 8,1 4,1 2,5 56,2 9,5 100
1984 9,0 7,1 32 84 39 2,4 56,6 9,4 100
1985 9,3 7,5 3,5 8,7 42 2,3 54,7 9,8 100
1986 9,5 8,1 32 8,6 4,0 2,3 55,3 9,0 100
1987 10,3 9,1 3,0 8,0 39 2,2 55,0 8,5 100
1988 10,6 9,5 3,1 8,5 3,6 2,2 54,2 8,3 100
1989 10,3 9,2 33 8,8 3,5 2,6 52,8 9,5 100
1990 12,2 9,7 3,7 9,6 3,5 2,9 47,7 10,7 100
1991 11,5 9,4 3,3 9,5 3,6 2,9 49,7 10,1 100
1992 12,9 8,9 38 9,9 4,7 2,1 443 13,4 100
1993 14,1 9,3 34 9,8 5,1 2,2 45,6 10,5 100
1994 15,0 9,2 33 9,9 53 2,0 43,7 11,6 100
1995 14,5 9,6 3,4 9,3 54 1,9 44,3 11,6 100
1996 13,7 9,7 3,5 10,6 51 2,0 44,0 11,4 100
1997 12,7 10,2 3,1 10,4 52 1,8 45,2 11,4 100
1998 11,9 10,4 33 10,2 4.8 1,9 46,5 11,0 100
1999 12,0 12,3 34 10,5 4,8 2,1 43,6 11,3 100
2000 11,9 12,6 3,4 10,1 5,0 2,1 43,7 11,2 100

FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1966-1970). Estadistica del movimiento de viajeros en alojamientos hoteleros y acampamentos turisticos

(
Instituto Nacional de Estadistica (1971-1972). Estadistica del movimiento de viajeros en establecimientos hoteleros y acampamentos
Instituto Nacional de Estadistica (1973). Estadistica de turismo. Viajeros en hoteles y acampamentos

Instituto Nacional de Estadistica (1974-1977). Viajeros en hoteles y acampamentos

Instituto Nacional de Estadistica (1978-1990). Movimiento de viajeros en establecimientos turisticos

Instituto de Estadistica de Andalucia (1991-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracion propia
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Cuadro 11.10. Movimiento Hotelero. Crecimiento Porcentual

Afos Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Viajeros

1966-1973 2041 39,9 55,4 33,7 102,3 419 103,6 41,3
1973-1975 14,4 31,9 17,7 33,0 68,5 16,2 42,0 17,5
1975-1976 19,1 -1,6 -5,0 11,1 -3,8 3,0 -9,2 1,4
1976-1977 15,0 10,1 17,7 24,2 39,0 53 27,3 24,8
1977-1980 12,9 -20,5 -13,5 -3,5 -42,5 11,9 -22,3 -18,0
1980-1987 6,4 51,3 215 42,0 69,2 15,6 40,6 38,2
1987-1993 15,5 -0,9 -3,1 -0,9 8,6 -11,6 -18,7 11,2
1993-1998 50,4 54,9 92,3 88,6 72,6 35,5 69,1 78,5
Pernoctaciones

1966-1973 221,3 49,5 50,4 36,2 75,6 335 117,8 28,5
1973-1975 -4,0 13,4 8,6 -1,3 58,2 71 9,5 -2,7
1975-1976 15,0 2,1 0,1 -14,7 -13,7 -1,6 -5,2 14
1976-1977 72,0 14,5 16,4 27,9 88,2 7,7 36,0 24,2
1977-1980 -41 -25,8 -14,4 -11 -41,3 7.8 -25,6 -18,5
1980-1987 82,6 47,6 10,8 27,1 46,3 8,4 60,4 27,8
1987-1993 29,5 -2,2 51 15,3 26,7 -9,1 -21,3 17,8
1993-1998 415 86,5 65,3 75,2 57,6 484 71,0 76,6

FUENTES: lInstituto Nacional de Estadistica (1966-1970). Estadistica del movimiento de viajeros en alojamientos hoteleros y acampamentos turisticos

Instituto Nacional de Estadistica (1971-1972). Estadistica del movimiento de viajeros en establecimientos hoteleros y acampamentos

(
Instituto Nacional de Estadistica (1973). Estadistica de turismo. Viajeros en hoteles y acampamentos
(

Instituto Nacional de Estadistica (1974-1977). Viajeros en hoteles y acampamentos

Instituto Nacional de Estadistica (1978-1990). Movimiento de viajeros en establecimientos turisticos
Instituto de Estadistica de Andalucia (1991-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracién propia

b) El crecimiento del movimiento hotelero se caracterizd
por una serie de fluctuaciones ciclicas:

o Entre, al menos, 1966 y 1973 la demanda hotelera
registré en Andalucia un crecimiento generalizado. En todas las
provincias crecié el nimero de viajeros y el de pernoctaciones,
especialmente las de los clientes foraneos. No obstante, las tasas
provinciales de crecimiento no fueron homogéneas. Fueron
particularmente altas en Almeria, Malaga y Huelva merced a la
creciente preferencia de los clientes alojados en los hoteles por la
costa andaluza, y especialmente por la mediterranea.

o Durante el bienio 1974-1975, caracterizado por un
aumento de la clientela y por un descenso de las estancias de
los extranjeros, el nimero de viajeros crecié en todas las
provincias, haciéndolo, por encima de la media en, de nuevo,
Huelva y Malaga. Las pernoctaciones, por contra, crecieron
timidamente, a excepcién de en Huelva. Incluso se registraron
tasas de crecimiento negativas en Almeria, Granada y Sevilla

. La crisis de 1976, provocada basicamente por la
pérdida del mercado extranjero, se dejé sentir en practicamente
toda la region. Salvo en Almeria, donde la demanda siguid
creciendo, y en Sevilla, donde se estanco, en el resto de las
provincias o bien se redujo el nimero de clientes, o el de
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pernoctaciones, o ambas cosas a la vez. Fue un momento
especialmente critico para Granada, Huelva y Méalaga.

e Tras la generalizada recuperacion experimentada en
1977, propiciada en gran medida por la devaluaciéon de la
peseta, llegd la primera fase verdaderamente critica para el
sector. A lo largo del cuatrienio 1977-1980 descendié de
manera sensible la demanda doméstica y, sobre todo, la
extranjera. El numero de viajeros alojados en los
establecimientos hoteleros andaluces se redujo en seis
provincias y el de pernoctaciones en siete. Fue una situacion
especialmente grave en Huelva, Cadiz, Mélaga, Sevilla y
Cérdoba. Por el contrario, en Granada y Almeria los efectos
negativos fueron muy limitados y en Jaén, inexistentes. Es
probable que la enorme dependencia de la provincia jienense
del turismo nacional, menos afectado negativamente durante
este ciclo, facilitara que su demanda hotelera creciera tanto en
términos de viajeros como de estancias.

. Durante los seis o siete primeros afos de la década
de los ochenta volvié a crecer de manera generalizada la
demanda hotelera en Andalucia, y muy especialmente la de los
clientes extranjeros. En términos de viajeros se registraron
tasas de crecimiento superiores a la media regional en Huelva,
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Céadiz, Granada, Malaga y Sevilla. En cuanto a las
pernoctaciones, el crecimiento superd la media en Almeria y
Malaga y fue bastante alto en Cadiz y Huelva. Parece, pues,
que durante este ciclo expansivo fue la Andalucia del interior la
menos beneficiada de la creciente corriente turistica, sobre
todo en cuestién de estancias.

. La ultima coyuntura adversa del siglo, propiciada casi
exclusivamente, a excepcion de los malos resultados del afo
1998, por una notable caida de la demanda foranea, afect6 de
manera muy especial a la provincia andaluza donde el peso del
turismo extranjero era mayor. Malaga no fue el Unico destino
andaluz que atraves6 una situacion dificil entre 1988 y 1993,
pero si fue el mas perjudicado. Los clientes se redujeron un
187 por ciento y sus pernoctaciones un 21°3 por ciento. Por el
contrario, las tasas de crecimiento de los viajeros fueron
positivas en Almeria, Huelva y Sevilla y las de las estancias en
estas mismas tres provincias, Cérdoba y Granada.

. La considerable reactivacion que experimentd el
movimiento hotelero a lo largo de la segunda mitad de la
década de los noventa tuvo como principal protagonista al
mercado extranjero. Pero no debe olvidarse el notable papel
desempefiado en la misma por la clientela nacional. Gracias,
pues, a una mayor demanda foranea y doméstica la demanda
hotelera crecié de manera sobresaliente en cada una de las
provincias andaluzas. Lo hizo, no obstante, por encima de la
media regional en Cérdoba, Granada, Huelva y Sevilla, en
cuestién de clientes, y en Cadiz, Mélaga y, de nuevo, Granada
y Sevilla, por lo que respecta a las estancias.

c) Este crecimiento ciclico provocd modificaciones, en
lineas generales mas de caracter coyuntural que estructural, en
la distribucion espacial de la demanda hotelera en Andalucia:

. Malaga fue en todo momento, y con mucha
diferencia, el destino andaluz con mayor demanda hotelera.
Sus cuotas de mercado mostraron una tendencia claramente
creciente entre 1966 y 1983-1984. En el caso de los viajeros
crecieron del 284 al 379 por ciento, y en el de las
pernoctaciones del 44’6 al 566 por ciento, respectivamente.
Por lo tanto, fue a comienzos de la década de los ochenta
cuando el peso de Malaga dentro del sector hotelero andaluz
alcanzé los valores mas altos. Sin embargo, desde ese
momento la tendencia fue la inversa. La graves crisis acaecida
entre 1988 y 1993 afectd seriamente a la provincia, que vio
como su cuota de mercado descendié paulatinamente. No
obstante, al finalizar el siglo la provincia malaguefia seguia
absorbiendo una parte muy considerable del movimiento
hotelero regional: casi el 30 por ciento de los clientes y el 44 por
ciento de las estancias.

. El sector hotelero almeriense vivi6 una gran
expansion durante el periodo estudiado. A mediados de la
década de los anos sesenta Almeria era la octava provincia
andaluza en cuanto a las pernoctaciones, con un 2°9 por ciento,
y la séptima por lo que atafie al nUmero de viajeros, con un 33
por ciento. Sin embargo, al finalizar el siglo, era el tercer destino
en cuanto a las estancias, con el 12 por ciento, y el sexto en
cuanto a los clientes, con alrededor del 7 por ciento. Almeria
alcanzé sus cuotas de mercado mas altas en los primeros afos
de la década de los noventa: el 77 por ciento de los viajeros, en
1998, y el 15 por ciento de las estancias, en 1994.

. En Cadiz la evolucion fue bastante diferente. En 1966
era la cuarta provincia con mayor demanda hotelera. Sus

cuotas de mercado ascendian al 14’6 por ciento, para los
viajeros, y al 12’4 por ciento, para las pernoctaciones. Pero
desde ese momento Cadiz comenzé a perder peso dentro de
la regién. Los peores momentos se vivieron a mediados de la
década de los ochenta. En 1985 las cuotas anteriores eran ya
del 91 y del 75 por ciento, respectivamente. Sin embargo,
durante los ultimos quince afos de la centuria el mercado
gaditano logré recuperarse. Y buena prueba de ello es que al
finalizar el siglo XX su cuota de participacién rondaba el 12 por
ciento.

. Cérdoba fue uno de los destinos andaluces con
menor demanda hotelera, sobre todo por lo que se refiere a las
estancias. Sus valores mas altos en cuanto a cuota de
participacion los logré precisamente a comienzos del periodo.
En 1968, con el 104 por ciento de los clientes, y en 1966, con
el 5 por ciento de las pernoctaciones. Y los més bajos, en 1987,
con el 71 y el 3 por ciento, respectivamente. Fue un destino
que perdi6é importancia dentro de la regién a lo largo de los
afos sesenta y setenta y que durante las dos Ultimas décadas
del siglo logré6 mantener estables sus cuotas de mercado. Al
finalizar la centuria éstas eran del 8 por ciento, para los viajeros,
y del 3'4 por ciento, para las estancias.

. El sector hotelero granadino fue otro de los que
perdieron cuota de mercado durante los afios sesenta y
setenta. Entre 1966 y 1977 las de estancias cayeron del 130 al
76 por ciento y las de viajeros del 158 al 122 por ciento,
respectivamente. A partir de entonces se puede hablar de un
cierto estancamiento a lo largo de los afios ochenta y primeros
noventa. Fue una etapa en la que el peso de Granada oscild
entre el 80y el 99 por ciento en cuanto a las pernoctaciones y
entre el 14’0 y el 15’9 por ciento para los clientes. Pero la
reactivacion turistica de final de siglo permitié que las cuotas
de Granada superaran, por vez primera, el 160 por ciento para
los viajeros alojados y recuperaran el 10 por ciento en cuanto a
las estancias, algo que no se conseguia desde la segunda
mitad de la década de los afios sesenta.

. Huelva fue una provincia con unas cuotas de
mercado bastante bajas. En el caso de los viajeros oscilaron
entre el 2'4 y el 5°0 por ciento y en el de las pernoctaciones
entre el 2’7 y el 54 por ciento. Sumomento mas positivo se
Vvivié durante la década de los afios noventa. Durante estos
afos su movimiento hotelero representd, aproximadamente,
entre el 4 y algo mas del 5 por ciento del registrado en
Andalucia.

* A diferencia de Huelva, Jaén sufrié especialmente
durante el Ultimo decenio del siglo. Fue entonces cuando sus
cuotas de participacion, bajas y con tendencia decreciente
desde practicamente la década de los sesenta, registraron sus
valores mas bajos. En el caso de los clientes, las cuotas de
mercado, que durante la segunda mitad de la década de los
sesenta rondaron entre el 6 y el 7 por ciento, cayeron a final de
siglo a poco mas del 4 por ciento. En cuanto a las estancias, se
pasoé en esas mismas fechas del 38 al 2'0 por ciento.

. Sevilla fue el segundo destino andaluz en cuanto a
viajeros alojados. También ocupd el segundo lugar del ranking
si hablamos de estancias, aunque sélo hasta finales de los
ochenta, cuando fue desplazada de ese lugar por Almeria. Fue
una provincia que por lo que respecta a las pernoctaciones
experimentd una notable pérdida de mercado desde 1966,
cuando su cuota era del 15°3 por ciento, la mas alta del periodo,
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hasta, aproximadamente, 1988, cuando fue del 83 por ciento,
la més baja de la segunda mitad del siglo XX. Pero desde
entonces el mercado se recupero6 ligeramente. Con todo, al
finalizar la centuria su cuota seguia siendo inferior a la
registrada durante los afios sesenta, ya que rondaba el 11 por
ciento. En el caso de los clientes, Sevilla alcanzé sus valores
mas altos al inicio y al final del periodo estudiado, cuando su
cuota oscilé entre el 19 y el 20 por ciento, y el mas bajo en
1975, cuando fue del 14°7 por ciento.

2.3. Demanda nacional
La evolucion de la demanda nacional ha quedado recogida en

los cuadros I1.11., 11.112., 1.113., 11.14., I1.15., 11.16. y Il.17. En éstos
se refleja que a lo largo del periodo estudiado el mercado
domeéstico experimentd un crecimiento ligeramente superior,
fundamentalmente en cuanto al nUmero de viajeros, y mas
estable, menos ciclico, que el registrado por el extranjero.
También, que este crecimiento fue generalizado en toda la
region, pero especialmente intenso en Almeria, Huelva y
Mélaga, y que sélo en las provincias almeriense y malaguefia el
ndmero de pernoctaciones crecié mas que el de clientes.

Guadro 11.11.Viajeros Espaiioles Alojados en Establecimientos Hoteleros

Afos Almeria Cadiz Cérdoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla Total
1966 43.374 150.422 111.831 146.660 35.664 93.862 185.609 157.780 925.202
1967 53.853 151.949 119.105 150.079 41.280 104.645 195.987 164.591 981.489
1968 66.989 175.257 136.031 155.916 43.783 108.546 215.669 165.080 1.067.271
1969 80.795 189.119 147.959 168.419 54.390 117.039 232.653 201.539 1.191.913
1970 91.030 181.000 137.000 178.000 57.000 112.000 237.000 198.470  1.191.500
1971 105.182 179.762 134.065 184.023 54.662 115.444 247.439 183.590 1.204.167
1972 120.741 192.251 142.521 200.422 64.286 112.965 291.009 180.712  1.304.907
1973 125.000 237.000 157.000 215.000 66.000 139.000 309.000 229.000 1.477.000
1974 149.000 289.000 194.000 251.000 85.000 156.000 452.000 313.000 1.889.000
1975 163.000 343.000 214.000 306.000 121.000 170.000 620.000 345.000 2.282.000
1976 204.951 360.886 224.698 288.175 110.988 179.763 715.050 379.962 2.464.473
1977 218.567 378.387 246.558 336.389 151.844 193.150 755.142 440926  2.720.963
1978 186.915 324.520 238.093 344.490 80.514 208.306 633.547 411,651 2.428.036
1979 191.596 318.599 225130 334.164 89.021 198.462 679.149 377.709  2.413.830
1980 253.572 317.527 209.030 335.667 93.273 215.881 665.859 370.815  2.461.624
1981 211.433 355.113 213.309 379.026 108.726 222.723 633.725 471.908  2.595.963
1982 194.215 332.903 212.976 370.566 93.726 230.230 662.601 437.817 2.535.034
1983 187.553 336.621 205.626 380.783 93.626 219.679 666.161 469.042  2.559.091
1984 182.430 306.815 214.975 409.569 107.226 211.104 592.103 458.962 2.483.184
1985 207.221 317.491 215.989 421.069 97.624 198.964 722.659 485.001 2.666.018
1986 207.670 364.382 226.812 432.070 133.405 228.307 755.278 501.312  2.849.236
1987 207.203 435.498 224.959 445.312 146.522 247.934 721.489 453.164  2.882.081
1988 224.068 481.162 247.049 481.815 188.764 231.397 705.125 463.319  3.022.699
1989 252.158 501.612 269.481 519.668 156.584 278.193 772.757 544.848  3.295.301
1990 284.068 495.866 264.648 531.397 152.281 282.607 875.573 576.099  3.462.539
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Cuadro I1.11.Viajeros Espaiioles Alojados en Establecimientos Hoteleros

CONTINUACION

Afos Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla Total
1991 307.299 515.952 237.558 540.884 185.848 288.421 968.349 618.753  3.663.064
1992 296.534 485.576 285.427 581.538 252.510 226.882 866.031 765.142  3.759.640
1993 286.995 469.183 232.933 489.424 191.519 226.161 754.276 594.328  3.244.819
1994 305.847 523.053 266.391 578.157 211.731 245.536 789.931 767.685  3.688.331
1995 317.463 520.681 294.729 559.663 224911 237.261 765.007 789.646  3.709.361
1996 332.256 572.553 313.330 659.566 236.318 262.500 800.853 770.149  3.947.525
1997 371.847 612.195 314.350 724.886 288.644 261.893 925.403 924.798  4.424.016
1998 431111 685.387 388.755 816.852 326.093 299.302 1.043.046 984.067 4.974.613
1999 572.223 840.306 468.406 876.423 366.272 369.853 1.167.464  1.066.411  5.727.358
2000 533.114 893.275 472.824 892.607 390.254 413.935 1.297.759  1.049.752  5.943.520
FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1966-1970). Estadistica del movimiento de viajeros en alojamientos hoteleros y acampamentos turisticos

Instituto Nacional de Estadistica (1971-1972). Estadistica del movimiento de viajeros en establecimientos hoteleros y acampamentos

Instituto Nacional de Estadistica (1973). Estadistica de turismo. Viajeros en hoteles y acampamentos

Instituto Nacional de Estadistica (1974-1977). Viajeros en hoteles y acampamentos

Instituto Nacional de Estadistica (1978-1990). Movimiento de viajeros en establecimientos turisticos

Instituto de Estadistica de Andalucia (1991-2000). Anuario Estadistico de Andalucia
Guadro 11.12. Viajeros Espaiioles Alojados en Establecimientos Hoteleros. Porcentajes
Afios Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla Total
1966 47 16,2 12,1 15,8 38 10,2 20,1 17,1 100
1967 55 15,5 12,1 15,3 42 10,7 20,0 16,7 100
1968 6,3 16,4 12,7 14,6 41 10,2 20,2 15,5 100
1969 6,8 15,9 12,4 14,1 4,6 9,8 19,5 16,9 100
1970 7,6 15,2 11,5 14,9 48 9,4 19,9 16,7 100
1971 8,7 15,0 11,1 15,4 45 9,6 20,5 15,2 100
1972 9,3 14,7 10,9 15,4 49 8,7 22,3 13,8 100
1973 8,5 16,0 10,7 14,5 45 9,4 20,9 15,5 100
1974 79 15,3 10,3 13,3 45 8,2 23,9 16,6 100
1975 71 15,0 9,4 13,4 53 74 27,2 15,2 100
1976 83 14,7 9,1 11,7 45 73 29,0 15,4 100
1977 8,1 13,9 9,0 12,3 5,6 71 27,8 16,2 100
1978 7,7 13,3 9,8 14,2 3,3 8,6 26,1 17,0 100
1979 8,0 13,2 9,3 13,8 3,7 8,2 28,1 15,7 100
1980 10,3 12,9 8,5 13,6 3,8 8,8 27,0 15,1 100
1981 8,1 13,7 8,2 14,6 4,2 8,6 24,4 18,2 100
1982 7,7 13,1 8,4 14,6 3,7 9,1 26,1 17,3 100
1983 7,3 13,2 8,0 14,9 3,7 8,6 26,0 18,3 100
1984 7,3 12,4 8,7 16,5 43 8,5 23,8 18,5 100
1985 78 11,9 8,1 15,8 3,6 75 27,1 18,2 100
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Cuadro 11.12. Viajeros Espaiioles Alojados en Establecimientos Hoteleros. Porcentajes

CONTINUACION

Afos Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla Total
1986 73 12,8 8,0 15,1 47 8,0 26,5 17,6 100
1987 7,2 15,1 78 15,5 51 8,6 25,0 15,7 100
1988 74 15,9 8,2 16,0 6,3 7,6 23,3 15,3 100
1989 7,6 15,2 8,2 15,8 438 84 23,5 16,5 100
1990 8,2 14,3 7,7 15,3 4,4 8,2 25,3 16,6 100
1991 8,4 14,1 6,5 14,7 51 79 26,4 16,9 100
1992 79 12,9 7,6 15,5 6,7 6,0 23,0 20,4 100
1993 8,38 14,5 7.2 15,1 59 7,0 23,2 18,3 100
1994 83 14,2 7.2 15,7 58 6,6 21,4 20,8 100
1995 8,5 14,0 8,0 15,1 6,1 6,4 20,6 21,3 100
1996 8,4 14,5 79 16,7 6,1 6,6 20,3 19,6 100
1997 84 13,8 71 16,4 6,6 59 20,9 20,9 100
1998 8,7 13,8 78 16,4 6,6 6,0 21,0 19,7 100
1999 10,0 14,6 8,2 15,3 6,4 6,5 20,4 18,6 100
2000 9,0 15,0 79 15,0 6,6 7,0 21,8 17,7 100
FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1966-1970). Estadistica del movimiento de viajeros en alojamientos hoteleros y acampamentos turisticos

Instituto Nacional de Estadistica (1971-1972). Estadistica del movimiento de viajeros en establecimientos hoteleros y acampamentos

Instituto Nacional de Estadistica (1973). Estadistica de turismo. Viajeros en hoteles y acampamentos

Instituto Nacional de Estadistica (1974-1977). Viajeros en hoteles y acampamentos

Instituto Nacional de Estadistica (1978-1990). Movimiento de viajeros en establecimientos turisticos

Instituto de Estadistica de Andalucia (1991-2000). Anuario Estadistico de Andalucia
Guadro 11.13. Pernoctaciones de Espaiioles en Establecimientos Hoteleros
Afios Almeria Cadiz Cérdoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla Total
1966 133.314 461.629 205.672 432.713 149.660 196.682 664.917 450.940  2.695.527
1967 143.390 502.217 208.396 459.101 167.011 198.586 694.357 467.572  2.840.630
1968 184.076 555.506 223.389 446.299 169.222 196.751 771.026 468.673  3.014.942
1969 224.224 583.713 241.289 508.459 198.280 219.613 849.331 542.483  3.367.392
1970 274.000 559.000 224.000 547.000 230.000 203.000 870.000 546.000  3.453.000
1971 315.877 541.939 225.984 575.287 209.947 217.307 957.232 539.431  3.583.004
1972 334.463 561.881 247.033 644.614 224.991 214.468 1.042.652 502.539  3.772.641
1973 336.000 745.000 276.000 678.000 268.000 265.000 1.122.000 571.000 4.261.000
1974 390.000 857.000 343.000 699.000 300.000 307.000 1.482.000 705.000 5.083.000
1975 406.000 893.000 350.000 720.000 414.000 287.000 1.737.000 708.000 5.515.000
1976 514.509 929.046 383.401 632.206 348.905 288.171 2.024.979 779.042  5.900.259
1977 697.206 994.678 413.799 728.274 548.191 308.784 2.666.416 881.586 7.238.934
1978 713.477 870.723 445443 849.466 308.699 368.732 1.943.858 834.715 6.335.113
1979 571.111 823.643 398.348 777.716 290.611 346.757 1.910.535 736.083  5.854.804
1980 675.964 843.161 365.849 775470 303.771 340.364 1.968.287 727.384  6.000.250
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Cuadro 11.13. Pernoctaciones de Espaiioles en Establecimientos Hoteleros

CONTINUACION

Afos Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla Total
1981 756.473 948.650 372.687 832.033 434.737 352.120 2.056.359 843.482  6.596.541
1982 675.559 855.037 368.366 818.375 363.169 349.225 2.048.211 869.425  6.347.367
1983 628.240 849.337 360.207 837.645 378.323 348.351 2.101.505 877.708  6.381.316
1984 644.083 821.595 353.856 895.281 356.616 350.324 1.801.268 860.707  6.083.730
1985 680.570 813.942 378.914 844.426 363.463 333.180 2.242.980 909.392  6.566.867
1986 661.353 902.570 364.399 884.364 421.917 342.531 1.930.921 901.758  6.409.813
1987 691.641 1.016.172 362.497 896.837 456.768 359.705 2.272.210 834.970  6.890.800
1988 757.630 1.150.595 391.495 1.008.871 545.267 363.118 2.551.371 889.533  7.657.880
1989 874.083 1.131.024 430.763 1.068.480 454.164 438.346 3.047.781  1.042.207 8.486.848
1990 1.157.558 1.144.509 437.947 1.146.802 473.627 435.045 3.113.720  1.089.069  8.998.277
1991 1.240.098 1.161.087 408.412 1.149.973 499.432 461.318 3.539.076  1.116.381  9.575.777
1992 1.280.645 1.134.360 472119 1.318.046 750.965 344.514 3.265.648  1.651.658 10.217.955
1993 1.311.179 1.142.906 392.543 1.185.512 724174 334.170 2.889.847  1.129.322  9.109.653
1994 1.396.199 1.283.122 449.009 1.328.588 840.575 384.819 3.122.930 1.468.876 10.274.118
1995 1.423.619 1.274.379 465.097 1.247.311 862.432 385.690 3.008.251  1.539.614 10.206.393
1996 1.476.531 1.376.212 491.350 1.520.579 876.681 439.617 3.129.358  1.486.693 10.797.021
1997 1.509.043 1.536.873 487.472 1.621.711 964.497 422.072 3.580.348  1.729.105 11.851.121
1998 1.723.531 1.745.489 568.871 1.755.916 1.113.786 489.549 3.969.077  1.811.398 13.177.617
1999 1.927.837 2.165.788 671.640 1.891.823 1.166.612 586.132 4.229.656  1.944.870 14.584.358
2000 1.869.228 2.357.272 687.829 1.925.573 1.245.264 620.316 4.501.807 1.918.673 15.125.962
FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1966-1970). Estadistica del movimiento de viajeros en alojamientos hoteleros y acampamentos turisticos

Instituto Nacional de Estadistica (1971-1972). Estadistica del movimiento de viajeros en establecimientos hoteleros y acampamentos

Instituto Nacional de Estadistica (1973). Estadistica de turismo. Viajeros en hoteles y acampamentos

Instituto Nacional de Estadistica (1974-1977). Viajeros en hoteles y acampamentos

Instituto Nacional de Estadistica (1978-1990). Movimiento de viajeros en establecimientos turisticos

Instituto de Estadistica de Andalucia (1991-2000). Anuario Estadistico de Andalucia
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Cuadro 11.14. Pernoctaciones de Espaiioles en Establecimientos Hoteleros. Porcentajes

Afos Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla Total
1966 49 171 7,6 16,1 5,6 7,3 24,7 16,7 100
1967 5,0 17,7 7,3 16,2 59 7,0 244 16,5 100
1968 6,1 18,4 74 14,8 5,6 6,5 25,6 15,6 100
1969 6,7 17,3 7.2 15,1 5,9 6,5 25,2 16,1 100
1970 79 16,2 6,5 15,8 6,7 59 25,2 15,8 100
1971 8,8 151 6,3 16,0 59 6,1 26,7 15,1 100
1972 8,9 14,9 6,5 171 6,0 5,7 27,6 13,3 100
1973 79 17,5 6,5 15,9 6,3 6,2 26,3 13,4 100
1974 77 16,9 6,7 13,8 5,9 6,0 29,1 13,9 100
1975 7,3 16,2 6,3 13,1 75 52 31,5 12,9 100
1976 8,7 15,8 6,5 10,7 59 49 34,3 13,2 100
1977 9,6 13,7 57 10,0 76 43 36,9 12,2 100
1978 11,3 13,7 7,0 13,4 49 58 30,7 13,2 100
1979 9,7 141 6,8 13,3 5,0 59 32,6 12,6 100
1980 11,3 14,0 6,1 12,9 51 57 32,8 12,1 100
1981 11,5 14,4 5,6 12,6 6,6 53 31,2 12,8 100
1982 10,6 13,5 58 12,9 57 5,5 323 13,7 100
1983 9,9 13,3 57 13,1 5,9 54 329 13,8 100
1984 10,6 13,5 58 14,7 5,9 57 29,6 14,2 100
1985 10,4 12,4 58 12,8 55 5,1 34,2 13,8 100
1986 10,3 14,1 57 13,8 6,6 53 30,1 141 100
1987 10,0 14,8 53 13,0 6,6 52 33,0 12,1 100
1988 9,9 15,0 5,1 13,2 7,1 4.8 33,3 11,6 100
1989 10,3 13,3 5,1 12,6 53 52 35,9 12,3 100
1990 12,9 12,7 49 12,7 53 48 34,6 12,1 100
1991 12,9 12,1 43 12,0 5,2 4.8 37,0 11,7 100
1992 12,5 11,0 4,6 12,8 7,3 3,4 32,3 16,1 100
1993 14,4 12,5 43 13,0 8,0 3,7 31,7 12,4 100
1994 13,6 12,5 44 12,9 8,2 37 30,4 14,3 100
1995 14,0 12,5 45 12,2 8,4 3,8 29,5 15,1 100
1996 13,7 12,7 45 14,1 8,1 41 29,0 13,8 100
1997 12,7 13,0 41 13,7 8,1 3,6 30,2 14,6 100
1998 13,1 13,3 4,3 13,3 8,5 37 30,1 13,7 100
1999 13,2 14,9 4,6 13,0 8,0 4,0 29,0 13,3 100
2000 12,4 15,6 45 12,7 8,2 4.1 29,8 12,7 100

FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1966-1970). Estadistica del movimiento de viajeros en alojamientos hoteleros y acampamentos turisticos
Instituto Nacional de Estadistica (1971-1972). Estadistica del movimiento de viajeros en establecimientos hoteleros y acampamentos
Instituto Nacional de Estadistica (1973). Estadistica de turismo. Viajeros en hoteles y acampamentos
Instituto Nacional de Estadistica (1974-1977). Viajeros en hoteles y acampamentos
Instituto Nacional de Estadistica (1978-1990). Movimiento de viajeros en establecimientos turisticos

Instituto de Estadistica de Andalucia (1991-2000). Anuario Estadistico de Andalucia
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Cuadro 11.15. Movimiento Hotelero de Espaiioles. Crecimiento Porcentual

Afos Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Viajeros

1966-1973 188,2 57,5 40,4 46,6 85,1 48,1 66,5 451
1973-1975 30,4 447 36,3 423 83,3 22,3 100,6 50,6
1975-1976 25,7 5,2 5,0 -5,8 -8,3 57 15,3 10,1
1976-1977 6,6 48 9,7 16,7 36,8 74 56 16,0
1977-1980 16,0 -16,1 -15,2 -0,2 -38,6 11,8 -11,8 -15,9
1980-1987 -18,3 37,1 76 32,7 57,1 14,8 8,3 22,2
1987-1993 38,5 77 35 9,9 30,7 -8,8 45 31,1
1993-1998 50,2 46,1 66,9 66,9 70,3 32,3 38,3 65,6
Pernoctaciones

1966-1973 152,0 61,4 34,2 56,7 79,1 34,7 68,7 26,6
1973-1975 20,8 19,9 26,8 6,2 54,5 8,3 54,8 24,0
1975-1976 26,7 40 9,5 -12,2 -15,7 04 16,6 10,0
1976-1977 35,5 71 79 15,2 57,1 71 31,7 13,2
1977-1980 -3,0 -15,2 -11,6 6,5 -44.6 10,2 -26,2 -17,5
1980-1987 2,3 20,5 -0,9 15,6 50,4 57 15,4 14,8
1987-1993 89,6 12,5 8,3 32,2 58,5 -7, 27,2 35,2
1993-1998 31,4 52,7 449 481 53,8 46,5 37,3 60,4

FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1966-1970). Estadistica del movimiento de viajeros en alojamientos hoteleros y acampamentos turisticos

Instituto Nacional de Estadistica (1971-1972). Estadistica del movimiento de viajeros en establecimientos hoteleros y acampamentos

Instituto Nacional de Estadistica

Instituto Nacional de Estadistica (1974-1977). Viajeros en hoteles y acampamentos

1973). Estadistica de turismo. Viajeros en hoteles y acampamentos

Instituto Nacional de Estadistica (1978-1990). Movimiento de viajeros en establecimientos turisticos

Instituto de Estadistica de Andalucia (1991-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Cuadro 11.16. Porcentaje de Viajeros Espaiioles sobre el Total de Viajeros Alojados en los Establecimientos
Hoteleros de cada Provincia

Afos Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
1966 70,2 54,2 61,4 49,0 78,4 74,4 34,5 43,3
1970 65,0 55,1 54,5 491 69,7 734 27,1 44,0
1973 66,5 61,1 55,5 53,7 7 71,7 28,2 445
1975 75,8 67,0 64,3 57,5 78,1 81,7 39,9 57,0
1980 76,2 72,0 64,9 59,2 78,2 85,5 47,7 59,0
1985 66,8 68,9 58,9 52,7 74,2 83,9 38,5 54,2
1989 67,1 68,4 61,7 57,6 84,1 85,8 40,7 56,0
1990 72,7 69,3 62,4 63,1 87,0 86,4 48,7 58,2
1993 70,2 71,0 61,4 61,3 87,4 87,6 47,2 61,5
1995 63,8 66,3 54,0 52,9 80,7 85,6 38,3 57,5
2000 66,3 62,7 54,6 51,2 83,8 83,4 39,3 50,7

FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1966-1970). Estadistica del movimiento de viajeros en alojamientos hoteleros y acampamentos turisticos

Instituto Nacional de Estadistica (1971-1972). Estadistica del movimiento de viajeros en establecimientos hoteleros y acampamentos

Instituto Nacional de Estadistica (1973). Estadistica de turismo. Viajeros en hoteles y acampamentos

Instituto Nacional de Estadistica (1974-1977). Viajeros en hoteles y acampamentos

Instituto Nacional de Estadistica (1978-1990). Movimiento de viajeros en establecimientos turisticos

Instituto de Estadistica de Andalucia (1991-2000). Anuario Estadistico de Andalucia
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Cuadro I1.17. Porcentaje de Pernoctaciones de Espaiioles sobre el Total de Pernoctaciones en los Establecimientos

Hoteleros de cada Provincia

Afos Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
1966 749 60,3 66,5 54,0 81,9 84,7 24,1 47,6
1970 60,9 59,0 56,9 57,0 81,1 82,1 17,8 49,0
1973 58,7 65,1 59,4 62,1 83,5 85,5 18,7 47,0
1975 739 68,7 69,3 66,9 81,5 86,4 26,4 59,8
1980 65,0 749 72,6 66,7 62,8 89,7 31,2 59,9
1985 445 65,7 66,1 58,5 52,7 88,8 24,9 56,1
1989 445 64,7 68,7 63,7 67,9 88,7 30,3 57,9
1990 55,4 68,9 69,6 70,0 78,2 89,1 38,2 59,5
1993 53,3 70,3 66,9 69,6 80,7 89,4 36,4 61,7
1995 42,8 58,3 60,5 58,5 69,3 88,9 29,7 58,1
2000 454 54,1 58,7 55,5 72,2 84,2 29,9 49,5

FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1966-1970). Estadistica del movimiento de viajeros en alojamientos hoteleros y acampamentos turisticos

Instituto Nacional de Estadistica (1973). Estadistica de turismo. Viajeros en hoteles y acampamentos

(

Instituto Nacional de Estadistica (1971-1972). Estadistica del movimiento de viajeros en establecimientos hoteleros y acampamentos
(
(

Instituto Nacional de Estadistica (1974-1977). Viajeros en hoteles y acampamentos

Instituto Nacional de Estadistica (1978-1990). Movimiento de viajeros en establecimientos turisticos

Instituto de Estadistica de Andalucia (1991-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracién propia

a) Entre 1966 y 1998 el numero de viajeros espafoles
alojados en establecimientos hoteleros andaluces se multiplico
por 54 y el de sus estancias por 4'9. Las provincias con mayor
dinamismo fueron Almeria y Huelva. En la primera los clientes
se multiplicaron por 99 y las pernoctaciones por 12°9, mientras
que en la segunda lo hicieron por 91 y por 74,
respectivamente. En Malaga, Sevilla y Granada el crecimiento
fue bastante parejo. Los viajeros se multiplicaron por 56, 62 y
55, y las estancias por 59, 40 y 4°0, respectivamente. Por
ultimo, la expansion fue algo menor en Cadiz, Cérdoba y Jaén.
En estas tres provincias los clientes se multiplicaron por 4°5, 3’5
y 32, y sus pernoctaciones por 3’8, 2'8 y 2’5, respectivamente.

b) El crecimiento de la demanda hotelera nacional fue
bastante méas estable que el de la extranjera. Es cierto, como
veremos ahora, que hubo momentos mas o menos dinamicos,
pero soélo hubo una etapa, los tres o cuatro Ultimos afos de la
década de los setenta, que pudiera ser calificada como critica
en el ambito regional.

. Desde 1966 y hasta 1975 la demanda doméstica no
dejé de crecer en Andalucia. Los viajeros se multiplicaron por
2’5 y las pernoctaciones por 20. Fue una expansion
generalizada en toda la regién, pero, sobre todo, en buena
parte del litoral, siendo Almeria, Huelva y Malaga los destinos
méas favorecidos. Sus clientes se multiplicaron por 37,34y 33,
y sus estancias por 30, 2'8 y 2’6, respectivamente.

. En 1976 solo hubo dos provincias, Granada y Huelva,
en las que cayo6 la demanda nacional. En el resto, por tanto,
continud la expansion. Especialmente en Almeria y Malaga,
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donde las pernoctaciones crecieron un 267 y un 16’6 por
ciento, respectivamente.

3 Tras el excelente afo 1977, muy dinamico de nuevo
en Almeria, Huelva y Malaga, llego la coyuntura mas adversa
en cuanto al mercado doméstico. Durante el trienio 1978-1980,
la demanda hotelera nacional cayé en Cadiz, Cérdoba, Huelva,
Malaga y Sevilla. En Almeria continu6 creciendo el nimero de
viajeros pero descendio el de estancias. Y en Granada, al revés.
Solo en Jaén las tasas de crecimiento fueron positivas.

. A lo largo de la década de los afos ochenta, y a
excepcion de algunos momentos delicados, especialmente al
final de la misma, volvié la alegria al sector hotelero andaluz.
Entre 1981 y 1991 la demanda doméstica mostré una
tendencia, en lineas generales, claramente creciente. El
mercado nacional se multiplicé por 1°4. En cuestion de viajeros
los destinos que crecieron por encima de la media regional
fueron Huelva, Almeria, Cadiz y Mélaga. Y por lo que se refiere
a las estancias, solo las provincias onubense y malaguefa. Es
evidente que el litoral andaluz fue el mas beneficiado durante
este periodo.

3 El bienio 1992-1993, y sobre todo este ultimo afo, fue
la ultima etapa complicada del siglo por lo que atafie a la
demanda nacional. A lo largo del mismo, y con respecto al ano
1991, el nimero de viajeros se redujo en Andalucia un 11°4 por
ciento y el de pernoctaciones un 49 por ciento. Las dificultades
se dejaron notar en todos los destinos, a excepcion de en
Huelva, y fueron especialmente graves en Jaén y Malaga,
donde los clientes cayeron un 216 y un 221 por ciento y las
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estancias un 276 y un 183 por ciento, respectivamente. En
Almeria, Granada y Sevilla se redujo el nimero de viajeros pero
creci6 ligeramente el de pernoctaciones.

. La segunda mitad del decenio de los afios noventa
fue muy positiva por lo que respecta al mercado doméstico. En
todas y cada una de las provincias la demanda nacional crecio
a un buen ritmo. Pero parece que en este caso fue el interior de
Andalucia la zona mas dinamica, especialmente las provincias
de Sevilla, Granada y Cérdoba. No obstante, también fue
notable la expansion registrada en Huelva y Cadiz. Por el
contrario, Méalaga y Almeria fueron los destinos donde las
estancias crecieron menos.

c) La distribucion espacial de la demanda hotelera
nacional experimento algunos cambios en Andalucia a lo largo
de la segunda mitad del siglo XX:

. La provincia andaluza con mayor movimiento
hotelero doméstico fue, tanto en términos absolutos como
relativos, Méalaga. Sus cuotas de mercado oscilaron entre el
19’5y el 29°0 por ciento en cuanto a viajeros y entre el 24’4 y el
37°0 por ciento por lo que respecta a las pernoctaciones. Fue
un destino que consiguié sus cuotas de participaciéon mas
elevadas durante los afos setenta y ochenta y que terminé la
centuria con un peso dentro del sector similar, en el caso de los
clientes, y algo superior, en el de las estancias, al logrado en la
segunda mitad de la década de los afos sesenta.

e Almeria fue un destino con una importante ganancia
relativa, especialmente en cuestion de pernoctaciones. En
1966 era la octava provincia en cuanto a las estancias, con un
49 por ciento, y la séptima en cuanto a los viajeros, con un 47
por ciento. Sin embargo, al finalizar el siglo XX sus cuotas de
mercado rondaban el 130 y el 9°0 por ciento, respectivamente.

. En Céadiz la evolucion fue bastante distinta. Tanto en
términos de clientes como de pernoctaciones, Cadiz perdio
cuota de mercado. En el primer caso la cuota de participacion,
que era del 162 por ciento en 1966, no dej6é de caer hasta
1985, cuando fue del 119 por ciento. Después se recupero y
oscilé entre el 14 y el 15 por ciento durante la segunda mitad
de la década de los afios noventa. En cuanto a las estancias, la
pérdida de mercado fue todavia mayor. Desde el afio 1968,
cuando la cuota fue del 18’4, la tendencia fue decreciente hasta
los primeros afios del Ultimo decenio del siglo, momento en que
rondo el 12 por ciento. A partir de 1995 se invirtié la tendencia
y Cadiz terminé la centuria con una cuota cercana al 15 por
ciento.

. Cérdoba fue otra de las provincias que perdieron
importancia relativa a lo largo del periodo estudiado. A
mediados de la década de los sesenta las cuotas de mercado
del destino cordobés eran de algo mas del 12 por ciento en
cuanto a los clientes y entre el 70 y el 7’5 por ciento para las
pernoctaciones. Pero desde ese momento el movimiento
hotelero creci6 en Cérdoba a menor ritmo que en otras
provincias andaluzas. Como consecuencia de ello finalizé el
siglo con unas cuotas préximas al 8 y al 4 por ciento,
respectivamente.

. En el periodo comprendido entre 1966 y 1976-77
Granada perdié posiciones dentro del movimiento hotelero
andaluz. En el caso de los viajeros la cuota pas6 del 158 al 1177
y en el de las estancias del 161 al 100 por ciento,

respectivamente. Posteriormente, durante las dos Ultimas
décadas del siglo, las variables se recuperaron, sobre todo en
cuestion de clientes. Al finalizar la centuria Granada contaba
con una cuotas de mercado de entre el 15y el 16 por ciento de
los clientes y del 13 por ciento de las estancias.

. Huelva fue una de las provincias que experimentd un
mayor crecimiento de su movimiento hotelero. Sus cuotas de
mercado, de las mas bajas de la regién, fueron especialmente
altas durante la década de los afios noventa, cuando superaron
ligeramente el 6 y el 8 por ciento para los clientes y sus
estancias, respectivamente. Es decir, alrededor de 2 puntos por
encima de los valores registrados a mediados de la década de
los afos sesenta.

*  Jaén fue uno de los destinos menos dinamicos de la
region. Sus cuotas de mercado, que en 1966 ascendieron al
102 de los viajeros y al 73 por ciento de las estancias,
practicamente no dejaron de caer a lo largo de todo el periodo
analizado. Cuando terminé el siglo dichas cuotas rondaban el 6
y el 4 por ciento, respectivamente.

*  Sevilla fue un destino que gané cuota de mercado en
cuestion de clientes. Sus valores mas altos los consigui6 en la
segunda mitad de la ultima década del siglo, cuando se
movieron entre el 17 y el 21 por ciento. Por el contrario, no
ocurrié lo mismo por lo que respecta a las pernoctaciones. Al
finalizar la centuria su cuota oscilaba entre el 13 y el 14 por
ciento, mientras que a mediados de la década de los afios
sesenta lo habia hecho entre el 15y el 16 por ciento.

d) Durante la segunda mitad del siglo XX el peso de la
demanda nacional en el movimiento hotelero de cada provincia
no fue, naturalmente, idéntico. Como se muestra en los
cuadros 11.16. y I1.17., en Almeria, Cadiz, Cérdoba, Granada vy,
muy especialmente, Huelva y Jaén, el niumero de clientes
espafoles superé generalmente al de extranjeros. Sin
embargo, en Sevilla esto solo ocurrié a partir de 1974. Y en
Mélaga, solamente en dos afios. La provincia costasolefa fue
la Unica de Andalucia donde siempre se alojaron mas clientes
foraneos que domésticos, a excepcion de los afios 1991 y
1992. En cuanto a las pernoctaciones, Malaga fue de nuevo el
Unico destino andaluz donde el mercado extranjero superé
siempre al espafiol. En Sevilla sélo lo hizo durante los afios
1966, 1967, 1970, 1972 y 2000, y en Almeria en 13 de los
ultimos 18 afos del siglo. Pero en el resto de las provincias las
estancias domésticas fueron afo tras afo superiores a las
foraneas.

2.4. Demanda internacional

Durante la segunda mitad del siglo XX el movimiento hotelero
internacional crecié en Andalucia de manera muy similar,
especialmente en cuestién de estancias, a como lo hizo el
nacional. No obstante, el primero estuvo sometido a mas
fluctuaciones ciclicas que este ultimo. Por otro lado, y aqui hay
que resaltar de nuevo las similitudes de comportamiento de
ambos mercados, la expansién fue generalizada en todas las
provincias y fundamentalmente importante en Almeria, muy
superior a las de los demas destinos, Huelva y Mélaga. Por el
contrario, en Jaén el crecimiento de la demanda internacional
fue muy reducido.
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Cuadro 11.18. Viajeros Extranjeros Alojados en Establecimientos Hoteleros

Afos Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla Total
1966 18.447 126.955 70.280 152.487 9.815 32.282 352.102 206.795 969.163
1967 21.572 118.854 76.607 126.768 11.883 32.313 357.422 202.797 948.216
1968 27.891 127.092 87.662 138.324 12.014 35.961 457.361 196.447  1.082.752
1969 35.537 142.247 105.551 160.715 18.906 40.010 549.204 222.004 1.274.174
1970 49.000 147.216 114.437 184.845 24.829 40.673 637.137 253.000 1.451.137
1971 54.108 160.278 94.038 182.369 25.597 39.458 685.098 233.697 1.474.643
1972 62.574 152.629 117.995 206.733 28.861 39.207 743.680 251.827  1.603.506
1973 63.000 151.000 126.000 185.000 26.000 40.000 786.000 286.000 1.663.000
1974 60.000 163.000 125.000 200.000 34.000 34.000 813.000 281.000 1.710.000
1975 52.000 169.000 119.000 226.000 34.000 38.000 935.000 260.000 1.833.000
1976 51.115 142.990 91.528 184.952 38.162 34.459 697.277 233.502  1.473.985
1977 75.978 176.202 125.755 251.103 55.531 32.450 1.042.240 325.001  2.084.260
1978 72.853 167.830 159.774 326.218 31.285 45.494 1.118.363 400.217  2.322.034
1979 65.475 125.323 120.017 265.343 51.026 40.753 897.529 313.7118  1.879.184
1980 79.116 123.212 113.153 231.338 26.022 36.630 730.912 257.384  1.597.767
1981 67.323 129.932 117.921 308.035 30.546 40.645 915.315 319.169  1.928.886
1982 74.634 127.608 116.665 259.944 33.317 41.428 1.012.470 359.757  2.025.823
1983 84.821 141.511 140.564 284.345 34.436 39.855 1.159.284 368.783  2.253.599
1984 99.785 127.009 157.659 341.246 36.384 43.220 1.229.609 434722  2.469.634
1985 102.788 143.296 150.994 377.736 33.906 38.225 1.156.144 410165  2.413.254
1986 113.470 169.695 140.283 373.013 37.294 39.212 1.173.253 388.842  2.435.062
1987 146.820 231.231 166.636 360.094 55.326 44,085 1.242.692 415182  2.662.066
1988 137.483 233.229 152.656 358.239 41.706 37.490 1.134.647 385978 2.481.428
1989 123.494 231.636 167.316 382.436 29.574 45,948 1.125.337 428.627 2.534.368
1990 106.872 219.920 159.423 311.005 22.821 44,509 922.135 414370  2.201.055
1991 92.958 193.754 135.291 298.690 24.059 38.786 847.986 332.194  1.963.718
1992 114.386 208.308 168.286 305.007 43.670 37.787 844.993 408.584  2.131.021
1993 122.002 191.269 146.460 308.753 27.674 31.878 843.325 371.692  2.043.053
1994 170.056 220.662 190.792 421.065 37.489 37.680 1.009.641 510.206 2.597.591
1995 180.082 264.204 251.183 497.483 53.765 39.922 1.230.748 582.555  3.099.942
1996 175.225 300.574 280.701 554.952 45.586 38.424 1.272.089 629.404  3.296.955
1997 186.153 305.656 282.107 629.163 55.390 42.041 1.414.030 666.479  3.581.019
1998 184.140 337.659 340.777 688.814 52.227 50.317 1.659.156 740.091  4.053.181
1999 251.834 497171 379.988 874.851 80.223 76.123 1.847.709 937.075 4.944.974
2000 270.515 530.916 393.585 850.878 75.438 82.616 2.000.890 1.019.764 5.224.602

FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1966-1970). Estadistica del movimiento de viajeros en alojamientos hoteleros y acampamentos turisticos
Instituto Nacional de Estadistica (1971-1972). Estadistica del movimiento de viajeros en establecimientos hoteleros y acampamentos
Instituto Nacional de Estadistica (1973). Estadistica de turismo. Viajeros en hoteles y acampamentos
Instituto Nacional de Estadistica (1974-1977). Viajeros en hoteles y acampamentos
Instituto Nacional de Estadistica (1978-1990). Movimiento de viajeros en establecimientos turisticos

Instituto de Estadistica de Andalucia (1991-2000). Anuario Estadistico de Andalucia
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Cuadro 11.19. Viajeros Extranjeros Alojados en Establecimientos Hoteleros. Porcentajes

Afos Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla Total
1966 19 13,1 7,2 15,8 1,0 3,3 36,3 21,4 100
1967 2,3 12,5 8,1 13,4 1,2 3,4 37,7 21,4 100
1968 2,6 11,8 8,1 12,8 1,1 33 42,2 18,1 100
1969 2,8 11,2 83 12,6 1,5 31 431 17,4 100
1970 34 10,1 79 12,8 1,7 2,8 43,9 17,4 100
1971 37 10,8 6,4 12,3 1,8 2,7 46,4 15,9 100
1972 39 9,5 74 12,9 1,8 24 46,4 15,7 100
1973 3,8 9,2 7,6 11,1 1,6 2,4 471 17,2 100
1974 3,5 9,5 73 11,7 2,0 2,0 47,6 16,4 100
1975 29 9,2 6,5 12,3 1,9 21 51,0 14,1 100
1976 34 9,7 6,2 12,6 2,6 2,3 47,3 15,9 100
1977 3,7 8,5 6,0 12,0 2,6 1,6 50,0 15,6 100
1978 3,2 7,2 6,9 14,0 1,3 2,0 48,2 17,2 100
1979 35 6,6 6,4 14,2 2,7 2,2 47,8 16,6 100
1980 49 7,7 71 14,5 1,6 2,3 45,8 16,1 100
1981 35 6,7 6,1 16,0 1,6 21 474 16,6 100
1982 3,7 6,3 58 12,8 1,6 21 49,9 17,8 100
1983 3,8 6,2 6,2 12,6 1,5 18 51,5 16,4 100
1984 4,0 52 6,4 13,8 1,5 1,7 49,8 17,6 100
1985 43 59 6,2 15,7 1,4 1,6 47,9 17,0 100
1986 4,6 7,0 58 15,3 1,5 1,6 48,2 16,0 100
1987 55 8,7 6,3 13,5 2,1 1,6 46,7 15,6 100
1988 55 9,4 6,2 14,4 1,7 15 45,7 15,6 100
1989 49 9,2 6,6 15,1 1,1 18 444 16,9 100
1990 49 10,0 7,2 14,1 1,0 2,0 41,9 18,9 100
1991 47 9,9 6,9 15,2 1,2 2,0 43,2 16,9 100
1992 53 9,8 79 14,3 2,1 1,8 39,6 19,2 100
1993 59 9,4 71 15,1 1,4 1,6 41,3 18,2 100
1994 6,5 8,5 74 16,2 1,4 15 38,9 19,6 100
1995 58 85 8,1 16,0 1,8 1,3 39,7 18,8 100
1996 53 9,1 8,5 16,8 1,4 1,2 38,6 19,1 100
1997 52 8,5 79 17,6 1,5 1,2 39,5 18,6 100
1998 45 83 84 17,0 1,3 1,2 40,9 18,4 100
1999 51 10,1 7,7 17,7 1,6 15 37,4 18,9 100
2000 5,2 10,2 7,5 16,3 1,4 1,6 38,3 19,5 100
FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1966-1970). Estadistica del movimiento de viajeros en alojamientos hoteleros y acampamentos turisticos

Instituto Nacional de Estadistica
Instituto Nacional de Estadistica

Instituto Nacional de Estadistica

1974-1977). Viajeros en hoteles y acampamentos

1973). Estadistica de turismo. Viajeros en hoteles y acampamentos

Instituto Nacional de Estadistica (1978-1990). Movimiento de viajeros en establecimientos turisticos

Instituto de Estadistica de Andalucia (1991-2000). Anuario Estadistico de Andalucia
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Cuadro 11.20. Pernoctaciones de Extranjeros en Establecimientos Hoteleros

Afos Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla Total
1966 44.696 304.240 103.586 368.187 33.122 35.596 2.090.730 495506  3.475.663
1967 68.326 269.592 103.310 298.309 42.307 35.687 2.148.505 497.000 3.463.036
1968 91.307 339.150 127.262 311.341 25.958 39.723 2.912.579 462.569  4.309.889
1969 104.994 401.230 154.032 362.692 56.345 42.497 3.447.903 497.790 5.067.483
1970 175.680 387.812 169.392 412.005 53.611 44,165 4.020.028 569.140 5.831.833
1971 195.517 395.287 132.735 428.787 57.229 44.825 4.375.770 533.908 6.164.058
1972 215.995 378.426 170.502 448.153 64.600 41.672 4.585.332 599.246  6.503.926
1973 236.000 400.000 189.000 413.000 53.000 45.000 4.879.000 645.000 6.860.000
1974 188.000 462.000 181.000 389.000 105.000 51.000 4.476.000 598.000 6.450.000
1975 143.000 406.000 155.000 357.000 94.000 45.000 4.832.000 475.000  6.507.000
1976 116.685 397.379 122.435 286.541 89.361 38.467 4.198.620 420.953 5.670.441
1977 388.203 523.682 175.156 447.071 276.530 43.126 5.799.411 609.008 8.262.187
1978 401.164 538.646 196.166 564.810 220.223 49.731 7.194.903 741193  9.906.836
1979 438.722 362.416 147.821 453.054 195.247 44.810 5.491.275 582.258 7.715.603
1980 364.706 282.961 138.162 387.077 180.181 39.025 4.331.304 487.645 6.211.061
1981 445.564 367.926 146.941 484171 192.628 44.444 5.796.641 577.255  8.055.570
1982 575.801 342.024 146.225 393.814 291.882 45173 6.444.936 661.779  8.901.634
1983 687.115 397.614 173.743 451.118 267.496 44101 6.798.587 620.477  9.440.251
1984 893.891 378.868 194.247 532.681 296.967 49.610 7.822.063 745.080 10.913.407
1985 848.227 424.570 194.469 598.714 325.726 41.966 6.769.623 710902 9.914.197
1986 968.513 490.580 177.390 590.439 266.619 43.465 7.540.576 639.641 10.717.223
1987 1.208.345 646.639 196.172 580.801 251.179 51.416 7.835.298 717.878 11.487.728
1988 1.217.497 628.542 180.357 582.291 137.183 44.467 7.602.981 668.127 11.061.445
1989 1.092.212 617.035 196.138 608.794 215.005 55.798 7.001.044 757.633 10.543.659
1990 933.380 515.892 191.006 491.777 131.987 53.190 5.043.078 741666  8.101.976
1991 746.560 457.329 165.356 492.913 113.199 46.971 5.036.067 618.522 7.676.917
1992 1.130.171 528.986 230.791 523.995 120.236 46.995 4.957.057 858.241  8.396.472
1993 1.149.365 482.598 194.622 518.100 172.734 39.670 5.058.849 699.671  8.315.609
1994 1.752.888 644.930 245.013 743.185 270.910 44.400 6.047.098 967.480 10.715.904
1995 1.902.070 912.661 303.641 884.954 382.602 48.373 7.126.402  1.108.841 12.669.544
1996 1.802.750 948.137 336.232 1.020.509 336.457 47.949 7.364.661 1.225.269 13.081.964
1997 1.834.192 1.142.851 338.157 1.116.845 380.875 52.105 8.310.583  1.273.510 14.449.118
1998 1.758.531 1.285.974 401.511 1.229.058 299.588 65.106 9.621.911 1.418.501 16.080.180
1999 2.097.122 1.960.168 465.291 1.606.896 455.173 111.193  10.360.959  1.836.232 18.893.034
2000 2.244.622 1.999.527 483.804 1.546.373 479.532 116.555  10.572.421 1.961.155 19.403.989
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FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1966-1970). Estadistica del movimiento de viajeros en alojamientos hoteleros y acampamentos turisticos

Instituto Nacional de Estadistica (1971-1972). Estadistica del movimiento de viajeros en establecimientos hoteleros y acampamentos

Instituto Nacional de Estadistica (1973). Estadistica de turismo. Viajeros en hoteles y acampamentos

(
(
(
(

Instituto Nacional de Estadistica (1974-1977). Viajeros en hoteles y acampamentos

Instituto Nacional de Estadistica (1978-1990). Movimiento de viajeros en establecimientos turisticos

Instituto de Estadistica de Andalucia (1991-2000). Anuario Estadistico de Andalucia
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Cuadro 11.21. Pernoctaciones de Extranjeros en Establecimientos Hoteleros. Porcentajes

Afos Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla Total
1966 1,3 8,8 3,0 10,6 1,0 1,0 60,1 14,2 100
1967 2,0 7,8 3,0 8,6 1,2 1,0 62,1 14,3 100
1968 2,1 7.9 3,0 7,2 0,6 0,9 67,6 10,7 100
1969 2,1 79 3,0 7,2 1,1 0,8 68,1 9,8 100
1970 3,0 6,7 29 7,1 0,9 0,7 68,9 9,8 100
1971 3,2 6,4 2,1 7,0 0,9 0,7 71,0 8,7 100
1972 33 58 2,6 6,9 1,0 0,7 70,5 9,2 100
1973 3,4 58 2,8 6,0 0,8 0,7 71,1 9,4 100
1974 2,9 7,2 2,8 6,0 1,6 0,8 69,4 9,3 100
1975 2,2 6,2 2,4 55 1,4 0,7 74,3 73 100
1976 2,1 7,0 2,2 5,0 1,6 0,7 74,0 7,4 100
1977 47 6,3 2,1 54 3,4 0,5 70,2 7,4 100
1978 4,0 54 2,0 57 2,2 0,5 72,7 7,5 100
1979 5,7 47 1,9 59 2,5 0,6 71,2 75 100
1980 59 46 2,2 6,2 29 0,6 69,7 79 100
1981 55 4,6 1,8 6,0 2,4 0,6 719 7,2 100
1982 6,5 3,8 1,7 44 3,3 0,5 72,4 74 100
1983 7,3 42 1,8 4.8 2,8 0,5 72,0 6,6 100
1984 8,2 3,5 1,8 49 2,7 0,4 m,7 6,8 100
1985 8,5 4,3 2,0 6,0 33 04 68,3 7,2 100
1986 9,0 46 1,6 55 2,5 0,4 70,4 6,0 100
1987 10,5 5,6 1,7 5,1 2,2 0,4 68,2 6,3 100
1988 11,0 57 1,6 53 1,2 04 68,8 6,0 100
1989 10,4 58 1,9 58 2,0 0,5 66,4 72 100
1990 11,5 6,4 2,3 6,1 1,6 0,6 62,3 9,2 100
1991 9,7 6,0 2,1 6,4 15 0,6 65,6 8,1 100
1992 13,5 6,3 2,8 6,2 1,4 0,6 59,0 10,2 100
1993 13,8 58 2,4 6,2 2,1 0,5 60,8 8,4 100
1994 16,4 6,0 2,3 6,9 2,5 0,4 56,5 9,0 100
1995 15,0 7,2 24 7,0 3,0 04 56,2 8,8 100
1996 13,8 7.2 2,6 7,8 2,5 0,4 56,3 9,4 100
1997 12,7 79 2,4 7,7 2,6 0,4 57,5 8,8 100
1998 10,9 8,0 2,5 7,7 1,9 04 59,8 8,8 100
1999 11,1 10,4 2,5 8,5 2,4 0,6 54,8 9,7 100
2000 11,5 10,3 2,5 8,0 2,5 0,6 54,5 10,1 100

FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1966-1970). Estadistica del movimiento de viajeros en alojamientos hoteleros y acampamentos turisticos

Instituto Nacional de Estadistica (1971-1972). Estadistica del movimiento de viajeros en establecimientos hoteleros y acampamentos

Instituto Nacional de Estadistica (1973). Estadistica de turismo. Viajeros en hoteles y acampamentos

Instituto Nacional de Estadistica (1974-1977). Viajeros en hoteles y acampamentos
Instituto Nacional de Estadistica (1978-1990). Movimiento de viajeros en establecimientos turisticos
Instituto de Estadistica de Andalucia (1991-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracion propia
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Cuadro 11.22. Movimiento Hotelero de Extranjeros. Crecimiento Porcentual

Afos Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Viajeros
1966-1973 2415 18,9 79,3 21,3 164,9 239 123,2 38,3
1973-1975 -17,5 11,9 -5,5 22,2 30,8 -5,0 18,9 -9,1
1975-1976 -1,7 -15,4 -23,1 -18,2 12,2 -9,3 -25,4 -10,2
1976-1977 48,6 23,2 37,4 35,8 45,5 -5,8 49,5 39,2
1977-1980 41 -30,1 -10,0 -7,9 -53,1 12,9 -29,9 -20,8
1980-1987 85,6 87,7 47,3 55,6 112,6 20,3 70,0 61,3
1987-1993 -16,9 -17,3 -12,1 -14,3 -50,0 -27,7 -32,1 -10,5
1993-1998 50,9 76,5 132,7 123,1 88,7 57,8 96,7 99,1
Pernoctaciones
1966-1973 428,0 315 82,4 12,2 60,0 26,4 133,4 30,2
1973-1975 -39,4 15 -18,0 -13,5 773 0,0 -0,9 -26,3
1975-1976 -18,4 -2,1 -21,0 -19,7 -4,9 -14,5 -131 -11,4
1976-1977 232,7 31,8 431 56,0 209,4 12,1 38,1 447
1977-1980 -6,1 -46,0 211 -13,4 -34,8 -9,5 -25,3 -19,9
1980-1987 231,3 128,5 42,0 50,0 39,4 31,7 80,9 47,2
1987-1993 -4,9 -25,4 -0,8 -10,8 -31,2 -22,8 -35,4 -2,5
1993-1998 53,0 166,5 106,3 137,2 734 64,1 90,2 102,7
FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1966-1970). Estadistica del movimiento de viajeros en alojamientos hoteleros y acampamentos turisticos

Instituto Nacional de Estadistica (1971-1972). Estadistica del movimiento de viajeros en establecimientos hoteleros y acampamentos

Instituto Nacional de Estadistica (1973). Estadistica de turismo. Viajeros en hoteles y acampamentos

Instituto Nacional de Estadistica (1974-1977). Viajeros en hoteles y acampamentos

Instituto Nacional de Estadistica (1978-1990). Movimiento de viajeros en establecimientos turisticos

Instituto de Estadistica de Andalucia (1991-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracién propia
Guadro 11.23. Andalucia. Movimiento Hotelero. Principales Mercados Extranjeros. Porcentajes
Afos Alemania  Benelux Bélgica Holanda Francia [talia Reino Portugal USA.y USA. Japon

Unido Canadd

Viajeros
1975 13,2 8,4 12,7 16,1 23,1
1980 13,2 8,4 17,4 13,7 15,8
1985 12,5 6,1 12,1 . 18,7 . 21,0 "
1990 12,3 2,7 2,2 14,4 9,5 18,8 2,7 12,6 6,1
1995 16,8 45 3,7 12,6 9,8 17,7 2,7 9,1 58
2000 18,6 3,6 39 10,2 6,5 17,0 3.1 9,5 6,2
Pernoctaciones
1975 17,6 12,3 8,2 23,1 19,9
1980 18,4 14,3 16,4 20,5 9,7
1985 18,1 9,7 8,6 . 32,1 . 12,1 ;
1990 15,8 42 3,0 11,2 6,4 34,0 1,3 74 2,2
1995 20,4 79 50 9,6 6,5 30,1 15 44 1,9
2000 24,8 6,2 3,8 7,5 4,6 25,6 21 57 2,0

FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1975). Viajeros en hoteles y acampamentos

Instituto Nacional de Estadistica (1980-1990). Movimiento de viajeros en establecimientos turisticos

Instituto de Estadistica de Andalucia (1995-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracion propia

.. Datos no disponibles
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a) Como puede observarse en los cuadros 11.18., I11.19.,
1.20. y I1.21., entre 1966 y 1998 el numero de viajeros
extranjeros alojados en los establecimientos hoteleros
andaluces se multiplico por 42. Las provincias mas dinamicas
fueron Almeria, Huelva, Cérdoba, Malaga y Granada, donde los
clientes se multiplicaron por 100, 53, 48, 47 y 45,
respectivamente. Por el contrario, los destinos que crecieron a
menor ritmo fueron Sevilla, Cadiz y Jaén, ya que sus viajeros se
multiplicaron por 3’6, 2’6 y 1'5, respectivamente. Por lo que
respecta a las estancias, las provincias que crecieron por
encima de la media fueron Almeria, Huelva y Méalaga, donde se
multiplicaron por 393, 90 y 4'6, respectivamente. En Céadiz,
Coérdoba, Granada, Sevilla y Jaén las pernoctaciones se
multiplicaron por 42, 39, 3'3, 29 y 18, respectivamente.

b) El crecimiento de la demanda internacional fue mas
inestable que el de la doméstica. A lo largo del periodo
estudiado se registraron las siguientes fluctuaciones ciclicas:

. Entre 1966 y 1973 la demanda internacional creci6 en
todas las provincias andaluzas. No obstante, los destinos mas
favorecidos por la clientela extranjera fueron Méalaga, Huelva y,
sobre todo, Aimeria. En el resto de la regién el crecimiento fue
considerable pero muy inferior al registrado en las tres
provincias citadas.

. Durante el bienio 1974-1975 salté la sefial de alarma
en el sector. Solo Huelva y Cédiz continuaron con tasas de
crecimiento positivas. El nimero de viajeros se redujo en
Almeria, Cérdoba, Jaén y Sevilla, y el de pernoctaciones en
estas mismas provincias ademas de en Granada y Malaga.

. En 1976 la crisis fue generalizada en toda la region.
Hubo pérdida de clientes en siete provincias. Y de
pernoctaciones, en las ocho. No obstante, la crisis se dejé
sentir con mayor intensidad en Cérdoba, Granada, Malaga v,
en cuestion de estancias, en Almeria.

. La notable recuperacion de la demanda internacional
en 1977, gracias fundamentalmente a la devaluacion de la
peseta, dio paso a un periodo bastante critico. Entre este Ultimo
ano y 1980 el movimiento hotelero extranjero se redujo en
Andalucia entre un 23 y un 25 por ciento. Fueron unos afios
muy complicados para todos los destinos andaluces. Todos
ellos vieron reducidas las estancias y s6lo Almeria y Jaén no
pedieron clientes. Fue, pues, una crisis generalizara y
especialmente grave en Cadiz, Huelva y Malaga.

. De la expansién experimentada entre 1981 y 1987
se beneficiaron todos los destinos andaluces. Tras la crisis,
las tasas de crecimiento positivas volvieron a cada una de
las provincias. No obstante, parece que la demanda
internacional tuvo una especial predileccién por el litoral
andaluz. Buena prueba de ello es que los destinos que
experimentaron un mayor crecimiento fueron Almeria, Cadiz,
Malaga y Huelva.

. Si la bonanza de la primera mitad de los afios ochenta
fue generalizada en toda Andalucia, también lo fue la crisis que
se vivié a lo largo del periodo 1988-1993. Durante el mismo el
movimiento hotelero internacional cayé en todos y cada uno de
los destinos andaluces. No obstante, en este caso fueron
algunas provincias del interior, como Sevilla, Cérdoba vy
Granada, las menos afectadas negativamente.

. La demanda internacional volvié a crecer de nuevo, y
de manera sobresaliente, a lo largo de la segunda mitad de la
década de los afios noventa. Fue ésta una etapa de

considerable expansién en la que en todos los destinos crecio
el numero de clientes foraneos y el de sus estancias. Las
provincias donde el movimiento hotelero internacional superd
la media regional fueron Cérdoba, Granada, Sevilla y, s6lo en
cuanto a las pernoctaciones, Cadiz. Parece, pues, que durante
los afios noventa se produjo en Andalucia una timida
reorientacion de la demanda extranjera hacia algunos destinos,
especialmente del interior de la region, que habian perdido
cuota de mercado durante los afos setenta y ochenta.

c) La distribucion espacial de la demanda internacional fue
en Andalucia bastante desigual. Ademas, experimento algunas
modificaciones a lo largo del periodo estudiado:

. Méalaga fue el destino andaluz con mayores cuotas de
mercado extranjero. A mediados de los afios sesenta eran ya del
36°3 para los viajeros y del 601 por ciento para las estancias. Un
peso verdaderamente alto que, ademas, no dejo de crecer hasta
mediados de los afos setenta, alcanzando en 1975 el 510y el
74°3 por ciento, respectivamente. Se inicidé entonces una etapa
de cierto estancamiento que se prolongd hasta
aproximadamente 1983 y en la que la cuota de clientes oscild
entre el 51’5y el 458 por ciento y la pernoctaciones entre el 740
y el 697 por ciento. Pero a partir de 1984, y especialmente
durante el decenio posterior, Malaga perdidé peso dentro de la
region. A pesar de ello, en 1998 sus cuotas de mercado seguian
siendo muy altas y similares a las que ostentaba en 1966: 409 de
los viajeros y 598 por ciento de las estancias.

e Como ya se sefialé anteriormente, Almeria fue el
destino andaluz con mayor crecimiento del movimiento
hotelero extranjero a lo largo del periodo. Por lo tanto, el sector
hotelero almeriense mejoré sensiblemente sus cuotas de
mercado. Entre 1966 y 1994, la correspondiente a los clientes
crecio del 19 al 6°5 por ciento y la de las pernoctaciones del 1°3
al 16’4 por ciento. Sin embargo, durante el Ultimo lustro del
siglo ambas cuotas se redujeron ligeramente.

. Cadiz fue un destino que perdi6é cuota de mercado
durante los afos sesenta, setenta y primeros ochenta. Entre
1966 y 1984 la cuota de los viajeros cay6 del 131 al 52 por
ciento y la de las estancias del 8'8 al 3’5 por ciento. Pero tras
tocar fondo, Cadiz volvié a recuperarse. Aunque, eso si,
timidamente. En 1998 su peso rondaba el 8 por ciento, un valor
similar al registrado en los afios sesenta en cuestién de
pernoctaciones pero todavia casi cinco puntos porcentuales
inferior por lo que respecta a los viajeros.

. La provincia cordobesa apenas experimenté cambios
significativos en sus reducidas cuotas de mercado. La de
viajeros oscilé entre el 58 y el 85 y la de estancias entre el 16y
el 3’0 por ciento. Los momentos mas delicados los vivio este
destino a lo largo de la década de los afios ochenta. Entonces su
peso apenas superd el 6 por ciento en el caso de los clientes y
no llegé al 2°0 por ciento en el de las pernoctaciones.

*  Aligual que Cadiz, Granada perdié importancia a lo
largo de los afios sesenta, setenta y primeros ochenta. En 1966
sus cuotas de mercado eran del 15°8 por ciento de los viajeros
y del 10’6 por ciento de las estancias. Sin embargo, en 1983
s6lo ascendian al 126 y al 4'8 por ciento, respectivamente.
Pero, tal y como también ocurrié en Cadiz, desde ese momento
Granada consiguié recuperar sus cuotas de mercado. Al
finalizar el siglo rondaban el 17°0 por ciento en el caso de los
clientes, el valor mas alto de todo el periodo, y el 8'0 por ciento
en la de las pernoctaciones.
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. Huelva fue un destino con unas cuotas de mercado muy
reducidas y bastante estables a lo largo del tiempo. Por lo que
respecta a los viajeros oscilaron entre el 10y el 2'7 por ciento. Y en
cuanto a las pernoctaciones, entre el 06 y el 3'4 por ciento.

. Jaén fue el destino menos favorecido por el
crecimiento del movimiento hotelero internacional, perdiendo
cuota de mercado a lo largo del periodo estudiado. Entre 1966
y 1998 la de clientes pas6 del 33 al 12 por ciento y la de
estancias del 1°0 al 04 por ciento.

. Sevilla fue el segundo destino andaluz con mayor
movimiento hotelero internacional. En cuestion de viajeros su
cuota de mercado oscilé entre 214 y el 14,1 por ciento,
alcanzando sus valores mas altos a mediados de los afos
sesenta y durante la década de los noventa. En cuanto a las
estancias, el intervalo fue bastante superior. Entre 1966 y 1988
la cuota sevillana no dej6 de caer, pasando del 142 al 60 por
ciento, respectivamente. Posteriormente, durante el Ultimo
decenio del siglo, aquella se recuper6 y termind la centuria
oscilando entre el 90 y el 10°0 por ciento.

d) La demanda hotelera internacional se caracterizd en
Andalucia, como en el resto de Espafia, por una excesiva
concentracion en cuanto a sus paises de origen. Las tres grandes
naciones emisoras de los clientes de los establecimientos

hoteleros andaluces fueron, como se muestra en el Cuadro 11.23.,
Reino Unido, Alemania y Francia. Sus cuotas conjuntas de
mercado estuvieron generalmente cerca del 50 por ciento de los
vigjeros y entre el 50 y el 60 por ciento de las pernoctaciones. Por
lo tanto, durante el Ultimo cuarto del siglo pasado el movimiento
hotelero internacional en Andalucia fue muy dependiente de un
reducido nimero de paises europeos.

2.5. Estancia media

En el Cuadro 11.24 se recoge, tanto para Espafia como para
Andalucia, la evolucion durante la segunda mitad del siglo XX
de la estancia media de los clientes espafoles y extranjeros en
los establecimientos hoteleros. Se observa, por un lado, que en
ambos ambitos territoriales los viajeros foraneos pernoctaron
generalmente méas dias que los espanoles. También, que la
estancia media fue en Andalucia ligeramente inferior a la media
nacional. Y, por ultimo, que esto obedecio a que los clientes
extranjeros alojados en los establecimientos hoteleros
andaluces pernoctaron algo menos de lo que lo hicieron a nivel
nacional. La estancia media de los extranjeros en Andalucia
oscilé entre 3 y 4 dias, mientras que en el conjunto del pais lo
hizo entre 5y casi 7 dias.

Cuadro 11.24. Estancia Media en Establecimientos Hoteleros. Niimero de Dias

Aios Espaiia Andalucia

Espafioles Extranjeros Total Espafioles Extranjeros Total
1966 34 52 4,3 2,9 3,6 3,3
1970 3,6 6,5 5,2 29 4,0 3,5
1975 2,7 55 4,0 24 35 29
1980 2,7 6,3 4,2 24 39 3,0
1985 2,7 6,3 4,3 2,5 41 3,2
1990 2,6 53 3,6 2,6 37 3,0
1995 2,7 6,2 4,3 2,7 41 34
2000 2,6 53 3,8 25 37 3,1

FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1966-1970). Estadistica del movimiento de viajeros en alojamientos hoteleros y acampamentos turisticos

Instituto Nacional de Estadistica (1971-1972). Estadistica del movimiento de viajeros en establecimientos hoteleros y acampamentos

Instituto Nacional de Estadistica (1974-1977). Viajeros en hoteles y acampamentos

(
(
Instituto Nacional de Estadistica (1973). Estadistica de turismo. Viajeros en hoteles y acampamentos
(
(

Instituto Nacional de Estadistica (1978-1990). Movimiento de viajeros en establecimientos turisticos

Instituto de Estadistica de Andalucia (1991-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Sistema de Andlisis y Estadistica del Turismo de Andalucia (1996-2000). Boletin de Indicadores Turisticos de Andalucia

Elaboracion propia
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Cuadro 11.25. Estancia Media en Establecimientos Hoteleros. Niimero de Dias

Afos Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Total viajeros

1966 2,9 2,8 1,7 2,7 4,0 1,8 5,1 2,6
1970 3,2 29 1,6 2,6 35 1,6 5,6 2,5
1975 2,6 25 15 2,0 33 1,6 42 1,9
1980 3,1 2,5 1,6 2,0 41 1,5 45 1,9
1985 49 2,7 1,6 1,8 5,2 1,6 438 1,8
1990 53 2,3 1,5 1,9 35 1,5 45 1,8
1995 6,7 2,8 1,4 2,0 45 1,6 5,1 1,9
2000 5,1 3,1 1,3 2,0 37 1,5 46 1,9
Viajeros espaiioles

1966 3,1 3,1 1,8 29 42 2,1 3,6 2,9
1970 3,0 3,1 1,6 31 4,0 1,8 3,7 2,7
1975 2,5 2,6 1,6 2,3 34 1,7 2,8 2,1
1980 2,7 2,7 1,7 2,3 33 1,6 2,9 2,0
1985 33 2,6 1,7 2,0 3,7 1,7 3,1 1,9
1990 41 2,3 1,6 2,2 3,1 1,5 3,6 1,9
1995 45 24 1,6 2,2 3,8 1,6 39 1,9
2000 35 2,6 1,5 2,2 3,2 1,5 35 1,8
Viajeros extranjeros

1966 2,4 24 1,5 24 34 1,1 59 24
1970 3,6 2,6 1,5 2,2 2,2 1,1 6,3 2,2
1975 2,7 24 1,3 1,6 2,8 1,2 5,2 1,8
1980 46 2,3 1,2 1,7 6,9 1,1 59 1,9
1985 8,2 3 1,3 1,6 9,6 1,1 59 1,7
1990 8,7 2,3 1,2 1,6 58 1,2 55 1,8
1995 10,6 34 1,2 1,8 71 1,2 58 1,9
2000 8,3 38 1,2 1,8 6,4 1,4 53 1,9

FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica
Instituto Nacional de Estadistica

Instituto Nacional de Estadistica

Instituto Nacional de Estadistica

1966-1970). Estadistica del movimiento de viajeros en alojamientos hoteleros y acampamentos turisticos
1971-1972). Estadistica del movimiento de viajeros en establecimientos hoteleros y acampamentos
1973). Estadistica de turismo. Viajeros en hoteles y acampamentos

1974-1977). Viajeros en hoteles y acampamentos

Instituto Nacional de Estadistica (1978-1990). Movimiento de viajeros en establecimientos turisticos

Instituto de Estadistica de Andalucia (1991-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracion propia

Por otro lado, en el Cuadro 1.25. se demuestra que los
destinos andaluces con una mayor estancia media fueron Malaga,
Almeria y Huelva, mientras que Jaén, Cérdoba y Sevilla fueron las
provincias donde los clientes pernoctaron menos tiempo. Parece,
pues, que el viajero que acudid a las zonas litorales permanecié
mas tiempo en los establecimientos hoteleros que el que eligi6 el
interior de la region. Se observa asimismo en el cuadro que
Malaga, Almeria y Huelva fueron los Unicos destinos donde la
estancia media de los viajeros extranjeros superd generalmente a
la de los espafioles. En el resto ocurrio lo contrario o bien ambas
estancias fueron muy similares.

3. Demanda de acampamentos

3.1. Evolucion de la demanda
Los establecimientos hoteleros no fueron los Unicos
demandados por los viajeros espafoles y extranjeros durante

la segunda mitad del siglo XX. La demanda de campamentos
también vivié una época dorada en Andalucia a lo largo de
dicho periodo. Entre los anos 1966 y 2000 sus clientes se
multiplicaron por 93 y las estancias por 8°4. Fue una expansion
algo superior a la experimentada por el sector hotelero, que se
fraguo, fundamentalmente, durante las dos Ultimas décadas de
la centuria y en la que los mercados doméstico e internacional
tuvieron un comportamiento bastante dispar en cuanto a la
intensidad del crecimiento, al menos hasta los primeros afnos
de la década de los noventa. Buena prueba de ello es que las
cuotas del mercado espafiol, que en 1966 eran del 71 por
ciento de los viajeros y del 91 por ciento de las estancias,
alcanzaban en 1993 el 711 y el 737 por ciento,
respectivamente.
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Cuadro 11.26. Viajeros Alojados en Acampamentos

Aiios Andalucia Andalucia/

Espaiia

Esparioles Porcentaje Extranjeros Porcentaje Total

1966 6.619 7,1 86.213 92,9 92.832 14,4
1967 6.830 7,6 83.063 92,4 89.893 14,9
1968 10.157 11,3 79.567 88,7 89.724 14,8
1969 9.801 10,8 81.143 89,2 90.944 14,1
1970 12.065 9,9 109.611 90,1 121.676 16,7
1971 10.679 10,3 93.178 89,7 103.857 16,2
1972 12.745 11,3 100.484 88,7 113.229 15,2
1973 15.816 13,2 103.975 86,8 119.791 13,8
1974 19.000 17,1 92.000 82,9 111.000 14,3
1975 24.243 21,0 91.392 79,0 115.635 14,4
1976 26.006 28,6 65.078 714 91.084 16,7
1977 38.999 29,3 94.248 70,7 133.247 13,9
1978 64.005 34,9 119.143 65,1 183.148 16,9
1979 59.655 40,8 86.657 59,2 146.312 15,5
1980 71.565 44,1 90.835 55,9 162.400 15,8
1981 74.603 41,8 103.962 58,2 178.565 16,3
1982 97.813 46,0 115.040 54,0 212.853 17,4
1983 119.184 50,3 117.486 49,7 236.670 16,8
1984 143.192 54,8 118.133 45,2 261.325 19,5
1985 148.839 57,5 110.122 425 258.961 17,9
1986 188.779 56,1 147.534 439 336.313 21,3
1987 236.861 64,3 131.419 35,7 368.280 20,5
1988 171.939 57,4 127.387 42,6 299.326 18,9
1989 182.335 59,9 121.985 40,1 304.320 15,5
1990 248.194 67,8 117.818 32,2 366.012 17,5
1991 311.212 68,4 143.499 31,6 454,711 18,0
1992 448.126 71,0 183.292 29,0 631.418 24,9
1993 464.813 71,1 189.230 28,9 654.043 16,7
1994 450.428 70,4 189.586 29,6 640.014 16,7
1995 470.454 69,4 207.282 30,6 677.736 16,4
1996 480.041 70,2 204.071 29,8 684.112 16,1
1997 460.551 69,6 201.043 30,4 661.594 16,9
1998 482.753 69,6 211.240 30,4 693.993 15,9
1999 532.348 68,5 245181 31,5 777.529 14,9
2000 589.367 68,4 271.665 31,6 861.032 15,4

FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1966-1970). Estadistica del movimiento de viajeros en alojamientos hoteleros y acampamentos turisticos

Instituto Nacional de Estadistica (1971-1972). Estadistica del movimiento de viajeros en establecimientos hoteleros y acampamentos

Instituto Nacional de Estadistica (1973). Estadistica de turismo. Viajeros en hoteles y acampamentos

Instituto Nacional de Estadistica (1978-1992). Movimiento de viajeros en establecimientos turisticos

(

(

(
Instituto Nacional de Estadistica (1974-1977). Viajeros en hoteles y acampamentos

(
Instituto Nacional de Estadistica (1993-1998). Movimiento de viajeros en acampamentos
(

Instituto Nacional de Estadistica (1999-2000). Encuesta de ocupacién en acampamentos turisticos

Elaboracion propia
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Cuadro 11.27. Pernoctaciones en Acampamentos

Aiios Andalucia Andalucia/

Espaiia

Esparioles Porcentaje Extranjeros Porcentaje Total

1966 34.081 9,1 342123 90,9 376.204 9,2
1967 27.030 7.8 318.206 92,2 345.236 9,2
1968 50.359 14,5 296.607 85,5 346.966 8,8
1969 56.260 15,0 319.259 85,0 375.519 8,3
1970 70.903 14,8 408.485 85,2 479.388 9,6
1971 53.467 13,0 358.616 87,0 412.083 9,3
1972 57.043 12,8 389.880 87,2 446.923 84
1973 77.573 15,8 413.375 84,2 490.948 75
1974 98.000 20,4 383.000 79,6 481.000 8,4
1975 124.699 234 407.989 76,6 532.688 8,4
1976 142.163 33,3 284.647 66,7 426.810 9,8
1977 208.709 33,8 409.206 66,2 617.915 8,8
1978 354.950 39,7 538.440 60,3 893.390 10,6
1979 313.071 454 375.727 54,6 688.798 9,7
1980 407.894 51,0 391.506 49,0 799.400 10,9
1981 374.605 47,7 411.031 52,3 785.636 10,0
1982 492.277 50,6 481.028 494 973.305 10,7
1983 566.447 53,7 488.492 46,3 1.054.939 11,9
1984 604.868 56,8 459.674 43,2 1.064.542 12,4
1985 641.263 57,8 467.959 42,2 1.109.222 12,2
1986 789.446 57,3 587.286 42,7 1.376.732 14,4
1987 842.335 60,7 546.338 39,3 1.388.673 12,6
1988 752.073 59,7 507.131 40,3 1.259.204 12,1
1989 817.691 60,0 544.186 40,0 1.361.877 10,6
1990 1.059.712 70,4 444.428 29,6 1.504.140 11,1
1991 1.257.897 69,6 548.703 304 1.806.600 11,4
1992 1.764.449 73,3 642.114 26,7 2.406.563 15,5
1993 1.645.627 73,7 588.058 26,3 2.233.685 11,8
1994 1.639.860 73,6 589.056 26,4 2.228.916 11,0
1995 1.513.233 68,7 688.082 31,3 2.201.315 10,6
1996 1.510.245 69,0 677.024 31,0 2.187.269 10,8
1997 1.534.695 67,5 739.323 325 2.274.018 11,2
1998 1.610.349 66,0 830.682 34,0 2.441.031 11,0
1999 1.669.722 60,9 1.073.796 39,1 2.743.518 10,6
2000 1.859.713 58,8 1.303.405 41,2 3.163.118 11,3

FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1966-1970). Estadistica del movimiento de viajeros en alojamientos hoteleros y acampamentos turisticos

Instituto Nacional de Estadistica (1971-1972). Estadistica del movimiento de viajeros en establecimientos hoteleros y acampamentos

Instituto Nacional de Estadistica (1973). Estadistica de turismo. Viajeros en hoteles y acampamentos

Instituto Nacional de Estadistica (1978-1992,
Instituto Nacional de Estadistica (1993-1998;

Movimiento de viajeros en establecimientos turisticos

Movimiento de viajeros en acampamentos

(
(
(
Instituto Nacional de Estadistica (1974-1977). Viajeros en hoteles y acampamentos
(
(
(

Instituto Nacional de Estadistica (1999-2000;

Elaboracion propia

).
).
).

Encuesta de ocupacién en acampamentos turisticos
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A mediados de los afos sesenta los acampamentos era
unos establecimientos demandados casi exclusivamente por
ciudadanos extranjeros. En 1966 el mercado extranjero
representaba el 929 por ciento de los viajeros alojados y el 909
por ciento de las pernoctaciones. Pero desde ese momento la
situacién comenzo6 a cambiar significativamente. A lo largo del
resto del decenio la demanda de acampamentos mostré en
Andalucia, como en el conjunto de Espafia, un cierto
estancamiento. Entre 1966 y 1969 los clientes se redujeron un
2 por ciento y las estancias un 02 por ciento. Sin embargo, la
evolucion de la demanda nacional y foranea fue muy diferente.
Los viajeros domésticos crecieron un 481 por ciento y sus
pernoctaciones un 651 por ciento, mientras que el mercado
extranjero cayé un 59 y un 6'7 por ciento, respectivamente.

A este periodo de estancamiento le siguié otro de
crecimiento. Durante los afios setenta la demanda de
acampamentos crecid significativamente en Andalucia. Y lo
hizo a un ritmo no muy diferente del registrado en el ambito
estatal. Buena prueba de ello es, por un lado, que en 1980 el
numero de viajeros alojados en los acampamentos andaluces y
el de sus pernoctaciones superaron a los registrados en 1970
enun 335y enun 667 por ciento, respectivamente, y, por otro,
que las cuotas de participaciéon de Andalucia en el total
nacional, que al inicio del decenio superaban ligeramente el 16
por ciento en el caso de los clientes y el 9 por ciento en el de
las estancias, eran al final del mismo del 158 y de casi el 11 por
ciento, respectivamente.

Fue ésta una etapa en la que sélo hubo cuatro afios con
tasas de variacion negativas: 1971, 1974, 1976 y 1979, y en la
que de nuevo las evoluciones de los mercados nacional y
extranjero fueron poco coincidentes. Los clientes espafioles se
incrementaron un 49372 por ciento y sus estancias un 4753 por
ciento. En cambio, la demanda externa altern6 momentos de
auge, como el cosechado en los afios 1977 y 1978 merced,
fundamentalmente, a la devaluacion de la peseta, con otros de
crisis. Los dos momentos mas dificiles por lo que respecta a la
demanda extranjera fueron el trienio 1974-1976 y el afio 1979.
Durante el primero, muy condicionado por la denominada
primera crisis del petréleo, los viajeros extranjeros
disminuyeron un 37°4 por ciento y sus pernoctaciones un 311
por ciento en relacion a las cifras de 1973. En 1979, punto de
partida de una nueva crisis econdmica internacional provocada
por el encarecimiento del oro negro, la reduccion fue del 272 y
del 302 por ciento, respectivamente, en relacion a 1978.

Afortunadamente, tras este mal afio se inicié una nueva
etapa expansiva. A lo largo de los afios ochenta el crecimiento
de la demanda de acampamentos fue practicamente continuo
en Andalucia. Sélo el afio 1988 puede ser catalogado como
negativo. Durante el mismo, y comparacion con el afio
precedente, el nUmero de clientes se redujo un 187 por ciento
y el de pernoctaciones un 9°3 por ciento. Ademas, fue un afo
en el que se resintieron los dos mercados. Pero dejando al
margen esta coyuntura adversa, lo cierto es que los afos
ochenta fueron en conjunto bastante positivos para el sector.
Sin comparamos las cifras de 1990 con las de 1980 se observa
que en Andalucia los viajeros que optaron por utilizar los
acampamentos crecieron un 125’4 por ciento y sus estancias
un 8872 por ciento y que este crecimiento permitié a la region
ganar cuota de mercado a nivel nacional, al menos hasta 1988.
En este sentido hay que sefalar que los valores mas altos se

registraron en el periodo 1986-1987, cuando oscilaron entre el
20’5y el 21'3 por ciento en el caso de los clientes y entre el 12'6
y el 14’4 por ciento en el de las pernoctaciones. Por el contrario,
la cuota de mercado mas baja se consiguié en 1989, al ser del
15’5y del 10'6 por ciento, respectivamente. Es decir, Andalucia
finalizo la década con un peso muy similar al del inicio de la
misma.

Por mercados, de nuevo fue mucho mas dinamico el
doméstico. Entre 1980 y 1990 los clientes espafioles crecieron
un 2468 por ciento y sus estancias un 159'8 por ciento. Por el
contrario, el crecimiento del mercado foraneo apenas fue del
297 y del 135 por ciento, respectivamente. Esto obedecio,
fundamentalmente, a que desde 1986 este mercado vivié una
etapa claramente depresiva, con tasas de variacion anual
negativas a partir del ano 1987. Por otro lado, el diferente ritmo
de expansion de los mercados nacional y extranjero provocé
que, entre 1980 y 1990, las cuotas de mercado del primero
crecieran del 44’1 al 67°8 por ciento en el caso de los viajeros y
del 51°0 al 7074 por ciento en el de las pernoctaciones.

En cuanto a la ultima década del siglo, también puede ser
catalogada como positiva para el sector de acampamentos.
Durante la misma el nimero de viajeros crecié en Andalucia un
13572 por ciento y el de estancias un 1103 por ciento. En
cuanto a los primeros, la expansion fue practicamente continua
a excepcion de los afos 1994 y 1997. En el caso de las
pernoctaciones, los afios mas dindmicos fueron los tres
primeros y los tres Ultimos del decenio. Por el contrario, a lo
largo del cuatrienio 1993-1997 aquellas se mantuvieron
estancadas en unas cifras inferiores a las registradas en el afio
de la Expo de Sevilla aunque, eso si, superiores a las de los
primeros afios noventa.

Esta expansion de final de siglo fue en Andalucia muy
similar a la vivida en el conjunto de Espafa en materia de
pernoctaciones pero algo inferior en cuanto a los viajeros, de
ahi que, en el primer caso, la cuota de mercado andaluza se
mantuviera estancada alrededor del 11 por ciento y, en el
segundo, cayera del 180 al 154 por ciento. Por otro lado, hay
que sefalar que durante esta etapa el comportamiento de los
mercados nacional e internacional no fue tan dispar como en
anteriores ocasiones. La comparacién de los datos de 1990 y
2000 refleja que los viajeros nacionales crecieron un 137°5 por
ciento y los extranjeros un 130°6 por ciento. Una expansion,
pues, muy similar que no alteré las cuotas de mercado. Pero no
ocurrié lo mismo con las estancias, sobre todo durante la
segunda mitad del decenio. Mientras que las de los clientes
espanfoles crecieron un 75°5 por ciento, las de los foraneos lo
hicieron en un 1933 por ciento. Gracias a ello, gracias en
definitiva una mayor estancia media, el mercado internacional
recuper6 cuota de mercado. Si a comienzos de los noventa se
aproximaba al 30 por ciento, a finales de los mismos superaba
ya el 41 por ciento.

Por ultimo, hay que sefalar que gracias a la expansion
registrada a lo largo de la segunda mitad del siglo XX el sector
de acampamentos pudo disminuir, eso si, ligeramente, las
notables diferencias existentes con respecto a los
establecimientos hoteleros en términos de demanda. Es cierto
que hasta finales de la década de los afios setenta el sector
hotelero crecié en mayor medida que los acampamentos, tanto
en cuanto a viajeros alojados como a pernoctaciones. Sin
embargo, a partir de 1980 se cambiaron las tornas. El sector de
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acampamentos fue mas dinamico, especialmente hasta
mediados de la década de los noventa. Esto posibilitéd que al
finalizar la centuria las disparidades entre ambos sectores,
todavia muy grandes, fueran algo menores que veinte afos
antes. Por ejemplo, del total de pernoctaciones realizadas en
establecimientos hoteleros y acampamentos en 1975, el 42
por ciento correspondié a este Ultimo tipo de alojamiento. Sin
embargo, en los afios 1990 y 2000 dicho porcentaje ascendiod
al 81y al 8’4, respectivamente.

3.2. Distribucion espacial de la demanda

En los cuadros 11.28., 11.29., 11.30. y 11.31. se recoge la evolucion
de la distribucién espacial de la demanda de acampamentos
en Andalucia entre 1966 y 1992, el Unico periodo para los que

Cuadro 11.28. Viajeros Alojados en Acampamentos

se disponen de datos provinciales. En los mismos se observa
que en términos absolutos dicha demanda crecié en todas los
destinos andaluces a lo largo de la etapa estudiada. Y, también,
que a consecuencia de los diferentes ritmos de expansion se
produjeron algunas modificaciones en las cuotas provinciales
de mercado. Desde mediados de la década de los afios
sesenta a mediados de la de los setenta las provincias mas
dinamicas en cuanto a la demanda de acampamentos fueron
Mélaga, Granada, Almeria y Cérdoba. Sin embargo, a partir de
1977 los destinos con mayor crecimiento relativo fueron
Huelva, Céadiz y, desde 1988, Jaén. Parece, pues, que la
Andalucia atlantica desplazo a la mediterranea en la preferencia
de los clientes de acampamentos.

Afos Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
1966 9.330 18.832 12.616 18.121 180 2.434 15.313 16.006
1967 8.816 16.107 12.495 15.924 104 2.438 22.608 11.401
1968 8.756 10.065 12.180 21.539 107 2.214 23.979 10.884
1969 10.875 11.041 12.465 18.814 133 2.906 25.484 9.226
1970 17.350 12.688 13.945 19.430 812 2.649 32473 22.329
1971 13.950 10.295 12.239 22.943 48 2.481 26.035 15.866
1972 17.572 12.997 17.533 27.829 - 2.826 23.484 10.988
1973 17.081 13.311 18.073 34.953 - 2.729 22.528 11.116
1974 16.000 11.000 18.000 28.000 3.000 - 27.000 8.000
1975 15.578 10.756 22.969 30.567 1.291 - 28.223 6.251
1976 13.034 8.639 17.812 24.946 - - 22.479 4174
1977 14.815 11.804 28.797 31.570 10.145 807 26.996 8.313
1978 19.923 26.568 31.803 35.305 13.258 1173 43.091 12.027
1979 13.543 28.296 23.515 28.995 5.483 1.683 30.426 14.371
1980 11.680 35.070 13.274 28.611 20.715 1.254 31.618 20.178
1981 9.120 34.467 26.711 27.710 21.115 808 33.059 25.575
1982 19.578 34.355 27.202 30.822 28.376 729 42.911 28.880
1983 27.024 43.312 26.791 36.003 31.781 540 43.961 27.258
1984 32124 42.413 29.573 34.804 63.382 570 35.798 22.661
1985 35.472 45.819 31.597 34.643 69.152 937 32.188 9.153
1986 36.459 62.499 32.582 35.774 89.477 849 59.234 19.439
1987 39.367 66.457 31.427 37.002 135.602 919 52.477 5.029
1988 34.417 54.586 25.154 37.899 57.950 20.874 51.468 16.978
1989 33.592 65.928 31.776 42.552 57.096 16.482 40.840 16.054
1990 35.590 115.782 28.898 39.618 53.266 26.997 39.306 26.555
1991 45.288 103.487 34.111 44.644 108.689 31.097 55.200 32.195
1992 63.920 129.134 42.368 56.747 139.510 33.868 97.670 68.201

FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1966-1970). Estadistica del movimiento de viajeros en alojamientos hoteleros y acampamentos turisticos

Instituto Nacional de Estadistica (1971-1972). Estadistica del movimiento de viajeros en establecimientos hoteleros y acampamentos

Instituto Nacional de Estadistica (1974-1977). Viajeros en hoteles y acampamentos

(
(
Instituto Nacional de Estadistica (1973). Estadistica de turismo. Viajeros en hoteles y acampamentos
(
(

Instituto Nacional de Estadistica (1978-1992). Movimiento de viajeros en establecimientos turisticos
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Cuadro 11.29. Viajeros Alojados en Acampamentos. Porcentajes

Afos Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla Total
1966 10,1 20,3 13,6 19,5 0,2 2,6 16,5 17,2 100
1967 9,8 17,9 13,9 17,7 0,1 2,7 25,2 12,7 100
1968 9,8 11,2 13,6 24,0 0,1 2,5 26,7 12,1 100
1969 12,0 12,1 13,7 20,7 0,2 3,2 28,0 10,1 100
1970 14,2 10,4 11,5 16,0 0,7 2,2 26,7 18,3 100
1971 13,4 9,9 11,8 22,1 0,1 2,4 25,0 15,3 100
1972 15,5 11,5 15,5 24,6 - 2,5 20,7 9,7 100
1973 14,2 11,1 15,1 29,2 - 2,3 18,8 9,3 100
1974 14,5 9,9 16,2 25,2 2,7 - 24,3 7,2 100
1975 13,5 9,3 19,9 26,4 1,1 - 24,4 54 100
1976 14,3 9,5 19,5 27,4 - - 24,7 4,6 100
1977 11,1 8,9 21,6 23,7 7,6 0,6 20,3 6,2 100
1978 10,9 14,5 17,4 19,3 7.2 0,6 23,5 6,6 100
1979 9,3 19,3 16,1 19,8 37 1,2 20,8 9,8 100
1980 7.2 21,6 8,2 17,6 12,7 0,8 19,5 12,4 100
1981 5,1 19,3 15,0 15,5 11,8 0,5 18,5 14,3 100
1982 9,2 16,1 12,8 14,5 13,3 0,3 20,2 13,6 100
1983 11,4 18,3 11,3 15,2 13,4 0,3 18,6 11,5 100
1984 12,3 16,2 11,3 13,3 24,3 0,2 13,7 8,7 100
1985 13,7 17,7 12,2 13,4 26,7 0,4 12,4 35 100
1986 10,8 18,6 9,7 10,6 26,6 0,3 17,6 58 100
1987 10,7 18,1 8,5 10,0 36,8 0,3 14,2 1,4 100
1988 11,5 18,2 8,4 12,7 19,3 7,0 17,2 57 100
1989 11,0 21,7 10,4 14,0 18,8 54 13,4 53 100
1990 9,7 31,6 79 10,8 14,6 7,4 10,7 73 100
1991 10,0 22,8 75 9,8 239 6,8 12,1 71 100
1992 10,1 20,4 6,7 9,0 221 54 15,5 10,8 100

FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1966-1970). Estadistica del movimiento de viajeros en alojamientos hoteleros y acampamentos turisticos

Instituto Nacional de Estadistica (1971-1972). Estadistica del movimiento de viajeros en establecimientos hoteleros y acampamentos

(
(
Instituto Nacional de Estadistica (1973). Estadistica de turismo. Viajeros en hoteles y acampamentos
Instituto Nacional de Estadistica (1974-1977). Viajeros en hoteles y acampamentos

(

Instituto Nacional de Estadistica (1978-1992). Movimiento de viajeros en establecimientos turisticos

64 ESTADISTICAS HISTORICAS SOBRE EL TURISMO EN ANDALUCIA. SIGLO XX



Cuadro 11.30. Pernoctaciones en Acampamentos

Afos Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
1966 48.189 52.622 17.926 68.508 772 3.169 151.529 33.489
1967 30.493 46.281 18.775 56.545 105 2.662 162.795 27.580
1968 26.498 29.251 17.281 74.729 107 2.746 173.732 22.622
1969 40.379 29.052 18.302 77.900 133 5.455 185.673 18.625
1970 54.407 47.670 20.266 88.646 8.181 2.938 220.912 36.368
1971 55.679 38.831 19.633 93.737 148 2.654 174.658 26.743
1972 83.585 48.903 25.901 97.742 - 3.061 163.129 24.602
1973 86.617 65.156 28.477 125.973 - 3.465 158.809 22.451
1974 72.000 51.000 30.000 99.000 15.000 - 198.000 16.000
1975 76.603 57.156 36.966 112.033 3.564 - 223.078 23.288
1976 71.328 45.163 32.405 96.312 - - 169.150 12.452
1977 98.246 63.506 49.582 115.992 72.714 1.231 192.687 23.957
1978 109.157 131.001 52.111 153.737 100.561 1.515 299.268 46.040
1979 77.984 142.643 40.649 145.487 32.188 2.207 205.495 42145
1980 68.500 155.745 22.960 138.912 125.836 1.392 223.521 62.534
1981 54134 150.179 39.675 131.583 118.402 897 237.392 53.374
1982 121.385 144.752 44.053 147.054 130.069 777 322.549 62.666
1983 136.375 176.047 42.649 187.084 147.878 666 316.014 48.226
1984 154.613 194.585 53.390 149.577 242.993 1.101 228.660 39.623
1985 190.588 196.257 56.863 157.919 261.106 2.068 227.460 16.961
1986 169.647 281.708 66.077 160.460 315.157 2.265 336.727 44,691
1987 180.620 282.935 57.624 149.031 369.611 3.805 336.464 8.583
1988 155.811 229.813 48.700 140.316 276.764 81.671 295.986 30.143
1989 236.379 262.381 81.279 152.943 244165 84.353 274.623 25.754
1990 172.423 466.263 56.683 137.607 266.816 122.596 226.143 55.609
1991 246.802 406.088 64.918 141.354 413.030 136.759 332.601 65.048
1992 282.080 481.239 65.285 165.444 528.124 162.020 537.354 185.017

FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1966-1970). Estadistica del movimiento de viajeros en alojamientos hoteleros y acampamentos turisticos

Instituto Nacional de Estadistica (1971-1972). Estadistica del movimiento de viajeros en establecimientos hoteleros y acampamentos

(
(
Instituto Nacional de Estadistica (1973). Estadistica de turismo. Viajeros en hoteles y acampamentos
Instituto Nacional de Estadistica (1974-1977). Viajeros en hoteles y acampamentos

(

Instituto Nacional de Estadistica (1978-1992). Movimiento de viajeros en establecimientos turisticos
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Cuadro 11.31. Pernoctaciones en Acampamentos. Porcentajes

Afos Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla Total
1966 12,8 14,0 48 18,2 0,2 0,8 40,3 8,9 100
1967 8,8 13,4 54 16,4 0,1 0,8 47,1 8,0 100
1968 7,6 8,4 5,0 21,5 0,1 0,8 50,1 6,5 100
1969 10,8 78 49 20,7 0,1 1,4 49,4 49 100
1970 11,3 10,0 42 18,5 1,7 0,6 46,1 7,6 100
1971 13,5 9,4 48 22,7 0,1 0,6 42,4 6,5 100
1972 18,7 10,9 58 21,9 - 0,7 36,5 55 100
1973 17,6 13,3 58 25,7 - 0,7 32,3 4,6 100
1974 15,0 10,6 6,2 20,6 3,1 - 41,2 3,3 100
1975 14,4 10,7 6,9 21,0 0,7 - 41,9 44 100
1976 16,7 10,6 7,6 22,6 - - 39,6 2,9 100
1977 15,9 10,3 8,0 18,8 11,7 0,2 31,2 3,9 100
1978 12,2 14,7 58 17,2 11,2 0,2 33,5 52 100
1979 11,3 20,7 59 21,1 47 0,3 29,9 6,1 100
1980 8,5 19,5 29 17,4 15,7 0,2 28,0 78 100
1981 6,9 19,1 5,1 16,7 15,1 0,1 30,2 6,8 100
1982 12,5 14,9 45 151 13,4 0,1 33,1 6,4 100
1983 12,9 16,7 4,0 17,7 14,0 0,1 30,0 4,6 100
1984 14,5 18,3 5,0 14,1 22,8 0,1 21,5 3,7 100
1985 17,2 17,7 5,1 14,3 23,5 0,2 20,5 1,5 100
1986 12,3 20,5 48 11,7 229 0,2 24,4 3,2 100
1987 13,0 20,4 42 10,7 26,6 0,3 24,2 0,6 100
1988 12,4 18,2 39 111 22,0 6,5 23,5 2,4 100
1989 17,3 19,3 6,0 11,2 17,9 6,2 20,2 1,9 100
1990 11,5 31,0 3,8 9,1 17,7 8,2 15,0 3,7 100
1991 13,6 22,5 3,6 7,8 229 7,6 18,4 3,6 100
1992 11,7 20,0 2,7 6,9 22,0 6,7 22,3 77 100

FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1966-1970). Estadistica del movimiento de viajeros en alojamientos hoteleros y acampamentos turisticos

Instituto Nacional de Estadistica (1971-1972). Estadistica del movimiento de viajeros en establecimientos hoteleros y acampamentos

Instituto Nacional de Estadistica (1974-1977). Viajeros en hoteles y acampamentos

(
(
Instituto Nacional de Estadistica (1973). Estadistica de turismo. Viajeros en hoteles y acampamentos
(
(

Instituto Nacional de Estadistica (1978-1992). Movimiento de viajeros en establecimientos turisticos

Elaboracién propia

. Almeria fue un destino especialmente dinamico
durante el periodo 1966-1976. A lo largo del mismo sus cuotas
de mercado crecieron del 101 al 14°3 por ciento en cuanto a
los viajeros y del 128 al 16’7 por ciento en cuanto a las
pernoctaciones, alcanzando sus valores mas altos en 1972,
con un 155 y un 187 por ciento, respectivamente. Sin
embargo, desde 1977 Almeria fue perdiendo poco a poco
posiciones relativas. A comienzos de la década de los afios
noventa sus cuotas de participacion eran del 10 por ciento para
los clientes y de algo mas del 11 por ciento para las estancias.

. La evolucién en Cadiz fue bastante distinta a la de
Almeria. En 1966 sus cuotas de mercado eran del 20°3 por ciento
de los viajeros y del 14°0 por ciento de las estancias. Sin embargo,
once afos después eran del 89 y del 103 por ciento,
respectivamente. Pero tras tocar fondo la provincia se convirtié en
una de las mas dinamicas. Buena prueba de ello es que en 1991
sus cuotas de participacion superaban ya el 22 por ciento.

66

¢ Adiferencia de Cadiz, Cérdoba vivié sus momentos
de mayor crecimiento relativo durante el periodo 1966-1977. En
la primera de estas fechas, las cuotas de mercado de Cérdoba
eran del 13’6 por ciento de los clientes y de sélo el 4’8 por
ciento de las pernoctaciones. En la segunda, ascendian al 216
y al 80 por ciento, respectivamente. Pero desde entonces
Coérdoba no dejo de perder peso relativo en el conjunto de la
region. El crecimiento en términos absolutos no impidié que en
1992 las cuotas anteriores fueran del 67 y del 2'7 por ciento,
respectivamente.

. En Granada la evolucién fue bastante similar a la de
Cérdoba. Gran expansion a lo largo del decenio 1966-1976,
que posibilitdé que sus cuotas de mercado pasaran del 195 al
27°4 por ciento en cuanto a los viajeros y del 1872 al 226 por
ciento en cuanto a las estancias. Y, a continuacion, notable
descenso relativo que provocd una importante pérdida de
mercado del sector de acampamentos de la provincia
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granadina. En 1992 las cuotas anteriores apenas eran del 90 y
del 69 por ciento, respectivamente.

. Durante el periodo 1966-1976 la demanda de
acampamentos fue practicamente inexistente en la provincia
de Huelva. Sin embargo, a partir de 1977 dicha provincia se
convirtié en uno de los destinos mas dinamicos de la region,
sobre todo hasta 1987. En esta etapa sus cuotas de mercado
crecieron del 7°6 al 36'8 por ciento y del 117 al 266 por ciento
en cuanto a clientes y pernoctaciones, respectivamente. Pero
desde ese momento, y hasta 1990, la participacion de Huelva
en el total andaluz se redujo ligeramente. No obstante, en 1992
rondaba el 22 por ciento.

. Jaén no adquirié importancia dentro del sector de
acampamentos hasta 1988. Durante el periodo 1966-1973 sus
cuotas de mercado oscilaron entre el 22 y el 32 por ciento en
cuanto a las viajeros y entre el 06 y el 14 en cuanto a las
estancias. Posteriormente, entre 1977 y 1987 la participacion
de Jaén en el total andaluz fue todavia menor. Sin embargo, a
partir de 1988 este destino consiguié mejorar sus posiciones
relativas. En 1992 las cuotas anteriores eran ya del 54 y del 67
por ciento, respectivamente.

*  Alolargo del periodo 1966-1976 Malaga fue el primer
destino andaluz en cuanto a estancias en acampamentos. Su
cuota de participacion siempre supero, a excepcion de en 1972
y 1973, el 40 por ciento. Incluso ascendié al 501 por ciento en
1968. También ocupd Malaga el primer lugar, aunque solo
hasta 1971, cuando fue relevada por Granada, por lo que
respecta a viajeros alojados. En este caso, su peso en el total
andaluz fue creciente desde 1966 hasta 1969, afos en los que
crecié del 16’5 al 28°0 por ciento, descendiente hasta 1973,
cuando fue del 18'8 por ciento, y de nuevo creciente hasta
1976, momento en que ascendi6é al 24’7 por ciento. Sin
embargo, desde ese momento y hasta el afio 1990 Méalaga no
dejo de perder cuota de mercado. En el afio 1992 sus cuotas
de participacion, que superaban ya a las del afio 1990, eran del
155 y del 223 por ciento en cuanto a clientes y
pernoctaciones, respectivamente. No obstante, esta pérdida

de mercado no impidié que al inicio del tltimo decenio del siglo
Malaga fuera, junto con Cadiz y Huelva, uno de los tres
principales destinos andaluces en cuanto a demanda de
acampamentos.

. Sevilla fue un destino que experimentdé una
significativa pérdida de mercado durante el periodo estudiado.
Es cierto que hubo algunas coyunturas en las que el sector
sevillano tuvo un comportamiento algo mas dinamico, como
las etapas 1977-1981 y 1988-1991. Y que gracias a esta Ultima
consiguié mejorar ligeramente su posicién. No obstante, Sevilla
no logré recuperar el peso que habia ostentado a mediados de
los afos sesenta. Hay que tener en cuenta que en 1966 sus
cuotas de mercado habian sido del 172 y del 89 por ciento en
cuanto a clientes y estancias, respectivamente. Y que en 1991
y 1992, un afio este Ultimo muy especial para la provincia
sevillana como consecuencia de la Expo, sus cuotas fueron,
respectivamente, del 71 y del 108 por ciento por lo que
respecta a los viajeros y del 36 y del 7'7 por ciento en cuanto a
las pernoctaciones.

3.3. Demanda nacional

a) Como se ya apunté anteriormente, el gran protagonista
de la expansién experimentada por la demanda de
acampamentos en Andalucia durante la segunda mitad del
siglo XX fue el mercado nacional. Si comparamos las cifras de
1966 con las del afio 2000 se observa que a lo largo de dicho
periodo el niUmero de viajeros alojados en los acampamentos
se multiplicé por 89 y el de sus pernoctaciones por 55.
Ademas, este sobresaliente crecimiento, especialmente
intenso en la década de los afos setenta, apenas estuvo
sometido a fluctuaciones ciclicas. Por lo que respecta a los
clientes, so6lo hubo seis afios en los que las tasas anuales de
variacion fueron negativas: 1969, 1971, 1979, 1988, 1994 y
1998. En cuanto a las estancias, los afios con cifras inferiores a
las del anterior fueron nueve: 1967, 1971, 1979, 1981, 1988,
1993, 1994, 1995 y 1996.
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Cuadro 11.32. Viajeros Espaiioles Alojados en Acampamentos

Afos Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
1966 965 1.253 1.008 704 76 147 1.673 793
1967 1.128 962 1.151 715 9 236 2.086 543
1968 1.111 571 673 2.829 17 138 4.014 804
1969 1.126 613 791 2.480 27 555 3.620 589
1970 1.327 680 830 2.613 582 172 4.384 1.477
1971 1.607 663 1.094 3.008 35 199 2.789 1.284
1972 2.101 1.316 1.546 3.655 - 222 2.911 994
1973 2.199 1.786 1.897 3.784 - 205 4.881 1.064
1974 3.000 1.000 2.000 4.000 2.000 - 6.000 1.000
1975 3.590 1.881 2.953 5.807 1.092 - 8.115 805
1976 4.633 2.157 3.388 6.101 - - 8.937 790
1977 4.546 3.338 5.450 6.433 8.676 173 9.006 1.377
1978 6.233 12.947 6.520 9.804 11.717 222 14.613 1.949
1979 5.071 17.558 5.480 10.320 3.838 523 13.930 2.935
1980 5.481 19.593 3.128 9.443 16.967 425 13.376 3.152
1981 3.966 20.305 5.808 8.819 16.956 261 14.423 4.065
1982 10.953 20.971 6.649 10.461 21.947 297 20.594 5.941
1983 12.942 27.030 6.965 13.929 26.739 200 25.294 6.085
1984 16.832 25.605 7.283 12.377 57.786 227 16.632 6.450
1985 18.252 25.929 8.160 15.200 62.312 391 15.489 3.106
1986 20.380 36.853 7.186 14.145 81.675 372 24.184 3.984
1987 22.822 40.564 6.737 15.193 127.986 458 22.054 1.047
1988 19.310 29.441 5.399 16.966 51.899 20.269 23.503 5.152
1989 20.032 40.199 7.539 21.735 51.747 15.912 21.495 3.676
1990 25.598 87.159 7.122 21.057 49.924 26.165 24.653 6.516
1991 32.885 70.479 8.311 23.121 103.264 29.917 34.938 8.297
1992 48.685 91.428 12.412 31.535 130.146 32.035 66.796 35.089

FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1966-1970). Estadistica del movimiento de viajeros en alojamientos hoteleros y acampamentos turisticos

Instituto Nacional de Estadistica (1971-1972). Estadistica del movimiento de viajeros en establecimientos hoteleros y acampamentos

(
(
Instituto Nacional de Estadistica (1973). Estadistica de turismo. Viajeros en hoteles y acampamentos
Instituto Nacional de Estadistica (1974-1977). Viajeros en hoteles y acampamentos

(

Instituto Nacional de Estadistica (1978-1992). Movimiento de viajeros en establecimientos turisticos
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Cuadro 11.33. Viajeros Espaiioles Alojados en Acampamentos. Porcentajes

Afos Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla Total
1966 14,6 18,9 15,2 10,6 1,2 2,2 25,3 12,0 100
1967 16,5 141 16,9 10,5 0,1 3,4 30,5 8,0 100
1968 10,9 5,6 6,6 27,9 0,2 1,4 39,5 79 100
1969 11,5 6,2 8,1 25,3 0,3 57 36,9 6,0 100
1970 11,0 5,6 6,9 21,7 48 1,4 36,3 12,3 100
1971 15,0 6,2 10,3 28,2 0,3 1,9 26,1 12,0 100
1972 16,5 10,3 12,1 28,7 - 1,7 22,9 78 100
1973 13,9 11,3 12,0 23,9 - 1,3 30,9 6,7 100
1974 15,8 52 10,5 21,1 10,5 - 31,6 53 100
1975 14,8 7,7 12,2 24,0 45 - 33,5 33 100
1976 17,8 8,3 13,0 23,5 - - 34,4 3,0 100
1977 11,7 8,6 14,0 16,5 22,2 0,4 23,1 3,5 100
1978 9,7 20,2 10,2 15,3 18,3 04 22,8 3,1 100
1979 8,5 29,4 9,2 17,3 6,4 0,9 234 4,9 100
1980 7,6 27,4 44 13,2 23,7 0,6 18,7 44 100
1981 53 27,2 78 11,8 22,7 0,4 19,3 55 100
1982 11,2 21,4 6,8 10,7 22,4 0,3 21,1 6,1 100
1983 10,9 22,7 58 11,7 22,4 0,2 21,2 5,1 100
1984 11,7 17,9 5,1 8,6 40,4 0,2 11,6 45 100
1985 12,3 17,4 5,5 10,2 41,8 0,3 10,4 2,1 100
1986 10,8 19,5 3,8 7,5 43,3 0,2 12,8 2,1 100
1987 9,6 171 2,9 6,4 54,0 0,2 9,3 0,5 100
1988 11,2 17,1 3,1 9,9 30,2 11,8 13,7 3,0 100
1989 11,0 22,1 4.1 11,9 28,4 8,7 11,8 2,0 100
1990 10,3 35,1 29 8,5 20,1 10,6 9,9 2,6 100
1991 10,6 22,6 2,7 7,4 33,2 9,6 11,2 2,7 100
1992 10,9 20,4 2,8 7,0 29,0 72 14,9 78 100

FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1966-1970). Estadistica del movimiento de viajeros en alojamientos hoteleros y acampamentos turisticos

Instituto Nacional de Estadistica (1971-1972). Estadistica del movimiento de viajeros en establecimientos hoteleros y acampamentos

(
(
Instituto Nacional de Estadistica (1973). Estadistica de turismo. Viajeros en hoteles y acampamentos
Instituto Nacional de Estadistica (1974-1977). Viajeros en hoteles y acampamentos

(

Instituto Nacional de Estadistica (1978-1992). Movimiento de viajeros en establecimientos turisticos

Elaboracion propia
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Cuadro 11.34.Pernoctaciones de Espaiioles en Acampamentos

Afos Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
1966 10.473 2.889 1.018 2.233 525 179 14.281 2.483
1967 7.192 1.993 1.608 2.066 10 245 12.408 1.508
1968 6.142 1.225 1.095 16.379 17 161 23.326 2.014
1969 7.809 1.795 1.329 18.887 27 2.878 22.039 1.496
1970 7.669 1.862 1.420 19.212 6.614 252 29.862 4.012
1971 6.569 2.710 1.808 18.932 111 225 20.635 2.477
1972 11.054 4.330 2.285 14.711 - 258 21.866 2.539
1973 11.617 8.058 3.215 19.914 - 304 32.097 2.368
1974 15.000 5.000 4.000 17.000 11.000 - 45.000 1.000
1975 21.873 8.743 4.923 22.333 2.747 - 60.942 3.138
1976 29.843 12.268 6.553 26.267 - - 64.566 2.666
1977 32.659 15.615 9.686 27.651 61.968 521 56.167 4.442
1978 31.291 68.839 11.267 45.910 53.805 309 97.328 6.201
1979 31.911 96.160 10.985 62.731 28.408 866 72.423 9.587
1980 35.995 95.639 5172 57.325 108.353 524 92.821 12.065
1981 23.258 91.324 8.702 45.838 102.891 316 91.817 10.459
1982 79.744 89.812 10.769 59.280 110.539 313 129.664 12.156
1983 69.809 111.293 10.626 79.245 130.089 288 154.478 10.619
1984 90.191 120.717 12.199 61.424 228.491 479 80.284 11.083
1985 108.721 112.323 12.608 73.545 239.825 1.103 87.642 5.496
1986 102.069 171.106 15.291 70.147 292.203 834 128.911 8.885
1987 102.931 177.052 11.522 75.262 344.033 1.888 127.959 1.688
1988 92.818 121.906 11.478 66.191 250.635 79.928 118.302 10.815
1989 146.631 138.166 15.044 81.393 221.741 82.246 125.176 7.294
1990 129.686 325.279 14.056 78.712 255.559 120.429 121.516 14.475
1991 173.579 249.869 15.942 77.497 394.810 130.292 195.155 20.753
1992 217.888 319.569 20.468 95.239 494.793 154.645 359.406 102.441

FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1966-1970). Estadistica del movimiento de viajeros en alojamientos hoteleros y acampamentos turisticos

Instituto Nacional de Estadistica (1971-1972). Estadistica del movimiento de viajeros en establecimientos hoteleros y acampamentos

(
(
Instituto Nacional de Estadistica (1973). Estadistica de turismo. Viajeros en hoteles y acampamentos
Instituto Nacional de Estadistica (1974-1977). Viajeros en hoteles y acampamentos

(

Instituto Nacional de Estadistica (1978-1992). Movimiento de viajeros en establecimientos turisticos
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Cuadro 11.35. Pernoctaciones de Espaiioles en Acampamentos. Porcentajes

Afos Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla Total
1966 30,7 8,5 3,0 6,6 1,5 0,5 41,9 73 100
1967 26,6 7,4 59 7,6 0,1 0,9 459 5,6 100
1968 12,2 2,4 2,2 32,5 0,1 0,3 46,3 4,0 100
1969 13,9 32 24 33,5 0,1 51 39,2 2,6 100
1970 10,8 2,6 2,0 27,1 9,3 0,4 42,1 57 100
1971 12,3 51 34 35,4 0,2 04 38,6 46 100
1972 19,4 7,6 4,0 25,8 - 04 38,3 45 100
1973 15,0 10,4 4.1 25,7 - 0,4 14 3,0 100
1974 15,3 5,1 4.1 17,4 11,2 - 45,9 1,0 100
1975 17,5 7,0 4,0 17,9 2,2 - 48,9 2,5 100
1976 21,0 8,6 4,6 18,5 - - 45,4 1,9 100
1977 15,6 7,5 4,6 13,3 29,7 0,3 26,9 2,1 100
1978 8,8 19,4 3,2 12,9 26,4 0,1 27,4 1,8 100
1979 10,2 30,7 35 20,0 9,1 0,3 23,1 3,1 100
1980 8,8 23,4 1,3 14,1 26,6 0,1 22,7 3,0 100
1981 6,2 24.4 2,3 12,2 27,5 0,1 24,5 2,8 100
1982 16,2 18,2 2,2 12,0 22,5 0,1 26,3 2,5 100
1983 12,3 19,6 1,9 14,0 229 0,1 27,3 1,9 100
1984 14,9 19,9 2,0 10,2 37,8 0,1 13,3 1,8 100
1985 16,9 17,5 2,0 11,5 374 0,2 13,7 0,8 100
1986 12,9 21,7 1,9 8,9 37,0 0,1 16,4 11 100
1987 12,2 21,0 1,4 8,9 40,9 0,2 15,2 0,2 100
1988 12,4 16,2 1,5 8,8 33,3 10,6 15,7 1,5 100
1989 17,9 16,9 1,9 9,9 27,1 10,1 15,3 0,9 100
1990 12,2 30,7 1,3 7,4 241 11,4 11,5 1,4 100
1991 13,8 19,9 1,3 6,2 31,4 10,3 15,5 1,6 100
1992 12,3 18,1 1,2 54 28,0 8,8 20,4 58 100

FUENTES: lInstituto Nacional de Estadistica (1966-1970). Estadistica del movimiento de viajeros en alojamientos hoteleros y acampamentos turisticos
Instituto Nacional de Estadistica (1971-1972). Estadistica del movimiento de viajeros en establecimientos hoteleros y acampamentos
Instituto Nacional de Estadistica (1973). Estadistica de turismo. Viajeros en hoteles y acampamentos

Instituto Nacional de Estadistica (1974-1977). Viajeros en hoteles y acampamentos

Instituto Nacional de Estadistica (1978-1992). Movimiento de viajeros en establecimientos turisticos

Elaboracion propia
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Cuadro 11.36. Porcentaje de Viajeros y de Pernoctaciones de Espaiioles sobre el Total de Viajeros y de

Pernoctaciones de cada Provincia

Afos Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Viajeros

1966 10,3 6,7 8,0 39 42,2 6,0 10,9 50
1970 7,6 54 6,0 13,4 7 6,5 13,5 6,6
1975 23,0 17,5 12,9 19,0 84,6 75 28,8 12,9
1980 46,9 55,9 23,6 33,0 81,9 339 42,3 15,6
1985 51,5 56,6 25,8 43,9 90,1 41,7 48,1 339
1990 719 75,3 24,6 53,1 93,7 96,9 62,7 24,5
1992 76,2 70,8 29,3 55,6 93,3 94,6 68,4 514
Pernoctaciones

1966 21,7 55 57 33 68,0 56 94 74
1970 14,1 39 7,0 21,7 80,8 8,6 13,5 11,0
1975 28,6 15,3 13,3 19,9 771 8,8 27,3 13,5
1980 52,5 61,4 22,5 41,3 86,1 37,6 415 19,3
1985 57,0 57,2 22,2 46,6 91,8 53,3 38,5 324
1990 75,2 69,8 24,8 57,2 95,8 98,2 53,7 26,0
1992 77,2 66,4 314 57,6 93,7 95,4 66,9 55,4

FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1966-1970). Estadistica del movimiento de viajeros en alojamientos hoteleros y acampamentos turisticos

Instituto Nacional de Estadistica (1971-1972). Estadistica del movimiento de viajeros en establecimientos hoteleros y acampamentos

Instituto Nacional de Estadistica (1974-1977). Viajeros en hoteles y acampamentos

(
(
Instituto Nacional de Estadistica (1973). Estadistica de turismo. Viajeros en hoteles y acampamentos
(
(

Instituto Nacional de Estadistica (1978-1992). Movimiento de viajeros en establecimientos turisticos

Elaboracién propia

b) La expansién de la demanda nacional fue generalizada
en todas las provincias. Al menos, hasta 1992, el ultimo afo
para el que contamos con informacion a nivel provincial. No
obstante, como la intensidad de dicha expansién no fue la
misma en todos los destinos andaluces, se produjeron
alteraciones en la distribucién espacial de la demanda de
acampamentos:

. En Almeria el periodo de mayor dinamismo fue la
primera mitad de la década de los afios setenta. Durante el
mismo sus cuotas de mercado, que en 1970 rondaban el 11 por
ciento, ascendieron en 1976 al 17'8 y al 21’0 por ciento en
cuanto a viajeros y estancias, respectivamente. Por el contrario,
las etapas mas complicadas fueron la segunda mitad de los
afos sesenta y la comprendida entre 1977 y 1981. Fue
precisamente en este afio cuando el peso de Almeria en el
conjunto regional fue menor, apenas un 53y un 62 por ciento,
respectivamente. A partir de entonces el crecimiento en
Almeria fue intenso durante los primeros afios ochenta, lo que
permitid que en 1985 sus cuotas fueran del 123 y del 169 por
ciento, respectivamente, y algo menor desde la segunda mitad
de este decenio. En 1992 la participacion de la provincia
almeriense en el total regional ascendia al 109 por ciento de los
viajeros y al 123 por ciento de las estancias.

e Tras dos afos con tasas de variacion anual negativas,
1967 y 1968, Cadiz comenzo, eso si, timidamente, a recuperar
cuota de mercado. En este ultimo afio dichas cuotas eran del

5’6 por ciento de los clientes y del 2’4 por ciento de las
pernoctaciones. En 1977 eran ya del 86 y del 7'5 por ciento,
respectivamente. Pero la gran expansion se produjo en Cadiz a
partir de 1978. Un afio después su peso ascendia al 294 y al
307 por ciento, respectivamente. Sin embargo, desde ese
momento la tendencia fue decreciente, al menos hasta 1988.
Cuatro afos después las cuotas de mercado de Cadiz eran del
204 y del 181 por ciento en cuanto a viajeros y estancias,
respectivamente. Es decir, al inicio de la década de los afios
noventa la provincia gaditana era, tras Huelva, el segundo
destino andaluz con mayor demanda nacional de
acampamentos.

. Durante la segunda mitad de la década de los afos
sesenta la demanda de acampamentos crecié en Cérdoba por
debajo de la media. Todo lo contrario de lo ocurrido entre 1970
y 1977. En este periodo sus cuotas de participacion crecieron
del 69 al 14°0 por ciento en cuanto a clientes y del 2'0 al 4’6 por
ciento en cuanto a pernoctaciones. Pero desde 1978 la
expansion volvio a ser en Cordoba muy limitada. Esto provoco
que en 1992 tuviera las cuotas de mercado mas bajas de todo
el periodo: 2'8 por ciento de viajeros y 12 por ciento de
estancias. En ese momento Cérdoba era el destino andaluz
con menor demanda nacional.

. En Granada, la demanda nacional de acampamentos
experimento su etapa de mayor dinamismo desde 1966 hasta
el bienio 1971-1972. Durante este periodo sus cuotas de
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participacion crecieron del 106 al 287 por ciento para los
clientes y del 6'6 al 354 para las pernoctaciones. Pero tras esta
corta pero espectacular expansion, el crecimiento de la
demanda fue Granada inferior a la media regional. La tendencia
de sus cuotas de participacion fue, desde entonces,
claramente descendente. En el aflo 1992 apenas eran del 70y
del 5’4 por ciento, respectivamente.

. Tras una década en la que la demanda nacional de
acampamentos fue en Huelva casi testimonial, se vivié a partir
de 1977 otra de gran dinamismo. Hasta 1987 las cuotas de
mercado de Huelva crecieron, sobre todo desde 1984, del 222
al 540 por ciento en cuanto a viajeros y del 297 al 409 por
ciento por lo que respecta a las estancias. Huelva era, pues, en
aquellos momentos el destino andaluz con una mayor
demanda nacional. Y lo sigui6 siendo hasta el afio 1992,
aunqgue ya con unas cuotas de participacion bastante menores
debido a un cierto frenazo relativo de su proceso de expansion:
290y 28°0 por ciento, respectivamente.

. Entre 1966 y 1987 la demanda espanola de
acampamentos fue practicamente irrelevante en Jaén. No
obstante, la situacién cambi6 significativamente desde 1988.
Con respecto al afo precedente las cuotas de mercado
jienense pasaron del 02 al 118 por ciento de los clientes y del
072 al 106 por ciento de las pernoctaciones. Pero a partir de
entonces el crecimiento de la demanda nacional fue en Jaén
algo menor a la media regional, especialmente en cuanto a los
viajeros alojados. Como consecuencia de ello sus cuotas eran
en 1992 del 72 y del 88 por ciento, respectivamente.

. Entre 1966 y 1976 Malaga fue el destino andaluz con
una mayor demanda nacional. Sus cuotas de mercado oscilaron
entre el 250y el 39’5 por ciento de los clientes y entre el 383 y el
489 por ciento de las pernoctaciones. Pero esta primacia
comenzo a decaer a partir de 1977. El crecimiento de la demanda
fue en Mélaga desde ese momento inferior a la media andaluza.
Sus cuotas de mercado, por tanto, mostraron hasta 1990 una
tendencia claramente decreciente. En este Ultimo afo aquellas
apenas eran del 99 y del 115 por ciento, respectivamente. Sin
embargo, durante 1991 y 1992 el sector experimento una notable
recuperacion. Gracias a ella el peso de Mélaga ascendi6 al 149 de
los viajeros y al 204 por ciento de las estancias.

. En 1966 la cuotas de mercado de Sevilla eran del 120
y del 7°3 por ciento en cuanto a clientes y pernoctaciones,

respectivamente. Unos valores que, precisamente, fueron los
mas altos de todo el periodo ya que a lo largo del mismo Sevilla
fue perdiendo poco a poco, y a pesar de algunas coyunturas
con un cierto dinamismo, peso en el conjunto regional. Sus
cuotas de participacion en 1991 eran del 27 y del 16 por
ciento, respectivamente. Sélo en el emblematico afio 1992 la
tendencia se invirtio significativamente: 7°8 de los viajeros y 58
por ciento de las estancias.

c) Para finalizar, hay que sefalar que, tal y como queda
recogido en el Cuadro 11.36., el creciente mercado nacional
incremento sus cuotas de participacion en todas las provincia
andaluzas entre 1966 y 1992. Asimismo, que solo en Cérdoba
y Sevilla la demanda nacional fue siempre inferior a la extranjera
y que en Huelva ocurrié todo lo contrario. Y por ultimo, que en
Almeria y Cadiz la demanda doméstica superd a la foranea a
comienzos de la década de los ochenta, en Jaén a mediados y
en Granada y Mélaga en los dos ultimos afos de la misma.

3.4. Demanda internacional

a) Entre los afios 1966 y 2000 el niumero de viajeros
extranjeros alojados en los acampamentos andaluces se
multiplicé por 31 y el de sus pernoctaciones por 3'8. Fue una
expansion, pues, mucho mas moderada que la experimentada
por la demanda doméstica y, tal y como se comenté en su
momento, mas ciclica. Durante la segunda mitad de la década
de los afos sesenta la demanda internacional se redujo
ligeramente y a lo largo de la de los setenta hubo momentos
especialmente delicados, con tasas de variacion anual
negativas, como las registradas en los afios 1971, 1974, 1975
y, sobre todo, 1976 y 1979. Sin embargo, la primera mitad de la
década de los afos ochenta fue claramente expansiva. Entre
1980 y 1986 la demanda internacional se recuper6
ostensiblemente, multiplicAndose viajeros y estancias por 16y
1’5, respectivamente. Pero en 1987 comenzé un nuevo periodo
negativo que se prolong6 hasta 1990, inclusive, y en el que, de
nuevo, disminuyo en términos absolutos el nimero de clientes
y el de pernoctaciones. Fue una coyuntura bastante adversa
aunque, afortunadamente, de corta duracién. A partir de 1991,
y alo largo de la practica totalidad de la Ultima década del siglo
XX, la demanda internacional de acampamentos crecié en
Andalucia de manera considerable, sobre todo en cuestién de
pernoctaciones.
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Cuadro 11.37. Viajeros Extranjeros Alojados en Acampamentos

Afos Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
1966 8.365 17.579 11.608 17.417 104 2.287 13.640 15.213
1967 7.688 15.145 11.344 15.209 95 2.202 20.522 10.858
1968 7.645 9.494 11.507 18.710 90 2.076 19.965 10.080
1969 9.749 10.428 11.674 16.334 106 2.351 21.864 8.637
1970 16.023 12.008 13.115 16.817 230 2.477 28.089 20.852
1971 12.343 9.632 11.145 19.935 13 2.282 23.246 14.582
1972 15.471 11.681 15.987 24174 - 2.604 20.573 9.994
1973 14.882 11.525 16.176 31.169 - 2.524 17.647 10.052
1974 13.000 10.000 16.000 24.000 1.000 - 21.000 7.000
1975 11.988 8.875 20.016 24.760 199 - 20.108 5.446
1976 8.401 6.482 14.424 18.845 - - 13.542 3.384
1977 10.269 8.466 23.347 25.137 1.469 634 17.990 6.936
1978 13.690 13.621 25.283 25.501 1.541 951 28.478 10.078
1979 8.472 10.738 18.035 18.675 1.645 1.160 16.496 11.436
1980 6.199 15.477 10.146 19.168 3.748 829 18.242 17.026
1981 5.154 14.162 20.903 18.891 4.159 547 18.636 21.510
1982 8.625 13.384 20.553 20.361 6.429 432 22.317 22.939
1983 14.082 16.282 19.826 22.074 5.042 340 18.667 21.173
1984 15.292 16.808 22.290 22.427 5.596 343 19.166 16.211
1985 17.220 19.890 23.437 19.443 6.840 546 16.699 6.047
1986 16.079 25.646 25.396 21.629 7.802 477 35.050 15.455
1987 16.545 25.893 24.690 21.809 7.616 461 30.423 3.982
1988 15.107 25.145 19.755 20.933 6.051 605 27.965 11.826
1989 13.560 25.729 24.237 20.817 5.349 570 19.345 12.378
1990 9.992 28.623 21.776 18.561 3.342 832 14.653 20.039
1991 12.403 33.008 25.800 21.523 5.425 1.180 20.262 23.898
1992 15.235 37.706 29.956 25.212 9.364 1.833 30.874 33.112

FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1966-1970). Estadistica del movimiento de viajeros en alojamientos hoteleros y acampamentos turisticos

Instituto Nacional de Estadistica (1971-1972). Estadistica del movimiento de viajeros en establecimientos hoteleros y acampamentos

(
(
Instituto Nacional de Estadistica (1973). Estadistica de turismo. Viajeros en hoteles y acampamentos
Instituto Nacional de Estadistica (1974-1977). Viajeros en hoteles y acampamentos

(

Instituto Nacional de Estadistica (1978-1992). Movimiento de viajeros en establecimientos turisticos

Elaboracién propia
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Cuadro 11.38. Viajeros Extranjeros Alojados en Acampamentos. Porcentaje

Afos Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla Total
1966 9,7 20,4 13,5 20,2 0,1 2,6 15,8 17,7 100
1967 9,3 18,2 13,7 18,3 0,1 2,6 24,7 13,1 100
1968 9,6 11,9 14,5 23,5 0,1 2,6 25,1 12,7 100
1969 12,0 12,9 14,4 20,1 0,1 29 26,9 10,7 100
1970 14,6 11,0 12,0 15,4 0,2 2,2 25,6 19,0 100
1971 13,2 10,3 12,0 21,4 0,1 2,4 24,9 15,7 100
1972 15,4 11,6 15,9 241 - 2,6 20,5 9,9 100
1973 14,3 111 15,6 30,0 - 2,4 17,0 9,6 100
1974 141 10,9 17,4 26,1 11 - 22,8 7,6 100
1975 13,1 9,7 21,9 27,1 0,2 - 22,0 6,0 100
1976 12,9 10,0 22,2 28,9 - - 20,8 5,2 100
1977 10,9 9,0 24,8 26,7 1,5 0,7 19,1 7,3 100
1978 11,5 11,4 21,2 21,4 1,3 0,8 23,9 8,5 100
1979 9,8 12,4 20,8 21,5 1,9 1,3 191 13,2 100
1980 6,8 17,0 11,2 21,1 41 0,9 20,1 18,8 100
1981 5,0 13,6 20,1 18,2 4,0 0,5 17,9 20,7 100
1982 75 11,6 17,9 17,7 56 04 19,4 19,9 100
1983 12,0 13,8 16,9 18,8 43 0,3 15,9 18,0 100
1984 12,9 14,2 18,9 19,0 4.8 0,3 16,2 13,7 100
1985 15,6 18,1 21,3 17,6 6,2 0,5 15,2 55 100
1986 10,9 17,4 17,2 14,7 53 0,3 23,7 10,5 100
1987 12,6 19,7 18,8 16,6 58 0,4 23,1 3,0 100
1988 11,9 19,7 15,5 16,4 4.8 0,5 21,9 9,3 100
1989 11,1 21,1 19,9 17,1 4.4 0,5 15,8 10,1 100
1990 8,5 24,3 18,5 15,8 2,8 0,7 12,4 17,0 100
1991 8,6 23,0 18,0 15,0 3,8 0,8 14,1 16,7 100
1992 8,3 20,6 16,3 13,8 5,1 1,0 16,8 18,1 100

FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1966-1970). Estadistica del movimiento de viajeros en alojamientos hoteleros y acampamentos turisticos

Instituto Nacional de Estadistica (1971-1972). Estadistica del movimiento de viajeros en establecimientos hoteleros y acampamentos

(
(
Instituto Nacional de Estadistica (1973). Estadistica de turismo. Viajeros en hoteles y acampamentos
Instituto Nacional de Estadistica (1974-1977). Viajeros en hoteles y acampamentos

(

Instituto Nacional de Estadistica (1978-1992). Movimiento de viajeros en establecimientos turisticos

Elaboracion propia
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Cuadro 11.39. Pernoctaciones de Extranjeros en Acampamentos

Afos Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
1966 37.716 49.733 16.908 66.275 247 2.990 137.248 31.006
1967 23.301 44,288 17.167 54.479 95 2.417 150.387 26.072
1968 20.356 28.026 16.186 58.350 90 2.585 150.406 20.608
1969 32.570 27.257 16.973 59.013 106 2.577 163.634 17.129
1970 46.738 45.808 18.846 69.434 1.567 2.686 191.050 32.356
1971 49.110 36.121 17.825 74.805 37 2.429 154.023 24.266
1972 72.531 44,573 23.616 83.031 - 2.803 141.263 22.063
1973 75.000 57.098 25.262 106.059 - 3.161 126.712 20.083
1974 57.000 46.000 26.000 82.000 4.000 - 153.000 15.000
1975 54.730 48.413 32.043 89.700 817 - 162.136 20.150
1976 41.485 32.895 25.852 70.045 - - 104.584 9.786
1977 65.587 47.891 39.896 88.341 10.746 710 136.520 19.515
1978 77.866 62.162 40.844 107.827 6.756 1.206 201.940 39.839
1979 46.073 46.483 29.664 82.756 3.780 1.341 133.072 32.558
1980 32.505 60.106 17.788 81.587 17.483 868 130.700 50.469
1981 30.876 58.855 30.973 85.745 15.511 581 145.575 42915
1982 41.641 54.940 33.284 87.774 19.530 464 192.885 50.510
1983 66.566 64.754 32.023 107.839 17.789 378 161.536 37.607
1984 64.422 73.868 41.191 88.153 14.502 622 148.376 28.540
1985 81.867 83.934 44.255 84.374 21.281 965 139.818 11.465
1986 67.578 110.602 50.786 90.313 22.954 1.431 207.816 35.806
1987 77.689 105.883 46.102 73.769 25.578 1.917 208.505 6.895
1988 62.993 107.907 37.222 74125 26.129 1.743 177.684 19.328
1989 89.748 124.215 66.235 71.550 22.424 2107 149.447 18.460
1990 42.737 140.984 42.627 58.895 11.257 2.167 104.627 41.134
1991 73.223 156.219 48.976 63.857 18.220 6.467 137.446 44.295
1992 64.192 161.670 44817 70.205 33.331 7.375 177.948 82.576

76

FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1966-1970). Estadistica del movimiento de viajeros en alojamientos hoteleros y acampamentos turisticos

Instituto Nacional de Estadistica (1971-1972). Estadistica del movimiento de viajeros en establecimientos hoteleros y acampamentos

Instituto Nacional de Estadistica

1973). Estadistica de turismo. Viajeros en hoteles y acampamentos

Instituto Nacional de Estadistica (1974-1977). Viajeros en hoteles y acampamentos

(
(
(
(
(

Instituto Nacional de Estadistica (1978-1992). Movimiento de viajeros en establecimientos turisticos

Elaboracién propia
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Cuadro 11.40. Pernoctaciones de Extranjeros en Acampamentos. Porcentajes

Afos Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla Total
1966 11,0 14,5 49 19,4 0,1 0,9 40,1 9,1 100
1967 7,3 13,9 54 171 0,1 0,7 47,3 8,2 100
1968 6,9 94 54 19,7 0,1 0,9 50,7 6,9 100
1969 10,2 8,5 53 18,5 0,1 0,8 51,2 54 100
1970 11,4 11,2 4,6 17,0 0,4 0,7 46,8 79 100
1971 13,7 10,1 50 20,9 0,0 0,7 42,9 6,7 100
1972 18,6 11,4 6,1 21,3 - 0,7 36,2 57 100
1973 18,1 13,8 6,1 25,7 - 0,8 30,7 4,8 100
1974 14,9 12,0 6,8 21,4 1,0 - 40,0 3,9 100
1975 13,4 11,9 79 22,0 0,2 - 39,7 49 100
1976 14,6 11,5 9,1 24,6 - - 36,8 3,4 100
1977 16,0 11,7 9,7 21,6 2,6 0,2 33,4 48 100
1978 14,5 11,6 7,6 20,0 1,2 0,2 375 74 100
1979 12,3 12,4 79 22,0 1,0 0,3 354 8,7 100
1980 8,3 15,3 4,6 20,8 45 0,2 33,4 12,9 100
1981 75 14,3 75 20,9 38 0,2 35,4 10,4 100
1982 8,7 11,4 6,9 18,2 41 0,1 40,1 10,5 100
1983 13,6 13,2 6,6 22,1 3,6 0,1 33,1 7,7 100
1984 14,0 16,1 8,9 19,2 3,2 0,1 32,3 6,2 100
1985 17,5 17,9 9,5 18,0 4,6 0,2 29,9 2,4 100
1986 11,5 18,8 8,7 15,4 3,9 0,2 35,4 6,1 100
1987 14,2 19,4 8,4 13,5 47 0,3 38,2 1,3 100
1988 12,4 21,3 7,3 14,6 5,2 0,3 35,1 3,8 100
1989 16,5 22,8 12,2 13,1 41 0,4 27,5 3,4 100
1990 9,6 31,7 9,6 13,3 2,5 0,5 23,5 9,3 100
1991 13,3 28,5 8,9 11,6 3,3 1,2 25,1 8,1 100
1992 10,0 25,2 7,0 10,9 5,2 11 27,7 12,9 100

FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1966-1970). Estadistica del movimiento de viajeros en alojamientos hoteleros y acampamentos turisticos

Instituto Nacional de Estadistica (1971-1972). Estadistica del movimiento de viajeros en establecimientos hoteleros y acampamentos

(
(
Instituto Nacional de Estadistica (1973). Estadistica de turismo. Viajeros en hoteles y acampamentos
Instituto Nacional de Estadistica (1974-1977). Viajeros en hoteles y acampamentos

(

Instituto Nacional de Estadistica (1978-1992). Movimiento de viajeros en establecimientos turisticos

Elaboracion propia
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b) Todas estas fluctuaciones ciclicas de la demanda
internacional de acampamentos afectaron légicamente a su
distribucion espacial en la regién andaluza:

*  Almeria mejoro sus cuotas de mercado desde finales
de los afos sesenta hasta 1972. Sin embargo, desde ese
momento y hasta 1981 la tendencia fue la contraria. Las cuotas
cayeron del 154 al 50 por ciento en cuanto a los viajeros y del
186 al 7’5 por ciento en cuanto a las estancias. Pero tras esta
coyuntura negativa se inicié otra de signo contrario. Se prolongd
hasta 1985, afio en el que el peso del destino almeriense fue del
156 y del 17°5 por ciento, respectivamente. Desde entonces,
Almeria volvié a perder posiciones en el total andaluz. En 1992 sus
cuotas de mercado eran del 8°3 por ciento de los clientes y del
100 por ciento de las pernoctaciones.

e (Cadiz perdi6 cuota de mercado durante la segunda
mitad de los afios sesenta y consiguid mantenerla mas o
menos estable a lo largo del periodo 1970-1978. Su etapa mas
dinamica se inici6 este Ultimo afio y se prolongé hasta 1990.
Durante la misma las cuotas de participacion de la provincia
gaditana crecieron del 9°00 al 24’3 por ciento para los viajeros y
del 11°6 al 317 por ciento para las estancias.

. Cérdoba fue un destino con una destacada cuota de
mercado en el caso de los clientes pero con una muy reducida
participacion en cuanto a las pernoctaciones. La tendencia de
sus cuotas fue creciente hasta 1977. Entre 1966 y este Ultimo
aflo pasaron del 13’5 al 24’8 por ciento en el caso de los
viajeros y del 4'9 al 97 por ciento en el de las estancias. Pero a
partir de entonces hubo una etapa con reduccién de cuotas,
1978-1983, otra de ligera recuperacion, 1984-1985, y una mas,
la que finalizd6 en 1992, de cierto estancamiento en valores
inferiores a los registrados en 1977 o 1985. En definitiva, en
1992 las cuotas de mercado de Cérdoba eran del 16'3 y del 70
por ciento, respectivamente.

. El periodo mas dinamico en Granada fue el
comprendido entre 1966 y 1973. Durante el mismo la provincia
granadina fue el segundo destino andaluz con mayor demanda
internacional y sus cuotas crecieron del 202 al 300 en cuanto a
los clientes y del 194 al 257 por ciento en cuanto a las
pernoctaciones. Sin embargo, no ocurrié lo mismo a partir de
1974. El peso de Granada en el total andaluz fue desde entonces
decreciente. Al final del periodo estudiado, en 1992, sus cuotas
apenas eran del 13'8 y del 109 por ciento, respectivamente.

. Por lo que respecta a la provincia de Huelva se
pueden distinguir tres etapas. Durante la primera, 1977-1985,
Huelva consiguié mejorar sus cuota de mercado, que pasaron
del 15 al 62 por ciento en el caso de los viajeros y del 26 al 46
por ciento en el de las estancias; en la segunda, 1986-1990, la
tendencia fue decreciente y su participacion cayé hastael 28 y
el 2’5 por ciento, respectivamente; y en la tercera, 1991-1992,
Huelva volvié a mejorar sus cuotas hasta el 51 y el 52 por
ciento, respectivamente.

. La demanda internacional de acampamentos fue
practicamente inexistente en la provincia de Jaén. Durante el
periodo 1966-1973 las cuotas permanecieron estancadas:
oscilaron entre el 22 y el 29 por ciento de los viajeros y entre el
07 y 09 por ciento de las pernoctaciones. Posteriormente,
entre 1977 y 1984, las cuotas fueron todavia mas bajas y con
tendencia decreciente. Pero a partir de 1985 se produjo una
timida recuperacién que permitié que en 1992 la participacion
de Jaén fuera del 1°0 por ciento de los clientes y del 1"1 por
ciento de las estancias.

. Durante los afios sesenta, setenta y ochenta Malaga
fue el destino con mayor ndmero de pernoctaciones de
extranjeros en acampamentos. Y en cuanto al numero de
viajeros, siempre se movié entre los cuatro primeros lugares del
ranking. Fue un destino que consiguié incrementar sus cuotas
de mercado durante la segunda mitad de los afnos sesenta,
pasando entre 1966 y 1969 del 158 al 269 por ciento en el
caso de los viajeros y del 401 al 512 por ciento en el de las
pernoctaciones. Sin embargo, desde 1970 Malaga fue
perdiendo poco a poco su posicién privilegiada. El afio 1990
marca el final de esta etapa, con unas cuotas del 124 y del 23’5
por ciento, respectivamente. Las mas bajas de todo el periodo
estudiado. Pero a partir de entonces parece que la tendencia
cambio de signo. En 1992 |a participacion de Malaga en el total
andaluz ascendia al 16’8 por ciento de los clientes y al 277 por
ciento de las estancias.

e En 1966 y 1976 las cuotas de mercado de Sevilla
cayeron en picado. Pasaron del 17°7 al 52 por ciento en cuanto
aviajeros y del 91 al 3'4 en cuanto a estancias. Posteriormente,
y hasta el bienio 1980-1981, la tendencia fue creciente. Pero a
partir de este momento Seuvilla volvi6 a perder peso en el total
regional. Desde entonces y hasta 1987 sus cuotas
descendieron del 207 al 30 por ciento y del 129 al 1'3 por
ciento, respectivamente. Y tras tocar fondo, Sevilla empezé de
nuevo a ganar cuota de mercado. En 1991 sus cuotas fueron
ya del 16°7 por ciento de los clientes y del 81 por ciento de las
pernoctaciones. Y en 1992, el afo de la Expo, ascendieron al
181 y al 129 por ciento, respectivamente.

c) La demanda internacional de acampamentos se
caracterizé en Andalucia, tal y como ocurrié con la demanda
hotelera, por una gran concentracion en cuanto a los paises de
origen de los clientes. Como se puede observar en el Cuadro
11.41., Alemania y Francia fueron las naciones que, entre 1976 y
1992, mas clientes aportaron a los acampamentos andaluces.
También fue muy importante la presencia de viajeros
procedentes del Reino Unido, Bélgica y Holanda. La cuota
conjunta de mercado de estas cinco naciones fue creciente con
el paso del tiempo y oscilo entre el 64’0 y el 76°0 por ciento en
cuanto a los viajeros y entre el 660 y el 76’0 por ciento en
cuanto a las pernoctaciones.
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Cuadro 11.41. Andalucia. Viajeros y Pernoctaciones en Acampamentos. Principales Mercados Extranjeros.

Porcentajes
Afos Alemania Benelux Francia Reino Paises Resto USAy Resto Otros Total
Unido  Escandinavos Europa Canada  América

Viajeros

1976 25,0 6,5 24,5 11,1 1,2 17,4 59 1,5 6,9 100
1977 25,5 8,1 26,4 8,2 1,1 20,5 43 1,3 4,6 100
1978 25,1 8,3 24.4 8,0 1,3 23,7 3,2 1,2 438 100
1979 24,9 10,4 19,6 10,2 2,0 232 39 1,7 41 100
1980 25,1 10,3 20,4 10,1 1,8 23,6 3,0 1,8 39 100
1981 22,6 10,6 21,8 9,7 1,4 25,4 2,6 1,8 41 100
1982 24,5 8,8 21,2 9,1 1,5 28,2 1,8 1,6 33 100
1983 29,7 8,7 20,3 8,1 1,2 26,5 1,9 0,9 2,7 100
1984 28,0 79 20,6 79 14 28,5 2,0 09 2,8 100
1985 28,3 8,2 22,5 74 1,2 27,2 2,0 0,8 2,4 100
1986 28,3 79 22,5 8,4 1,9 26,5 1,5 09 2,1 100
1987 31,1 8,6 22,9 89 2,0 22,6 1,3 0,6 2,0 100
1988 29,8 8,9 23,6 8,6 2,2 23,1 1,1 0,6 21 100
1989 27,6 9,9 25,7 8,4 2,0 22,8 1,2 0,5 1,9 100
1990 25,9 10,0 25,7 8,3 1,8 24,0 1,3 0,7 2,3 100
1991 27,3 10,1 24,1 9,3 1,9 23,8 1,3 0,7 1,5 100
1992 20,7 10,8 36,5 78 2,0 18,9 1,3 0,8 1,2 100
Pernoctaciones

1976 27,5 7,6 22,9 14,5 1,9 12,9 6,2 1,3 5,2 100
1977 26,1 12,5 234 10,9 2,0 16,7 4,0 1,1 33 100
1978 27,1 11,0 22,3 11,0 2,0 18,5 34 1,1 3,6 100
1979 27,7 12,8 17,7 12,1 24 18,4 42 1,6 3,1 100
1980 27,6 12,9 17,6 12,4 2,3 19,8 2,8 1,8 2,8 100
1981 26,3 12,5 18,1 14,6 1,9 19,8 2,3 1,5 3,0 100
1982 28,9 9,5 17,1 12,7 2,1 234 1,7 1,3 33 100
1983 33,1 14 16,9 11,3 1,7 21,3 1,4 0,8 21 100
1984 28,6 9,6 17,8 12,2 1,8 241 2,1 1,0 2,8 100
1985 29,8 10,1 19,4 9,0 1,2 25,3 1,9 1,1 2,2 100
1986 27,6 8,5 20,3 9,9 24 26,3 1,6 1,0 2,4 100
1987 32,5 8,6 19,7 10,5 2,8 21,8 1,5 0,5 21 100
1988 34,5 8,8 19,9 10,1 3,0 20,6 1,2 04 1,5 100
1989 32,8 9,7 20,6 13,4 2,4 18,8 0,8 0,3 1,2 100
1990 29,1 10,4 23,0 9,9 2,6 22,1 0,8 0,5 1,6 100
1991 29,8 10,4 22,0 10,7 3,0 21,8 0,9 0,5 0,9 100
1992 25,6 10,4 29,1 10,6 2,7 19,4 0,9 0,5 0,8 100

FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1976-1977). Viajeros en hoteles y acampamentos

Instituto Nacional de Estadistica (1978-1992). Movimiento de viajeros en establecimientos turisticos

Elaboracion propia
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3.5. Estancia media

En el Cuadro 11.42. se muestra cémo evoluciond en los ambitos
nacional y andaluz la estancia media de los viajeros nacionales
y extranjeros alojados en acampamentos a lo largo del periodo
1966-2000. Se pone de manifiesto, por un lado, que tanto en el
conjunto de Espafa como, sobre todo, en el caso concreto de
Andalucia la estancia media de los viajeros nacionales fue,
durante la mayor parte del tiempo, ligeramente superior a la de

los extranjeros. Y que sélo en la segunda mitad de la ultima
década del siglo XX se invirtié6 dicha situacién. También se
observa en el cuadro en cuestion que en la region andaluza la
estancia media fue siempre inferior a la media nacional y que
ambas variables fueron crecientes a lo largo de los afos
sesenta y setenta y decrecientes durante los ultimos veinte
anos de la centuria.

Cuadro 11.42. Estancia Media en Acampamentos. Nimero de Dias

Aiios Espaiia Andalucia

Espafioles Extranjeros Total Espafioles Extranjeros Total
1966 57 6,4 6,3 5,1 4,0 4,1
1970 71 6,8 6,9 5,9 37 3,9
1975 8,0 78 7,9 5,1 45 4,6
1980 7.8 6,6 71 57 43 4,9
1985 6,2 6,3 6,3 43 4,2 43
1990 6,7 59 6,5 43 338 4,1
1995 48 5,6 5,1 32 33 3,2
2000 42 6,6 5,0 32 48 3,7

FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1966-1970). Estadistica del movimiento de viajeros en alojamientos hoteleros y acampamentos turisticos

Instituto Nacional de Estadistica (1971-1972). Estadistica del movimiento de viajeros en establecimientos hoteleros y acampamentos

Instituto Nacional de Estadistica (1973). Estadistica de turismo. Viajeros en hoteles y acampamentos

Instituto Nacional de Estadistica (1978-1992). Movimiento de viajeros en establecimientos turisticos

Instituto Nacional de Estadistica (1993-1998). Movimiento de viajeros en acampamentos

(
(
(
Instituto Nacional de Estadistica (1974-1977). Viajeros en hoteles y acampamentos
(
(
(

Instituto Nacional de Estadistica (1999-2000). Encuesta de ocupacién en acampamentos turisticos

Elaboracion propia
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Cuadro 11.43. Estancia Media en Acampamentos. Numero de Dias

Afos Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla
Total viajeros

1966 5,2 2,8 1,4 38 43 1,3 9,9 2,1
1970 3,1 37 1,5 46 10,1 1,1 6,8 1,6
1975 49 53 1,6 37 2,8 79 3,7
1980 59 44 1,7 48 6,1 1,1 71 31
1985 54 43 1,8 45 38 2,2 71 1,8
1990 438 40 1,9 35 5,0 45 57 2,1
1992 44 3,7 1,5 29 38 438 55 2,7
Viajeros espaiioles

1966 10,8 2,3 1,0 3.2 6,9 1,2 8,5 31
1970 58 2,7 1,7 73 11,4 15 6,8 2,7
1975 6,1 4,6 1,7 38 25 . 75 39
1980 6,6 49 1,6 6,1 6,4 1,2 6,9 38
1985 59 43 1,5 48 38 2,8 5,6 1,8
1990 5,1 37 2,0 3,7 5,1 46 49 2,2
1992 45 35 1,6 3,0 38 48 54 29
Viajeros extranjeros

1966 45 2,8 1,5 3,8 2,4 1,3 10,1 2,0
1970 2,9 38 1,4 41 6,8 1,1 6,8 1,5
1975 46 54 1,6 3,6 41 . 8,1 37
1980 5,2 39 1,7 4,2 47 1,0 7,2 3,0
1985 47 42 1,9 4,3 31 1,8 8,4 1,9
1990 43 49 1,9 3,2 34 2,6 71 2,0
1992 42 43 1,5 2,8 35 4,0 58 2,5

FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1966-1970). Estadistica del movimiento de viajeros en alojamientos hoteleros y acampamentos turisticos

Instituto Nacional de Estadistica (1971-1972). Estadistica del movimiento de viajeros en establecimientos hoteleros y acampamentos

Instituto Nacional de Estadistica (1973). Estadistica de turismo. Viajeros en hoteles y acampamentos

Instituto Nacional de Estadistica (1978-1992,

Movimiento de viajeros en establecimientos turisticos

(
(
(
Instituto Nacional de Estadistica (1974-1977). Viajeros en hoteles y acampamentos
(
(
(

).
Instituto Nacional de Estadistica (1993-1998). Movimiento de viajeros en acampamentos
).

Instituto Nacional de Estadistica (1999-2000;
Elaboracion propia

.. Datos no disponibles

Por otro lado, en el Cuadro 11.43. se demuestra que las
estancias medias fueron generalmente mas altas en las
provincias del litoral andaluz, y especialmente en Malaga.
Parece, pues, que tal y como ocurrié con los establecimientos
hoteleros, el cliente de los acampamentos ubicados en las
zonas litorales pernoctd generalmente mas tiempo que el que
eligié los del interior de la region. Sélo Jaén logré, aunque, eso
si, a comienzos de los afos noventa, que la estancia media de
sus clientes de acampamentos fuera similar, y en algunos

Encuesta de ocupacion en acampamentos turisticos

casos superior, a las del resto de destinos maritimos andaluces.
Asimismo, se muestra en el cuadro que Cordoba y, sobre todo,
Jaén fueron las Unicas provincias andaluzas donde la estancia
media no fue decreciente a lo largo de la década de los afios
ochenta. En la provincia cordobesa dicha variable crecié muy
ligeramente y en la jienense lo hizo de manera bastante
considerable, pasando de 11 a 4’5 dias.
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3. La oferta turistica

Introduccion

Fijar los limites de la oferta turistica exige considerar todas
aquellas actividades que son llevadas a cabo con objeto de
satisfacer las necesidades de los turistas. Segun esta
delimitacion, realizada en funcion de la demanda, se examinara
la oferta turistica desde varias vertientes. En primer lugar se
analizard la evolucion de la denominada oferta turistica basica,
es decir, la que esta constituida por aquellos productos cuyo
elemento fundamental es prestar servicio de alojamiento en sus
diferentes modalidades y que se divide en hotelera (Hoteles y
Hostales/Pensiones) y extrahotelera (Acampamentos y
Apartamentos). A continuacién, se harad referencia a los
establecimientos de restauracion (Restaurantes y Cafeterias). Y,
por ultimo, se estudiara el subsector de las agencias de viajes.

Desde el punto de vista temporal el estudio se circunscribira
casi exclusivamente a la segunda mitad del siglo XX. Esto obedece
a que apenas existe informacion estadistica para la primera mitad
del mismo. Es cierto que durante el primer tercio, y especiaimente
entre 1929 y 1936, se publicaron en Espafa algunas guias de
hoteles. Gracias a ellas se dispone de una informaciéon muy
interesante pero, desgraciadamente, poco homogénea y con la
que es imposible construir series provinciales. Esto sélo es posible
para la segunda mitad de la centuria. Las primeras estadisticas de
oferta en las que se proporciona informacién por provincias
comenzaron a elaborarse y publicarse en Espana en los primeros
anos de la década de los cincuenta.

Para el periodo comprendido entre los afios 1951 y 1962
se ha utilizado la informacion suministrada por el Servicio de
Estadisticas del Sindicato Nacional de Hosteleria y Actividades
Turisticas, encuadrado en el Servicio Sindical de Estadistica, y
publicada habitualmente en la Revista Sindical de Estadistica,
y la recogida en el Anuario Estadistico de Espafia, editado por
el Instituto Nacional de Estadistica. En cuanto a la etapa que se
inicia en el afio 1963 y finaliza en el bienio 1991-1992, |a fuente
empleada ha sido el Anuario de Estadisticas de Turismo,
publicado por los diferentes ministerios con competencias en
materia turistica hasta el afo 1993. Y, por Ultimo, la informacién
referente a la practica totalidad de los afnos noventa ha sido
recopilada del Anuario Estadistico de Andalucia, publicado por
el Instituto de Estadistica de Andalucia desde el afio 1985.

1. Oferta hotelera

El periodo comprendido entre el inicio del siglo XX y el
advenimiento de la Republica en 1931 puede ser catalogado
como satisfactorio para la oferta hotelera andaluza habida cuenta
del mas que probable crecimiento experimentado por la misma.
Hablo en términos de probabilidad porque no existen para estos
afios fuentes estadisticas fiables sobre el numero de
establecimientos  hoteleros existentes. La comparacion
cuantitativa entre la hoteleria andaluza de comienzos de siglo y la
del afio 1930 es imposible. No obstante, a través de la informacién
proporcionada por fuentes de caracter cualitativo puede deducirse
que el nimero de hoteles crecié durante la etapa considerada.

Lo mas caracteristico de la hoteleria andaluza del primer
tercio del siglo XX fue el claro predominio de establecimientos de
pequena capacidad y explotados econdmicamente en régimen
familiar. Sin embargo, también se abrieron al publico grandes y
lujosos hoteles, como el Principe de Asturias (mas tarde, Miramar)
de Malaga, el Alfonso Xlll de Sevilla o el Alhambra Palace de
Granada. Asimismo, hay que destacar la inauguracion de tres
establecimientos de la red estatal de Paradores y Albergues de
Carretera: el Hotel Atlantico de Cadiz, el Parador Nacional del
Condestable Davalos de Ubeda y el Albergue de Carretera de
Bailén, en los afos 1929, 1930 y 1932, respectivamente.

Pero la oferta hotelera andaluza no solo aumenté en cantidad.
También se trabajé por mejorar su calidad. A lo largo del primer
tercio del siglo XX fue creciente el nUmero de empresarios que se
preocuparon de ofrecer mayores y mejores servicios a sus clientes,
como teléfono, luz eléctrica, sala de bafos, gabinetes de lectura,
garajes, intérpretes y calefaccion, entre otros.

Desgraciadamente, la crisis econémica internacional de
los afios treinta, nuestra guerra civil, la Segunda Guerra
Mundial y el posterior aislamiento politico y comercial a que se
vio sometida Espafia durante la segunda mitad de la década de
los afios cuarenta, repercutieron muy negativamente en la
hoteleria andaluza. El periodo comprendido entre 1931 y 1950
no debid ser, pues, muy favorable para la apertura de nuevos
establecimientos hoteleros. No obstante, hay que resaltar una
probable, aunque lenta, reactivacion del sector a medida que
fueron avanzando los afos cuarenta. A ella contribuyeron el
sector privado y, también, el publico. En este sentido habria
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que destacar la apertura al publico del Albergue de Carretera
de Antequera, en 1940, del Parador Nacional Virgen de la
Cabeza de Andujar, en 1944, del Parador Nacional de San
Francisco de Granada, en 1945, y de la Hosteria de Gibralfaro
de Mélaga, en 1948.

En definitiva, en 1953 existian en Andalucia 121 hoteles. De
ellos, 4 eran catalogados como de Lujo, 10 de Primera A, 24 de
Primera B, 31 de Segunda y 52 de Tercera. Esta oferta hotelera
andaluza equivalia al 10 por ciento de la espafiola y se encontraba
muy concentrada geograficamente. En las cuatro provincias mejor
dotadas -Malaga, Cadiz, Granada y Sevilla-, que contaban con 28,
23, 20y 19 hoteles, respectivamente, se concentraba nada menos
que el 74’4 por ciento de la hoteleria andaluza. Por lo tanto, los
establecimientos  hoteleros  andaluces se  ubicaban
preferentemente en dos provincias maritimas y en otras dos con
un destacado patrimonio artistico. En el resto, la hoteleria era
todavia bastante reducida: 14 hoteles en Jaén, 10 en Cérdoba, 6
en Huelva y s6lo 1 en Aimeria.

¢ Como evoluciono la oferta hotelera andaluza desde ese
momento y hasta el final del siglo XX? Vamos a tratar de
responder a esta pregunta estudiando por separado los dos
tipos de alojamiento que componen la citada oferta hotelera,
es decir, hoteles y hostales-pensiones, ya que las estadisticas
publicadas durante la segunda mitad del siglo XX ofrecen
informacion desagregada sobre ambos establecimientos.

Cuadro lll.1. Hoteles por Categorias

1.1. Hoteles

a) En la evolucion histérica de la oferta de hoteles en
Andalucia a lo largo de la segunda mitad del siglo XX se pueden
distinguir tres etapas. La primera de ellas se extendio a lo largo de
las décadas de los afos cincuenta, sesenta y la primera mitad de
la de los setenta. Durante la misma, y ante el crecimiento
experimentado por la demanda, se produjo una considerable
ampliacién de la oferta de alojamiento, muy especialmente en las
provincias del litoral mediterraneo andaluz. Fueron unos afos en
los que ante la creciente, y para algunos inagotable, llegada de
turistas, aument6é el nimero de inversores, mayoritariamente
espafoles y hasta entonces vinculados a la agricultura o al
comercio, que decidieron abandonar, en algunos casos, o
diversificar, en otros, sus negocios tradicionales y que apostaron
por la construccion de establecimientos hoteleros y
extrahoteleros. Ademés, a lo largo de dicha etapa los pequefios
hoteles tipicos de los afios cincuenta, generalmente negocios
familiares que sélo ofrecian alojamiento y servicio de restauracion,
fueron dando paso, sobre todo en la Costa del Sol, a las primeras
cadenas hoteleras, a empresas extranjeras con nuevas técnicas
organizativas, que comenzaron a ampliar su tradicional oferta
incluyendo, ademas, servicios de animacién. Légicamente, toda
esta expansion ocasion6 también algunas consecuencias
negativas. En este sentido habria que sefalar la escasa
preocupacién del sector por la formacion y cualificacion de sus
trabajadores y el creciente impacto medioambiental en el litoral
andaluz.

Aios Andalucia Andalucia/Espaiia
Porcentaje

Lujo Primera A Primera B Segunda Tercera Total
1955 7 14 32 42 61 156 11,7
1960 11 23 51 61 76 222 12,1
1965 18 42 99 81 71 311 10,8
1969 21 64 146 101 82 414 11,5
Aiios Andalucia Andalucia/Espaiia
Porcentaje

5 Estrellas 4 Estrellas 3 Estrellas 2 Estrellas 1 Estrella Total
1970 16 33 89 103 114 355 11,8
1975 16 51 14 112 98 418 11,9
1980 13 52 146 112 87 410 11,8
1985 12 52 154 114 89 421 11,9
1990 14 61 186 168 114 543 12,8
1995 13 133 266 266 176 854 16,1
2000 17 182 331 324 200 1.054 16,9

FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1954-2000). Anuario Estadistico de Espana
Ministerio de Informacion y Turismo (1963-1976). Anuario de Estadisticas de Turismo
Ministerio de Comercio y Turismo (1977-1978). Anuario de Estadisticas de Turismo
Ministerio de Transporte, Turismo y Comunicaciones (1979-1989). Anuario de Estadisticas de Turismo
Ministerio de Industria, Comercio y Turismo (1990-1991). Anuario de Estadisticas de Turismo
Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracién Propia
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Cuadro 111.2. Andalucia. Hoteles por Gategorias. Porcentajes

Afos Lujo Primera A Primera B Segunda Tercera Total
1955 45 9,0 20,5 26,9 391 100
1960 49 10,4 23,0 27,5 34,2 100
1965 58 13,5 31,8 26,1 22,8 100
1969 51 15,4 35,3 244 19,8 100

5 Estrellas 4 Estrellas 3 Estrellas 2 Estrellas 1 Estrella Total
1970 45 9,3 25,1 29,0 321 100
1975 38 12,2 33,7 26,8 235 100
1980 3,2 12,7 35,6 27,3 21,2 100
1985 29 12,3 36,6 271 211 100
1990 2,6 11,2 34,3 30,9 21,0 100
1995 15 15,5 31,2 31,2 20,6 100
2000 1,6 17,3 31,4 30,7 19,0 100

FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1954-2000). Anuario Estadistico de Esparia
Ministerio de Informacién y Turismo (1963-1976). Anuario de Estadisticas de Turismo
Ministerio de Comercio y Turismo (1977-1978). Anuario de Estadisticas de Turismo
Ministerio de Transporte, Turismo y Comunicaciones (1979-1989). Anuario de Estadisticas de Turismo
Ministerio de Industria, Comercio y Turismo (1990-1991). Anuario de Estadisticas de Turismo
Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracién Propia
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Cuadro 111.3. Plazas en Hoteles por Categorias

Aios Andalucia Andalucia/Espaiia
Porcentaje

Lujo Primera A Primera B Segunda Tercera Total
1955 1.593 1.647 2.043 2.378 3.005 10.666 11,1
1960 2.295 2.787 3.495 3.687 3.519 15.783 12,1
1965 5.271 6.001 7.079 5.506 3.144 27.001 11,7
1969 5.826 8.969 14.128 7.259 3.836 40.018 11,7
Aios Andalucia Andalucia/Espaiia
Porcentaje

5 Estrellas 4 Estrellas 3 Estrellas 2 Estrellas 1 Estrella Total
1970 4.391 5.992 12.565 10.133 6.745 39.826 11,0
1975 4,910 13.409 31.109 11.873 6.282 67.583 11,8
1980 4.016 17.339 32.910 12.571 5.019 71.855 12,0
1985 3.800 17.655 38.884 11.588 4.951 76.878 12,3
1990 4.865 19.218 49.088 17.964 5.501 96.636 13,1
1995 4.297 41.042 60.272 16.748 7.401 129.760 14,8
2000 5.520 58.243 62.112 17.954 7.579 151.408 14,3

88

FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1954-2000). Anuario Estadistico de Espafa

Ministerio de Informacion y Turismo (1963-1976). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Comercio y Turismo (1977-1978). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Transporte, Turismo y Comunicaciones (1979-1989). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Industria, Comercio y Turismo (1990-1991). Anuario de Estadisticas de Turismo

Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracién Propia
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Cuadro l11.4. Andalucia. Plazas en Hoteles por Categorias. Porcentajes

Afos Lujo Primera A Primera B Segunda Tercera Total
1955 14,9 15,4 19,2 22,3 28,2 100
1960 14,5 17,7 22,1 234 22,3 100
1965 19,5 22,2 26,2 20,4 11,7 100
1969 14,6 22,4 35,3 18,1 9,6 100

5 Estrellas 4 Estrellas 3 Estrellas 2 Estrellas 1 Estrella Total
1970 11,0 15,1 31,5 25,5 16,9 100
1975 7,3 19,8 46,0 17,6 9,3 100
1980 5,6 241 458 17,5 7,0 100
1985 49 23,0 50,5 15,1 6,5 100
1990 5,0 19,9 50,8 18,6 57 100
1995 33 31,6 46,5 12,9 57 100
2000 3,6 38,5 41,0 11,9 5,0 100

FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1954-2000). Anuario Estadistico de Esparia
Ministerio de Informacién y Turismo (1963-1976). Anuario de Estadisticas de Turismo
Ministerio de Comercio y Turismo (1977-1978). Anuario de Estadisticas de Turismo
Ministerio de Transporte, Turismo y Comunicaciones (1979-1989). Anuario de Estadisticas de Turismo
Ministerio de Industria, Comercio y Turismo (1990-1991). Anuario de Estadisticas de Turismo
Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracién Propia
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Cuadro I11.5. Andalucia. Plazas por Hotel

Afos Lujo Primera A Primera B Segunda Tercera Total
1955 228 118 64 57 49 68
1960 209 121 69 60 46 A
1965 293 143 72 68 44 87
1969 277 140 97 72 47 97

5 Estrellas 4 Estrellas 3 Estrellas 2 Estrellas 1 Estrella Total
1970 274 182 141 98 59 112
1975 307 263 221 106 64 162
1980 309 333 225 112 58 175
1985 317 340 252 102 56 183
1990 348 315 264 107 48 178
1995 331 309 227 63 42 152
2000 325 320 188 55 38 144

FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1954-2000). Anuario Estadistico de Espafa
Ministerio de Informacién y Turismo (1963-1976). Anuario de Estadisticas de Turismo
Ministerio de Comercio y Turismo (1977-1978). Anuario de Estadisticas de Turismo
Ministerio de Transporte, Turismo y Comunicaciones (1979-1989). Anuario de Estadisticas de Turismo
Ministerio de Industria, Comercio y Turismo (1990-1991). Anuario de Estadisticas de Turismo
Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracion Propia
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Cuadro Il1.6. Hoteles por Provincias

Afos Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevila  Andalucia
1955 1 22 14 33 6 17 36 27 156
1960 4 31 17 41 8 18 72 31 222
1965 9 46 16 56 13 26 115 30 311
1970 21 39 19 62 15 31 142 26 355
1975 29 46 25 61 24 29 168 36 418
1980 30 50 23 63 24 31 153 36 410
1985 29 53 28 67 25 31 155 33 421
1990 39 83 31 99 35 42 168 46 543
1995 64 142 60 151 55 72 204 106 854
2000 87 172 61 175 62 93 281 123 1.054
FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1954-2000). Anuario Estadistico de Espafa

Ministerio de Informacion y Turismo (1963-1976). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Comercio y Turismo (1977-1978). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Transporte, Turismo y Comunicaciones (1979-1989). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Industria, Comercio y Turismo (1990-1991). Anuario de Estadisticas de Turismo

Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracion Propia
Cuadro I1.7. Hoteles por Provincias. Porcentajes
Afos Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla Total
1955 0,6 141 9,0 21,2 3,8 10,9 23,1 17,3 100
1960 18 13,9 7,7 18,5 3,6 81 32,4 14,0 100
1965 29 14,8 51 18,0 4,2 8,4 37,0 9,6 100
1970 59 11,0 54 17,5 4,2 8,7 40,0 73 100
1975 6,9 11,0 6,0 14,6 58 6,9 40,2 8,6 100
1980 73 12,2 5,6 15,4 58 7,6 37,3 8,8 100
1985 6,9 12,6 6,7 15,9 59 74 36,8 78 100
1990 7,2 15,3 57 18,2 6,5 7,7 30,9 8,5 100
1995 75 16,6 7,0 17,7 6,5 84 23,9 12,4 100
2000 8,2 16,3 58 16,6 59 8,8 26,7 1,7 100

FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1954-2000). Anuario Estadistico de Espafa

Ministerio de Informacion y Turismo (1963-1976). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Comercio y Turismo (1977-1978). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Transporte, Turismo y Comunicaciones (1979-1989). Anuario de Estadisticas de Turismo
Ministerio de Industria, Comercio y Turismo (1990-1991). Anuario de Estadisticas de Turismo

Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracion Propia

ESTADISTICAS HISTORICAS SOBRE EL TURISMO EN ANDALUCIA. SIGLO XX

o1



Cuadro 111.8. Plazas en Hoteles por Provincias

Afos Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevila  Andalucia
1955 98 1.946 813 1.817 282 794 1.996 2.920 10.666
1960 270 2.214 1.249 3.287 327 883 4.350 3.203 15.783
1965 432 3.752 1.219 4518 594 1.298 11.834 3.354 27.001
1970 1.825 4.064 1.544 5.478 1.287 1.641 20.609 3.378 39.826
1975 6.276 5.554 1.852 6.134 4.528 1.629 35.494 6.116 67.583
1980 7.129 5.545 1.710 6.582 3.733 2.023 37.965 7.168 71.855
1985 7.102 6.854 2.126 7.353 3.787 2.116 41.348 6.192 76.878
1990 10111 8.994 2.656 9.555 5.459 2.880 49.607 7.374 96.636
1995 14.332 14.699 5.200 14.665 8.351 4.395 51.595 16.523 129.760
2000 16.699 18.871 5.560 16.542 10.932 5.104 60.286 17.414 151.408
FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1954-2000). Anuario Estadistico de Espafa

Ministerio de Informacion y Turismo (1963-1976). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Comercio y Turismo (1977-1978). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Transporte, Turismo y Comunicaciones (1979-1989). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Industria, Comercio y Turismo (1990-1991). Anuario de Estadisticas de Turismo

Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracién Propia
Cuadro 111.9. Plazas en Hoteles por Provincias. Porcentajes
Afos Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla Total
1955 09 18,2 7,6 17,0 2,7 75 18,7 274 100
1960 1,7 14,0 7,9 20,8 2,1 5,6 27,6 20,3 100
1965 1,6 13,9 45 16,7 2,2 48 439 12,4 100
1970 4,6 10,2 39 13,8 32 4,1 51,7 8,5 100
1975 9,3 8,2 2,8 9,1 6,7 2,4 52,5 9,0 100
1980 9,9 7,7 24 9,2 5.2 2,8 52,8 10,0 100
1985 9,2 8,9 2,8 9,6 49 2,8 53,8 8,0 100
1990 10,5 9,3 2,8 9,9 5,6 3,0 51,3 7,6 100
1995 1,1 11,3 4,0 11,3 6,4 34 39,8 12,7 100
2000 11,0 12,5 3,7 10,9 7,2 34 39,8 11,5 100

FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1954-2000). Anuario Estadistico de Espafa
Ministerio de Informacion y Turismo (1963-1976). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Comercio y Turismo (1977-1978). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Transporte, Turismo y Comunicaciones (1979-1989). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Industria, Comercio y Turismo (1990-1991). Anuario de Estadisticas de Turismo
Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracién Propia
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Cuadro 111.10. Plazas por Hotel en cada Provincia

Afos Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevila  Andalucia
1955 98 88 58 55 47 22 55 108 68
1960 68 7 74 80 4 49 60 103 Al
1965 48 82 76 81 46 50 103 112 87
1970 87 104 81 88 86 53 145 130 112
1975 216 121 74 101 189 56 211 170 162
1980 238 111 74 105 156 65 248 199 175
1985 245 129 76 110 152 68 267 188 183
1990 259 108 86 96 156 69 295 160 178
1995 224 104 87 97 152 61 253 156 152
2000 192 110 9N 95 176 55 215 142 144

FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1954-2000). Anuario Estadistico de Espafa

Ministerio de Informacion y Turismo (1963-1976). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Comercio y Turismo (1977-1978). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Transporte, Turismo y Comunicaciones (1979-1989). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Industria, Comercio y Turismo (1990-1991). Anuario de Estadisticas de Turismo

Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracion Propia

Entre 1955 y 1977 el nimero de hoteles creci6 en
Andalucia de 156 a 429 y el de plazas de 10.666 a 73.242. Es
decir, en poco mas de veinte afos los establecimientos se
multiplicaron por 2'7 y su capacidad por 6°9. La expansion fue,
pues, sobresaliente y similar a la registrada en el conjunto de la
nacion. La cuota de participacion de la hoteleria andaluza en el
total nacional apenas varié durante todo el periodo, oscilando
entre el 11 y el 12 por ciento.

El crecimiento de la hoteleria no fue uniforme segun
las diferentes categorias de los establecimientos. Hasta finales
de los afos sesenta la expansion fue, en términos absolutos,
generalizada. No obstante, fue especialmente dinamica en las
categorias Primera Ay Primera B. Posteriormente, la entrada
en vigor a partir del dia 1 de enero de 1970 de una nueva
clasificaciéon de los hoteles y establecimientos asimilados
provoco un reajuste inmediato en las categorias: disminuyeron
los establecimientos hasta entonces considerados de Lujo, de
Primera Ay de Primera B, apenas variaron los de Segunda y
aumentaron los de Tercera; en cuanto a las plazas, solo
crecieron las de estas dos Ultimas categorias de hoteles. A
partir de entonces, y durante la primera mitad de la década de
los setenta, disminuyd el nUmero de establecimientos de 1
Estrella, permanecié estancado el de 5 y aumentaron los de 2
y, sobre todo, 3y 4 Estrellas. Como consecuencia de toda esta
evolucion la estructura hotelera andaluza era a mediados de los
setenta sensiblemente diferente de como habia sido veinte
afios antes. Tanto en términos de establecimientos como de
plazas, las categorias extremas, es decir, Lujo/5 Estrellas,
Segunda/2 Estrellas y Tercera/1 Estrella, fueron, sobre todo
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esta Ultima, las menos favorecidas durante la expansion. Sirva
de ejemplo la evoluciéon de la capacidad relativa de cada
categoria. Si en el afno 1955 sus cuotas de participacion eran
del 14°9, del 22°3 y del 282 por ciento, respectivamente, en
1975 apenas eran del 7°3, del 176 y del 93 por ciento,
respectivamente. En definitiva, durante el periodo analizado
ganaron peso relativo las categorias Primera A/4 estrellas v,
muy especialmente, Primera B/3 estrellas. La cuota de la
primera crecio del 154 al 19°8 por ciento y la de la segunda del
1972 al 46°0 por ciento, respectivamente.

La expansion fue generalizada en todas las
provincias andaluzas. Todas ellas contaban en 1975 con mas
hoteles y mas plazas hoteleras que veinte afios antes. No
obstante, el crecimiento fue especialmente alto en Almeria,
Huelva, que partian, eso si, de unos niveles bajisimos, y
Malaga, que, por el contrario, ya era a mediados de los afios
cincuenta el destino con mayor nimero de hoteles. Sus
respectivas cuotas de participacion crecieron del 06 al 69, del
38 al 58 y del 231 al 402 por ciento en cuanto a los
establecimientos, y del 09 al 9'3, del 2'7 al 67 y del 187 al 525
por ciento en cuanto a la capacidad. Como es logico, el
crecimiento hotelero registrado en el resto de las provincias, de
bastante menor cuantia que el de los tres destinos citados,
provocé una considerable reduccion de sus cuotas de
mercado. El porcentaje conjunto de Cadiz, Cérdoba, Granada,
Jaén y Sevilla descendio del 72°5 al 371 por ciento en el caso
de los hoteles y del 777 al 31’5 por ciento en el de las plazas.
En definitiva, durante esta etapa Malaga reforzé
considerablemente su posicion de privilegio en una hoteleria
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andaluza bastante mas concentrada que a mediados de los
afios cincuenta.

Dado que el crecimiento del sector hotelero andaluz
fue mas intenso en términos de plazas que de
establecimientos, también crecié el tamafio medio de éstos.
Entre 1955 y 1975 el niumero medio de plazas por hotel paso6 en
Andalucia de 68 a 162. Fue un fendmeno generalizado en las
diferentes categorias de hoteles y especialmente intenso en las
categorias Primera A/4 Estrellas y Primera B/3 Estrellas. En
estos casos el tamafio medio de los hoteles crecié de 118 a 263
y de 64 a 221 plazas, respectivamente. En definitiva, en 1975
los hoteles de 5 Estrellas seguian siendo los de mayor
capacidad, con una media de 307 plazas por hotel, y los 1
Estrella los mas pequefos, con apenas 64 plazas de media.
Asimismo, y en cuanto a las provincias, Almeria, Méalaga y
Huelva eran las que contaban con hoteles con un tamafo
medio mayor, con 216, 211 y 189 plazas, respectivamente,
mientras que Cordoba y Jaén eran los destinos con
establecimientos mas pequefios, con una media de apenas 74
y 56 plazas, respectivamente.

b) La etapa comprendida entre los afos 1978 v,
aproximadamente, 1984 fue sin duda alguna la mas dificil para
el sector hotelero andaluz. La fuerte inflacion registrada durante
el periodo, a consecuencia fundamentalmente del alza de los
costes energéticos y de la mano de obra, junto con la
disminucién del ritmo de las inversiones publicas y la quiebra
de la idea de una demanda turistica ilimitada, afectaron
sensiblemente a la hoteleria de la region andaluza. Fueron unos
afos marcados por el cierre de algunos establecimientos y por
la aplicacién de una serie de ajustes empresariales en el sector:
se recortaron algunos costes adicionales, aparecieron las
primeras regulaciones de empleo y se incorporaron las nuevas
tecnologias, entre otros.

El numero de hoteles se redujo un 3’7 por ciento. El
de plazas, disminuyd un 1°9 por ciento entre 1977 y 1981 vy,
posteriormente, se recuperd un 41 por ciento a lo largo del
trienio 1982-1984. Una situacion, pues, complicada aunque no
muy diferente de la vivida en la mayor parte del territorio
nacional. De hecho, las cuotas de participacién de Andalucia
en el conjunto de la nacién apenas variaron a pesar de la crisis,
rondando en todo momento el 12 por ciento.

Fue una coyuntura adversa que afecto a la practica
totalidad de las diferentes categorias de hoteles. Si
comparamos los datos de 1977 y 1984 se comprueba que la
Unica que creci6 en términos absolutos fue la de 3 Estrellas: el
numero de hoteles aumentoé un 27 por ciento y la capacidad un
108 por ciento. En el resto de las categorias la evolucion fue,
sin embargo, muy distinta. Si se considera el numero de
establecimientos, los de 5 Estrellas cayeron un 71 por ciento,
los de 4 un 107, los de 2 un 59 y los de 1 Estrella un 6’4 por
ciento. En cuanto a las plazas, la categoria mas afectada fue 1
Estrella, con una reduccién del 194 por ciento. También fue
considerable la disminucion en los hoteles de 5 y de 2 Estrellas,
un 1172 y un 84 por ciento, respectivamente. Por el contrario, la
capacidad de los establecimientos de 4 Estrellas crecié un 45
por ciento. Estos diferentes comportamientos afectaron,
l6gicamente, a la estructura por categorias de la hoteleria
andaluza. En cuestién de establecimientos, los de 5y 1 Estrella
perdieron cuota de participacion, los de 4 y 2 Estrellas la
mantuvieron y los de 3 Estrellas la mejoraron ligeramente. En

materia de capacidad, disminuy® la participacion relativa de los
hoteles de 5, 2 y 1 Estrella en beneficio, claro estd, de los de 4
y 3 Estrellas. En definitiva, durante estos afos, y tal como venia
ocurriendo desde mediados del siglo, los hoteles de 4 y de 3
Estrellas continuaron siendo los mas dinamicos de la hoteleria
andaluza.

Las provincias de Sevilla, Malaga, Huelva y Almeria
fueron las mas afectadas durante estos afos, sobre todo por lo
que respecta al nimero de hoteles. En las dos primeras éste se
redujo un 83 y un 7°7 por ciento, respectivamente, mientras
que en las otras dos se produjo un claro estancamiento del
mismo. En cuanto a la capacidad hotelera, en Huelva
disminuy6 un 164 por ciento, en Sevilla se mantuvo estancada
y en Almeria y Malaga se registraron unos timidos crecimientos
de la misma. A raiz de toda esta evolucién la estructura
provincial por plazas apenas varié. Pero no ocurrié lo mismo
con la correspondiente a los hoteles. Lo mas significativo fue
una cierta pérdida de mercado de Malaga y Sevilla en beneficio
de Cadiz, Granada y Jaén.

Por lo que respecta al tamafio medio de los hoteles
andaluces hay que sefialar que éste continu6é creciendo
durante esta etapa. En 1985 era ya de 183 plazas. Un tamano
ligeramente superior a la media nacional, que era de 176
plazas. Por categorias, incrementaron la capacidad media las
de 5, 3y, sobre todo, 4 Estrellas. En cada uno de estos tipos de
establecimientos el nimero medio de plazas era ya en 1985 de
317, 252 y 340, respectivamente. Por el contrario, en los
hoteles de 2 y 1 Estrella el tamafio medio se redujo, pasando a
ser de 102 y 56 plazas, respectivamente. Existia, pues, una
clara diferencia entre el tamafio medio de los hoteles
encuadrados en las tres primeras categorias y el resto,
mostrando los primeros un claro perfil turistico al ser
susceptibles de acoger grupos de clientes. En definitiva, la
elevada dimensién de la hoteleria andaluza, y sobre todo, de la
ubicada en las provincias de Malaga, Almeria, Sevilla y Huelva,
con 267, 245, 188 y 152 plazas por hotel, respectivamente,
confirma una cierta especializacion turistica en un turismo de
masas canalizado por grandes grupos de comercializacién,
que exigian un tamafo minimo de los hoteles para proporcionar
la rentabilidad esperada en un ambito donde la cantidad y
caracteristicas de los paquetes turisticos vendidos eran los
referentes basicos del negocio.

c) Durante los Ultimos quince afos del siglo, y
especialmente a lo largo de la primera mitad de la década de
los noventa, la hoteleria andaluza volvié a vivir un ciclo
expansivo. El notable incremento que experimenté el
movimiento hotelero en Andalucia durante aquellos afios animé
a los empresarios a ampliar la oferta hotelera. Y,
afortunadamente, no sélo en nimero. Un hecho digno de
destacar es que gracias al cambio cultural que se produjo en la
ultima década del siglo pasado mejor6 la gestion empresarial
de muchos hoteles andaluces. El perfil cultural del sector se
caracterizaba al finalizar el siglo por una mayor flexibilidad y
capacidad de adaptacién a los cambios, por conceder mas
importancia a la formacién del capital humano, por la
aplicacion cada vez mas frecuente de nuevas tecnologias,
sobre todo de la informacion, por mantener mejores relaciones
con la Administracion Publica y con los sindicatos, por
compartir una filosofia de calidad y por prestar cada vez mas
atencion al desarrollo turistico sostenible y al crecimiento y la
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internacionalizacion de la empresa turistica. No obstante, al
sector le quedaban aln retos por asumir. Entre ellos, reducir la
dependencia de grupos extranjeros, principalmente
touroperadores, desarrollar un turismo que respetara el medio
ambiente y las raices culturales del lugar, fomentar las
actividades de investigacion y de desarrollo y de formacion, y
procurar la subsistencia de las pequenas y medianas empresas
con los grandes grupos empresariales mediante un mayor
asociacionismo o a través de acuerdos o alianzas estratégicas.

Si analizamos el periodo en su conjunto se observa
que el numero de hoteles crecio en Andalucia un 150 por ciento
y el de plazas un 97 por ciento. Fue una expansién muy
superior a la registrada en el conjunto de la nacion, donde los
establecimientos aumentaron un 76 por ciento y la capacidad
un 70’5 por ciento. Gracias a ello la hoteleria andaluza mejord
sensiblemente su participacion sobre el total nacional,
alcanzando precisamente en los Ultimos afios del siglo la cuota
de mercado mas alta de todo el periodo estudiado. En cuanto
a los hoteles, dicha cuota aumenté del 12°0 a casi el 17°0 por
ciento. Por lo que respecta a las plazas, lo hizo del 123 al 14'3
por ciento.

Por categorias, el crecimiento fue generalizado en
términos absolutos, tanto en cuanto a hoteles como a
capacidad. En el primer caso, los porcentajes de crecimiento
del niumero de hoteles de 5, 4, 3, 2 y 1 Estrella fueron 416,
2500, 1149, 1842 y 124’7, respectivamente. En cuanto a las
plazas, los hoteles de 4 Estrellas fueron, con diferencia, los mas
dinamicos, con un crecimiento del 2299 por ciento, mientras
que en el caso de los de 5, 3, 2 y 1 Estrella la expansion fue
bastante similar: 453, 597, 549 y 531 por ciento,
respectivamente. En definitiva, durante esta Ultima etapa
analizada el empresariado hotelero andaluz aposté
preferentemente por la categoria 4 Estrellas, que fue la Unica
que, tanto en términos de establecimientos como de
capacidad, gand peso relativo dentro del sector. También
mejord su cuota de mercado, aunque ligeramente y solo en
cuanto a numero de hoteles, la categoria 2 Estrellas. Ello se
debié a la apertura de pequefios hoteles adscritos a dicha
categoria, gestionados por familias o grupos hoteleros locales,
con una dimensién intencionalmente reducida y vinculados,
sobre todo, al turismo rural.

Durante esta Ultima etapa la expansion de la hoteleria
fue generalizada y bastante homogénea, a excepciéon de en
Mélaga, en todas las provincias andaluzas. Fue en la provincia
costasolefa, con zonas ya muy saturadas, donde el
crecimiento hotelero fue menor: el nimero de hoteles se
multiplicd por 18 y el de plazas por 14. En el resto, sin
embargo, la expansion fue mayor y, ademas, muy similar. Por lo
que respecta al nimero de hoteles, en Sevilla se multiplicd por
37, en Céadiz, Almeria y Jaén se triplicd y en Granada, Huelva y
Cérdoba se multiplicoé por 26, 2’5 y 22, respectivamente. En
cuanto al de plazas, las provincias con mayor crecimiento
fueron Huelva y Sevilla, donde se multiplicé por 29 y 278,
respectivamente, y la de menor expansién, Granada, donde la
capacidad se multiplicé por 22. En definitiva, a lo largo de los
ultimos quince afos del siglo pasado Malaga continud
perdiendo peso en el conjunto de la hoteleria andaluza en
beneficio del resto de las provincias. En el afio 2000 sus cuotas
de mercado eran ya del 267 por ciento de los hoteles y del 39'8
por ciento de las plazas. Por el contrario, todos los demas

destinos incrementaron las suyas, sobre todo Sevilla y Cadiz.
Por lo tanto, al finalizar el siglo XX la hoteleria andaluza estaba
bastante menos concentrada de lo que habia llegado a estarlo
veinte afios antes.

Por otro lado, como en esta ultima etapa analizada
las plazas crecieron en Andalucia por debajo de lo que lo
hicieron los hoteles, su tamafio medio se redujo y, por tanto, se
invirtié la tendencia que se habia venido observado desde
mediados de siglo. El nimero medio de plazas por
establecimiento descendié en Andalucia de 183 a 144,
mientras que a nivel nacional sélo lo hizo de 176 a 171.
Ademas, la reduccion del tamafno medio de los hoteles
andaluces fue practicamente generalizada en todas las
provincias, salvo en Coérdoba y Huelva, y en todas las
categorias, siendo, eso si, especialmente intensa en las de 3, 2
y 1 Estrella. Es evidente, pues, que en los Ultimos afios del siglo
pasado buena parte del sector hotelero andaluz optd por
ofrecer a sus clientes establecimientos con una capacidad
media inferior a la de afios precedentes.

d) A modo de conclusién, sefialar que en el afio 2000
Andalucia contaba con 898 hoteles y 140.742 plazas mas que
en el afo 1955 y que la estructura por categorias de su oferta
hotelera era bastante diferente de la existente a mediados del
siglo. Como puede observarse en los cuadros Ill.2. y lll.4., las
categorias Lujo/5 Estrellas y Tercera/1 Estrella fueron las que
menos crecieron a lo largo de la segunda mitad de la centuria
pasada, mientras que Segunda/2 Estrellas logré mantener, e
incluso incrementar durante el decenio de los afos noventa, su
elevada cuota de mercado en cuanto a hoteles pero perdio
posiciones en cuanto a capacidad. Por lo tanto, las grandes
protagonistas de la expansion fueron, sin duda alguna, las
categorias Primera A/4 Estrellas y Primera B/ 3 Estrellas. Al
finalizar el siglo XX sus cuotas de participacion eran del 173y
del 3174 por ciento de los establecimientos y del 38’5y del 410
por ciento de las plazas, respectivamente.

Por lo que respecta al tamafio medio de los hoteles
andaluces, resaltar que en el afio 2000 el nUmero medio de
plazas por establecimientos era bastante superior al registrado
en 1955, aunque no tanto como el alcanzado en 1985, y algo
inferior a la media nacional. Las provincias con un mayor
tamano medio eran Méalaga, Aimeria, Huelva y Sevilla, con 215,
192, 176 y 142 plazas, respectivamente. En el resto, el nUmero
medio de plazas por hoteles era bastante mas reducido: 110
plazas en Cadiz, 95 en Granada, 91 en Cdérdoba y 55 en Jaén.

Y en cuanto a la distribucién provincial de la hoteleria
andaluza, indicar que al finalizar el siglo XX estaba algo mas
diversificada que en los afos setenta y ochenta, que Malaga
continuaba siendo en aquellos momentos el destino con mayor
oferta, pero con una cuota de mercado bastante menor de la
que habia tenido en el periodo 1975-1985, y que Almeria,
Huelva y Céadiz, aunque en este ultimo caso sélo en cuestion
de establecimientos, eran, junto con la provincia malaguefa,
los Unicos destinos con una posicion relativa dentro del sector
superior a la que habian ostentado a mediados del siglo.

1.2. Hostales-Pensiones

a) Durante los afos cincuenta, sesenta y primera mitad de
los setenta, no sélo se inauguraron hoteles en Andalucia. El otro
tipo de establecimiento que conforma la oferta hotelera, el
hostal-pension, también experiment6 un notable crecimiento.
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Para analizarlo se van a considerar dos subetapas. La primera
se extiende desde 1963 a 1969, inclusive. La segunda, abarca
el periodo 1970-1975. El motivo de no estudiar conjuntamente
la etapa 1963-1975 radica en los nuevos criterios de
clasificacién de los establecimientos hoteleros que entraron en
vigor el dia 1 de enero de 1970. Con esta nueva clasificacién se
contabilizaron conjuntamente como hostales-pensiones las ya

Guadro 111.11. Hostales-Pensiones por Gategorias

existentes, las inauguradas ese afio y, también, algunos
establecimientos que hasta entonces no habian sido
considerados como tales. Por lo tanto, los datos
correspondientes a 1970 no deben ser comparados con los de
afos precedentes al no ser la informacién homogénea.

Aiios Andalucia Andalucia/Espaiia
Porcentaje

Lujo Primera Segunda Total
1963 36 54 182 272 10,5
1965 35 64 199 298 8,8
1969 35 76 251 362 9,3
Aios Andalucia Andalucia/Espaiia
Porcentaje

3 Estrellas 2 Estrellas 1 Estrella Total
1970 18 170 436 624 11,9
1975 27 215 516 758 12,6
1980 26 223 541 790 12,9
1985 24 236 579 839 13,7
1990 . . . 1.130 21,7
1995 - 367 935 1.302 27,6

2000 - 438 936 1.374

FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1954-2000). Anuario Estadistico de Espafa

Ministerio de Informacién y Turismo (1963-1976). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Comercio y Turismo (1977-1978). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Transporte, Turismo y Comunicaciones (1979-1989). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Industria, Comercio y Turismo (1990-1991). Anuario de Estadisticas de Turismo

Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracién Propia

.. Datos no disponibles
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Cuadro 111.12. Andalucia. Hostales-Pensiones por Categorias. Porcentajes

Afos Lujo Primera Segunda Total
1963 13,2 19,9 66,9 100
1965 11,7 21,5 66,8 100
1969 9,7 21,0 69,3 100

3 Estrellas 2 Estrellas 1 Estrella Total
1970 2,9 27,2 69,9 100
1975 35 28,4 68,1 100
1980 33 28,2 68,5 100
1985 2,9 28,1 69,0 100
1990 . . . 100
1995 - 28,2 71,8 100
2000 - 31,9 68,1 100

FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1954-2000). Anuario Estadistico de Esparia
Ministerio de Informacién y Turismo (1963-1976). Anuario de Estadisticas de Turismo
Ministerio de Comercio y Turismo (1977-1978). Anuario de Estadisticas de Turismo
Ministerio de Transporte, Turismo y Comunicaciones (1979-1989). Anuario de Estadisticas de Turismo
Ministerio de Industria, Comercio y Turismo (1990-1991). Anuario de Estadisticas de Turismo
Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracién Propia

.. Datos no disponibles
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Cuadro 111.13. Plazas en Hostales-Pensiones por Categorias

Aios Andalucia Andalucia/Espaiia
Porcentaje

Lujo Primera Segunda Total
1963 1.193 1.417 4.770 7.380 9,9
1965 1.195 1.758 5.176 8.129 8,3
1969 1.376 2.390 6.585 10.351 8,3
Aios Andalucia Andalucia/Espaiia
Porcentaje

3 Estrellas 2 Estrellas 1 Estrella Total
1970 1.055 7.253 10.646 18.954 10,3
1975 1.505 10.007 13.149 24.661 11,5
1980 1.403 10.027 14.048 25.478 11,7
1985 1.326 9.243 16.796 27.365 12,4
1990 . . 30.255 15,6
1995 - 12.037 18.589 30.626 17,6

2000 - 12.764 18.582 31.346
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FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1954-2000). Anuario Estadistico de Espana

Ministerio de Informacion y Turismo (1963-1976). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Comercio y Turismo (1977-1978). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Transporte, Turismo y Comunicaciones (1979-1989). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Industria, Comercio y Turismo (1990-1991). Anuario de Estadisticas de Turismo

Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracion Propia

.. Datos no disponibles
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Cuadro 111.14. Andalucia. Plazas en Hostales-Pensiones por Gategorias. Porcentajes

Afos Lujo Primera Segunda Total
1963 16,2 19,2 64,6 100
1965 14,7 21,6 63,7 100
1969 13,3 23,1 63,6 100

3 Estrellas 2 Estrellas 1 Estrella Total
1970 55 38,3 56,2 100
1975 6,1 40,6 53,3 100
1980 55 39,3 55,2 100
1985 48 33,8 61,4 100
1990 . . . 100
1995 - 39,3 60,7 100
2000 - 40,7 59,3 100

FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1954-2000). Anuario Estadistico de Esparia
Ministerio de Informacién y Turismo (1963-1976). Anuario de Estadisticas de Turismo
Ministerio de Comercio y Turismo (1977-1978). Anuario de Estadisticas de Turismo
Ministerio de Transporte, Turismo y Comunicaciones (1979-1989). Anuario de Estadisticas de Turismo
Ministerio de Industria, Comercio y Turismo (1990-1991). Anuario de Estadisticas de Turismo
Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracién Propia

.. Datos no disponibles
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Cuadro Il1.15. Andalucia. Plazas por Hostal-Pension

Afos Lujo Primera Segunda Total
1963 33 26 26 27
1965 34 27 26 27
1969 39 31 26 28
3 Estrellas 2 Estrellas 1 Estrella Total
1970 59 43 24 30
1975 56 47 25 32
1980 54 45 26 32
1985 55 39 29 33
1990 . ; . 27
1995 - 33 20 24
2000 - 29 20 23
FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1954-2000). Anuario Estadistico de Espafa

Ministerio de Informacién y Turismo (1963-1976). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Comercio y Turismo (1977-1978). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Transporte, Turismo y Comunicaciones (1979-1989). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Industria, Comercio y Turismo (1990-1991). Anuario de Estadisticas de Turismo

Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracién Propia

.. Datos no disponibles

Cuadro l1l.16. Hostales-Pensiones por Provincias
Afos Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevila  Andalucia
1963 10 51 16 62 10 9 72 42 272
1965 1 53 14 69 12 7 86 46 298
1969 21 66 16 75 19 5 116 44 362
1970 40 96 29 112 43 20 193 91 624
1975 47 104 43 147 48 42 210 117 758
1980 68 92 43 164 54 63 193 113 790
1985 74 107 51 173 48 67 200 119 839
1990 103 184 87 228 78 73 226 151 1.130
1995 125 217 102 266 93 81 234 184 1.302
2000 142 240 102 254 80 93 274 189 1.374

FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1954-2000). Anuario Estadistico de Espafa

Ministerio de Informacion y Turismo (1963-1976). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Comercio y Turismo (1977-1978). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Transporte, Turismo y Comunicaciones (1979-1989). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Industria, Comercio y Turismo (1990-1991). Anuario de Estadisticas de Turismo

Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracién Propia
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Cuadro 111.17. Hostales-Pensiones por Provincias. Porcentajes

Afios Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla Total
1963 37 18,7 59 22,8 3,7 33 26,5 15,4 100
1965 3,7 17,8 47 23,2 4,0 2,3 28,9 15,4 100
1969 58 18,2 4,4 20,7 5,2 14 32,0 12,2 100
1970 6,4 15,4 47 17,9 6,9 3,2 30,9 14,6 100
1975 6,2 13,7 57 19,4 6,3 5,6 21,7 15,4 100
1980 8,6 11,7 54 20,8 6,8 8,0 24,4 14,3 100
1985 8,38 12,8 6,1 20,6 57 8,0 23,8 14,2 100
1990 9,1 16,3 7,7 20,2 6,9 6,4 20,0 13,4 100
1995 9,6 16,7 78 20,4 7,2 6,2 18,0 14,1 100
2000 10,3 17,5 74 18,5 58 6,8 19,9 13,8 100
FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1954-2000). Anuario Estadistico de Espana

Ministerio de Informacién y Turismo (1963-1976). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Comercio y Turismo (1977-1978). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Transporte, Turismo y Comunicaciones (1979-1989). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Industria, Comercio y Turismo (1990-1991). Anuario de Estadisticas de Turismo

Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracion Propia
Cuadro l11.18. Plazas en Hostales-Pensiones por Provincias
Afos Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevila  Andalucia
1963 492 1.395 342 1.854 309 241 1.653 1.094 7.380
1965 429 1.466 292 2.089 359 173 2118 1.203 8.129
1969 773 1.720 415 2.138 528 129 3.421 1.227 10.351
1970 1.407 2.890 879 3.310 1.057 608 6.747 2.056 18.954
1975 1.621 4198 1.362 4.304 1.241 1.073 8.030 2.832 24.661
1980 2117 3.727 1.486 5.013 1.342 1.635 7.470 2.688 25.478
1985 2.330 4.136 1.705 5.239 1.333 1.759 7.682 3.181 27.365
1990 2.925 4.710 2.147 6.131 1.838 1.663 7.358 3.483 30.255
1995 3.072 5.253 2.201 6.021 2.351 1.621 5.928 4179 30.626
2000 3.513 5.796 2.069 5.520 1.781 1.837 6.545 4.285 31.346

FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1954-2000). Anuario Estadistico de Espafa

Ministerio de Informacién y Turismo (1963-1976). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Comercio y Turismo (1977-1978). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Transporte, Turismo y Comunicaciones (1979-1989). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Industria, Comercio y Turismo (1990-1991). Anuario de Estadisticas de Turismo

Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracion Propia
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Cuadro 111.19. Plazas en Hostales-Pensiones por Provincias. Porcentajes

Afios Almeria Cadiz Cérdoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla Total
1963 6,7 18,9 46 251 42 33 22,4 14,8 100
1965 53 18,0 3,6 257 44 2,1 26,1 14,8 100
1969 7,5 16,6 4,0 20,6 51 1,2 33,1 11,9 100
1970 74 15,2 46 17,5 5,6 3,2 35,6 10,9 100
1975 6,6 17,0 55 17,5 5,0 43 32,6 11,5 100
1980 8,3 14,6 58 19,7 53 6,4 29,3 10,6 100
1985 8,5 15,1 6,2 19,2 49 6,4 28,1 11,6 100
1990 9,7 15,5 7,1 20,3 6,1 55 24,3 11,5 100
1995 10,0 17,2 72 19,6 77 53 19,4 13,6 100
2000 11,2 18,5 6,6 17,6 57 58 20,9 13,7 100

FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1954-2000). Anuario Estadistico de Espaina
Ministerio de Informacion y Turismo (1963-1976). Anuario de Estadisticas de Turismo
Ministerio de Comercio y Turismo (1977-1978). Anuario de Estadisticas de Turismo
Ministerio de Transporte, Turismo y Comunicaciones (1979-1989). Anuario de Estadisticas de Turismo
Ministerio de Industria, Comercio y Turismo (1990-1991). Anuario de Estadisticas de Turismo
Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracién Propia

Cuadro 111.20. Plazas por Hostal-Pensién en cada Provincia

Afios Almeria Cadiz Cérdoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla  Andalucia
1963 49 27 21 30 31 27 23 26 27
1965 39 28 21 30 30 25 25 26 27
1969 37 26 26 28 28 26 29 28 28
1970 35 30 30 30 25 30 35 23 30
1975 34 40 32 29 26 26 38 24 32
1980 31 4 35 31 25 26 39 24 32
1985 31 39 33 30 28 26 38 27 33
1990 28 26 25 27 24 23 33 23 27
1995 25 24 22 23 25 20 25 23 24
2000 25 24 20 22 22 20 24 23 23

FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1954-2000). Anuario Estadistico de Espaia
Ministerio de Informacion y Turismo (1963-1976). Anuario de Estadisticas de Turismo
Ministerio de Comercio y Turismo (1977-1978). Anuario de Estadisticas de Turismo
Ministerio de Transporte, Turismo y Comunicaciones (1979-1989). Anuario de Estadisticas de Turismo
Ministerio de Industria, Comercio y Turismo (1990-1991). Anuario de Estadisticas de Turismo
Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracién Propia
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Entre los aflos 1963 y 1969 el nimero de pensiones
aumentd un 331 por ciento y el de plazas un 402 por ciento.
Es decir, cada uno de estos afos se abrieron al publico una
media de 15 establecimientos nuevos en la region. El ritmo fue,
pues, considerable pero ligeramente inferior al registrado en el
conjunto de la nacién. Las cuotas de participacion de
Andalucia sobre el total nacional, 10°5 por ciento de los
establecimientos y 99 por ciento de las plazas en 1963,
descendieron al 93 y 873 por ciento, respectivamente.

Durante la primera mitad de los afos setenta
continud la expansion de las pensiones en Andalucia. Desde
1970 hasta 1975, el quinquenio mas dinamico de los Ultimos
cuarenta afios del siglo XX, el crecimiento medio anual fue de
27 establecimientos y 1.141 plazas. Esto permitié que en 1975
la regi6on andaluza contara con un 215 por ciento mas de
hostales-pensiones y con un 301 por ciento mas de capacidad
que en el afo 1970. Y, también que sus cuotas de participacion
en el conjunto del pais crecieran del 119 al 12'6 por ciento de
los establecimientos y del 103 al 11°5 por ciento de las plazas.

Por lo que respecta a las diferentes categorias de los
hostales-pensiones andaluces, hay que sefalar a lo largo de la
segunda mitad de los afos sesenta las mas dinamicas fueron
Primera y Segunda, que crecieron un 407 y un 37°9 por ciento
en cuanto a establecimientos y un 68°8 y un 381 por ciento en
cuanto a plazas, respectivamente. Lujo, por el contrario,
permanecié practicamente estancada. Algo muy diferente de
lo que acontecié en los primeros afos setenta. Entre 1970 y
1975 las pensiones de 3 Estrellas crecieron un 50°0 por ciento y
sus plazas un 426 por ciento, mientras que las de 2 Estrellas lo
hicieron un 265 y un 380 por ciento, y las de 1 Estrella un 18°3
y un 23’5 por ciento, respectivamente.

Toda esta evolucién produjo algunas modificaciones
en la estructura por categorias de los hostales-pensiones de
Andalucia. La categoria Lujo fue la Unica perjudicada a lo largo
del periodo 1963-1969. Sus cuotas cayeron del 132 al 97 por
ciento en el caso de los establecimientos y del 162 al 133 en el
de las plazas. Légicamente, las otras dos categorias mejoraron
levemente sus posiciones relativas. Los hostales-pensiones de
Primera incrementaron su participacion del 199 al 210 por
ciento y del 1972 al 23'1 por ciento, respectivamente. Los de
Segunda categoria, los mas numerosos durante toda la
segunda mitad del siglo XX, mejoraron su participacion en
cuanto a su numero, del 669 al 693 por ciento, pero la
redujeron ligeramente en cuanto a la capacidad, del 646 al 636
por ciento.

Durante la primera mitad de la década de los afos
setenta la estructura por categorias apenas vario, siendo la
modalidad menos dinamica 1 Estrella. Las cuotas de mercado
de esta categoria, la mas importante en cuanto a nimero de
establecimientos y de plazas, fueron las Unicas que se
redujeron entre 1970 y 1975: del 699 al 68™1 por ciento y del
562 al 533 por ciento, respectivamente. Las otras dos
categorias, 3 y 2 Estrellas, incrementaron sus respectivas
participaciones. En el caso de los establecimientos, del 2'9 al
3’5y del 272 al 28’4 por ciento, y en cuanto a la capacidad, del
55 al 61 y del 38°3 al 406 por ciento, respectivamente.

El sector de hostales-pensiones creci6é en todas y
cada una de las provincias andaluzas durante los afos sesenta
y primeros setenta. No obstante, este crecimiento generalizado
no fue homogéneo. A lo largo de la segunda mitad de los afios
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sesenta la expansion fue especialmente notable en Almeria,
Huelva y Malaga, modesta en Sevilla, Cadiz, Granada y
Cérdoba e inexistente en Jaén. Esta fue la Unica provincia
donde la oferta se redujo. Sin embargo, la evolucién fue
bastante diferente en el primer quinquenio de la década de los
afos setenta. En esta ocasion las provincias con un mayor
crecimiento fueron Jaén, Coérdoba, Granada y Sevilla. Se
invirtieron, pues, las tornas. En Almeria, Huelva, Malaga y Cadiz
la expansién fue muy timida, aunque en este ultimo caso la
capacidad si crecié notablemente.

Consecuentemente, se modificé la distribucion
espacial de la oferta de hostales-pensiones en Andalucia.
Como puede observarse en los cuadros lIl.17. y l11.19., durante
los afos sesenta sbélo mejoraron sus posiciones relativas
Mélaga, el destino con la mayor oferta de la regién, y dos
provincias con unas cuotas reducidas pero crecientes: Almeria
y Huelva. Sin embargo, a lo largo de la primera mitad de los
afos setenta Unicamente incrementaron su participacion tres
destinos con notable peso en la regiéon, como Granada, Sevilla
y Céadiz, aunque en esta Ultima provincia la mejora relativa sélo
afect6 a la capacidad, y los dos con menores cuotas: Cérdoba
y Jaén. En definitiva, si se compara la situacién de 1975 con la
de 1963 se observa que, por lo que respecta al nimero de
establecimientos, sélo habian incrementado su cuota de
mercado Malaga, Almeria, Huelva y Jaén. En cuanto a las
plazas, los destinos ganadores habian sido Huelva, Jaén,
Cérdoba y, sobre todo, Mélaga.

El tamafo medio de los hostales-pensiones
andaluzas mantuvo una tendencia ligeramente creciente. En
los afios sesenta crecié de 27 a 28 plazas y en los setenta, de
30 a 32 plazas de media por pension. Pero esta tendencia no
fue generalizada en todas las provincias. Como se comprueba
en el Cuadro I11.20., el tamafio medio de los hostales-
pensiones soélo aumenté en Cadiz, Cérdoba y Malaga, donde
pas6 de 27 a 40, de 21 a 32 y de 23 a 38 plazas,
respectivamente. En el resto de las provincias, o bien se
estancd, como en Granada y Jaén, o bien se redujo, como en
Almeria, Huelva y Sevilla.

b) Esta expansion del sector de hostales-pensiones
andaluces se frend durante el periodo comprendido entre 1975
y 1985, aproximadamente. Fueron unos afios en los que
continuo el crecimiento pero, eso si, a un ritmo bastante inferior
al que se habia registrado durante los afios sesenta y primera
mitad de los setenta, e incluso al que posteriormente se
alcanzaria en los Ultimos quince afos del siglo. Por lo tanto, en
el caso de los hostales-pensiones esta coyuntura no fue tan
adversa como en el de los hoteles. No debe hablarse, pues, de
crisis, sino mas bien de una ralentizacién en el proceso de
apertura de nuevos establecimientos.

Entre 1975 y 1985 el nimero de hostales-pensiones
crecié en Andalucia un 107 por ciento y el de plazas un 109
por ciento. Gracias a esta expansion la regién andaluza
incremento sus cuotas de participacion en el total nacional: en
1985 eran ya del 13’7 por ciento de los establecimientos y del
12’4 por ciento de las plazas. Por otro lado, el quinquenio
menos dinamico del decenio fue el primero. En la segunda
mitad de la década de los setenta la media anual de nuevas
pensiones fue de 64 y la de nuevas plazas de 163'4. Pero en la
etapa 1980-1985 dichos valores ascendieron a 98
establecimientos y 377°4 plazas, respectivamente.
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Por categorias, los hostales-pensiones de 1 Estrella
fueron los que mejor comportamiento tuvieron. Sus
establecimientos crecieron un 122 por ciento y su capacidad
un 277 por ciento. Por el contrario, los de 2 Estrellas
aumentaron su ndmero en un 98 por ciento, pero vieron
reducidas sus plazas en un 7°6 por ciento. Pero la categoria
mas afectada fue, sin duda, 3 Estrellas. El nimero de hostales-
pensiones se redujo un 11”1 por ciento y el de plazas un 119
por ciento. Por lo tanto, sélo la categoria de 1 Estrella reforzé
su posicion relativa en el conjunto del sector, especialmente en
cuanto a la capacidad, que crecié del 53°3 al 614 por ciento.

En el ambito provincial la evolucion fue bastante
dispar. En Jaén, Almeria y, en menor medida, Cérdoba y
Granada el crecimiento fue considerable. Por ejemplo, las tasas
de crecimiento del nimero de establecimientos fueron,
respectivamente, del 595, 57°4, 18'6 y 177 por ciento, y las del
numero de plazas, del 639, 43’7, 252 y 21'7 por ciento. Sin
embargo, en el resto de las provincias andaluzas la situaciéon
fue muy distinta. En Huelva y Sevilla el nUmero de hostales-
pensiones apenas varié y el de plazas crecié un 74 y un 12°3
por ciento, respectivamente. En Céadiz, se redujo la capacidad
un 1°5 por ciento y en Malaga, el destino donde la coyuntura se
dejé sentir mas negativamente, disminuyeron el nimero de
establecimientos y el de plazas: el primero, un 4'8 por ciento, y
el segundo, un 473 por ciento. Malaga fue, pues, la Unica
provincia andaluza que en 1985 ofertaba menos hostales-
pensiones que en 1975.

Por lo tanto, durante esta etapa vieron reducida sus
participaciones relativas en el sector andaluz de hostales-
pensiones las provincias de Cadiz, Huelva, Sevilla, aunque sélo
en cuanto al numero de establecimientos, y, sobre todo,
Mélaga, que a pesar de ello seguia manteniendo en 1985 su
posicion de liderazgo, con unas cuotas de mercado del 23°8
por ciento de los hostales-pensiones y del 281 por ciento de
las plazas. Por el contrario, el mayor dinamismo del resto de las
provincias les permitié6 mejorar sus cuotas de participacion. En
términos de capacidad, las de Almeria, Cérdoba, Granada y
Jaén eran en 1985 del 85, 62, 192 y 64 por ciento,
respectivamente. Salvo en Granada, estos porcentajes eran los
méas altos alcanzados hasta entonces por dichas provincias.

Por ultimo, como el crecimiento de la capacidad fue
similar al del nUmero de establecimientos, el tamafio medio de
los hostales-pensiones andaluces no varié significativamente
durante esta etapa. Era de 32 plazas en 1975 y de 33 en 1985.
Por provincias, el tamafio medio oscilaba este Ultimo afio entre
las 39 y las 38 plazas, de Cadiz y de Malaga, y las 26 y las 27
plazas, de Jaén y de Sevilla, respectivamente.

c) Tal y como ocurrié con los hoteles, los hostales-
pensiones también experimentaron una considerable
expansion en Andalucia a lo largo de los ultimos quince afios
del siglo XX, y especialmente durante la segunda mitad de la
década de los afos ochenta. Por otro lado, y a diferencia de lo
que habia venido ocurriendo hasta entonces, entre los afos
1985 y 2000 el crecimiento del nimero de establecimientos fue
muy superior al del nimero de plazas. Por lo tanto, el tamafo
medio de los hostales-pensiones descendié en la regién
durante esta Ultima etapa.

En los ultimos tres quinquenios del siglo XX el nimero
de hostales-pensiones crecié en Andalucia un 637 por ciento y el
de plazas un 145 por ciento. Fue una expansién bastante superior
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a la media nacional, lo que permitié que Andalucia incrementara
notablemente su cuota de participacion en el conjunto del pais, y
que se fragud, fundamentalmente, en el periodo 1985-1990,
cuando los porcentajes de crecimiento fueron del 347 en cuanto a
los establecimientos y del 106 por ciento en cuanto a la
capacidad. Sin embargo, a partir de 1990 el ritmo fue bastante mas
modesto. En el quinquenio 1990-1995 las tasas de crecimiento del
numero de hostales-pensiones y del de plazas fueron del 152 y
del 12 por ciento, y en el periodo 1995-2000, del 55 y del 23 por
ciento, respectivamente. O dicho de otro modo. En cada uno de
los tres quinquenios consecutivos del periodo el nimero de
hostales-pensiones crecié en Andalucia a una media anual de 58,
34 y 14 establecimientos, respectivamente. En cuanto a la
capacidad, las respectivas medias anuales fueron 578, 74 y 144
plazas.

Por lo que respecta a las categorias de los
establecimientos, hay que sefalar la desaparicion de las
estadisticas de la de 3 Estrellas y el incremento experimentado
por las otras dos, especialmente por la de 2 Estrellas. Los
establecimientos de 2 y de 1 Estrella crecieron un 856 y un 616
por ciento, y su capacidad un 381 y un 106 por ciento,
respectivamente. Como consecuencia de esto la estructura por
categorias experimentod un ligero cambio. 1 Estrella mantuvo
practicamente inalterada su posicion de liderazgo: en el afio
2000, 681 por ciento de establecimientos y 59°3 por ciento de
plazas. Mientras tanto, 2 Estrellas incrementé algunos puntos
sus respectivas cuotas, 319 y 407 por ciento en el afio 2000,
merced, en parte, a la eliminacion de la categoria 3 Estrellas.

El nimero de hostales-pensiones aumenté en todas
las provincias andaluzas entre los afios 1985 y 2000. Cadiz,
Cérdoba y Almeria fueron los destinos con mayor crecimiento:
1243, 1000 y 919 por ciento, respectivamente; Jaén y Méalaga
fueron, por el contrario, las provincias con menor expansion:
388 y 370 por ciento, respectivamente. En cuanto a la
capacidad, los destinos mas dinamicos fueron Almeria, Cadiz,
Sevilla, Huelva y Cérdoba, con unos incrementos porcentuales
del 50'8, 401, 34’7, 336 y 2173, respectivamente. Algo muy
diferente de lo ocurrido en Granada y Jaén, donde las plazas
apenas crecieron un 54 y un 4’4 por ciento, y, sobre todo, en
Malaga, el unico destino andaluz donde la capacidad fue en el
ano 2000 inferior a la de 1985: casi un 150 por ciento.
Consecuentemente, estas tres provincias andaluzas, y muy
especialmente la malaguefa, fueron las Unicas que perdieron
cuota de mercado a lo largo de esta Ultima etapa. Malaga fue,
sin duda, la provincia mas afectada: sus cuotas cayeron del
23’8 al 19’9 por ciento en cuanto a los establecimientos y del
281 al 209 en cuanto a las plazas. Con todo, aun continuaba
siendo en el afio 2000 el destino andaluz con mayor oferta de
hostales-pensiones.

En cuanto al tamano medio de los hostales-
pensiones hay que resaltar, por un lado, su destacada
disminucién durante estos afios. Si en 1985 ascendia a 33
plazas de media por establecimientos, en 2000 apenas
alcazaba las 23. En definitiva, mas establecimientos pero mas
pequefos. Y, por otro lado, que al finalizar el siglo XX apenas
habia diferencias provinciales en cuanto a la capacidad media
de los hostales-pensiones. El intervalo era entonces mucho
menor que el existente a mediados de siglo. En el afio 2000 el
tamafo medio oscilaba entre las 24 plazas de Cadiz y Malaga y
las 20 plazas de Jaén y Coérdoba.
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d) Para finalizar, y a modo de resumen, indicar que en el
afo 2000 Andalucia ofertaba un 4051 por ciento mas de
hostales-pensiones y un 3247 por ciento mas de plazas que a
principios de los afos sesenta, aunque, eso si, el tamafo medio
de estos establecimientos era en aquel momento el mas
pequeio de los registrados a lo largo de los Ultimos cuarenta
afios de la centuria pasada. Por otro lado, indicar que al finalizar
el siglo XX la oferta de hostales-pensiones estaba en Andalucia
bastante menos concentrada de lo que lo habia llegado a estar
a mediados de los afos setenta; que Malaga era la provincia
con una mayor oferta, aunque con una cuota de mercado
bastante inferior a la que habia tenido en 1970; y que sélo
Almeria, Cérdoba, Huelva y Jaén presentaban unas cuotas de
participacion dentro del sector superiores a la que habian
ostentado al inicio de los afos sesenta.

2. Oferta extrahotelera

2.1. Acampamentos

En el afo 1964, el primero para el que contamos con
informacion estadistica sobre acampamentos, en Andalucia
existian 31 de dichos establecimientos. En el afio 2000, eran ya
174. Es evidente, pues, que los acampamentos, al igual que los
hoteles y los hostales-pensiones, también vivieron una etapa
claramente expansiva en Andalucia a lo largo de la segunda
mitad del siglo XX. Los momentos mas dinamicos para el
sector fueron la segunda mitad de los afios sesenta y el periodo
comprendido entre 1982 y 1992. Por el contrario, la etapa mas
dificil fue la que se extendi®é entre 1972 y 1981,
aproximadamente. Fueron estos Ultimos unos afios en los que
el sector de acampamentos experimenté un indudable
estancamiento.

a) Los establecimientos hoteleros no fueron los Unicos que
se vieron favorecidos por el incremento de la demanda de
alojamientos registrado en Andalucia durante los afios sesenta.
Los acampamentos, también. Al menos hasta el afio 1971.
Como se vera a continuacion, el sector crecié a un buen ritmo,
similar a la media nacional, y especialmente intenso en las
provincias de Huelva, Almeria, Cérdoba y Sevilla.

Entre 1964 y 1971 el niumero de acampamentos
crecié en Andalucia un 710 por ciento y el de plazas un 867
por ciento. Es decir, cada afio se ofertaron al publico una media
de 3 nuevos establecimientos y 1.243 nuevas plazas. Por otro
lado, como este ritmo de crecimiento de los acampamentos
andaluces fue bastante similar al registrado en el conjunto del
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pais, apenas vario su cuota de participacion en el total nacional:
poco mas del 100 y del 90 por ciento en cuanto a
establecimientos y capacidad, respectivamente.

Por categorias, a mediados de los afios sesenta
destacaba Primera. El 706 por ciento de los acampamentos y
el 81°3 por ciento de las plazas se encuadraban en dicha
categoria. Pero desde entonces, y sobre todo tras la nueva
clasificacién aplicada en 1970, la estructura cambié
significativamente. La categoria mas dinamica fue Segunda.
Sus acampamentos se incrementaron un 160°0 por ciento y sus
plazas un 2771 por ciento. Gracias a ello sus cuotas eran ya en
1970 del 449 y del 351 por ciento, respectivamente. Por el
contrario, los establecimientos de Primera se redujeron un 95
por ciento y su capacidad apenas crecié un 26 por ciento.
Consecuentemente, sus porcentajes relativos habian
descendido en 1970 al 387 y al 471 por ciento de los
establecimientos y de las plazas, respectivamente. Por ultimo,
indicar que en la categoria Tercera, inexistente en 1964, se
incluian seis anos después el 82 por ciento de los
acampamentos y el 4°0 por ciento de la capacidad.

Por provincias, el crecimiento fue practicamente
generalizado. No obstante, fue especialmente intenso en
Huelva, Almeria, Sevilla y Cérdoba. En dichas provincias los
incrementos porcentuales en cuanto al numero de
acampamentos fueron del 3000, 3500, 1000 y 1000,
respectivamente, y en cuanto al de plazas, del 1.9100, 2896,
2264 y 3300, respectivamente. En el resto de los destinos
andaluces, la expansién fue bastante mas modesta. En
Malaga, Granada, Cadiz y Jaén las respectivas tasas de
crecimiento fueron del 833, 231, 250 y 00 en cuanto a los
establecimientos y del 33°3, 385, 14’7 y 49’5 por ciento en
cuanto a la capacidad. A raiz de todo esto, Granada y Jaén
perdieron cuota de mercado en el total regional por lo que
respecta al nUmero de acampamentos, mientras que Malaga y
Sevilla lograron mantenerla a duras penas. En cuanto al nimero
de plazas, fueron Cadiz, Malaga y, de nuevo, Granada las que
vieron reducidas sus posiciones relativas.

El tamafio medio de los acampamentos andaluces
crecié ligeramente durante estos afios, pasando de 346 plazas
en 1965 a 360 plazas en 1970. Pero este hecho no fue
generalizado en todas las provincias. En Almeria, Cadiz y
Malaga el tamafo medio de los acampamentos no so6lo no
aumento, sino que se redujo. Con todo, en 1970 el tamafo
medio oscilaba entre las 805 plazas de los establecimientos de
Huelva y las 229 plazas de los de Jaén.
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Cuadro 111.21. Acampamentos por Categorias

Aios Andalucia Andalucia/Espaiia
Porcentaje

Primera Segunda Tercera Sin Clasificar Total
1965 24 10 - - 34 10,2
1970 19 22 4 4 49 10,4
1975 21 25 5 2 53 10,0
1981 16 30 4 1 51 8,3
1985 21 42 6 - 69 9,0
1990 23 68 9 - 100 10,8
Aiios Andalucia Andalucia/Espaiia
Porcentaje

Primera Segunda Tercera Area Acampada Cortijo Total
1995 25 99 24 - - 148 13,1
2000 25 100 24 8 17 174 14,5

FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1954-2000). Anuario Estadistico de Espafa

Ministerio de Informacion y Turismo (1963-1976). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Comercio y Turismo (1977-1978). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Transporte, Turismo y Comunicaciones (1979-1989). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Industria, Comercio y Turismo (1990-1991). Anuario de Estadisticas de Turismo

Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracién Propia
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Cuadro 111.22. Andalucia. Acampamentos por Gategorias. Porcentajes

Afios Primera Segunda Tercera Sin Clasificar Total
1965 70,6 29,4 - - 100
1970 38,7 449 8,2 8,2 100
1975 39,6 47,2 94 38 100
1981 31,4 58,8 78 2,0 100
1985 30,4 60,9 8,7 - 100
1990 23,0 68,0 9,0 - 100

Primera Segunda Tercera Area Acampada Cortijo Total
1995 16,9 66,9 16,2 - - 100
2000 14,3 57,5 13,8 4,6 9,8 100

FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1954-2000). Anuario Estadistico de Espafa
Ministerio de Informacién y Turismo (1963-1976). Anuario de Estadisticas de Turismo
Ministerio de Comercio y Turismo (1977-1978). Anuario de Estadisticas de Turismo
Ministerio de Transporte, Turismo y Comunicaciones (1979-1989). Anuario de Estadisticas de Turismo
Ministerio de Industria, Comercio y Turismo (1990-1991). Anuario de Estadisticas de Turismo
Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracion Propia
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Cuadro 111.23. Plazas en Acampamentos por Categoria

Aios Andalucia Andalucia/Espaiia
Porcentaje

Primera Segunda Tercera Sin Clasificar Total
1965 9.571 2.196 - - 11.767 9,7
1970 8.313 6.192 710 2.430 17.645 9,2
1975 8.638 8.452 798 97 17.985 8,0
1981 6.031 12.979 638 49 19.697 7,0
1985 17.647 22.695 686 - 41.028 10,6
1990 20.493 39.051 2.635 - 62.179 10,9
Aiios Andalucia Andalucia/Espaiia
Porcentaje

Primera Segunda Tercera Bungalow  Area Acampada Cortijo Total
1995 20.600 61.343 5.932 - - 87.875 14,1
2000 18.952 61.300 6.440 2.973 1.902 922 92.489 12,5

FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1954-2000). Anuario Estadistico de Espafa
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Ministerio de Informacion y Turismo (1963-1976). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Comercio y Turismo (1977-1978). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Transporte, Turismo y Comunicaciones (1979-1989). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Industria, Comercio y Turismo (1990-1991). Anuario de Estadisticas de Turismo

Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracién Propia

ESTADISTICAS HISTORICAS SOBRE EL TURISMO EN ANDALUCIA. SIGLO XX



Cuadro 111.24. Andalucia. Plazas en Acampamentos por Categorias. Porcentajes

Afos Primera Segunda Tercera Sin Clasificar Total
1965 81,3 18,7 - - 100
1970 471 35,1 4,0 13,8 100
1975 48,0 47,0 44 0,6 100
1981 30,6 65,9 3,2 0,3 100
1985 43,0 55,3 1,7 - 100
1990 33,0 62,8 42 - 100

Primera Segunda Tercera Area Acampada Cortijo Total
1995 234 69,8 6,8 - - - 100
2000 20,5 66,3 7,0 3,2 2,0 1,0 100

FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1954-2000). Anuario Estadistico de Espaina

Ministerio de Informacién y Turismo (1963-1976). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Comercio y Turismo (1977-1978). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Transporte, Turismo y Comunicaciones (1979-1989). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Industria, Comercio y Turismo (1990-1991). Anuario de Estadisticas de Turismo

Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracion Propia
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Cuadro 111.25. Andalucia. Plazas por Acampamento

Afos Primera Segunda Tercera Sin Clasificar Total
1965 399 219 - 346
1970 438 281 177 607 360
1975 411 338 160 48 339
1981 377 433 160 49 386
1985 840 540 114 595
1990 891 574 293 622

Primera Segunda Tercera Area Acampada Cortijo Total
1995 824 620 247 - - 594
2000 758 613 268 238 54 532

FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1954-2000). Anuario Estadistico de Espaina

Ministerio de Informacién y Turismo (1963-1976). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Comercio y Turismo (1977-1978). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Transporte, Turismo y Comunicaciones (1979-1989). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Industria, Comercio y Turismo (1990-1991). Anuario de Estadisticas de Turismo

Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracién Propia

Cuadro 111.26. Acampamentos por Provincias

Afos Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevila  Andalucia
1965 3 4 1 13 - 3 7 3 34
1970 7 6 2 15 2 3 10 4 49
1975 10 9 2 14 4 3 7 4 53
1981 8 10 2 13 5 2 8 3 51
1985 10 16 3 13 7 2 15 3 69
1990 11 26 3 22 10 7 18 3 100
1995 14 35 7 26 14 13 31 8 148
2000 23 38 8 27 19 14 34 11 174
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FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1954-2000). Anuario Estadistico de Espafa

Ministerio de Informacion y Turismo (1963-1976). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Comercio y Turismo (1977-1978). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Transporte, Turismo y Comunicaciones (1979-1989). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Industria, Comercio y Turismo (1990-1991). Anuario de Estadisticas de Turismo

Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracién Propia
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Cuadro 111.27. Acampamentos por Provincias. Porcentajes

Afios Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla Total
1965 8,8 11,8 3,0 38,2 - 8,38 20,6 8,38 100
1970 14,3 12,2 41 30,6 41 6,1 20,4 8,2 100
1975 18,9 17,0 3,8 26,4 7,5 57 13,2 75 100
1981 15,7 19,6 39 25,5 9,8 39 15,7 59 100
1985 14,5 23,2 43 18,9 10,2 2,9 21,7 43 100
1990 11,0 26,0 3,0 22,0 10,0 7,0 18,0 3,0 100
1995 9,5 23,6 47 17,6 9,5 8,8 20,9 54 100
2000 13,2 21,8 4.6 15,5 10,9 8,1 19,6 6,3 100
FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1954-2000). Anuario Estadistico de Espafa

Ministerio de Informacién y Turismo (1963-1976). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Comercio y Turismo (1977-1978). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Transporte, Turismo y Comunicaciones (1979-1989). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Industria, Comercio y Turismo (1990-1991). Anuario de Estadisticas de Turismo

Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracién Propia
Cuadro 111.28. Plazas en Acampamentos por Provincias
Afos Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevila  Andalucia
1965 1.600 1.408 300 2.861 - 460 4270 868 11.767
1970 2.668 1.675 860 3.701 1.610 688 5.007 1.436 17.645
1975 3.156 2.613 860 3.306 2.510 688 3.416 1.436 17.985
1981 2.733 2.488 860 3.146 4.510 600 4.486 874 19.697
1985 4232 5.698 960 3.178 13.510 600 11.976 874 41.028
1990 7.397 13.003 700 6.555 19.350 2.650 11.650 874 62.179
1995 10.783 16.829 1.167 7.695 22.361 5.259 15.772 8.009 87.875
2000 13.011 19.568 2.995 7.644 21.723 5.501 17.719 4.328 92.489

FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1954-2000). Anuario Estadistico de Espafia

Ministerio de Informacién y Turismo (1963-1976). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Comercio y Turismo (1977-1978). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Transporte, Turismo y Comunicaciones (1979-1989). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Industria, Comercio y Turismo (1990-1991). Anuario de Estadisticas de Turismo

Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracion Propia
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Cuadro 111.29. Plazas en Acampamentos por Provincias. Porcentajes

Afios Almeria Cadiz Cérdoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla Total
1965 13,6 12,0 25 24,3 - 39 36,3 74 100
1970 15,1 9,5 49 21,0 9,1 39 28,4 8,1 100
1975 17,5 14,5 48 18,4 14,0 3,8 19,0 8,0 100
1981 13,9 12,6 44 16,0 229 3,0 22,8 44 100
1985 10,3 13,9 2,3 78 329 1,5 29,2 2,1 100
1990 11,9 20,9 1,1 10,6 311 43 18,7 1,4 100
1995 12,3 19,2 1,3 8,8 254 6,0 17,9 9,1 100
2000 14,1 21,1 32 83 23,5 59 19,2 47 100
FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1954-2000). Anuario Estadistico de Espafa

Ministerio de Informacién y Turismo (1963-1976). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Comercio y Turismo (1977-1978). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Transporte, Turismo y Comunicaciones (1979-1989). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Industria, Comercio y Turismo (1990-1991). Anuario de Estadisticas de Turismo

Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracion Propia
Cuadro 111.30. Plazas por Acampamento en cada Provincia
Afos Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevila  Andalucia
1965 533 352 300 220 - 153 610 289 346
1970 381 279 430 247 805 229 501 359 360
1975 316 290 430 236 628 229 488 359 339
1981 342 249 430 242 902 300 561 291 386
1985 423 356 320 244 1.930 300 798 291 595
1990 672 500 233 298 1.935 379 647 291 622
1995 770 481 167 296 1.597 405 509 1.001 594
2000 566 515 374 283 1.143 393 521 393 532

FUENTES: Instituto Nacional de Estadistica (1954-2000). Anuario Estadistico de Espafa
Ministerio de Informacién y Turismo (1963-1976). Anuario de Estadisticas de Turismo
Ministerio de Comercio y Turismo (1977-1978). Anuario de Estadisticas de Turismo
Ministerio de Transporte, Turismo y Comunicaciones (1979-1989). Anuario de Estadisticas de Turismo
Ministerio de Industria, Comercio y Turismo (1990-1991). Anuario de Estadisticas de Turismo
Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracién Propia
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b) El periodo comprendido entre 1972 y 1981 fue el mas
complicado para el sector de los acampamentos andaluces.
Las dificultades, ocasionadas fundamentalmente por la caida
de la demanda extranjera en los afos 1974, 1975, 1976 y 1979,
provocaron el cierre de algunos establecimientos en seis de las
ocho provincias andaluzas y la reduccién de la cuota de
mercado del sector andaluz en el total nacional. Sélo las
provincias de Huelva y Céadiz, es decir, la Andalucia atlantica,
lograron mantenerse al margen de esta coyuntura adversa.

Si comparamos los datos de 1981 con los de 1971 se
observa que el nimero total de acampamentos andaluces pasé
de 53 a 51. Por lo que respecta a la capacidad, solo en el afo
1981 se consiguid superar, aunque eso si, apenas en un 51 por
ciento, a la registrada diez afios antes. La situacién no fue,
pues, halagiiefia en Andalucia. Otra buena prueba de ello es
que las cuotas de participacion del sector andaluz en el
conjunto del pais cayeron del 104 al 83 por ciento de los
establecimientos y del 92 al 7°0 por ciento de las plazas.

También en esta ocasién los empresarios apostaron
preferentemente por los establecimientos de Segunda
categoria. Su nimero crecié un 154 por ciento y sus plazas un
778 por ciento. En cambio, no ocurrié lo mismo con los
acampamentos de Tercera y, sobre todo, Primera categoria. En
el primer caso, su nimero no varié pero su capacidad
descendié un 101 por ciento, mientras que en el segundo, los
establecimientos y las plazas se redujeron un 158 y un 27°4 por
ciento, respectivamente. Por lo tanto, sélo la Segunda
categoria gano posiciones en la estructura andaluza: en 1981
sus cuotas eran ya del 588 por ciento de los acampamentos y
del 659 por ciento de la capacidad.

Cadiz y Huelva fueron las Unicas provincias andaluzas
donde el sector de acampamentos continué creciendo. En la
provincia gaditana los establecimientos crecieron un 1000 por
cien y las plazas un 54°0 por ciento; en la onubense, un 666 y un
1361 por ciento, respectivamente. Por el contrario, la evolucion
fue completamente distinta en los demas destinos. Mientras que
en Coérdoba el niumero de acampamentos y el de plazas se
mantuvieron inalterados, en el resto de las provincias disminuyeron
en términos absolutos. En Almeria, Granada, Jaén, Malaga y
Sevilla las tasas negativas fueron, respectivamente, del 111, 187,
3373, 273y 25°0 por ciento en cuanto a los establecimientos, y del
1273, 1873, 12'8, 14'8 y 391 por ciento por lo que respecta a las
plazas. Consecuentemente, sélo hubo dos provincias que
incrementaron sus respectivas cuotas de mercado en el sector
andaluz: Cadiz y Huelva. Esta Ultima se convirtié a partir de 1981,
y durante el resto de la centuria, en la provincia andaluza con mas
plazas de acampamentos.

El tamafio medio de los acampamentos andaluces se
redujo durante la primera mitad de los afios setenta, pasando de
360 a 339 plazas. Sin embargo, crecio a lo largo de la segunda. De
manera que en 1981 era ya de 386 plazas por establecimiento. Por
otro lado, sélo hubo tres provincias donde en 1981 el tamafio
medio era superior al registrado en 1971: Huelva, Malaga y Jaén.
En el resto, o bien era igual, como en Cérdoba, o bien era menor.

c) Durante las dos ultimas décadas del siglo XX el sector
de acampamentos volvié a crecer considerablemente en
Andalucia. Sobre todo durante el periodo 1982-1992. El
notable incremento de la demanda, tanto nacional como
internacional, contribuyd a que estos establecimientos vivieran
su época dorada. El ritmo de crecimiento fue superior a la

media nacional y el mas alto, con diferencia, de los registrados
hasta entonces en Andalucia.

Entre 1982 y 1992 el nimero de acampamentos
andaluces crecié un 142°3 por ciento y el de sus plazas un 3277
por ciento. Es decir, cada afio se ofertaron una media de 7
nuevos establecimientos y 6.194 nuevas plazas. Posteriormente,
desde 1992 hasta el afio 2000, la expansién fue ya mucho mas
modesta: los acampamentos crecieron un 381 por ciento y la
capacidad un 53 por ciento, a unas medias anuales de 6
establecimientos y 582 plazas, respectivamente. En definitiva, si
se comparan los afos 1982 y 2000 se observa que la oferta de
acampamentos crecié durante todo el periodo un 24172 por
ciento en cuanto a los acampamentos y un 3695 por ciento en
cuanto a las plazas. Una expansion, sin duda, considerable y
bastante superior a la media nacional. Las cuotas de
participacion del sector andaluz en el conjunto del pais crecieron
del 8'3 al 14’5 por ciento de los establecimientos y del 70 al 12’5
por ciento de las plazas. Gracias a ello, Andalucia finalizé el siglo
XX con la posicion relativa mas alta de todo el periodo estudiado.

Por categorias, la expansion fue generalizada. Aunque
no homogénea. Los establecimientos mas dindmicos fueron, en
esta ocasion, los de Tercera categoria: su nimero crecié un 5000
por ciento y sus plazas un 9094 por ciento. Unos incrementos
muy superiores a los registrados en las otras dos categorias
importantes. En los de Primera, los respectivos aumentos fueron
del 562 y del 2142 por ciento, y en los de Segunda, del 2333y
del 3723 por ciento. Consecuentemente, los establecimientos
de Primera categoria continuaron perdiendo peso dentro del
sector andaluz, los de Segunda, los mas numerosos, lograron
mantenerlo y los de Tercera lo incrementaron.

El sector de acampamentos crecio en todas y cada
una de las provincias andaluzas. La provincia con mayores
incrementos porcentuales fue Jaén: el numero de
establecimientos crecié un 600°0 por ciento y el de plazas un
816'8 por ciento. En el polo opuesto estuvo Granada: sus
respectivas tasas de crecimiento fueron del 1077 y del 1430
por ciento. En el resto de las provincias los incrementos
porcentuales fueron los siguientes: en cuanto al nimero de
establecimientos, Malaga, 3250, Cérdoba, 3000, Huelva,
2800, Cadiz, 2800, Sevilla, 2667 y Aimeria, 187°5; en cuanto a
las plazas, Cadiz, 6865, Sevilla, 3952, Huelva, 3816, Almeria,
3761, Mélaga, 2950 y Cérdoba, 24872.

Légicamente, Jaén incrementé su participacion
relativa dentro del sector andaluz de acampamentos. Granada,
sin embargo, perdié posiciones. En el primer caso las cuotas
crecieron del 39 al 8"1 por ciento de los establecimientos y del
30 al 60 por ciento de las plazas; en el segundo, cayeron del
255 al 155y del 16'0 al 83 por ciento, respectivamente. También
merece la pena destacar el incremento de la cuota de mercado
de Cadiz en cuanto a la capacidad de los acampamentos: su
participacion crecié del 126 al 211 por ciento.

El tamafio medio de los acampamentos andaluces
crecio significativamente hasta el inicio de los afios noventa. En
1990 era de 622 plazas de media por establecimientos,
mientras que en 1981 habia sido de 386. Sin embargo, en la
Ultima década del siglo se tendié hacia acampamentos mas
pequefos. De ahi que en el afio 2000 el nimero medio de
plazas por establecimiento fuera de 532. Un tamano similar al
existente en Almeria, 566, Malaga, 521 y Cadiz, 515, muy
inferior al de Huelva, 1.143, y bastante superior a los de Sevilla,
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3983, Jaén, 393, Coérdoba, 374 y Granada, 283. En definitiva, al
finalizar el siglo XX los acampamentos mas grandes se
ubicaban en el litoral andaluz.

d) En el aflo 2000 Andalucia contaba con 174 acampamentos
y 92.489 plazas; es decir, ofertaba 140 establecimientos y 80.722
plazas mas que las registradas en 1965. Ademas, al finalizar el
siglo pasado, y a diferencia de lo ocurrido a mediados del mismo,
la categoria predominante de los acampamentos andaluces era
Segunda, con el 57°5 por ciento de los establecimientos y el 666
por ciento de la capacidad. Asimismo, y por lo que respecta a la
distribucion espacial de la oferta, hay que destacar como
principales oferentes a las provincias de Cadiz, Méalaga, Almeria,
Granada y Huelva, es decir, al litoral andaluz. Las cuotas
provinciales de los tres primeros destinos rondaban el 21, el 19y
el 14 por ciento, respectivamente. Granada destacaba més en
términos de establecimientos, con una cuota del 155 por ciento,
que de capacidad, apenas un 83 por ciento. Y Huelva, por todo lo
contrario: en dicha provincia se ubicaba el 109 por ciento de los
acampamentos y nada menos que el 23’5 por ciento de las plazas.

2.2. Apartamentos

El ultimo tipo de alojamiento que se va a estudiar son los
apartamentos turisticos registrados, es decir, los que se
corresponden con la oferta reglada y, en principio, controlada
administrativamente. Es cierto que ésta no es mas que una
pequefa parte del nimero total de apartamentos existentes en
Andalucia. Pero es la Unica para la que se dispone de
informacion estadistica oficial. Aunque, desgraciadamente,
soélo para los Ultimos veinte afios del siglo pasado. Periodo en
el que, por cierto, la oferta reglada andaluza evolucioné de dos
maneras bien distintas: ligero retroceso hasta los primeros anos
noventa y notable dinamismo desde entonces.

a) De los datos estadisticos disponibles se desprende que a
lo largo de la década de los afios ochenta disminuyo ligeramente
la oferta de apartamentos reglados en Andalucia. Entre 1981 y
1990 el nimero de unidades de alojamientos y el de plazas se
redujeron un 62 y un 33 por ciento, respectivamente. Todo lo
contrario de lo que ocurrié en el conjunto de la nacién. De ahi, que
la cuota de participacion del sector andaluz sobre el total nacional
cayera del 146 al 100 por ciento.

En realidad, esta evolucién regional de la oferta reglada de
apartamentos fue consecuencia, sobre todo, de lo ocurrido en
Almeria y Malaga. Fueron los Unicos destinos que
experimentaron reduccion del nimero de establecimientos y
del de plazas. En la provincia almeriense, las respectivas tasas
negativas fueron del 13'8 y del 162 por ciento; y en la
malaguefa, del 103 y del 89 por ciento. En cambio, en los
demas destinos la oferta reglada, o bien crecid, como en Cadiz,
Granaday Huelva, aunque en este Ultimo caso sélo en términos
de capacidad, o bien permanecié estancada, como en Jaén,
Sevilla y, muy probablemente, Cérdoba.

Consecuentemente, se modifico ligeramente la distribuciéon
espacial de la oferta. Malaga fue, con mucha diferencia, el principal
destino andaluz durante los Ultimos veinte afios del siglo pasado.
Pero a lo largo de la década de los ochenta perdié posiciones
relativas. Sus cuotas cayeron del 837 al 801 por ciento en cuanto
a unidades de alojamientos y del 836 al 78'8 por ciento en cuanto
a plazas. Por otro lado, también vio reducida su participacion
Almeria: del 71 al 6'6 y del 79 al 69 por ciento, respectivamente.
Sin embargo, Cadiz, Granada y Huelva incrementaron las suyas y
Jaén, Sevilla y Coérdoba continuaron con unas cuotas de
participacion puramente testimoniales.

Por ultimo, durante esta etapa se modifico también la
estructura por categorias de los apartamentos andaluces. En
1981 la categoria predominante era 3 Llaves, con el 516 por
ciento de las plazas. Le seguian, 2 Llaves, con el 301 por
ciento, 1 Llave, con el 14’6 por ciento y 4 Llaves, con el 3'7 por
ciento de la capacidad. Diez afos después, el orden de las
categorias continuaba siendo el mismo pero la cuota de
participacion de cada una de ellas habia variado. Los
apartamentos mas negativamente afectados fueron los
encuadrados en las categorias 4 y 3 Llaves. En ambos casos
se redujo en términos absolutos el nimero de unidades de
alojamiento y el de plazas. Todo lo contrario de lo ocurrido con
los incluidos en las categorias 2 y 1 Llave. Por lo tanto, estos
dos ultimos tipos incrementaron sus cuotas de participacion en
el total regional: en 1990 eran del 33'8 y del 17’4 por ciento de
las plazas, respectivamente. Por el contrario, la contribucion
relativa de los apartamentos de 4 y de 3 llaves se redujo al 13
y al 475 por ciento de la capacidad, respectivamente.

Guadro 111.31. Andalucia. Unidades de Alojamiento en Apartamentos Turisticos por Categorias

Afios 4 Llaves 3 Llaves 2 Llaves 1 Llave Total
1981 378 6.240 3.668 1.752 12.038
1985 317 5.922 3.864 1.788 11.891
1990 121 4.966 4.301 1.900 11.288
1995 92 5.406 5.233 2.503 13.234

FUENTES: Ministerio de Transporte, Turismo y Comunicaciones (1981-1989). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Industria, Comercio y Turismo (1990-1991). Anuario de Estadisticas de Turismo

Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-1995). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracion propia
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Cuadro 111.32. Andalucia.Establecimientos de Apartamentos Turisticos por Categorias

Afos 4 Llaves 3 Llaves 2 Llaves 1 Llave Total
1992 3 68 86 111 268
1994 3 62 99 130 294
1996 3 56 102 147 308
1998 3 63 109 159 334
2000 7 74 125 202 408
FUENTE: Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-2000). Anuario Estadistico de Andalucia
Cuadro 111.33. Andalucia. Plazas en Apartamentos Turisticos por Categorias
Afos 4 Llaves 3 Llaves 2 Llaves 1 Llave Total
1981 1.458 20.483 11.950 5.804 39.695
1985 1.330 16.305 12.349 5.926 35.910
1990 494 18.232 12.984 6.676 38.386
1996 403 14.236 13.208 12.426 40.273
2000 1.631 18.034 13.177 13.571 46.413
FUENTE: Ministerio de Transporte, Turismo y Comunicaciones (1981-1989). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Industria, Comercio y Turismo (1990-1991). Anuario de Estadisticas de Turismo

Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracion propia
Cuadro 111.34. Andalucia. Unidades de Alejamiento en Apartamentos Turisticos por Categorias. Porcentajes
Afos 4 Llaves 3 Llaves 2 Llaves 1 Llave Total
1981 3,1 51,8 30,5 14,6 100
1985 2,7 49,8 32,5 15,0 100
1990 11 44,0 38,1 16,8 100
1995 0,7 40,8 39,6 18,9 100

FUENTE: Ministerio de Transporte, Turismo y Comunicaciones (1981-1989). Anuario de Estadisticas de Turismo
Ministerio de Industria, Comercio y Turismo (1990-1991). Anuario de Estadisticas de Turismo
Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-1995). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracion propia
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Cuadro 111.35. Andalucia. Establecimientos de Apartamentos Turisticos por Categorias. Porcentajes

Afos 4 Llaves 3 Llaves 2 Llaves 1 Llave Total
1992 11 25,4 32,1 41,4 100
1994 1,0 21,1 33,7 442 100
1996 1,0 18,2 331 47,7 100
1998 0,9 18,9 32,6 47,6 100
2000 1,7 18,1 30,7 49,5 100

FUENTE: Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracion propia

Cuadro 111.36. Andalucia. Plazas en Apartamentos Turisticos por Categorias. Porcentajes

Afios 4 Llaves 3 Llaves 2 Llaves 1 Llave Total
1981 3,7 51,6 30,1 14,6 100
1985 3,7 454 34,4 16,5 100
1990 1,3 47,5 338 17,4 100
1996 1,0 35,3 32,8 30,9 100
2000 35 38,9 28,4 29,2 100

FUENTE: Ministerio de Transporte, Turismo y Comunicaciones (1981-1989). Anuario de Estadisticas de Turismo
Ministerio de Industria, Comercio y Turismo (1990-1991). Anuario de Estadisticas de Turismo
Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracién propia

Guadro 111.37. Unidades de Alojamiento en Apartamentos Turisticos por Provincias

Afos Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevila  Andalucia
1981 862 9 9 387 673 8 10.076 14 12.038
1985 756 9 8 334 757 8 10.005 14 11.891
1990 743 309 567 608 8 9.039 14 11.288
1995 997 313 25 769 303 30 9.751 1.046 13.234

FUENTES: Ministerio de Transporte, Turismo y Comunicaciones (1981-1989). Anuario de Estadisticas de Turismo
Ministerio de Industria, Comercio y Turismo (1990-1991). Anuario de Estadisticas de Turismo
Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-1995). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracién propia
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Cuadro 111.38. Establecimientos de Apartamentos Turisticos por Provincias

Afios Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla  Andalucia
1992 27 10 - 26 7 1 185 12 268
1994 27 16 2 40 7 2 190 10 294
1996 35 18 4 43 6 2 194 6 308
1998 36 23 4 41 13 3 207 7 334
2000 37 44 3 55 15 18 227 9 408
FUENTES: Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-2000). Anuario Estadistico de Andalucia
Cuadro 111.39. Plazas en Apartamentos Turisticos por Provincias
Afios Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla  Andalucia
1981 3.149 39 13 1.458 1.752 40 33.193 51 39.695
1985 2.692 36 12 1.311 1.847 40 29.921 51 35.910
1990 2.639 1.324 - 1.820 2.271 40 30.241 51 38.386
1996 8.910 2.015 121 2412 1.265 65 24,598 887 40.273
2000 9.573 3.901 84 2.492 1.163 620 27.646 934 46.413
FUENTES: Ministerio de Transporte, Turismo y Comunicaciones (1981-1989). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Industria, Comercio y Turismo (1990-1991). Anuario de Estadisticas de Turismo

Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracion propia
Cuadro 111.40. Unidades de Alojamiento en Apartamentos Turisticos por Provincias. Porcentajes
Afos Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevila  Andalucia
1981 7,1 0,1 0,1 3.2 56 0,1 83,7 0,1 100
1985 6,3 0,1 0,1 2,8 6,4 0,1 84,1 0,1 100
1990 6,6 2,7 - 5,0 54 0,1 80,1 0,1 100
1995 75 2,4 0,2 58 2,3 0,2 73,7 79 100

FUENTES: Ministerio de Transporte, Turismo y Comunicaciones (1981-1989). Anuario de Estadisticas de Turismo
Ministerio de Industria, Comercio y Turismo (1990-1991). Anuario de Estadisticas de Turismo
Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-1995). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracion propia
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Cuadro 111.41. Establecimientos de Apartamentos Turisticos por Provincias. Porcentajes

Afios Almeria Cadiz Cérdoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla Total
1992 10,1 37 - 9,7 2,6 04 69,0 45 100
1994 9,2 54 0,7 13,6 24 0,7 64,6 34 100
1996 11,4 59 1,3 14,0 1,9 0,6 63,0 1,9 100
1998 10,8 6,9 1,2 12,2 39 09 62,0 2,1 100
2000 9,1 10,8 0,7 13,5 37 44 55,6 2,2 100
FUENTES: Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-2000). Anuario Estadistico de Andalucia
Elaboracion propia

Cuadro 111.42. Plazas en Apartamentos Turisticos por Provincias. Porcentajes

Afos Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla Total
1981 79 0,1 0,1 37 44 0,1 83,6 0,1 100
1985 75 0,1 0,1 3,6 52 0,1 83,3 0,1 100
1990 6,9 35 - 47 5,9 0,1 78,8 0,1 100
1996 22,1 5,0 0,3 6,0 3,1 0,2 61,1 2,2 100
2000 20,6 84 0,2 54 2,5 1,3 59,6 2,0 100

FUENTES: Ministerio de Transporte, Turismo y Comunicaciones (1981-1989). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Industria, Comercio y Turismo (1990-1991). Anuario de Estadisticas de Turismo

Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracién propia

b) Durante la ultima década del siglo XX, y especialmente
en la segunda mitad de la misma, los empresarios si confiaron
en el sector andaluz de los apartamentos reglados. La apatia
caracteristica de los afos ochenta quedé afortunadamente
atréds. Entre los afios 1992 y 2000 el numero de
establecimientos crecié en Andalucia un 522 por ciento.
Asimismo, la capacidad aumento a lo largo de los afos noventa
un 209 por ciento. Gracias a ello la cuota de participacion
andaluza sobre el total nacional, que rondaba el 10°0 por ciento
de las plazas en 1996, logré ascender al 11°4 por ciento al
finalizar el siglo.

Por categorias, parece que en esta ocasion el capital
aposto preferentemente por los apartamentos de 1 Llave. Es
cierto que si se analiza la evolucion del numero de
establecimientos se observa que entre 1992 y 2000 el
crecimiento fue generalizado en todas las categorias, aunque
en 4y 3 Llaves fue bastante tardio y s6lo se materializé en los
dos Ultimos afos del siglo. Pero también es verdad que los
apartamentos de 1 Llave fueron los Unicos que incrementaron
su cuota de mercado en el total andaluz: creci6 del 4174 al 495
por ciento. Sin embargo, los establecimientos de 3 y de 2
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Llaves vieron reducida sus participaciones relativas, del 254 al
181 y del 321 al 307 por ciento, respectivamente, mientras
que los de 4 Llaves la mantuvieron estancada alrededor del 10
por ciento.

Por lo que respecta a la capacidad de los apartamentos
reglados, el comportamiento fue, ldgicamente, bastante similar.
En valores absolutos, expansion en tres de las cuatro
categorias. Sélo hubo un ligero retroceso en 3 Llaves. En
valores relativos, crecimiento especialmente intenso de los
establecimientos de 1 Llave. Por ello, su cuota de participacion
aumenté hasta el 292 por ciento mientras que las
correspondientes a 3 y 2 Llaves cayeron, respectivamente, al
389y 28’4 por ciento, los valores mas bajos de los registrados
hasta entonces por estas dos categorias. Por ultimo, la
capacidad de los apartamentos de 4 Llaves, que se mantuvo
estancada en el 10 por ciento hasta mediados de la década,
termind el siglo con una cuota del 3’5 por ciento.

En el ambito provincial, la expansion finisecular fue
practicamente generalizada. Soélo hubo una provincia donde
no crecié el nimero de establecimientos: Sevilla. Y dos en las
que no aumento la capacidad: Huelva y Malaga. No obstante,
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el sector de apartamentos reglados no creci6 de manera
homogénea en la regién. En cuanto a los establecimientos, las
provincias mas dindmicas fueron Jaén y Cadiz, con unos
incrementos  porcentuales del 1.700 vy del 340,
respectivamente. Y por lo que respecta al nimero de plazas,
Sevilla y, de nuevo, Jaén, con unas tasas de crecimiento de
1.731 y 1.450 por ciento, respectivamente.

En definitiva, al finalizar el siglo XX Malaga continuaba
siendo, con mucha diferencia, el destino con mayor oferta de
apartamentos reglados, pero sus cuotas de participacion en el
total andaluz, 556 por ciento de los establecimientos y 596 por
ciento de las plazas, eran bastante inferiores ya a las registradas
al inicio de la década de los afios noventa. Claro que Méalaga no
fue la Unica provincia que perdié posiciones relativas durante
estos afios. También ocurrid, aunque eso si, no tan
significativamente, en Sevilla y Almeria, en cuanto a los
establecimientos, y en Huelva, en cuanto a la capacidad. Y en el
otro lado de la balanza, es decir entre los destinos que mejoraron
sus cuotas de participacion habria que destacar Cadiz, Granada
y Jaén, por lo que respecta al nUmero de apartamentos, y
Almeria y, de nuevo, Cadiz, en cuanto al de plazas.

Cuadro 111.43. Andalucia. Restaurantes por Categorias

3. Oferta complementaria: restaurantes y
cafeterias

Un elemento fundamental de la denominada oferta turistica
complementaria es la restauracién. Pues bien, con la intencion
de analizar el desarrollo histérico de dicha actividad en
Andalucia se han elaborado una serie de cuadros, del 111.43. al
I1.58., en los que se estudia por separado la evolucién de los
restaurantes y de las cafeterias entre los afios 1970 y 2000. De
la informacién estadistica aportada en dichos cuadros se
deducen tres ideas bésicas. La primera, que el sector crecié en
Andalucia a un buen ritmo a lo largo de los ultimos treinta afios
del siglo XX. La segunda, que con el paso del tiempo los
empresarios apostaron cada vez mas por los establecimientos
de menor categoria. Y, por ultimo, la tercera, que durante el
periodo estudiado la distribucion espacial de la oferta sélo
experimento ligeros cambios y que Malaga fue siempre, y con
notable diferencia, la provincia con una mayor dotacién de
restaurantes y cafeterias.

Afos Lujo Primera Segunda Tercera Cuarta Total
1970 3 40 185 576 452 1.256
1975 6 64 260 921 756 2.007
1980 6 34 289 1.231 1.134 2.694
1985 4 31 260 1.376 1.470 3.141

5 Tenedores 4 Tenedores 3 Tenedores 2 Tenedores 1 Tenedor Total
1990 3 19 194 2.157 2.885 5.258
1995 5 66 279 2.383 3.472 6.205
2000 5 37 270 2.428 3.974 6.714

FUENTES: Ministerio de Informacion y Turismo (1963-1976). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Comercio y Turismo (1977-1978). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Transporte, Turismo y Comunicaciones (1979-1989). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Industria, Comerio y Turismo (1990-1991). Anuario de Estadisticas de Turismo

Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracion propia
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Cuadro 111.44. Andalucia. Restaurantes por Categorias. Porcentajes

Afos Lujo Primera Segunda Tercera Cuarta Total
1970 0,2 3,2 14,7 45,9 36,0 100
1975 0,3 3,2 12,9 459 37,7 100
1980 0,2 1,3 10,7 45,7 42,1 100
1985 0,1 1,0 8,3 43,8 46,8 100
5 Tenedores 4 Tenedores 3 Tenedores 2 Tenedores 1 Tenedor Total
1990 0,1 0,3 3,7 41,0 54,9 100
1995 0,1 1,1 45 38,4 55,9 100
2000 0,1 05 4,0 36,2 59,2 100
FUENTES: Ministerio de Informacion y Turismo (1963-1976). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Comercio y Turismo (1977-1978). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Transporte, Turismo y Comunicaciones (1979-1989). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Industria, Comerio y Turismo (1990-1991). Anuario de Estadisticas de Turismo

Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracién propia
Cuadro 111.45. Andalucia. Plazas en Restaurantes por Categorias
Afos Lujo Primera Segunda Tercera Cuarta Total
1970 326 4.265 13.495 25.368 15.754 59.208
1975 1.130 9.101 20.434 49.468 30.640 110.773
1980 1.090 4.703 24.803 72.043 51.772 154.411
1985 711 5911 27.876 81.982 68.738 185.218

5 Tenedores 4 Tenedores 3 Tenedores 2 Tenedores 1 Tenedor Total

1990 723 3.472 17.890 152.516 159.976 334.577
1995 605 6.008 25.932 181.343 201.444 415.332
2000 719 4.397 22.721 192.168 246.055 466.060
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FUENTES: Ministerio de Informacién y Turismo (1963-1976). Anuario de Estadisticas de Turismo
Ministerio de Comercio y Turismo (1977-1978). Anuario de Estadisticas de Turismo
Ministerio de Transporte, Turismo y Comunicaciones (1979-1989). Anuario de Estadisticas de Turismo
Ministerio de Industria, Comerio y Turismo (1990-1991). Anuario de Estadisticas de Turismo
Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracion propia
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Cuadro 111.46. Andalucia. Plazas en Restaurantes por Categorias. Porcentajes

Afos Lujo Primera Segunda Tercera Cuarta Total
1970 0,5 7,2 22,8 42,9 26,6 100
1975 1,0 8,2 18,4 447 21,7 100
1980 0,7 3,0 16,1 46,7 335 100
1985 0,4 3,2 15,0 443 37,1 100
5 Tenedores 4 Tenedores 3 Tenedores 2 Tenedores 1 Tenedor Total
1990 0,2 1,0 54 45,6 47,8 100
1995 0,2 14 6,2 43,7 48,5 100
2000 0,2 0,9 49 41,2 52,8 100
FUENTES: Ministerio de Informacion y Turismo (1963-1976). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Comercio y Turismo (1977-1978). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Transporte, Turismo y Comunicaciones (1979-1989). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Industria, Comerio y Turismo (1990-1991). Anuario de Estadisticas de Turismo

Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracion propia
Cuadro 111.47. Restaurantes por Provincias
Afos Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Mélaga Sevila  Andalucia
1970 83 139 104 136 129 90 381 194 1.256
1975 127 250 134 250 183 110 673 280 2.007
1980 176 307 157 336 217 150 1.037 314 2.694
1985 235 305 207 381 250 195 1.183 385 3.141
1990 399 503 305 764 458 291 2.072 466 5.258
1995 489 627 379 952 528 350 2.287 593 6.205
2000 425 842 423 996 641 422 2.354 611 6.714

FUENTES: IMinisterio de Informacién y Turismo (1963-1976). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Comercio y Turismo (1977-1978). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Transporte, Turismo y Comunicaciones (1979-1989). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Industria, Comerio y Turismo (1990-1991). Anuario de Estadisticas de Turismo

Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracion propia
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Cuadro 111.48. Restaurantes por Provincias. Porcentajes

Afios Almeria Cadiz Cérdoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla Total
1970 6,6 11,1 83 10,8 10,3 7,2 30,3 15,4 100
1975 6,3 12,5 6,7 12,5 9,1 55 33,5 13,9 100
1980 6,5 14 58 12,5 8,1 5,6 38,5 11,6 100
1985 75 9,7 6,6 12,1 79 6,2 37,7 12,3 100
1990 7,6 9,6 58 14,5 8,7 55 394 8,9 100
1995 79 10,1 6,1 15,3 8,5 57 36,9 9,5 100
2000 6,3 12,6 6,3 14,8 9,5 6,3 35,1 9,1 100
FUENTES: IMinisterio de Informacién y Turismo (1963-1976). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Comercio y Turismo (1977-1978). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Transporte, Turismo y Comunicaciones (1979-1989). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Industria, Comerio y Turismo (1990-1991). Anuario de Estadisticas de Turismo

Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracién propia
Cuadro 111.49. Plazas en Restaurantes por Provincias
Afios Almeria Cadiz Cérdoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla Total
1970 4.275 8.955 3.783 3.962 6.490 2.625 20.054 9.064 59.208
1975 9.173 16.649 6.106 11.865 9.370 3.679 41.108 12.823 110.773
1980 8.736 20.327 7.781 17.002 11.862 7.482 65.295 15.926 154.411
1985 11.608 24.056 10.498 19.982 13.503 9.570 75.568 20.433 185.218
1990 24.605 35.622 18.008 44,942 29.696 21.822 130.420 29.462 334.577
1995 31.901 48.361 22.010 60.027 34.583 27.972 146.748 43.730 415.332
2000 35.174 56.967 26.007 60.073 47.465 34.455 159.018 46.901 466.060
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FUENTES: IMinisterio de Informacién y Turismo (1963-1976). Anuario de Estadisticas de Turismo
Ministerio de Comercio y Turismo (1977-1978). Anuario de Estadisticas de Turismo
Ministerio de Transporte, Turismo y Comunicaciones (1979-1989). Anuario de Estadisticas de Turismo
Ministerio de Industria, Comerio y Turismo (1990-1991). Anuario de Estadisticas de Turismo
Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracién propia
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Cuadro 111.50. Plazas en Restaurantes por Provincias. Porcentajes

Afios Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla Total
1970 7,2 15,1 6,4 6,7 11,0 44 33,9 15,3 100
1975 8,3 15,0 55 10,7 8,5 33 37,1 11,6 100
1980 5,6 13,2 51 11,0 7,7 48 42,3 10,3 100
1985 6,3 13,0 57 10,8 73 51 40,8 11,0 100
1990 74 10,6 54 13,4 8,9 6,5 39,0 8,38 100
1995 7,7 1,7 53 14,5 8,3 6,7 35,3 10,5 100
2000 7,5 12,2 5,6 12,9 10,2 74 34,1 10,1 100
FUENTES: Ministerio de Informacién y Turismo (1963-1976). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Comercio y Turismo (1977-1978). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Transporte, Turismo y Comunicaciones (1979-1989). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Industria, Comerio y Turismo (1990-1991). Anuario de Estadisticas de Turismo

Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracion propia
Guadro 111.51. Andalucia. Cafeterias por Categorias
Afos Especial Primera Segunda Total
1970 9 37 179 225
1975 18 59 263 340
1980 24 57 380 461
1985 25 69 467 561

3 Tazas 2 Tazas 1 Taza Total

1990 19 64 752 835
1996 19 96 855 970
2000 18 104 1.008 1.130

FUENTES: Ministerio de Informacién y Turismo (1963-1976). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Comercio y Turismo (1977-1978). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Transporte, Turismo y Comunicaciones (1979-1989). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Industria, Comerio y Turismo (1990-1991). Anuario de Estadisticas de Turismo

Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracién propia
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Cuadro 111.52. Andalucia. Cafeterias por Categorias. Porcentajes

Afos Especial Primera Segunda Total
1970 4,0 16,4 79,6 100
1975 53 17,4 773 100
1980 52 12,4 824 100
1985 4,4 12,3 83,3 100
3 Tazas 2 Tazas 1 Taza Total
1990 2,3 7,7 90,0 100
1996 2,0 9,9 88,1 100
2000 1,6 9,2 89,2 100
FUENTES: Ministerio de Informacion y Turismo (1963-1976). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Comercio y Turismo (1977-1978). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Transporte, Turismo y Comunicaciones (1979-1989). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Industria, Comerio y Turismo (1990-1991). Anuario de Estadisticas de Turismo

Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracién propia
Cuadro 111.53. Andalucia. Plazas en Cafeterias por Categorias
Afos Especial Primera Segunda Total
1970 946 2.966 10.397 14.309
1975 1.753 4.227 15.420 21.400
1980 3.588 5.243 22.201 31.032
1985 3.408 5.207 26.923 35.538

3 Tazas 2 Tazas 1 Taza Total

1990 2.363 4.946 34.855 42.164
1996 2.306 6.810 40.909 50.025
2000 2.217 7.602 51.054 60.873
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FUENTES: Ministerio de Informacion y Turismo (1963-1976). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Comercio y Turismo (1977-1978). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Transporte, Turismo y Comunicaciones (1979-1989). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Industria, Comerio y Turismo (1990-1991). Anuario de Estadisticas de Turismo

Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracién propia
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Cuadro 111.54. Andalucia. Plazas en Cafeterias por Gategorias. Porcentajes

Afos Especial Primera Segunda Total
1970 6,6 20,7 72,7 100
1975 8,2 19,8 72,0 100
1980 11,6 16,9 75 100
1985 9,6 14,7 75,7 100
3 Tazas 2 Tazas 1 Taza Total
1990 5,6 1,7 82,7 100
1996 4,6 13,6 81,8 100
2000 3,6 12,5 83,9 100
FUENTES: Ministerio de Informacion y Turismo (1963-1976). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Comercio y Turismo (1977-1978). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Transporte, Turismo y Comunicaciones (1979-1989). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Industria, Comerio y Turismo (1990-1991). Anuario de Estadisticas de Turismo

Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracion propia
Guadro 111.55. Cafeterias por Provincias
Arios Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Mélaga Sevilla  Andalucia
1970 19 32 9 13 7 7 108 30 225
1975 19 48 20 17 10 8 169 49 340
1980 39 56 25 33 20 7 214 67 461
1985 50 59 40 46 34 8 243 81 561
1990 70 66 44 80 52 14 442 67 835
1995 83 77 48 106 56 15 477 93 955
2000 56 158 62 143 61 34 513 103 1.130

FUENTES: Ministerio de Informacién y Turismo (1963-1976). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Comercio y Turismo (1977-1978). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Transporte, Turismo y Comunicaciones (1979-1989). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Industria, Comerio y Turismo (1990-1991). Anuario de Estadisticas de Turismo

Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracién propia
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Cuadro 111.56. Cafeterias por Provincias. Porcentajes

Afios Almeria Cadiz Cérdoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla Total
1970 8,5 14,2 40 58 3.1 3,1 48,0 13,3 100
1975 5,6 14,1 59 5,0 2,9 2,4 49,7 14,4 100
1980 8,5 12,1 54 7.2 43 1,5 46,4 14,6 100
1985 8,9 10,5 7,1 8,2 6,1 1,4 43,3 14,5 100
1990 8,4 79 53 9,6 6,2 1,7 52,9 8,0 100
1995 8,7 8,1 5,0 111 59 1,6 49,9 9,7 100
2000 5,0 14,0 55 12,6 54 3,0 454 9,1 100

FUENTES: Ministerio de Informacion y Turismo (1963-1976). Anuario de Estadisticas de Turismo
Ministerio de Comercio y Turismo (1977-1978). Anuario de Estadisticas de Turismo
Ministerio de Transporte, Turismo y Comunicaciones (1979-1989). Anuario de Estadisticas de Turismo
Ministerio de Industria, Comerio y Turismo (1990-1991). Anuario de Estadisticas de Turismo
Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracién propia

Cuadro 111.57. Plazas en Cafeterias por Provincias

Afos Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Mélaga Sevila  Andalucia
1970 1.154 1.985 622 630 340 532 6.661 2.385 14.309
1975 990 2977 1.471 1.079 502 920 9.778 3.683 21.400
1980 2117 3.578 1.673 3.031 1.349 976 13.258 5.050 31.032
1985 2.221 3.816 2.454 3.921 2.280 1.115 13.928 5.803 35.538
1990 4.102 3.147 2.146 4.901 2.425 619 20.448 4.376 42.164
1995 5.052 4185 1.953 6.153 2.929 1.139 19.801 6.676 47.888
2000 3.814 9.078 2.964 8.536 3.333 2.069 23.800 7.279 60.873

FUENTES: Ministerio de Informacién y Turismo (1963-1976). Anuario de Estadisticas de Turismo
Ministerio de Comercio y Turismo (1977-1978). Anuario de Estadisticas de Turismo
Ministerio de Transporte, Turismo y Comunicaciones (1979-1989). Anuario de Estadisticas de Turismo
Ministerio de Industria, Comerio y Turismo (1990-1991). Anuario de Estadisticas de Turismo
Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracién propia
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Cuadro 111.58. Plazas en Cafeterias por Provincias. Porcentajes

Afios Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla Total
1970 8,1 13,9 43 44 2,4 3,7 46,5 16,7 100
1975 46 13,9 6,9 5,1 2,3 43 45,7 17,2 100
1980 6,8 11,5 5,4 9,8 44 3,1 42,7 16,3 100
1985 6,3 10,8 6,9 11,0 6,4 3,1 39,2 16,3 100
1990 9,7 75 5,1 11,6 57 1,5 48,5 10,4 100
1995 10,6 8,7 4.1 12,9 6,1 2,4 41,3 13,9 100
2000 6,3 14,9 49 14,0 55 3,4 39,1 11,9 100

FUENTES: Ministerio de Informacién y Turismo (1963-1976). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Comercio y Turismo (1977-1978). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Transporte, Turismo y Comunicaciones (1979-1989). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Industria, Comerio y Turismo (1990-1991). Anuario de Estadisticas de Turismo

Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracion propia

En las tres Ultimas décadas del siglo XX la restauracion
crecié en Andalucia de manera considerable. El nimero de
restaurantes aumento6 un 434’5 por ciento y el de cafeterias un
4022 por ciento. En cuanto a la capacidad, los respectivos
incrementos fueron del 6871 y del 325°4 por ciento. Ademas, la
expansion fue practicamente continua. No obstante, los
momentos de mayor dinamismo se registraron durante la
década de los afos setenta y a lo largo de la segunda mitad de
la de los ochenta.

Como la capacidad crecié por encima del niumero de
restaurantes, su tamafo medio aumentd con el paso del
tiempo: crecid de 47 a 69 plazas. Todo lo contrario de lo
ocurrido con las cafeterias. En este caso el nimero medio de
plazas por establecimientos cayé de 64 a 54.

En cuanto a la estructura por categorias, es evidente que
los empresarios se inclinaron por establecimientos
encuadrados en las categorias menos exigentes. En el caso de
los restaurantes, las dos categorias con mayor peso relativo
fueron Tercera y Cuarta y, ademas, fue esta Ultima la que
experimentd un mayor crecimiento a lo largo del periodo
analizado. Fue la Unica categoria que incrementd
sensiblemente sus cuotas de participacion en el total andaluz:
crecieron del 360 al 592 por ciento de los restaurantes y del
26’6 al 52’8 por ciento de las plazas. Por el contrario, las
correspondientes a los restaurantes de Lujo/5 Tenedores vy,
sobre todo, de Primera/4 Tenedores y de Segunda/3 Tenedores
se redujeron con el paso del tiempo. Algo similar a lo
acontecido con las cafeterias. Las categorias Especial/3 Tazas
y Primera/2 Tazas crecieron en términos absolutos pero
perdieron posiciones relativas. Mientras tanto, los
establecimientos calificados de Segunda/1 Taza reforzaron
durante esta etapa su destacado liderazgo: sus cuotas
aumentaron del 79’6 al 892 por ciento de las cafeterias y del
72°7 al 839 por ciento de las plazas.

En el ambito provincial la expansién del sector fue
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generalizada, tanto en términos de establecimientos como de
capacidad. La provincia con mayor crecimiento porcentual de
la oferta de restaurantes fue Granada. Le siguieron Malaga y
Cadiz, en cuanto al numero de establecimiento, y Jaén y
Almeria en cuanto al de plazas. Por lo que respecta a las
cafeterias, Granada, de nuevo, y Huelva fueron los destinos
mas dinamicos. Por ultimo, destacar la enorme importancia de
Malaga en el sector andaluz de la restauracién. Sus elevadas
cuotas de participacion en el total regional asi lo atestiguan.
Salo en la ultima década del siglo su posicion relativa declind
claramente ante el mayor empuje de otros destinos,
especialmente Cadiz, Jaén, Granada y, s6lo en materia de
restaurantes, Huelva. No obstante, esto no impidié que en el
afio 2000 la provincia malaguefa todavia ofertara el 35 por
ciento de los restaurantes y el 45 por ciento de las cafeterias
existentes en Andalucia.

4. Agencias de viajes

En la Andalucia de la segunda mitad del siglo XX, y como no
podia ser de otro modo teniendo en cuenta el considerable
crecimiento experimentado por la demanda y la oferta
turisticas, también vividé una notable expansion el subsector de
las agencias de viajes, es decir, el formado por las empresas
mercantiles que se dedican en exclusividad a las actividades
de asesoramiento, mediacién y organizacién de servicios
turisticos, utilizando para ello medios propios o bien actuando
como agente intermediario entre los prestadores de servicios y
los clientes.

La informacién estadistica mas relevante de la evolucion
de las agencias de viajes en Andalucia a lo largo del ultimo
cuarto de la centuria pasada ha quedado recogida en la serie
de cuadros comprendida entre el 1I1.59. y el Ill.65., ambos
inclusive. En tal serie se pone de manifiesto, por un lado, que

127



este subsector crecid significativamente y de manera Y, por Ultimo, que el subsector crecié de manera generalizada
practicamente continua durante el periodo estudiado. Por otro, en toda la regién, siendo Cérdoba, Jaén y Sevilla las provincias
que Sevilla, Cadiz y, sobre todo, Malaga fueron afio tras afio los donde se registraron los incrementos porcentuales mas altos.
destinos andaluces con mayor dotacion de agencias de viajes.

Cuadro 111.59. Agencias de Viajes. Gasas Gentrales

Afos Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla Total
1976 4 13 - 6 - 1 11 3 38
1977 5 13 - 5 - 1 12 4 40
1978 5 10 1 4 1 1 14 6 42
1979 5 10 1 5 1 - 17 5 44
1980 6 10 1 6 1 - 18 5 47
1981 8 12 1 6 1 1 23 6 58
1982 9 13 2 7 1 - 26 10 68
1983 10 14 2 8 3 - 38 15 90
1984 10 18 3 11 1 - 41 22 106
1985

1986 . . . . . . . -
1987 15 24 7 14 3 1 87 30 181
1988 15 3 7 16 4 2 98 35 208
1989 16 34 7 18 6 2 103 38 224
1990 17 40 8 19 6 2 110 4 243
1991 17 43 7 21 5 5 113 41 252

FUENTES: Ministerio de Informacién y Turismo (1963-1976). Anuario de Estadisticas de Turismo
Ministerio de Comercio y Turismo (1977-1978). Anuario de Estadisticas de Turismo
Ministerio de Transporte, Turismo y Comunicaciones (1979-1989). Anuario de Estadisticas de Turismo
Ministerio de Industria, Comerio y Turismo (1990-1991). Anuario de Estadisticas de Turismo
Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracién propia

.. Datos no disponibles
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Cuadro 111.60. Agencias de Viajes. Sucursales

Afos Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla Total
1976 6 34 6 6 7 4 67 23 153
1977 5 33 6 6 7 5 67 22 151
1978 6 29 6 6 7 4 74l 21 150
1979 8 28 7 8 7 4 78 26 166
1980 8 29 8 9 7 4 79 28 172
1981 9 32 9 10 7 4 80 30 181
1982 10 38 8 10 7 6 86 30 195
1983 13 44 9 1 4 6 90 37 214
1984 12 50 9 1 7 6 103 40 238
1985

1986 . . . . .. . . . -
1987 16 40 11 13 9 8 114 42 253
1988 16 50 14 14 9 9 126 54 292
1989 16 56 15 16 9 9 146 63 330
1990 20 50 16 20 1 10 153 75 355
1991 20 58 11 22 12 13 144 81 361

FUENTES: Ministerio de Informacién y Turismo (1976). Anuario de Estadisticas de Turismo
Ministerio de Comercio y Turismo (1977-1978). Anuario de Estadisticas de Turismo
Ministerio de Transporte, Turismo y Comunicaciones (1979-1989). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Industria, Comercio y Turismo (1990-1991). Anuario de Estadisticas de Turismo

.. Datos no disponibles

Cuadro 111.61. Agencias de Viajes. Total Casas Centrales y Sucursales

Afos Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla Total
1976 10 47 6 12 7 5 78 26 191
1977 10 46 6 11 7 6 79 26 191
1978 11 39 7 10 8 5 85 27 192
1979 13 38 8 13 8 4 95 31 210
1980 14 39 9 15 8 4 97 33 219
1981 17 44 10 16 8 5 103 36 239
1982 19 51 10 17 8 6 112 40 263
1983 23 58 1 19 7 6 128 52 304
1984 22 68 12 22 8 6 144 62 344
1985

1986 . . . . . . . .. .
1987 31 64 18 27 12 9 201 72 434
1988 31 81 21 30 13 11 224 89 500
1989 32 90 22 34 15 1 249 101 554
1990 37 90 24 39 17 12 263 116 598
1991 37 101 18 43 17 18 257 122 613

FUENTES: Ministerio de Informacién y Turismo (1976). Anuario de Estadisticas de Turismo
Ministerio de Comercio y Turismo (1977-1978). Anuario de Estadisticas de Turismo
Ministerio de Transporte, Turismo y Comunicaciones (1979-1989). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Industria, Comercio y Turismo (1990-1991). Anuario de Estadisticas de Turismo

.. Datos no disponibles
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Cuadro 111.62. Agencias de Viajes con Titulo concedido en Andalucia

Afos Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla Total
1992 19 48 10 22 5 5 123 47 279
1993 21 50 13 25 5 6 126 50 296
1994 21 56 14 29 6 7 140 63 336
1995 24 56 17 33 7 9 152 70 368
1996 22 55 19 36 5 8 158 66 369
1997 25 57 19 38 6 1 160 68 384
1998 27 58 24 36 7 12 162 75 401
1999 31 63 26 40 7 13 177 81 438
2000 35 63 25 40 7 15 185 79 449

FUENTE: Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Cuadro 111.63. Agencias de Viajes. Establecimientos con Titulo concedido dentro y fuera de Andalucia

Afos Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Mélaga Sevilla Total
1992 4 110 28 51 18 21 261 125 655
1993 39 117 32 62 17 21 252 145 685
1994 4 123 35 59 13 27 232 148 678
1995 46 135 42 59 19 34 259 160 754
1996 53 144 53 65 23 43 287 169 837
1997 55 150 51 65 23 48 294 172 858
1998 62 160 52 70 22 43 314 183 906
1999 70 189 63 82 27 50 350 213 1.044
2000 72 178 69 84 28 50 369 220 1.070

FUENTE: Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-2000). Anuario Estadistico de Andalucia
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Cuadro 111.64. Agencias de Viajes. Total Casas Centrales y Sucursales. Porcentajes

Afos Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla Total
1976 52 24,6 3,2 6,3 37 2,6 40,8 13,6 100
1977 5,2 24,1 3,2 57 3,7 3.1 41,4 13,6 100
1978 57 20,3 3,6 52 42 2,6 443 14,1 100
1979 6,2 18,1 3,8 6,2 3,8 19 45,2 14,8 100
1980 6,4 17,8 41 6,8 37 1,8 443 15,1 100
1981 71 18,4 42 6,7 3,3 2,1 431 15,1 100
1982 7,2 19,4 3,8 6,5 3,0 2,3 42,6 15,2 100
1983 7,6 19,1 3,6 6,2 2,3 2,0 42,1 17,1 100
1984 6,4 19,8 35 6,4 2,3 1,7 419 18,0 100
1987 71 14,7 42 6,2 2,8 2,1 46,3 16,6 100
1988 6,2 16,2 42 6,0 2,6 2,2 448 17,8 100
1989 58 16,2 4,0 6,1 2,7 2,0 45,0 18,2 100
1990 6,2 15,1 4,0 6,5 2,8 2,0 44,0 19,4 100
1991 6,1 16,5 29 7,0 2,8 29 41,9 19,9 100
FUENTE: Ministerio de Informacién y Turismo (1976). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Comercio y Turismo (1977-1978). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Transporte, Turismo y Comunicaciones (1979-1989). Anuario de Estadisticas de Turismo

Ministerio de Industria, Comercio y Turismo (1990-1991). Anuario de Estadisticas de Turismo

.. Datos no disponibles
Cuadro 111.65. Agencias de Viajes. Establecimientos con Titulo concedido dentro y fuera de Andalucia
Aios Porcentajes
Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla Total

1992 6,3 16,8 43 78 2,7 3,2 39,8 19,1 100
1993 57 17,1 47 9,0 25 31 36,8 21,1 100
1994 6,1 18,1 5,2 8,7 1,9 4,0 34,2 21,8 100
1995 6,1 17,9 5,6 78 2,5 45 34,4 21,2 100
1996 6,3 17,2 6,3 78 2,8 51 34,3 20,2 100
1997 6,4 17,5 59 7,6 2,7 5,6 34,3 20,0 100
1998 6,8 17,7 57 7,7 2,4 48 34,7 20,2 100
1999 6,7 18,1 6,0 79 2,6 48 33,5 20,4 100
2000 6,7 16,6 6,4 79 2,6 47 34,5 20,6 100

FUENTE: Instituto de Estadistica de Andalucia (1992-2000). Anuario Estadistico de Andalucia

Elaboracion propia
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En el afio 1976 Andalucia contaba con 191 agencias de
viajes, entre casas centrales y sucursales. En el afo 2000, con
1.070. Es decir, en el ultimo cuarto del siglo XX el sector crecid
en laregién andaluza un 460 por ciento. Ademas, lo hizo de una
manera practicamente continua. Sélo hubo un afo, 1994, en el
que el nimero de agencias fue inferior al del afio precedente. Y
es que los primeros anos noventa, junto con la segunda mitad
de los setenta, fueron los periodos de menor dinamismo. Por el
contrario, el sector vivié sus momentos de mayor expansién en
la década de los afios ochenta y durante buena parte de la
segunda mitad de la de los noventa.

Por lo que respecta al ambito provincial, ya se ha sefialado
que la expansion del sector fue generalizada. A lo largo del
periodo estudiado el nimero de agencias de viajes crecié en
todas y cada una de las provincias andaluzas. No obstante, el
crecimiento super6 la media regional en Cordoba, Jaén, Sevilla,
Almeria y Granada, con unas tasas del 1.050, 900, 746, 620 y
600 por ciento, respectivamente. Es decir, cinco de las seis
provincias que en el aio 1976 contaban con menor dotacién

de agencias de viajes. Consecuentemente, al finalizar el siglo el
sector estaba algo mas diversificado geograficamente que en
la década de los afos setenta.

En uno de los platillos de la balanza, en el formado por las
provincias que con el paso del tiempo perdieron peso relativo
dentro del sector andaluz, estarian Cadiz, Huelva y, sobre todo,
Malaga. Es cierto que en el afo 2000 ésta continuaba siendo la
provincia andaluza con mayor nimero de agencias de viajes.
Pero su cuota de participacién en el total andaluz, que habia
oscilado entre el 40 y el 46 por ciento a lo largo de los afos
setenta y ochenta, ya solo era del 34’5 por ciento. Y del otro
platillo, el constituido por las cinco provincias que mejoraron
sus posiciones relativas, habria que destacar el caso de Sevilla.
Entre 1976 y 1994 su cuota de participacion crecié del 136 al
218 por ciento. Desde entonces, y hasta el final de siglo, ésta
se mantuvo alrededor del 20 por ciento. Gracias a este ritmo de
crecimiento Sevilla logro a finales de los afios ochenta superar
a Céadiz y convertirse desde ese momento en la segunda
provincia andaluza, tras Malaga, con mas agencias de viajes.
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