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Presentacion

n el ano 2022, en la Agencia Andaluza de Instituciones Culturales seguimos in-

Etentando hacer de la Cultura un elemento de cohesion territorial en Andalucia,
descentralizando su actividad.

Para ello, llevamos nuestra oferta a mas de 230 municipios andaluces garantizando el

acceso a diversas ofertas culturales y artisticas por gran parte de la poblacion, favore-

ciendo la participacion ciudadana en el hecho cultural.

También, seguimos intentando que la ciudadania andaluza se convierta en una “ciuda-
dania cultural”. Y hemos conseguido que mas de 1.117.000 personas hayan participado
en alguna de nuestras propuestas.

Seguimos intentando fortalecer el sector profesional. Asi, se contrataron a 550 compa-
filas de Teatro, Danza, MUsica, Circo y Flamenco asi como a mas de 1.000 profesionales
de la Literatura y de las Artes Visuales.

Y también mediante incentivos: mas de 4.200.00 euros en ayudas a la industria creativa;
y se ha facilitado la asistencia a ferias y festivales por parte de 435 empresas.

En el ano 2022, seguimos intentando que la Cultura forme parte de la cotidianidad de
la ciudadania andaluza.
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NATURALEZA'Y
PERSONALIDAD
JURIDICA

La Agencia Andaluza de Instituciones Culturales,
en adelante la Agencia, conforme a lo dispuesto
en el articulo 20 de la Ley 1/2011, de 17 de febrero,
es una agencia pUblica empresarial de las previs-
tas en el articulo 68.1.b) de la Ley 9/2007, de 22 de
octubre.

La Agencia tiene personalidad juridica diferencia-
da, plena capacidad juridica y de obrar, patrimonio
propio, asi como autonomia de gestidn en los tér-
minos previstos en la Ley 9/2007, de 22 de octubre,
quedando adscrita a la Consejeria que tenga atri-
buidas las competencias en materia de Cultura.

CONCEPTOS GENERALES

OBJETO Y FUNCIONES

La Agencia es una de las entidades instrumenta-
les con las que cuenta la Consejeria de Turismo,
Cultura y Deporte.

Contribuye al desarrollo de la Cultura, al servicio
de los ciudadanos y ciudadanas, y al impulso de
las industrias creativas mediante la ejecucion de
la politica cultural del Gobierno Andaluz.

Conforme a lo establecido en el Decreto 103/2011,
de 19 de abril, por el que se aprueban sus Esta-
tutos (en adelante Estatutos), se constituye con
el objetivo de optimizar en términos de eficacia y
eficiencia econdmica, la gestidon de los recursos
publicos que la Administracion de la Junta de An-
dalucia destina a la Cultura, asi como los recur-
sos obtenidos en el ejercicio de su actividad como
consecuencia de la prestacién de bienes y de ser-
vicios que se entreguen o realicen, contribuyendo
al acceso a los bienes culturales en condiciones
de igualdad y la participacién equitativa de las per-
sonas, mujeres y hombres, en las actividades cul-
turales que se desarrollen en nuestra Comunidad
Auténoma.

Para el cumplimiento de su objetivo, ejercera de
acuerdo con las directrices que le sean marcadas
por la Consejeria competente en materia de Cultu-
ra, las siguientes funciones:

La investigacidn, gestidn, produccion, fomento,
formacién y divulgacion de las artes plasticas,
las artes combinadas, las letras, el teatro y
las artes escénicas, la musica, la produccién

-N-

fonogréfica, la danza, el folclore, el flamenco,
la cinematografia y las artes audiovisuales y
el desarrollo, comercializacién y ejecucion de
programas, promociones y actividades cultura-
les, por si o mediante la colaboracién o coope-
racion con otras personas fisicas o juridicas,
publicas o privadas.

La programacion, ejecucidon y seguimiento de
inversiones en materia de infraestructuras y
equipamientos culturales.

El establecimiento de mecanismos de coope-
racion y colaboracidn con otros entes publi-
cos o privados para el impulso y promocién
de la Cultura.

La gestion y tutela de las instituciones cultura-
les y del patrimonio histdrico que se integren
en la Agencia, de conformidad con los instru-
mentos de planificacion interna de gestion de
dichas instituciones, y en el marco de la plani-
ficacion general, control, supervision e inspec-
cion de la Consejeria competente en materia
de Cultura a través de los registros, sistemas
y redes previstos en su normativa especifica.

La organizacion, puesta en valor y difusion de
los enclaves cuya gestion le sea atribuida.

La adopcion de las medidas preventivas de
mantenimiento y conservacion que resulten
necesarias para garantizar la seguridad e in-
tegridad material de las zonas arqueoldgicas
y demas bienes inmuebles del patrimonio his-
térico de titularidad de la Comunidad Autdno-
ma, bajo la planificacidn, direccidn y supervi-
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sidén de la Consejeria competente en materia
de Cultura.

La organizacidn y gestién de equipamientos e
instalaciones culturales.

La tutela, acrecentamiento y valorizacion de
los bienes inmuebles del patrimonio histérico
y de cuantos valores culturales, paisajisticos,
ambientales o de otra naturaleza concurran
en las instituciones culturales y del patrimo-
nio histdrico que se integren en la Agencia, asi
como de los fondos museisticos, documenta-
les, bibliograficos y demas bienes del Catalo-
go General del Patrimonio Histérico Andaluz
de las mismas. Asimismo, podra adoptar, en
aras a la proteccion, conservacion y seguridad,
cuantas medidas sean necesarias para garan-
tizar la integridad de los citados bienes.

DATOS ORGANIZATIVOS

ORGANOS DE GOBIERNO Y DIRECCION

SegUn dispone el articulo 8 de sus Estatutos, los
érganos de gobierno y direccién son: la Presiden-
cia, el Consejo Rector, la Direccién y la Gerencia.

La composicidon a 31 de diciembre de 2022 es la
que a continuacion se detalla(*):

PRESIDENCIA

Don Arturo Bernal Bergua

CONSEJO RECTOR

Don Arturo Bernal Bergua
Consejero de Turismo, Cultura y Deporte.
Consejeria de Turismo, Cultura y Deporte

Presidente

Don Victor Manuel Gonzalez Garcia
Viceconsejero de Turismo, Cultura y Deporte.
Consejeria de Turismo, Cultura y Deporte

Vicepresidente

Don Salomén Castiel Abecasis
Secretario General para la Cultura.
Consejeria de Turismo, Cultura y Deporte

Vocales

Don Mario Martin Pareja

Director General de Patrimonio Historico e
Innovacién y Promocién Cultural.
Consejeria de Turismo, Cultura y Deporte

Dofia Aurora Villalobos Gémez
Directora General de Museos y Conjuntos
Culturales.

Consejeria de Turismo, Cultura y Deporte

Don Juan Cristébal Jurado Vela
Director General de Patrimonio Documental
y Bibliografico.

Consejeria de Turismo, Cultura y Deporte
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Don Eugenio Benitez Montero
Secretario General Técnico.
Consejeria de Turismo Cultura y Deporte

Don Antonio Manuel Castro Jiménez
Director General de Patrimonio.
Consejeria de Economia, Hacienda y Fondos

Europeos
Secretario Don José Pablo Matoso Ambrosiani
Consejeria de Turismo, Cultura y Deporte
DIRECCION

Don Salomon Castiel Abecasis

GERENCIA

Doiia. Almudena Bocanegra Jiménez
(*) CESES Y NOMBRAMIENTOS
Presidencia

Dofia Patricia del Pozo Fernandez, Conse-
jera de Cultura y Patrimonio Histérico (cese
25/07/2022); Don Carlos Arturo Bernal Bergua,
Consejero de Turismo, Cultura y Deporte (nom-
bramiento 25/07/2022).

Vicepresidencia

Dofia Maria Esperanza 0"Neill Orueta, Vice-
consejera de Cultura y Patrimonio Histdrico,
Consejeria de Cultura y Patrimonio Histérico
(cese 02/08/2022); Don Victor Manuel Gonza-
lez Garcia, Viceconsejero de Turismo, Culturay
Deporte, Consejeria de Turismo, Cultura y De-
porte (hombramiento 09/08/2022).



Vocalias

Dofia Mar Sanchez Estrella, Secretaria Gene-
ral de Innovacién Cultural y Museos, Conse-
jeria de Cultura y Patrimonio Histérico (cese
11 /08/2022); Don Salomodn Castiel Abecasis,
Secretario General para la Cultura, Conse-
jeria de Turismo, Cultura y Deporte (nombra-
miento 11/08/2022); Dofla Mar Sanchez Estre-
lla, Directora General de Patrimonio Histdrico
e Innovacion y Promocidn Cultural, Consejeria
de Turismo, Cultura y Deporte (nombramiento
11/08/2022).

Doiia Mar Sanchez Estrella, Directora General
de Patrimonio Histérico e Innovacién y Promo-
cién Cultural, Consejeria de Turismo, Cultura y
Deporte ( cese 20/09/2022); Don Mario Martin
Pareja, Director General de Patrimonio Hist6-
rico e Innovacién y Promocidon Cultural, Conse-
jeria de Turismo, Cultura y Deporte (nombra-
miento 20/09/2022).

Don Juan Cristébal Jurado Vela, Secretario Ge-
neral de Patrimonio Cultural, Consejeria de Cul-
tura y Patrimonio Histérico (cese 11/08/2022);
Don Juan Cristobal Jurado Vela, Director Ge-
neral de Patrimonio Documental y Bibliografico,
Consejeria de Turismo, Cultura y Deporte (nom-
bramiento 11/08/2022); Don Miguel Angel Araiz
Rivero, Director General de Patrimonio Histdrico
y Documental, Consejeria de Cultura y Patrimo-
nio Histérico (cese 11/08/2022).

Dofia Maria Pia Halcén Bejarano, Directora Ge-
neral de Innovacion Cultural y Museos, Conse-
jeria de Cultura y Patrimonio Histdrico (cese

CONCEPTOS GENERALES

11/08/2022); Dofa Aurora Villalobos Gomez, Di-
rectora General de Museos y Conjuntos Cultu-
rales, Consejeria de Turismo, Cultura y Deporte
(nombramiento 11/08/2022).

Don José Manuel Dastis Adame, Secretario
General Técnico, Consejeria de Cultura y Patri-
monio Histdrico (cese 09/08/2022); Don Euge-
nio Benitez Montero, Secretario General Téc-
nico, Consejeria de Turismo, Cultura y Deporte
(nombramiento 09/08/2022).

Dofia Myriam del Campo Sanchez, Directora
General de Patrimonio, Consejeria de Hacien-
da, Industria y Energia (cese 30/08/2022); Don
Antonio Manuel Castro Jiménez, Director Ge-
neral de Patrimonio, Consejeria de Economia,
Hacienda y Fondos Europeos (nombramiento
27/09/2022).

FUNCIONES DEL CONSEJO RECTOR

Son las siguientes:

Ejercer la superior inspeccion y control de la
actuacion, de los drganos, departamentos y
unidades de la Agencia, dirigir y controlar la
gestion patrimonial y presupuestaria, velando
por que sus actuaciones se desarrollen para el
cumplimiento de su objetivo y garantizando su
sometimiento a las previsiones de la normativa
de aplicacion.

Aprobar los anteproyectos del programa de ac-

tuacion, inversion y financiacion y de los presu-
puestos de explotacidn y capital que la Agencia
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debe elaborar de conformidad con lo previsto
en la normativa vigente en materia de hacienda
publica de la Junta de Andalucia, y acordar su
remision a la Consejeria competente en mate-
ria de hacienda, a través de la Consejeria com-
petente en materia de Cultura.

Aprobar las cuentas anuales y el informe de
seguimiento del programa de actuacién, inver-
sién y financiacion y de los presupuestos de
explotacion y capital.

Aprobar las normas de régimen interior de la
Agencia, asi como las reformas y modificacio-
nes de las mismas que se estimen convenien-
tes para el mejor funcionamiento de aquélla.

Autorizar las operaciones financieras de la
Agencia.

Autorizar, previos los tramites que resulten
aplicables, la participacion de la Agencia en el
capital y 6rganos de gobierno de entidades rela-
cionadas con la Cultura, asi como la designacion
de las personas representantes de la Agencia
en sus respectivos drganos de gobierno.

Aprobar y modificar el organigrama funcional
de la Agencia, la plantilla del personal y su ré-
gimen retributivo, previo informe de las Conse-
jerias competentes en las materias de Hacien-
da y de Administracion Publica y conforme a lo
establecido en las normas de régimen interior.
Dictar las instrucciones a seguir en la negocia-
cion colectiva y aprobar, en su caso, el conve-
nio colectivo de la Agencia.
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Acordar las condiciones generales para la
formacion de los precios y la enajenacion y
gravamen de los bienes que constituyen el
patrimonio propio de la Agencia.Autorizar las
disposiciones de gastos que comprometan re-
cursos de mas de dos ejercicios, de acuerdo
con lo que establezca la normativa vigente, y
conceder premios, distinciones y menciones
honorificas.

Autorizar a propuesta de la Presidencia las ac-
tuaciones, subvenciones, ayudas, inversiones,
obras, servicios o suministros cuyo compromi-
so de pago, gasto o riesgo supere la cantidad
de un millén y medio de euros y elevar pro-
puesta a la Consejeria a la que esté adscrita
la Agencia cuando, segun la normativa vigente,
deban ser autorizados previamente por el Con-
sejo de Gobierno.

Proponer a la Consejeria competente en mate-
ria de Cultura, para su aprobacidn por el érga-
no competente, la atribucidn de funciones a la
Agencia en relacién a programas, instituciones,
equipamientos e instalaciones culturales.

Ejercer la inspeccion superior, control y tutela
sobre la gestidn efectuada por los consorcios
en los que la Consejeria competente en mate-
ria de Cultura participe a través de la Agencia.

Conocer aquellas cuestiones que, aun no sien-
do de su competencia, la persona titular de la
Direccidn someta a su consideracion.

Recibir informacidn periddicamente de la ges-
tion y actividades de las entidades en cuyo ca-
pital y érganos de gobierno participe la Agencia
de conformidad con lo previsto en el apartado
f) del presente articulo.

Aprobar la memoria anual de actividades de la
Agencia.

Las demas funciones que le confieren estos
estatutos, y todas aquellas que se deleguen
0 que le correspondan de conformidad con la
normativa vigente, y las que sean necesarias
para el cumplimiento de sus fines.
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El Consejo Rector se reline en sesion ordinaria, al
menos una vez cada tres meses, y en sesion ex-
traordinaria cuando, con tal caracter, lo convoque
la persona titular de la Presidencia, por propia ini-
ciativa o a solicitud de un tercio de sus integrantes.

Los acuerdos son adoptados por mayoria absoluta
de votos y se dirimiran los empates con el voto de
la Presidencia.

El régimen de funcionamiento del Consejo Rector
es el que se establezca en sus normas de régi-
men interior, con observancia de lo dispuesto para
los drganos colegiados en la seccién primera del
Capitulo Il del Titulo IV de la Ley 9/2007, de 22 de
octubre, y en las normas basicas del Capitulo Il del
Titulo Il de la Ley 30/1992, de 26 de noviembre.



ORGANIZACION INTERNA

Mediante Decreto 494/2019, de 17 de junio, se mo-
difica el apartado 4 del articulo 29 de los Estatu-
tos. Los cambios adeclan los centros directivos a
las funciones que desempeian.

De acuerdo con lo anterior, la organizacién de la
Agencia, a 31 de diciembre de 2022, es la siguiente:

CONCEPTOS GENERALES

Direccidn AAIICC
Salomon Castiel Abecasis

Control Financiero Permanente
Antonio Angulo Ortiz

Gerencia
Almudena Bocanegra Jiménez

Recursos Humanos
Cristina Salinas liiigo

Tecnologias y Sistemas
Damian Garcia Gonzalez

Econdmico y
Administracidn

Ignacio Sanchez Palazn

Espacios Escénicos
Manuel Llanes Barrios

Coordinacidn
Javier Rivera Rodriguez

Comercializacion y
Espacios Culturales

Carlos Pereyra Barrios

Juridica y Contratacién
Santiago Machuca
Rodriguez

Centro Andaluz de las Letras
(Vacante)

Misica y Artes Escénicas
(Vacante)

Secretaria General
(Vacante)

Instituto Andaluz del Flamenco
Cristdbal Ortega Martos

Artes Visuales
(Vacante)
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MISION, VISION,
VALORES Y OBJETIVOS
ESTRATEGICOS

El presente apartado describe la Misidn, la Vision
y los objetivos estratégicos que se proponen para
alcanzar nuestro maximo potencial. Los objetivos
estratégicos se concretan en los objetivos opera-
tivos y estos en lineas de actuacion, que se desa-
rrollan a lo largo de la memoria.

Misidn

Vision

Objetivos Estratégicos

Objetivos Operativos

Lineas de actuacion

MISION

Contribuir al desarrollo de la cultura al servicio de
los ciudadanos y ciudadanas y al impulso de las
industrias creativas mediante la ejecucion de la
politica cultural del Gobierno Andaluz.

VISION

Ser reconocidos como entidad publica de gestidn
cultural por el compromiso de sus miembros para
satisfacer las demandas de los ciudadanos y ciu-
dadanas y por incorporar el desarrollo tecnoldgico
mas avanzado.

VALORES

Los valores que estan en la base de nuestra gestién
y en los que se fundamenta todo lo que somos son:

Colaboracion
Dialogo
Transparencia
Equilibrio territorial
Agilidad

Eficiencia
Innovacion
Responsabilidad
Aprendizaje

Antifraude
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OBJETIVOS ESTRATEGICOS

Los objetivos estratégicos que nos orientan hacia
la vision son:

Objetivo estratégico 1.
Generar participacion ciudadana en el hecho cul-
tural promoviendo la igualdad de género.

Objetivo estratégico 2.
Fomentary apoyar a laindustria creativa y cultural.

Objetivo estratégico 3.
Desarrollar acciones formativas para la empleabi-
lidad en la cultura.

Se presentan un total de 3 objetivos
estratégicos, 11 objetivos operativos y
35 lineas de actuacion, que se
desarrollaran en las paginas siguientes.




CALIDAD EN LA
GESTION

La agencia dispone de un Sistema de Gestion
de calidad, certificado conforme a la Norma 1SO
9001:2015 por la Entidad Certificadora AENOR. Di-
cho sistema se mantiene desde 2007.

Para su implantacién se impulsé la gestion por
procesos, es decir, se consideraron nuestras
actividades relacionadas y agrupadas entre si,
de manera que cada una de ellas aporte valor al
servicio o producto que ofrecemos. Los procesos
se han documentado a través de procedimientos,
que especifican la forma de llevarlos a cabo. Para
realizar la medicidn de un proceso se utilizan los
indicadores que sirven para conocer los resulta-
dos que se estan obteniendo y garantizar que los
procesos se encuentran controlados. Los resulta-
dos de las mediciones se evallan y analizan para
determinar si se logran los objetivos planificados
y decidir donde existen oportunidades de mejora.

CONCEPTOS GENERALES

AENOR 1

Confia

Certificado del
Sistema de Gestion dela Calidad

AENOR

GESTIGN
DELACALIDAD

ER-1733/2007

KNS cruifica que | crganzzacisn

AGENCIA ANDALUZA DE INSTITUCIONES
CULTURALES

Aispane e sistena de gEanisn dela ralidad cancam e oo 13 e S0 00T SIS

aralssactividades:  Gestitn de Artividades Culhurales: Esparios Esrénaasy
Exposriores
Conzesien de suzvenciones 2l Secter Privada enlas Areas.

to, danzs ¥ espectan
rnicipics 0betida

suestnlizunes Dioeecionesy idivacdos cinelances o Colilivady

St s o 4307 12 14
SR 2lslen # i

[ | !
.. " Rafael GARCIA MEIRD
=0

AENORINTERNACIONALS AT

IQNET c:nova.C 22004 Macrid Espeiiz

&l OL4352 30 C0.- WWvIrELroesm,

rus
tegether.

Certificate

AENOR has issued an IQNET recagnized certificate that the organization:
AGENCIA ANDALUZA DE INSTITUCIONES CULTURALES

SEE ADDRESSES SPECIFIED IN ANNEX

Fas implemrentsd and maintains a/an
Quality Management System

for the: following scope:

Management of cultural activities: Scenic Areas and exhibitions. Management support to the
private sector In the areas of teather, music and dance. Services from the Center of
Documentation of Scenic Arts of Andalucia {llbrary and newspaper archive, video, audio-
visual, archiving and documentation).

Management of Andalusian theatre clrcult: with icipalit and selection,
cantracting and programming of music, theatre, dance and students (Abecedaria)
performances as well as cinematrographic projections

which fulfils the requirements of the followirg standard

1S0 9001:2015

wil. 2023-01-23 Voidity date; 2025-12-14

Ths attestation is directly linked to the [KONet Partner's ariginal certificate and shall not be used asa
sland-akone document

First issUsd o, 2007-12-14 Last

Registration Number: ES-1733/2007

S

AENOR
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PREMIOS Y
RECONOCIMIENTOS

1999 - Mencidn especial del Jurado de la Feria Eu-
ropea de Teatro para nifas y nifos FETEN al pro-
yecto “Abecedaria”.

2001 - Premio Nacional de Teatro para la infancia
y la juventud ASSITEJ Espaniia al proyecto “Abece-
daria”.

2007 - Premio a la mejor labor editorial al Cen-
tro de documentacion de las Artes Escénicas de
Andalucia por la Asociacion de Autores de Teatro
(AAT).

2014 - 11 edici6n de los Premios de Teatro Anda-
luz. Premio de Honor a la labor de los trabajadores
del Centro de Documentacidn de las Artes Escéni-
cas de Andalucia en la que se recoge la memoria
del Teatro andaluz.

2014 - Premio Giraldillo, reconociendo los mejo-
res trabajos de la Bienal de Sevilla a “Imagenes”
dirigido por Rafaela Carrasco, del Ballet Flamenco
de Andalucia al mejor espectaculo.

2014 - XVII edicién Premio Max a la contribucidn a
las artes Escénicas al Teatro Central de Sevilla por
la SGAE (Sociedad General de Autores).

2015 - Premio Andalucia Joven 2015 en la modali-
dad Arte al Programa Andaluz para Jévenes Intér-
pretes por haber proporcionado a jovenes talentos
musicales la oportunidad de desarrollar sus ca-
pacidades interpretativas y profesionales en una
formacion sinfénica profesional.

2016 - 56 Festival Internacional del Cante de las
Minas entrega su maximo galarddn, el Castillete
de Oro, al Instituto Andaluz del Flamenco.

2016 - Giraldillo Especial del Jurado en la XIX Bie-
nal de Flamenco de Sevilla al cuerpo de baile del
Ballet Flamenco de Andalucia por su actuacion en
Tierra-Lorca. Cancionero popular.

2017 - Premio Lorca de honor del Teatro Anda-
luz al Teatro Central por la Asociacion de las Artes
Escénicas de Andalucia.

2021 - Galarddn Zapatilla de Plata al Ballet Fla-

menco de Andalucia por la Asociacién Indanza de
Almeria.
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OBJETIVO OPERATIVO 1.1.
FACILITAR UNA OFERTA CULTURAL AMPLIA'Y DE CALIDAD

Lineas de actuacion:

1.1.1. Programacion de Teatro, Musica, Danza y Circo en espacios propios y cedidos.

a) Programacion en espacios escénicos propios.
- Teatro Alhambra (Granada)
- Teatro Canovas (Malaga)
- Teatro Central (Sevilla)
b) Anfitrion. Festival de Artes Escénicas de Andalucia.
c) Musica y Museos.
d) Teatro de Inclusion.

1.1.2. Programacion de Flamenco.
a) Ballet Flamenco de Andalucia.
b) Flamenco Viene del Sur.
c) Flamenco Viene del Sur en gira.
d) Andalucia flamenca.
e) Lorcay Granada en los Jardines del Generalife.
f) Artistas en el aula.
g) Exposiciones de Flamenco.

1.1.3. Programacion de Teatro, Musica, Danza y Circo en escénicos en
colaboracion.

a) Red de teatros publicos de Andalucia y programa Abecedaria
b) XX Edicion del Festival de Musica Espafiola de Cadiz “Manuel de Falla”

1.1.4. Programacion de Audiovisual y Cinematografia.
a) Programacion de Ciclos Cinematograficos.
b) Programa Educativo Aula de Cine.

1.1.5. Programacion de Artes Visuales
a) Programa Iniciarte.
b) Programa de Fotografia.
c) Artistas en el aula.
d) Otras actividades.

1.1.6. Programacion de actividades del Libro y las Letras.

a) Promocion de autores y autoras literarios en Andalucia. Apoyo a la
literatura emergente con formacion y fomento de la creacidn joven.
Visibilidad de las mujeres en el ambito de la creacion literaria.

b) Recuperacién del Patrimonio Intelectual de Andalucia. Estimulo,
rescate y mantenimiento de la Memoria para facilitar su
conocimiento y facil acceso a la ciudadania.

c) Fomento de la Lectura, del Libro y del Sector Editorial Andaluz.
Cooperacion con otras instituciones y con la sociedad civil,
fundaciones, universidades, ayuntamientos y asociaciones.

OBJETIVO OPERATIVO 1.2.
PONER A DISPOSICION DE LOS CIUDADANOS LA RED DE
ESPACIOS CULTURALES DE ANDALUCIA ADSCRITOS

Lineas de actuacion:
1.2.1. Puesta en valor de Enclaves Arqueolégicos y Monumentales adscritos

1.2.2. Tiendas Culturales.

OBJETIVO OPERATIVO 1.3. . .
PROMOCION DE LA IGUALDAD DE GENERO Y SENSIBILIZACION
CONTRA LA VIOLENCIA DE GENERO

Lineas de actuacion

1.3.1. Contribucién a la Igualdad de género y sensibilizacion contra la
violencia de género a través de la programacion.

1.3.2. Visibilizacion del Pacto de Estado Contra la Violencia de Género a
través de las artes escénicas.



OBJETIVO OPERATIVO 1.1
FACILITAR UNA OFERTA CULTURAL AMPLIA'Y DE CALIDAD

PRESUPUESTO EJECUTADO: 18.848.816,58 €

INGRESOS: 1.393.013,89 €

Con este objetivo se pretende facilitar una oferta
cultural amplia y de calidad para el disfrute de la
ciudadania sin que el lugar de residencia y el pre-
cio resulte un handicap a los usuarios.

Ademas se promueve la dinamizacién del merca-
do de la industria creativa y cultural interviniendo
en su promocion y desarrollo, cuyo mayor impacto
es el mantenimiento y generacion de empleo en
el sector.

1.253 funciones
250.900 espectadores
39 exposiciones

Hemos tenido actividad en 232 municipios
andaluces, en tres provincias no
andaluzas y en tres paises diferentes

424 proyecciones de cine y talleres/
cursos de cinematografia y audiovisuales
520 actividades literarias

453 compaiiias contratadas de
Circo, Danza, Musica y Teatro.
Con un empleo de 2.101 hombres
(60%) y 1.372 mujeres (40%)

82 profesionales en
programas de artes
visuales:

38 hombres( 46%) y

44 mujeres (54%)

983 autores y autoras en
actividades literarias:
560 hombres( 57%) y

423 mujeres (43%)

97 compaiiias o artistas de
Flamenco y 191 actuaciones
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LINEA DE ACTUACION 1.1.1
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PROGRAMACION DE TEATRO, MUSICA, DANZA Y CIRCO EN ESPACIOS PROPIOS Y CEDIDOS

PRESUPUESTO EJECUTADO: 10.328.010,58 €
INGRESOS: 673.152,75 €

Con esta programacion se pretende dar mayor
difusion en nuestra comunidad Auténoma a los
trabajos de compaiiias y artistas andaluces, y pre-
sentar estas producciones en combinacidn con las
creaciones artisticas mas relevantes y vanguar-
distas del resto de Espafia y del &mbito internacio-
nal. En el afio 2022 se programaron espectaculos
de 52 compafiias andaluzas, 45 compafiias nacio-
nales y 10 internacionales.

La Agencia dispone de tres espacios escénicos
propios donde desarrolla esta amplia programa-
cion de Circo, Danza, Musica y Teatro.

Asimismo en época estival, se lleva a cabo:
El programa Anfitrién con el que se persigue

también la difusion de las compaiiias y artistas
andaluces y adicionalmente la difusion y puesta

Tabla 1.1. Datos de la Programacién en espacios escénicos propios y cedidos. Comparativa interanual 2021-2022.

N° compaiiias/
agrupaciones

Programas contratadas

N° representaciones/
actividades

N° espectadores

Ingresos (€)

en valor de distintos espacios culturales, revi-
talizando los mismos para el uso que fueron
concebidos.

«  Elprograma Mdusica y Museos que alina musica
en directo en espacios patrimoniales.

Por ultimo, también se pretende fomentar las ar-
tes escénicas inclusivas.

Precio medio

de venta (€) Presupuesto (€)

2021 2022 %Var.

2021 ‘ 2022 %Var.‘ 2021 ‘ 2022 %Var.‘ 2021 ‘ 2022 %Var.‘ 2021 ‘ 2022 %Var.‘ZOZI‘ZOZZ %Var.‘

Teatros Alhambra,

Cénovas y Central 18 107 -9% 294 221 -25% 31750 32988 4% 349.788 502812 44% 125 130 4%  7.573.535 9.527.369  26%
Anfitrion” 63 43 -32% 64 53  -17% 10119 10.296 2% 1N8145 140290 19% 13,4 120 -1% 660.898 639.226 -3%

Musica y Museos™ 17 18 6% 17 18 6% 2.599 2.478  -5% 34814 30.051 -14% 13,6 140 3% 121.917 122.260 0%

Teatro de inclusion 4 7 75% 6 12 100% 658 1325  101% 0 0 0% - - - 53.962 39.157 -27%

381 ‘ 304 ‘ 47.087 ‘ 4% | 502.747 ‘ 673.153 ‘34% 12,8 ‘ 13,0‘ 2% 8.410.312 ‘ 10.328.011 ‘23%

‘ 202 ‘ 175

TOTALES -13% -20%| 45.126

*  No contabilizadas 11 funciones del Ballet Flamenco de Andalucia (VER BALLET FLAMENCO DE ANDALUCIA).

** Incluye espectaculos de Flamenco.
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Objetivo estratégico 1. Generar participacion ciudadana en el hecho cultural promoviendo la igualdad de género

A) PROGRAMAC|6N EN Su oferta artistica refleja todas las expresiones - Dar noticia a la ciudadania de lo que ocurre en el
* escénicas (teatro, danza, musica, circo, etc.) que territorio de las artes escénicas con el objetivo

ESPACIOS ESCENICOS PROPIOS forman parte del pasaje escénico mundial y tiene de aumentar su imaginario artistico, indispen-

tres objetivos basicos: sable de nuestra labor como servicio publico.

Los Teatros Alhambra en Granada, Cdnovas en Ma- . Presentar a nivel de igualdad los trabajos es- Contribuir al desarrollo de nuestras industrias

laga y Central en Sevilla atienden, en sus diferentes cénicos de creadoras y creadores escénicos culturales a traves de residencias tecnicas y

vertientes, a todos los segmentos de publico desde andaluces, nacionales e internacionales con- estrenos de companias andaluzas.

la programacion infantil y familiar en Malaga, pa- virtiéndolos en herramienta imprescindible

sando por una oferta transversal en Granada hasta para el didlogo enriquecedor entre nuestros

la mas contemporanea en Sevilla. artistas y los de otras latitudes.

Tabla 1.2. Total compaiiias, representaciones, espectadores y recaudacién en los espacios propios.

N° compaiiias/ N° entradas Precio medio
LCENCH agrupaciones N° funciones N° espectadores % ocupacién Recaudacion (€) ’ de venta de
vendidas
contratadas entradas (€)
Teatro Alhambra 34 63 17.377 10.766 62% 111.782 8.327 13
Teatro Canovas 36 86 13.014 8.309 64% 27.828 5.092 5
Teatro Central 37 72 19.235 13.913 72% 185.111 1.461 16

TOTALES 324.721
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TEATRO ALHAMBRA (GRANADA)

El Teatro Alhambra incluye en este afio en su pro-
gramacion una oferta de alta calidad andaluza, na-
cional e internacional exhibida por primera vez en
Granada, incluyendo 8 estrenos y el estreno abso-
luto de Laviebel “Rancho & Porlier”.

Tabla 1.3. Compaiiias, funciones, aforo, ocupacion y recaudacion del Teatro Alhambra.

Precio medio
Recaudacion (€)| de venta de

N° Compaﬁiasl N° Compaﬁias % sobre el N°

. total de
agrupaciones andaluzas espectadores

N° entradas
vendidas

% ocupacion

Disciplina

funciones entradas (€)
Danza 6 3 10 16% 1.512 2.879 53% 951 10.372 1
Teatro 22 13 46 73% 7.639 12.808 60% 6.995 99.007 14
M-l;:?orr?:tg . 5 3 6 10% 1323 1.395 95% 381 2.403 6
Otros 1 1 1 2% 292 295 99% - - -

TOTALES 111.782
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Objetivo estratégico 1. Generar participacion ciudadana en el hecho cultural promoviendo la igualdad de género

TEATRO CANOVAS (MALAGA)

Los espectaculos han sido de alta calidad como en
anteriores temporadas con 19 compafiias andalu-
zas y 17 nacionales contando con 7 estrenos

De la programacién se pueden destacar algunas
de las compaiiias invitadas como Aracaladanza
con su ultima produccién “Loop” premiada en FE-
TEN, el Espejo Negro de Angel Calvente y su “Cris,
Pequeiia Valiente” trabajo que ha recibido el MAX

2022, compafiias malaguefias como Pata Teatro y
Rolabola, Premio Nacional de Circo 2017, progra-
mado en Navidad.

Destacar también la colaboracion con el Conser-
vatorio Superior de Danza con la puesta en escena
de varios espectaculos realizados por alumnos.

Respecto a los espectadores no se ha podido aun
recuperar el nimero de personas que acuden al
teatro, aunque con el transcurrir del afio fue au-

Tabla 1.4. Compaiiias, funciones, aforo, ocupacién y recaudacion del Teatro Canovas.

N° compaiiias/| N° compaiias

2L agrupaciones | andaluzas

Circo 3 3
Thespis 1 1
Danza Bebés 2 0
General 4 1
Teatro Musical 3 1
Thespis 1 1
Bebés 1 0

Teatro
De objetos 4 1
General 8 1
Titeres/Marionetas 4 4

Otros (Thespis)

% sobre el

mentando la asistencia. Tampoco se han podido
realizar las actividades para la infancia de anterio-
res temporadas, sobre todo en el Proyecto Thespis
y en concreto en el Ciclo Didactico, ya que los cen-
tros educativos han estado remisos a la hora de
organizar actividades extraescolares, realizando
estas finalmente, en los propios centros educati-
vos con aforos reducidos.

Precio medio

total de - Aforo % ocupacion - entradas Recaudacion (€)| de venta de
’ espectadores vendidas
funciones entradas (€)
8 9% 1.256 1.600 79% 1154 6.450 6
n 1.242 3.300 38% 0 0 0
8 34% 418 520 80% 404 2.200 5
10 1135 1.460 78% 583 3.368 6
5 6% 1177 1.400 84% 492 2.664 5
1 192 200 96% 178 712 4
2 68 70 97% 68 344 5
30%
8 483 750 64% 405 2.016 5
15 1.37 2.500 55% 1.231 6.606 5
8 9% 655 900 73% 577 3.468 6
12% 99%
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TEATRO CENTRAL (SEVILLA)

Se ha celebrado el 30 aniversario del Teatro Cen-
tral cuya programacion, bajo el lema Re_Naci-
miento, y donde el género Indisciplina prevale-
ce, ha acogido un gran numero de creadores/as,
coredgrafos/as, directores/as, bailarines/as que
han sido referentes durante todos estos afios.
Las trayectorias artisticas mas avanzadas de la
escena andaluza, nacional e internacional se han
presentado durante 2022, asi como el clasico ci-
clo de jazz.

Destacamos los estrenos en Espaina de prestigio-
sas compafiias internacionales: Martin Zimmer-
mann, Anne Teresa de Keersmaeker/Amandine Be-
yer/Rosas/Gli Incogniti, Cindy Van Acker/Cie. Greffe,
Marlene Monteiro Freitas/P.OR.K., Mathurin Bolze/
Cie.MPTA, Marco Layera/Teatro La-Resentida/Min-
chner Kammerspiele, Toneelhuis/FC Bergman.

Asimismo, ha contado con numerosos estrenos
absolutos de compafiias andaluzas, con residen-
cias para algunas en el Teatro Central: Isabel Vaz-
quez, Rocio Huertas/Les Tricoteuses, Selu Nieto/
Teatro a la Plancha, Natalia Jiménez Gallardo,
Laura Morales, Irene Cantero, David Montero/Be-
én Maya, Barbara Sanchez “La puchereta”.

Por Ultimo destacar la presencia de directores/as,
actores/actrices, creadores/as nacionales como
Pablo Messiez, Mario Gas, Joan Carreras, Xavi Bo-
bés, Pablo Remdn, Marina Salas, Javier Cdmara y
Francesco Carril, entre otros.

Desde mediados de noviembre y durante todo el
mes de diciembre permanecid cerrado para aco-
meter unas obras de remodelacidn y renovacién
de la maquinaria escénica.

Tabla 1.5. Compaiiias, funciones, aforo, ocupacion y recaudacion del Teatro Central.

N° compaiiias/| N° compaiiias

Disciplina .
agrupaciones andaluzas

N° funciones

% sobre

MEMORIA 2022

% ocupacion

RENETIL

N° entradas
vendidas

Precio medio

Recaudacion (€)| de venta de

entradas (€)

Circo 1 0 2
Danza 15 10 34
Msica 1 1 1

Jazz 5 1 5
Teatro 12 1 24

Otros 3 3 6

TOTALES

el total N°
de funciones | eSPectadores
2% 563 0
38% 6.857 9.490
1% 300 500
6% 1503 1980
27% 4.060 5.780
7% 630 685

70%
72%
60%
16%
70%
92%

495
5.639
186
1.312
3.364
465

7.522

89.126
3.775

21.992
55.242
7.454

185.1M
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Objetivo estratégico 1. Generar participacion ciudadana en el hecho cultural promoviendo la igualdad de género

B) ANFITRION. FESTIVAL DE ARTES ESCENICAS

El Festival de las Artes Escénicas de Andalucia
“Anfitridn”, celebré su tercera edicion del 5 de ju-
lio al 31 de agosto en: Itdlica (Santiponce, Sevilla),
Baelo Claudia (Tarifa, Cadiz), la Alcazaba de Al-
meria, Castillo de Sohail en Fuengirola (Malaga),
Almufiécar (Granada) y Alcald la Real (Jaén) En
total, fueron mas de 60 funciones de espectaculos
de flamenco, circo, teatro, danza, titeres o musica.

Entre las novedades de esta edicidn sobresale la
incorporacion, en el periodo estival, de dos nuevos
escenarios: la Plaza del Sexi, en Almufiécar, y La
Fortaleza de la Mota, en Alcala la Real.

El Festival ofreci6 una seleccidn de la mejor oferta
escénica de teatro, danza, circo y musica, progra-
mada en algunos de los espacios patrimoniales
mas relevantes de Andalucia, hay que resaltar
la inclusién del Ballet Flamenco de Andalucia
(VER BALLET FLAMENCO DE ANDALUCIA) y de la

Tabla 1.6. Total compaiiias, representaciones, espectadores y recaudaciéon Programa Anfitrién.

N° compaiiias/

N° N° espectadores

Orquesta y el Coro Joven de Andalucia. Junto a
ellos, participaron compafiias miticas como Els
Joglars, La Zaranda o Atalaya y las portuguesas
Companhia de Teatro do Chapitd y la Alentejana
de Danza.

También de gran relevancia, las espafiolas Ma-
duixa y El Temple Teatro, que estrenaron su es-
pectaculo Edipo. El Festival arrancé el 5 de julio
con Una playlist. Memoria de lo cantado en el Tea-
tro Romano de ltélica, finalizando el 31 de agosto
en la Fortaleza de la Mota de Alcala la Real con el
espectaculo Porvenir, de la artista Ana Morgade
con la compaifiia ImproMadrid.

La ocupacién media de los espectaculos ha ronda-
do el 60%, con la totalidad de las butacas disponi-
bles, a diferencia de la edicién anterior que tuvo el
aforo reducido debido a la pandemia.

N° entradas Precio medio

Programa " N° funciones
agrupaciones
Anfitridn 43 53
Anfitrion (Ballet
Flamenco de 1 n
Andalucia)*

” Aforo % ocupacion . Recaudacidn (€) de venta
espectadores por funcion vendidas de entradas (€)
10.296 194 18.888 55% 8.706 107.380 12
3.680 335 4.120 89% 3.251 39.470 12

TOTALES

* Ver Ballet Flamenco de Andalucia.
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TEATRO ROMANO DE ITALICA

Tabla 1.7a. Compaiiias, representaciones, espectadores y recaudacién del programa Anfitrién.

N° de N° N° N® entradas Precio medio
Disciplina compaiiias/ . % ocupacion . Recaudacion (€) | de venta de
. funciones | espectadores vendidas
agrupaciones entradas (€)
Danza 2 2 150 1.000 15% 75 965 13
Teatro 4 6 1.675 3.000 56% 1.403 18.150 13
Musica 2 2 613 1.000 61% 386 4.870 13

TOTALES 2.438 ‘ 5.000 ‘

TEATRO ROMANO DE BAELO CLAUDIA

Tabla 1.7b. Compaiiias, representaciones, espectadores y recaudacién del programa Anfitrién.

N° de N° N° N° entradas Precio medio
Disciplina compaiiias/ . Aforo % ocupacion ; Recaudacion (€) | de venta de
! funciones | espectadores vendidas

agrupaciones entradas (€)
Circo 1 2 589 1.000 59% 553 6.870 12
Danza 2 4 782 2.000 39% 715 9.300 13
Musica 1 1 500 500 100% 481 6.155 13
Teatro 4 7 2140 3.500 61% 2.059 25.965 13

TOTALES
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CASTILLO DE SOHAIL

Tabla 1.7c. Compaiiias, representaciones, espectadores y recaudacion del programa Anfitrion.

N° de Precio medio
N° N° N° entradas a
: Recaudacion (€) | de venta de
vendidas
entradas (€)

Disciplina compaiiias/ Aforo | % ocupacion

funciones | espectadores

agrupaciones

Circo 1 1 N4 250 46% 104 1.270 12
Danza 1 1 104 250 42% 80 965 12
Mdsica 1 1 107 250 43% 97 1.255 13
Teatro 3 3 537 750 2% 491 6.155 13

TOTALES

ALCAZABA DE ALMERIA

Tabla 1.7d. Compaiiias, representaciones, espectadores y recaudacién del programa Anfitrién.

N° de Precio medio

Disciplina compaiiias/ b 1. Aforo % ocupacion - ent['adas Recaudacion (€) | de venta de
vendidas
entradas (€)

. funciones | espectadores
agrupaciones

Musica 3 3 799 1.084 T4% 737 10.115 14

Teatro 3 3 327 1.050 31% 282 3.670 13

TOTALES 53% ‘ 1.019 ‘ 13.785
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PASEO DE LA PLAYA PUERTA DEL MAR (ALMUNECAR)

Tabla 1.7e. Compaiias, representaciones, espectadores y recaudacion del programa Anfitrién.

Precio medio
Recaudacion (€) | de venta de
entradas (€)

N° compaiiias/ N° N° N° entradas

Disciplina Aforo % ocupacion

agrupaciones | funciones | espectadores vendidas

Circo (Calle) 1 2 420 420 100% 0 0 0
TOTALES ‘

PLAZA DEL SEXI (ALMUNECAR)

Tabla 1.7f. Compaiiias, representaciones, espectadores y recaudacion del programa Anfitrién.

Precio medio
Recaudacion (€) | de venta de
entradas (€)

N° entradas
vendidas

N° compaiias/ N° N°

. . Aforo % ocupacion
agrupaciones | funciones | espectadores

Disciplina

MUsica 2 2 245 350 70% 233 3.070 13
Teatro 3 3 148 525 28% 10 1.345 12
TOTALES

ANTIGUO CONVENTO DE CAPUCHINOS (ALCALA LA REAL)

Tabla 1.7g. Compaiiias, representaciones, espectadores y recaudacién del programa Anfitrién.

Precio medio
Recaudacion( €) | de venta de
entradas (€)

N° entradas
vendidas

N° compaiias/ N° N°

Disciplina . .
agrupaciones | Funciones| spectadores

Aforo % ocupacion

Teatro 1 1 75 100 75% 0 0 0

TOTALES
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FORTALEZA DE LA MOTA (ALCALA LA REAL)

Tabla 1.7h. Compaiiias, representaciones, espectadores y recaudacién del programa Anfitrién.

N° compaiiias/ N° N° entradas DN

Disciplina P % ocupacion ’ Recaudacion (€) | de venta de
agrupaciones espectadores vendidas

entradas (€)

Danza 4 4 299 800 37% 283 2.227 8
Mdsica 1 1 265 265 100% 247 1.874 8
Teatro 54% 2.444

Concierto celebrado en el Castillo de Sohail (Fuengirola) dentro del programa Anfitrion.
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C) MUSICA Y MUSEOS

Por tercer verano consecutivo, tuvo lugar una
nueva edicion del programa Mdsica y Museos
(MV/MV) que alina musica en directo en espacios
patrimoniales en las noches del mes de julio.

El Museo de Malaga y el Museo de Artes y Costum-
bres Populares de Sevilla acogieron 18 conciertos
los martes, miércoles y jueves, del 5 al 21 de julio,
9 de sonidos andaluces de rock, blues, pop, rap y
9 de flamenco que concluyd congregando a mas
de 2.400 espectadores. En nueve de ellos se col-
go el cartel de “No hay entradas”. Como hitos de
esta edicion pueden destacarse la presentacién

del nuevo disco de Las Migas, “Libres”, en Malaga,
y el concierto de Tomas de Perrate y Za que, con
produccidn propia de la agencia, tuvo un gran éxito
de critica y publico.

De los nueve conciertos-recitales de flamenco,
cinco tuvieron lugar en el Museo de Malaga-Pala-
cio de la Aduana: Rosario La Tremendita, Dani de
Moron, Pedro El Granaino, Maria Terremoto, Mar-
tirio y Radl Rodriguez, y cuatro en el Museo de
Artes y Costumbres de Sevilla: Anabel Valencia 'y
Diego del Morao, Andrés Barrios, Rafael Utrera,
Ismael de la Rosa y Terai Cortés.

Tabla 1.8. Total agrupaciones, conciertos y espectadores en Misica y Museos. Museo de Artes y Costumbres Populares de Sevilla

Precio medio
de venta de
entradas (€)

N° entradas
vendidas

N° agrupaciones N°

L] : .
contratadas pREE L= espectadores Recaudacion (€)

% ocupacion

Museo de Artes y Costumbres

Populares de Sevilla 8.997 12

904 1170 7% 732

Museo de Mélaga 9 9 1.574 2.700 58% 1.409 2114 15

TOTALES
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|

D) TEATRO DE INCLUSION

Este programa se puso en marcha en 2020 con la
idea de fomentar las artes escénicas inclusivas,
entendidas como procesos socio-artisticos, como
estrategia para la transformacion social, con la fi-
nalidad de generar en la sociedad espacios de re-
conocimiento y cultura democratica.

En esta tercera edicién se han programado un to-
tal de 8 espectaculos, 7 de ellos en el marco de la
Feria de Palma del Rio con un total de 1.137 espec-
tadores y uno en el Teatro Alhambra (VER PRO-
GRAMACION TEATRO ALHAMBRA).

Ademads, se han impartido 4 talleres: La bus-
quedas de recursos para un proyecto inclusivo y
transformador; ;Qué es la inclusion? De la teoria a
la practica en los proyectos escénicos con finali-
dad artistica o social y educativa; Las tres partes
del alma en movimiento. Taller de lengua de sig-
nos y danza contemporanea; Abrazandolo todo. El
trabajo en pareja con artistas con discapacidad. A
estos talleres han asistido un total de 41 personas.

Por ultimo, la Agencia ha participado en la organi-
zacion de la XIV edicidn de las Jornadas sobre In-
clusién Social y la Educacion en las Artes Escéni-
cas y de la Mdsica, junto con otras 3 instituciones,
celebrada en Valencia bajo el lema “La creacién
como impulso para la transformacién social”, al
que asistieron un total de 147 personas. Este en-
cuentro estd liderado por el Instituto Nacional de
las Artes Escénicas y de la Musica (INAEM).

Taller dentro de la XIV edicién de las Jornadas sobre Inclusién Social y la Educacién en las Artes Escénicas y de la Misica.
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LINEA DE ACTUACION 1.1.2

PROGRAMACION DE FLAMENCO

PRESUPUESTO EJECUTADO: 3.574.584,13 €
INGRESOS: 557.135,98 €

En este periodo se ha desarrollado una amplia pro-
gramacion de flamenco en los espacios propios
a través del programa Flamenco Viene del Sur y
también, mediante acuerdos de colaboracidn, se ha
participado en eventos flamencos de la geografia
nacional como Andalucia Flamenca en Madrid.

En el periodo estival, mediante la cesion de los
Jardines del Generalife en la Alhambra de Grana-
da se viene desarrollando desde 2002 el progra-
ma Lorca y Granada, llevando a cabo la puesta en
escena de una produccidn especifica de tematica
lorquiana.

Tabla 1.9. Datos de la Programacion de Flamenco. Comparativa interanual 2021-2022.

N° compaiiias/
artistas/
agrupaciones

Programacion de Flamenco

VA'ELS

N° representaciones/
conciertos/
actividades

N° espectadores

Ingresos (€)

Por Ultimo a través de las giras, tanto naciona-
les como internacionales de las producciones del
Ballet Flamenco de Andalucia, se pone a dispo-
sicion del publico la mejor expresién de la danza
flamenca.

Presupuesto (€)

2021

Ballet Flamenco de Andalucia
(producciones propias)

Flamenco Viene del Sur 23 25 9%
Flamenco Viene del Sur en Gira 31 54 T4%
Andalucia Flamenca 2 7 250%

Lorca y Granada en los Jardines *)
del Generalife

Artistas en el Aula - 10 100%
Exposiciones - - -
TOTALES 56 97 VEYA

(*) Ballet Flamenco de Andalucia.

25 37  48% 9.458 27.204 188% 134.28577 5466398 -59% = 919.98168 1080.43490 17%
23 27 17% 4325 4833 12% 6690280 46.42800 -31% 53444672 76494789  43%
57 90  58% 12583 22.407 78% - - - 43854710 92802295  112%
2 7 250% 962 4802 399% - - - 4580000 119.25695  160%
25 30 20% 19.475 28.384 46% 34198150 456.04400 33% 50250009 68192144  36%
- - - - 332 100% - - - - - -

8 7 - - - - - - - - - -

2.441.275,59 ‘ 3.574.584,13 ‘ 46%
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A) BALLET FLAMENCO DE ANDALUCIA

Tabla 1.10. Representaciones, espectadores y recaudacion del Ballet Flamenco de Andalucia.

Produccién propia N % ocupacion | Recaudacion (€)
representacwnes espectadores

Gimnasio, por el Ballet Flamenco de Andalucia.

Antonio, 100 afios de Arte 3.872 3.872 100%
El Maleficio de la Mariposa 8 7.081 7.687 92% 38.664
Gimnasio 4 1.530 1.530 100% 0
Naturalmente Flamenco 2 6.000 6.000 100% 0
Triptico 8.721 9.713 90% 55.470

Ha sido el afio de la vuelta a la normalidad des-
pués de varias temporadas donde la pandemia del
Covid-19 ha marcado la agenda de espectaculos en
teatros y festivales con periodos donde no se han
podido realizar giras.

El Ballet Flamenco de Andalucia ha estrenado dos
producciones nuevas:

Triptico, estrenada en junio, es una visidn revi-
sada del espectaculo que el BFA realizé como
homenaje a Antonio Ruiz Soler, Antonio, 100
Afos de Arte. En este caso se han revisado
coreografias y musicas cuyo resultado ha sido
una obra mas adaptada para todos los publicos.

Gimnasio, estrenada en septiembre, que pro-
puso al publico un ejercicio conceptual. Bajo la
batuta de Israel Galvdn como conductor gra-
cias a su residencia artistica en la compafiia,
y de Ursula Ldpez, como directora artistica
de la compafiia, se retd a vivir una experien-
cia dancistica diferente, un proyecto novedoso
mostrado en la Bienal de Flamenco de Sevilla.
Gimnasio nacié como un trabajo experimen-
tal, como una sugerencia a los sentidos, como
una apuesta por aunar algo tan ancestral como
el baile con los aires de los nuevos tiempos,
transversales por definicion. Los artistas del
BFA interpretaron piezas que se ensayaban en
el mismo dia en el que se estrenaban. El publi-
co era, de alguna manera, testigo Unico de un
hecho artistico que no se volvera a repetir en
muchas ocasiones.

A

Ademds de estas dos nuevas producciones han
girado otros tres espectaculos del BFA: Natural-
mente Flamenco, Antonio, 100 afhos de Arte y El
Maleficio de la Mariposa.

En total, la compafiia publica ha realizado 37 fun-
ciones

Asimismo, cabe destacar que el Ballet recibid el
premio La Zapatilla de Plata, otorgada por la Aso-
ciacion Indanza y el Ayuntamiento de Almeria



Agencia Andaluza de Instituciones Culturales -

B) PROGRAMA FLAMENCO VIENE DEL SUR

Tabla 1.11. Programacion de Flamenco Viene del Sur por teatros.

N° compaiiias/

N° espectadores

MEMORIA 2022

N° entradas

% ocupacion vendidas

Recaudacion (€) LA LR

Teatros agrupaciones
Teatro Alhambra ? ?
Teatro Canovas 3 >
Teatro Central 13 13

TOTALES

N° funciones

1.617 2.628 62%
1.288 1.390 93%
1.928 4.340 4L4%

de venta (€)
1.491 22.588 15
1.200 4.800 4
1.545 23.840 15

Flamenco Viene del Sur es un programa confec-
cionado mediante convocatoria publica anual.
Consecuencia de dicha convocatoria, y tras la
reunion de la comisién de valoracidn, se elabora
un catalogo de espectaculos para la programacién
tanto de este ciclo como de Flamenco Viene del
Sur en Gira.

El programa ha contado con un total de 25 espec-
taculos que abarcan desde las raices méas jondas
del flamenco hasta las voces y propuestas escé-
nicas mas actuales, llevando a los escenarios a
Rocio Marquez y Bronquio, José de la Tomasa y El
Turry, Olga Pericet, Israel Galvan, Estrella Morente
o Manuel Lifian, entre otros, a los teatros Central
de Sevilla, Alhambra de Granada y Canovas de Ma-

laga. En el Teatro Alhambra ha tenido lugar del 13
al 28 de mayo, del 2 al 12 de junio en el Teatro Cen-
tral, mientras que el Teatro Canovas ha conserva-
do su tradicional fecha de noviembre.

En esta edicion también se ha vuelto a sumar la
sala B del Teatro Central con la iniciativa “Ver-
mu Flamenco” que en esta edicién se ha llamado
“Guitarras de mujer”, desarrollandose entre el 4 y
el 12 de junio y se ha compuesto de conferencias
y actuaciones que demuestran la fuerza de este
instrumento en manos femeninas. Alicia Gonzalez,
Francisco Escobar Borrego y Marta Robles y Eka-
terina Zaytseva han sido las personas conferen-
ciantes, mientras que Maria Marin, Marta Robles,
Ekaterina Zaytseva y Antonia Jiménez han ofreci-
do los conciertos de guitarra.

~ 42 -
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Flamenco Viene del Sur: Maria Marin en Vermd Flamenco.
Teatro Central.

C) FLAMENCO VIENE DEL SUR EN GIRA

Este programa celebré su tercera edicion, vivien-
do un importante incremento en el nimero de mu-
nicipios adheridos al programa, pasando de 23 a
41 municipios, llevando flamenco de calidad con-
trastada a escenarios de las diferentes provincias
andaluzas.

A este ciclo se podian adherir todos los municipios
andaluces interesados en esta oferta y cuyos es-
pacios escénicos cumplieran determinadas carac-
teristicas (se realiz6 una convocatoria publica), de
forma que se pudiera llegar a todos los rincones
de Andalucia.

Tabla 1.12. Compaiiias, representaciones y espectadores de Flamenco Viene del Sur en Gira.

N° compaiiias /

Artistas

D) ANDALUCIA FLAMENCA

Andalucia Flamenca se puso en marcha en 2007,
se desarrolla en colaboracidn con el Instituto Na-
cional de las Artes Escénicas y la Mdsica (INAEM).
Tiene como escenario la Sala de Cdmara del Audi-
torio Nacional de MUsica de Madrid.

22.407

34.576 65%

El Auditorio Nacional de Mdsica en Madrid ha teni-
do una nueva edicidn con 7 conciertos flamencos
de gran calidad y éxito entre el pUblico madrilefio

Tabla 1.13. Representaciones, espectadores y ocupacion de Andalucia Flamenca.

4.802 4.812 100%
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E) LORCA Y GRANADA EN LOS JARDINES DEL GENERALIFE

El programa Lorca y Granada en los Jardines del
Generalife es uno de los principales eventos en el
verano cultural de Andalucia.

Este afio, se ha conmemorado la XXI edicion del
programa con el estreno absoluto y 30 funciones
del espectaculo Jondo. Del primer llanto, del pri-
mer beso con direccion coreografica de Eduardo
Guerrero, direccién de Sharon Fridman y dra-
maturgia de Triana Lorite, contando con Carmen
Linares y Pasidon Vega en 13 de las 30 funciones,
como artistas invitadas.

Destacar la invitacién a participar como publico de
entidades sociales con diversidad funcional fisica,
psiquica o en riesgo de exclusion social. Han asisti-
do un total de 9 entidades sociales de Granada capi-
tal y provincia con un total de 160 personas de todas
las edades y condiciones sociales y geogréficas.

El publico ha aumentado con respecto a los dos
afios mas duros de pandemia, un 100 % con res-
pecto a 2020 y un 46% con respecto a 2021.

Tabla 1.14. Representaciones, espectadores y recaudacion del programa Lorca y Granada en los Jardines

del Generalife.

28.384

45.900 62% 455.988

Diversos momentos del del espectaculo Jondo. Del primer
llanto, del primer beso. © Pepe Torres
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F) ARTISTAS EN EL AULA

El programa, en colaboracion con la Consejeria con
competencias en educacion, Vivir y Sentir el Patri-
monio / Vivir y sentir el Flamenco es un proyecto
de residencias artisticas desarrollado durante un
trimestre del curso donde un artista se vincula de

Tabla 1.15. Artistas en el Aula. Proyectos y participantes.

Proyectos

10

Exposicion Juan Salido Freyre en el IAF. Junio de 2022.

m Profesorado participante Alumnado participante
5 5 20 22 137 153

forma creativa con un centro educativo para desa-
rrollar un proyecto artistico relacionado con el Fla-
menco con el alumnado de 3° y 4° de ESO.

Se ha desarrollado en un total de 10 centros.

Participantes

totales

332

W Sevilla al fin

G) EXPOSICIONES DE FLAMENCO

Dichas exposiciones son muestras propias que
se ceden temporalmente a los ayuntamientos,
pefas, asociaciones, festivales y otras entidades
nacionales e internacionales que las solicitan
para su exhibicion. Las celebradas en Sevilla
fueron Tablao Flamenco, del pintor Patricio
Hidalgo y el escultor Martin Lagares, y Baile
Flamenco: estética del movimiento, de Juan Salido
Freyre, en colaboracién con el Centro Andaluz
de Documentacion del Flamenco. En total se
organizaron 7 exposiciones.

Exposicion ‘Antonio el bailarin’ en el Festival de Jerez.
Febrero de 2022.
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LINEA DE ACTUACION 1.1.3

PROGRAMACION DE TEATRO, MUSICA, DANZA Y CIRCO EN ESPACIOS ESCENICOS

EN COLABORACION

PRESUPUESTO EJECUTADO: 1.645.310,66 €
INGRESOS: 158.725,16 €

Mediante esta programacidon se persigue
aprovechar las sinergias existentes con otras
administraciones o entidades publicas para la
programacion de la Red de Espacios Escénicos de
Andalucia de titularidad municipal. El objetivo es
promover una amplia oferta de circo, danza, musica
y teatro en aquellos municipios adheridos a la
Red. Como extension de este programa se realiza
ABECEDARIA, dirigido a los jovenes andaluces,
que pretende generar nuevos publicos ya que se
desarrolla en los colegios de los municipios que
se adhieren al programa.

Ademads, con el Festival de Musica Espafiola
de Cadiz se presenta una amplia variedad de
musica espafiola, desde la musica clasica hasta
el flamenco con una amplia oferta de artistas
con la colaboracién de varias instituciones y
organizaciones.

Estos programas van a permitir la creacién de
mercado para la oferta de artes escénicas de
Andalucia, con el consiguiente impacto positivo
en el mantenimiento de empleo y de la Industria
Cultural.

Tabla 1.16. Datos de la programacion en colaboracién. Comparativa 2021-2022

N° compaiiias/
artistas/
agrupaciones

Programacion en
colaboracion de Teatro,

Musica, Danza y Circo
2021 ‘ 2022

Red Andaluza de Teatros Publicos

(incluye ABECEDARIA) CDMy T 196 214

Festival de MUsica Espafiola de Cadiz 30 b4

Otros - -

TOTALES

N° representaciones/ PR

99.126 ‘158.725,00‘ 60%

ATROS PUBLICOS
ABECEDARIA
20212

curso escolar 21/22

conciertos/ articiantes Ingresos Presupuesto
actividades P P
%Var.‘ 2021 ‘ 2022 %Var.‘ 2021 ‘ 2022 %Var.‘ 2021 (€) ‘ 2022 (€) %Var.‘ 2021 (€) 2022 (€) |%Var.
9% 502 703 40% 60.519 105.600 74% 50.076 99.050,88 98% 2.025.977,40 1.332.715,40 -34%
1n3% 30 48  60%  5.329 10.251  92% 49.050 59.674,28 22%  601.203,66  309.360,85 -49%
- - - - - = = = - - - 3.234,41 100%

2.6217.181,06 ‘ 1.645.310,66 ‘-37%

226 ‘ 278 ‘23%

‘ 16%

532 ‘ 751 ‘41%‘ 65.848 ‘ 115.851
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A) RED DE TEATROS PUBLICOS DE ANDALUCIA Y PROGRAMA ABECEDARIA

Desde la Agencia se colabora con distintos mu-
nicipios (no capitales de provincia) para progra-
mar sus espacios escénicos con espectaculos de
circo, danza, musica y teatro del catalogo creado
mediante convocatoria publica. En este afio se han
inscrito 82 municipios a la Red.

S =

La Maquiné: Parade, el circo de los valientes. r
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Objetivo estratégico 1. Generar participacion ciudadana en el hecho cultural promoviendo la igualdad de género

Tabla 1.17. Compaiiias, representaciones y espectadores incluidos en la Red Andaluza de Teatros Publicos.

Disciplina N° compaiiias No N % ocupacién
funciones espectadores
Circo 24 67 10.924 38% 29.115
Danza 31 89 11102 32% 34.174
Musica 63 99 16.944 47% 36.274
Teatro 86 238 32.698 36% 89.915

TOTALES 189.478

Disciplina N° compaiiias funcl}'oones espec't\:dores % ocupacion Recaudacion (€)
Circo 2 n 2.095 78% 2.700 6.286
Danza 3 22 3.008 61% 4.950 8.851
Musica 1 6 1.643 87% 1.897 5.049
Teatro 13 154 2421 73% 33.274 70.700
Otros (Multidisciplinar, 2 17 2.975 % 4:200 8.989

Performance...)

TOTALES

— 49 -
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B) XX EDICION DEL FESTIVAL DE MUSICA ESPANOLA DE CADIZ “MANUEL DE FALLA”

La XX edicién del Festival de Musica Espafiola de
Cadiz se ha celebrado entre los dias 11y 27 de no-
viembre de 2022, acumulando un total de 17 dias
con actividades programadas entre los munici-
pios gaditanos de Cadiz, Puerto de Santa Maria,
Algeciras, Chiclana, Prado del Rey y Vejer de la
Frontera.

El lema escogido para esta nueva edicion del
Festival fue “Flamencos al vuelo’, homenaje y
celebracidon del primer Centenario del Concurso
de Cante Jondo de Granada, evento en el que el
Maestro Manuel de Falla, junto a colaboradores
como Federico Garcia Lorca, Ignacio Zuloaga, Mi-
guel Cerdn o Manuel Angeles Ortiz, ejercieron de

promotores e impulsores fundamentales para su
celebracion. De esta forma, y bajo este concepto e
inspiracion, el Festival ha trabajado con el espiritu
propio del evento rememorado, perseverando en
ampliar las cotas de diversidad de estilos, lengua-
jes, formaciones y propuestas que nos son carac-
teristicas y que ejemplifican la buena salud de la
musica espafiola.

Se celebraron un total de 48 actividades, siendo 41
de ellas conciertos y espectaculos de danza.

Ademés de los conciertos, se celebraron un curso,
un taller, dos exposiciones, dos encuentros del Ta-
ller de Compositoras y una ponencia.

Diversas actuaciones en la XX edicidn del Festival de MUsica Espafiola de Cadiz.
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Tabla 1.19. Agrupaciones, conciertos y espectadores en el Festival de Musica de Cadiz.

N° conciertos/

RAMAS DEL FESTIVAL N° agrupaciones o N° espectadores % ocupacion Recaudacion (€)
actividades
Festival de Musica Espafiola Cadiz 29 29 6.010 12.822 47% 18.322
Festival de Musica Espafiola Cadiz (Flamenco) 12 12 3.138 5.233 60% 16.972

TOTALES

Tabla 1.20. Profesionales y participantes en otras actividades del Festival de Musica de Cadiz.

N° profesionales

N° actividades N* asistentes/

OTRAS ACTIVIDADES o
contratados participantes

Encuentro del Taller de Compositoras con el alumnado
del Real Conservatorio Profesional de Misica Manuel 1 1 60
de Falla de Cadiz

Encuentro del Taller de Compositoras con el publico

del Festival ! ! 80

Curso Basico de Interpretacién Orientada al Flamenco 1 1 6

Taller de Técnica Vocal aplicada al Cante Flamenco 1 1 6
Exposicion “Itinerancias de lo Jondo” 2 1 500

Exposicién “Antonio Grediaga. El canto del hierro” 2 1 No cuantificable
Ponencia/conferencia "Rocn’p Mérql_Jez”y Carmen 2 1 451
Camacho. Para bajar al Cielo

TOTALES ‘ 10 ‘ 7 ‘ 1103
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LINEA DE ACTUACION 1.1.4
PROGRAMACION AUDIOVISUAL Y CINEMATOGRAFICA

PRESUPUESTO EJECUTADO: 679.304,22 €

Los objetivos de esta actuacion son proporcionar
el desarrollo de un sistema sostenible de creacidn
y produccidn de obras andaluzas cinematograficas
y audiovisuales que favorezcan tanto la consolida-
cion empresarial, como el acceso de los jovenes
creadores al sector y el mantenimiento de la acti-
vidad y el empleo. Ademas se realizan actividades
que fomentan la creacion de nuevos publicos.

Filmoteca de Andalucia. Sala Val de Omar en Granada.

Tabla 1.21. Datos de la Programacion en Artes Visuales en 2021 y 2022 y comparativa interanual.

N° proyecciones/actividades N° espectadores/participantes Presupuesto

Programas

Programacion de ciclos cinematograficos 38% 8.304 18.345 121% 211.957,57  578.040,84 173%

Programa educativo Aula de Cine 15% 1.746 134% 489.904,97  101.263,38 -19%

- 54 -
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A) PROGRAMACION DE CICLOS CINEMATOGRAFICOS

Se desarrolla en colaboracion con la Filmoteca de
Andalucia un intenso programa de proyecciones
que acoge todas las filmografias, desde las mas
lejanas a las que se hacen aqui; desde la tradicién
a la vanguardia; desde el lenguaje de ficcién al do-
cumental; y todo ello abarcando los diversos so-
portes, desde los mas primitivos hasta los Gltimos
avances de la tecnologia.

Todo ello, desde una dptica plural y comprensi-
va del fendmeno cinematografico en su amplitud,
impulsando programas que apuestan por la conti-
nuidad, por un caldo de cultivo que genere nuevos
espectadores para el cine y que conecte con otras
disciplinas artisticas y de conocimiento.

Estas actividades de difusiéon de la cultura cine-
matograficas se desarrollan bajo las siguientes
lineas de trabajo:

1. Promover entre el publico el conocimiento de
la historia del cine, desde los pioneros de fina-
les del Siglo XIX hasta el repaso de los clasicos
contemporaneos de los afios 80, los 90 y del
siglo XXI. En este sentido, hacemos especial
hincapié en el conocimiento del cine espafiol,
que tendra un espacio fijo en la programacion.

2. Repasar la actualidad cinematografica nacional
e internacional. La Filmoteca seguira acogien-
do las peliculas premiadas en los principales
festivales internaciones, espafioles y andalu-
ces, y seguira colaborando con instituciones ci-
nematograficas de todo el mundo para ofrecer
panoramicas filmicas singulares y de calidad.

3. Mostrar la actualidad del cine andaluz. En ese
sentido, la Filmoteca es un escaparate para el
cine andaluz, tanto el que ya tiene premios y
reconocimientos como aquellas producciones
de autores que se inician en esta carrera.

4. Promover entre los mas jovenes el acerca-
miento al hecho cinematogréfico. Tanto en
programaciones destinadas a la infancia como
desarrollando diferentes programas escolares.

5. Difusion del Patrimonio Filmico. En su doble
condicidn de preservacidn y difusidn, y dada su
pertenencia a la Federacidn Internacional de
Archivos Filmicos, la programacion de la Fil-
moteca de Andalucia tendrd un espacio para
mostrar el trabajo de recuperacién del patri-
monio que desarrollan los principales archivos
filmicos espafioles y extranjeros.

6. Conexion con otras disciplinas. Desde la pro-
gramacion de la Filmoteca se continua explo-
rando las relaciones del cine con la fotografia,
el cine, el teatro, la danza, la mdsica y las de-
mas artes, ademas de ser un foro abierto para
el debate y el didlogo.

- 55 -

Ha sido un afio marcado por los estertores de la
Pandemia, que ha afectado singularmente a las
proyecciones en sala. También se produce una dis-
minucion en el nimero de espectadores, estructu-
ral en todas las salas de cine en Espafa, producto
del nuevo paradigma digital propiciado por las nue-
vas formas de visionado, a las que se ha unido el
cierre temporal de la sala de Cordoba, por obras de
mejora que finalizaron en junio de 2022.

Tabla 1.22. Nimero de proyecciones y espectadores por
provincias.

et | g

Almeria 81 3.227
Cérdoba 164 6.242
Granada 72 4.160
Malaga 30 682
Sevilla 34 4.034
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Patio de la sede de Cérdoba de la Filmoteca de Andalucia.
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B) PROGRAMA EDUCATIVO AULA DE CINE

Se realizaron varias actividades formativas, tales
como: jornadas iniciales de coordinacion para los
miembros del equipo de coordinacidn pedagdgica,
curso sobre elaboracién del plan de actuacién en
los centros educativos para docentes, talleres de
Narrativa Audiovisual y talleres de creacidn cine-
matografica Haikus para el alumnado de bachi-
llerato y ciclos formativos, talleres de cine en las
aulas para el alumnado de primaria, cursos online
de cine en las aulas y Stop Motion para docentes.

Por ltimo, siguiendo la linea de colaboracién con
los Festivales de Cine de Andalucia, en el Festi-
val de Cine de Malaga se impartieron 5 talleres
de narrativa audiovisual dirigido al alumnado de
secundaria, bachillerato y ciclos formativos y otro
mas también de narrativa audiovisual destinado a
docentes.

Tabla 1.23. Programa Aula de Cine. Nimero de cursos, n° de asistentes y horas formativas.

N° cursos/ N® alumnos/as N° horas de

832 914

1.746 430

Programas

Programa Educativo Aula de Cine 43

- 57 -
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LINEA DE ACT}JACIéN 1.1.5
PROGRAMACION DE ARTES VISUALES

PRESUPUESTO EJECUTADO: 1.051.593,76 €

El objetivo de esta actuacion es llevar a cabo la
produccién de exposiciones de artes visuales:

- Exposiciones de fotografia, de artistas tanto
nacionales como internacionales, primando a
los artistas andaluces y su exhibicién por toda
la geografia andaluza.

Exposiciones de jovenes artistas de arte con-
temporaneo en espacios expositivos que la
Consejeria, con competencias en materia de
cultura, pone a disposicion de la Agencia.

Programa INICIARTE. Exposicién Eterno femenino en el Museo de Malaga.

Tabla 1.24. Datos de la Programacién en Artes Visuales en 2021y 2022 y comparativa interanual.

N° exposiciones/actividades ‘ N° profesionales/participantes ‘ N° visitantes/participantes ‘ Profesionales/participantes

Programas

%Var.

Programa Iniciarte 9 16 78% 8 16 100% 23.768 28.460 20% 422.738,24 512.636,55  21%

Programa de Fotografia 13 23 77% 69 64 -7% 21.240 50.216 136% 581.565,58 538.957,21 -7%
Belén Hebreo 1 1 0% - - - - - - - - -
Programa Artistas en el Aula - 8 100% - 2 100% - 258 100% - - -

TOTALES 17% ‘ 77 ‘ 82 ‘ 6% ‘ 45.008 ‘ 78.934 ‘ 5% ‘1.004.303,82‘1.051.593,76‘
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Stand de ARCO 2022 del Programa INICIARTE.
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A) PROGRAMA INICIARTE

El Programa Iniciarte para el apoyo de la creacidn
joven en Andalucia quiere ser el puente entre la
salida de la formacidn reglada y el acceso al mer-
cado profesional de los jovenes artistas.

Mediante convocatorias publicas anuales, se se-
leccionan proyectos expositivos de personas
creadoras o investigadoras del ambito de las artes
visuales emergentes. Estas convocatorias ofre-
cen, no sdlo la produccidn de nuevas obras, sino
también su difusién en salas de exposiciones de
la Junta de Andalucia y otros espacios en cola-
boracidn, la elaboracién de un catalogo impreso
bilinglie acorde al proyecto, la tutorizacidon de los
mismos y todas las necesidades técnicas para su
correcto desarrollo.

Durante esta anualidad se editaron cinco catalo-
gos que se distribuyeron a bibliotecas especiali-
zadas, centros de arte contemporaneo, asi como a
galerias de arte andaluzas.

Los proyectos son seleccionados por comisiones
independientes al programa, compuestas por pro-
fesionales de todos los &mbitos de las industrias
culturales vinculadas al arte contemporaneo, des-
de profesores/as de universidad, conservadores/
as de museos, criticos/as y comisarios/as inde-
pendientes, galeristas y miembros de asociacio-
nes y colectivos vinculados a las artes visuales.

Paralelamente a estas exposiciones y sus itine-
rancias por diferentes sedes expositivas , se di-
sefia un programa didactico y se realizan visitas
guiadas por los propios artistas para fomentar el

conocimiento de la creacidn contemporanea en
Andalucia. Se realizaron dos talleres y tres visitas
guiadas.

La Agencia did a conocer en ARCOmadrid a la
nueva generacion de artistas visuales andaluces
y comisarios/as que participaron en el programa
INICIARTE, exhibiendo un proyecto expositivo co-
misariado por Regina Pérez Castillo, joven comi-
saria, que propuso una reflexion sobre la tradicion
y tendencia vetusta de catalogacion de los saberes
y conocimientos bajo el titulo de “Clasificar, Orde-
nar, Limitar” a través de la obra de jovenes artistas
de la talla de Julia Llerena, Fran Pérez Rus, Nata-
lia Dominguez o Victoria Maldonado presentada en
el stand. En el stand también se informd sobre las
diferentes lineas de ayudas y subvenciones para
galerias de arte destinadas al fomento del arte
contemporaneo andaluz, asi como posibles inter-
cambios de experiencias entre galeristas y jove-
nes creadores.

Tabla 1.25. Actividades del Programa INICIARTE.

N° exposiciones /

Actividades

actividades
Exposiciones Iniciarte 10
Participacién en ARCO Madrid 1

Actividades complementarias

- MEMORIA 2022

El programa Iniciarte también participd en el Con-
greso Culture & Musum International Tech Forum,
celebrado los dias los dias 20 y 21 de junio, intervi-
niendo en “Topic 3. Reexamine” sobre la autonomia
del artista y como puede contribuir a reorientar
nuestra sociedad a través de un lenguaje univer-
sal. El Congreso tiene una vocacion internacional
basada en una visidon global de actividades mu-
seisticas-culturales y su interaccidn con sus res-
pectivas ciudades sede, generando un espacio de
conocimiento, reflexidn e inspiracion para los pro-
fesionales implicados en este desarrollo.

N° profesionales participantes
3 2

N° asistentes

28.353

- 60 -
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B) PROGRAMA DE FOTOGRAFIA

Este programa se desarrolla en colaboracion con
el Centro Andaluz de la Fotografia en Almeria y
tiene como objetivo la produccion y difusion de
proyectos expositivos, y la formacion a través de
talleres, conferencias o seminarios, con el fin de
generar un patrimonio de arte fotografico contem-
poraneo en el que figuren profesionales de la foto-
grafia andaluza o vinculados a Andalucia.

El afio comenz6 con la inauguracion de las expo-
siciones Vi-viendo Almeria, de la fotografa alme-
riense Marina del Mar Rodriguez y Rodrigo Valero,
Mdltiplos del Yo.

En el marco de las exposiciones de ese afo, cabe
destacar, ademas, por un lado, la exposicion Pre-
mio Internacional Women In Photo (6% edicidn),
una exposicion que contiene una seleccion de las
fotografias ganadoras, finalistas y destacadas del
Premio 2022 INTERNATIONAL WOMEN IN PHOTO.

Tabla 1.26. Actividades del Programa de Fotografia.

7 5 19

Exposiciones del Programa de Fotografia
Exposiciones itinerantes 4

Otras actividades 12

Y, por otra parte, la exposicion Retratos. Fondos
del Centro Andaluz de la Fotografia, la que seria
la primera gran retrospectiva tematica de dichos
fondos.

Puntualmente, a propdsito del fallecimiento de
las fotdgrafas Ouka Leele y Frangoise Nufiez, in-
tegrantes del Proyecto Imagina, se les dedicé un
homenaje con una seleccion de las fotos que inte-
graron ese proyecto.

El afio expositivo acabd con la inauguracidn, en di-
ciembre, de Coleccién Siquier, dando asi comienzo
una serie de actividades en torno a los 30 afios
de creacion del Centro Andaluz de la Fotografia,
al mismo tiempo que un cumplido homenaje a la
figura de Carlos Pérez Siquier, premio Artes Plas-
ticas de Andalucia y Nacional de Fotografia, entre
otros, fallecido recientemente. También se progra-
maron cuatro exposiciones itinerantes

Visitantes
24 19.767
16 10 26 30.290

7 7 14 159

- 62 -

Otras actividades que se desarrollaron dentro del
programa de fotografia fueron presentaciones de
libros y revistas, lectura de fotolibros que forman
parte de los fondos bibliograficos del Centro An-
daluz de la Fotografia y exposiciones bibliogra-
ficas. Se ofrecié también la Ultima entrega del
programa Photopoesia con el titulo Cave Lucem,
un trabajo colectivo del fotografo Pablo Vara y el
poeta Radl Quinto.

Para concluir, en el marco de la formacidn y talle-
res fotograficos, la fotdgrafa Camino Laguillo im-
partié dos talleres de “Sendas perdidas. Fotogra-
fia y Territorio”, organizado en colaboracion con el
Centro Andaluz de la Fotografia y Antonio Morillas
impartié dos talleres infantiles de “La mirada de
Carlos Pérez Siquier”.



—
: = -
J [ TR S
———— 4

- : Exposicion Coleccion Siquier en el Centro Andaluz de la Fotografia, Almeria.
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Tabla 1.27. Otras actividades realizadas por el Programa de Fotografia.

Actividades horas

Cursos / Talleres 72
Exposiciones 3 _ _ _ - - - -
bibliogréficas

Conferenmas_, charlas, 4 10 5 5 14 42 72 -
coloquios

Actividades on line
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C) ARTISTAS EN EL AULA

Es un proyecto desarrollado en colaboracién con
la Consejeria con competencias en educacion,
para trabajar la creacién con los mas jovenes.
Este novedoso proyecto experimental, pretende
acercar el arte a los centros educativos y ofrecer
al alumnado la oportunidad de desarrollar una ini-
ciativa creativa de la mano de artistas experimen-
tados. El objetivo es propiciar un didlogo entre ar-
tistas, docentes y alumnado para idear y planificar
un proyecto artistico en comdn.

Colaboraron dos artistas plasticos, expertos en la
disciplina de fotografia, Antonio Pérez Gil, en An-
dalucia occidental y Cecilio Puertas, en Andalucia
oriental. Ambos, estuvieron trabajando con dife-
rentes centros educativos vinculados al Progra-
ma para la Innovacién Educativa ALDEA, donde se
realizaban diferentes propuestas creativas en tor-
no a la sostenibilidad y el cambio climatico con la
fotografia y el video como herramientas artisticas.

Tabla 1.28. Artistas en el Aula. N° de artistas, n° de profesores y n° de alumnado que asisten.

Actividad

NO

Artistas en el Aula 8 2 0

D) OTRAS ACTIVIDADES

Un afio mas se realizé el montaje del Belén Hebreo
en el Palacio de Altamira, iniciativa que pretende
poner en valor nuestro patrimonio inmaterial con
una tradicion profundamente arraigada en nuestra
comunidad.

N° profesores N° alumnado

15 18 109 16

258

Total
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Durante un trimestre del curso, un artista se vin-
cula de forma creativa con un centro educativo
para desarrollar un taller artistico, con la finalidad
de desarrollar un proyecto en comun, donde cada
una de las partes, aporta su experiencia y conoci-
miento. El nivel educativo donde se ha impartido
este proyecto ha sido en Educacién Secundaria
Obligatoria.
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LINEA DE ACT}JACIéN 1.1.6
PROGRAMACION DE ACTIVIDADES DEL LIBRO Y LAS LETRAS

PRESUPUESTO EJECUTADO: 1.570.013,23 €
INGRESOS: 4.000,00 €

Tabla 1.29. Datos de la Programacion de actividades del Libro y las Letras. Comparativa 2021-2022.

N° autores/as participantes N° asistentes

Programas
%Var.

Letras Capitales 63 126 100% 141 306  17% 95 198  108% 46 108  135% 1.851 4.819 160% 840 2067 146% 1011 2752 172%

Escaparate Andaluz 3 25  400% 7 72 929% 5 49  880% 2 23 1050% 192 794  314% 82 387 372% 110 407  270%
Circuito literario Andaluz 52 52 0% 52 52 0% 33 33 0% 19 19 0% 1288 1612 25% 390 554 42% 898 1058 18%
Circuito Infantil y Juvenil 120 126 5% 127 126 -1% 50 50 0% 77 76 -1% 5164 5489 6% 2388 2531 6% 2776 2958 7%

Sl 2 4 100% 3 M 267% 2 6 200% 1 5  400% 20 30 50% 4 5 25% 16 25  56%
Programa expositivo 34 12% 91 183% 15 44 193% 20 124% 40035 62565 56% 18.891 30682 62% 21444 31883 49%
S = v m o m e e e n
Ciudades literarias 7 5 29% 10 5 -50% 7 3 -57% 3 2 -33% 19 97 -51% 70 30 -57% 126 67  -4T%
Noches en Casade Murilo 6 8  33% 17 29 T% 14 17 2% 3 12 300% 131 217 6% 62 M 719% 69 106  54%
Conversaciones en el Museo 3 1 -67% 7 2 -M% 4 1 -715% 3 1 -67% 184 - - - - - - - -

Publicaciones

Sl s ol e 500% 600% 500% 1797% 1.457% 1.874%
Clubes de Lectura

Otras actividades en colaboracién 36 29 -19% 216 123 -43% N4 87 -24% 102 36 -65% 2.409 3.058 27% 980 1305 33% 1429 1753 23%

Ferias del libro 34 55 2% 57 76 33% 32 38  19% 25 38  52% 1469 3.493 138% 684 1705 149% 785 1788 128%
TOTALES | 402 | 520 | 29% | 758 | 983 | 30% | 416 | 560 | 35% | 344 | 423 | 23% | 54M9 84245 56% |24.933 40.069| 61% |29.486 44176 50%
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A) PROMOCION DE AUTORES Y AUTORAS LITERARIOS EN ANDALUCiA. APOYO A LA LITERATURA
EMERGENTE CON FORMACION Y FOMENTO DE LA CREACION JOVEN. VISIBILIDAD DE LAS MUJERES EN
EL AMBITO DE LA CREACION LITERARIA.

Dentro de los Programas Literarios Estables, se
organizo el ciclo “Letras Capitales” cuyo objetivo
es difundir entre la ciudadania la obra literaria
de calidad mas actual de creadores contempora-
neos. Este afo se han organizado 126 actividades
repartidas entre las ocho provincias andaluzas,
participando escritores y escritoras de recono-
cido prestigio.

En el programa “Escaparate Andaluz” se desarro-
llaron 25 presentaciones de libros de autores y
autoras locales que no disponen de la cobertura
mediatica y de difusion que ofrecen las grandes
editoriales, pero que muestran una evidente cali-
dad y cercania con el lector.

En los Circuitos Literarios colaboraron 178 muni-
cipios entre las dos modalidades:

En el programa Circuito Literario Andaluz que
acerca a los municipios andaluces a los auto-
res y autoras actuales, con el objetivo de dar a
conocer al publico su obra y la de las figuras
clasicas de nuestra literatura mediante una
programacion estable y continuada de lecturas
publicas. En estas actividades, realizadas en
centros culturales, bibliotecas y otros espacios
municipales, el autor o la autora hace un reco-
rrido antoldgico por su obra y, como colofdn,
recuerda a un escritor o escritora clasico, glo-
sando alguna de sus obras y dando paso a un
coloquio con el publico asistente.

El Circuito Infantil y Juvenil es un programa
que persigue fomentar y difundir la literatura
infantil y juvenil entre la poblacion andaluza.
Atiende, por el contenido de sus actividades,
a distintas franjas de edad entre la poblacion
infantil y juvenil, organizando encuentros con
intérpretes, autoras y autores que acercan al
publico infantil y juvenil a la escritura, ilustra-
cion y narracion oral.
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Ademds se ha celebrado la XV edicion de la Es-
cuela de Escritores Noveles en Mollina, con cuatro
actividades entre las que destacaron los tres ta-
lleres, uno de poesia a cargo de Angelo Nestore
y Violeta Niebla, el taller de narrativa impartido
por Daniel Blanco y el taller literario impartido por
José Antonio Fernandez y Elisa Ogalla. El total de
asistentes fue de 30 jovenes y se impartieron un
total de 42 horas formativas.

Dentro del programa expositivo, cuya finalidad es
mostrar el valor y la riqueza cultural de nuestro
patrimonio literario y difundirlo entre la ciudada-
nia, se organizaron un total de 38 exposiciones. A
través de estas exposiciones se ofrece un reco-
rrido pedagdgico por la vida y obra de las autoras
y autores homenajeados, a través de documentos
manuscritos o publicados que componen su lega-
do y fotografias que ilustran sus biografias, acom-
pafiadas de un riguroso catdlogo. En la web del
Centro Andaluz de las Letras también se pone a
disposicion de la ciudadania un programa exposi-
tivo virtual.
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B) RECUPERACION DEL PATRIMONIO INTELECTUAL DE ANDALUCiA. ESTIMULO, RESCATE Y MANTENIMIENTO
DE LA MEMORIA PARA FACILITAR SU CONOCIMIENTO Y FACIL ACCESO A LA CIUDADANIA.

La Autora del Afo fue la escritora Cecilia Bhol de
Faber (Fernan Caballero) y en torno a la figura de
la autora homenajeada se organizaron actividades
como la exposicidn “Oculta a todo ojo profano Ceci-
lia Béhl, Fernan Caballero” que se inaugurd en Cadiz
en el mes de junio y posteriormente en Sevilla en el
mes de octubre, comisariada por Marieta Cantos,
también se publicé la antologia “Fernan Caballero.
Mariposas diurnas” a cargo de Marieta Cantos, el
cuaderno didactico “Fernan Caballero: la escritora 'y
su doble” elaborado por Herminia Luque, y destina-
do a jovenes andaluces y, el catlogo “Fernan Ca-
ballero: escritura y contradiccidn’, coordinado por
la profesora de la Universidad de Sevilla Mercedes
Comellas, donde se revisa, con una nueva mirada
de modernidad, la obra y la vida de la escritora.

En colaboracion con la Real Academia Sevillana de
Buenas Letras de Sevilla se organizaron las jor-
nadas “Fernan Caballero: la escritora y su tiem-
po” que tuvieron lugar los dias 18 y 19 de octubre
de 2022. Coordinadas por los profesores Rogelio
Reyes y Mercedes Comellas, su objetivo fue el
de revisar la figura de la escritora en el contexto
histdrico y cultural en el que desarrollé su obra,
demostrandola como la pionera literaria que fue.
El programa se desarrolld con diferentes confe-
rencias en las que participaran especialistas en la
historia, el arte y la literatura de la época.

Este afio se impulsé la coleccién “Clasicos Singu-
lares”, destinada al gran publico, con libros divul-
gativos realizados por autores que conocieron a los

escritores homenajeados aportando una mirada
personal sobre su vida y su obra. Los titulos pu-
blicados fueron: “Caballero Bonald. Entre el mito y
el verbo” elaborado por el escritor Felipe Benitez
Reyes; “José Saramago, la altura del hombre” a car-
go de Mercedes de Pablos y, en colaboracidn con la
Fundacidon José Saramago; “Vicente Nufiez. El des-
orden del canto”, elaborada por el poeta y ensayista
Juan Lamillar y gran amigo de Vicente Nufiez.

Siguiendo con las publicaciones de la coleccidn
“Cuadernos didacticos” dirigidos a los jovenes, se
presentaron dos nuevos volimenes, uno dedicado
a Maria Zambrano y otro a Elio Antonio de Nebrija.

Se continud desarrollando el programa literario
“Ciudades Literarias” con la filosofia de “pasear la
literatura”. Se compone de diversas actividades,
destacando los Paseos Literarios que consisten
en rutas que buscan la huella de un autor o una
etapa histdrica contemplada en clave literaria, van
rotando por todas las provincias hasta incluir un
mapa andaluz de literatura paseada. Se organiza-
ron cinco paseos literarios entre los que destacan:
Paseo Literario por la Sevilla de Nebrija, Paseo Li-
terario por el Cadiz de Fernan Caballero y Paseo
Literario por la Utrera de los Quintero.

Por tercer afio consecutivo se realizd el ciclo “No-
ches en la Casa Murillo”, un programa que pre-
tende aunar literatura, historia y patrimonio. La
filosofia es recuperar, a través de la evocacion li-
teraria, a un personaje universal y una época. Asi,
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la que fue una de las Ultimas moradas del pintor
barroco se incorpora a los mapas culturales de la
ciudad como lugar de rescate de uno de los tiem-
pos dorados de Sevilla, el Siglo de Oro. Este afio,
ademas de las sesiones literarias, ha contado con
la inauguracion de la exposicidn “Crdnicas y cro-
nistas de los siglos XVI y XVII” comisariada por el
escritor Fernando Iwasaki.

Por ultimo, dentro de las conmemoraciones lite-
rarias organizadas, destacan el Dia Internacional
de la Mujer, con un ciclo de ocho actividades ti-
tulado “Sabias y audaces una galeria de mujeres
olvidadas” con el objetivo de promover, difundir y
visibilizar el legado cultural de las autoras olvida-
das, asi como llevar a cabo un reconocimiento a
su labor creativa. Dia Mundial de la Poesia, el Dia
Internacional del Libro Infantil y Juvenil, el Dia In-
ternacional del Libro dedicada a la Autora del Ano,
el Dia de las Escritoras, el Dia de las Librerias, el
Dia de la Lectura en Andalucia con la Lectura de la
alocucidn ciudadana “La lectura invencible”. Lec-
tura de textos de la Autora del Afio y conferencia
sobre dicha autora, Cecilia Bhdl de Faber, a cargo
del escritor y catedratico, Antonio A. Gdmez Yebra.
Por Ultimo, también se puso en marcha un ciclo
dedicado a la literatura malaguefia bajo el titulo
“Malaga, libro del mar” con sesiones sobre la poe-
sia y la narrativa en Malaga.
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C) FOMENTO DE LA LECTURA, DEL LIBRO Y DEL SECTOR EDITORIAL ANDALUZ. COOPERACION CON
OTRAS INSTITUCIONES Y CON LA SOCIEDAD CIVIL, FUNDACIONES, UNIVERSIDADES, AYUNTAMIENTO Y

ASOCIACIONES.

La Red Andaluza de Clubes de Lectura aglutina
423 grupos de lectura estables en Andalucia. En
2022 se prestaron 1.675 lotes bibliograficos lo que
supuso la lectura de 30.319 libros entre los lecto-
res de los clubes de lectura. Ademas se celebra-
ron seis Encuentros Provinciales con Clubes de
lectura auspiciados por la Fundacién Unicaja ,en
las provincias de Sevilla, Almeria, Cadiz y Malaga,
a los que asistieron un total de 721 personas.

Respecto a las Ferias del Libro de Andalucia, se
volvid a colaborar con los organizadores de las fe-
rias de cada provincia andaluza, celebrandose 55
actividades, con la participacién de 76 autores y
autores ,a las que asistieron 3.493 personas.

La colaboracién que se viene desarrollando con
la Federacion Andaluza de Librerias (FAL), cobra
protagonismo en torno al Dia de las Librerias, que
se celebra tradicionalmente en el mes de noviem-
bre. Esta conmemoracién se mantuvo en 2022 para
reivindicar el papel de las librerias en la sociedad
actual. En esta edicion, se programaron ocho pa-
seos, un recorrido por las librerias de cada una de
las provincias andaluzas.

Junto con la editorial malaguefia Jakara Editores,
se puso en marcha un ciclo bajo el titulo Malaga,
capital impresora con cuatro actividades al que
han asistido 105 personas.

Un afio mas se organizd, junto al Ateneo de Gra-
nada, el ciclo Poesia en el Jardin con 4 actividades
y 543 asistentes.

Ademas cabe resaltar la colaboracidn con el Fes-
tival de Poesia de Malaga organizado por la Aso-
ciacion Irreconciliables.

Destacar también la colaboraciéon que se viene

realizando desde hace afios con la Asociacién
Andaluza de Escritores y Criticos Literarios en la
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reunion, fallo del jurado y entrega del Premio An-
dalucia de la Critica.

En este apartado cabe destacar la colaboracién
con el | Festival de Escribidores organizado por la
Catedra Mario Vargas Llosa.

En conclusion, se realizaron 29 actividades en co-
laboracion con 10 instituciones en las que partici-
paron 114 escritores y profesionales de la literatu-
ray a las que asistieron 3.058 personas.
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OBJETIVO OPERATIVO12
PONER A DISPOSICION DE LOS CIUDADANOS LA RED

DE ESPACIOS CULTURALES DE ANDALUCIA ADSCRITOS

PRESUPUESTO EJECUTADO: 4.721.713,09 €
INGRESOS: 413.088,32 €

Entre los objetivos de la Agencia esta la puesta
en valor y mantenimiento de espacios culturales,
teniendo adscritos 13 Enclaves Monumentales
perteneciente a la Red de Espacios Culturales de
Andalucia.

1.874 actividades para la puesta en valor
de los enclaves culturales adscritos.

680.638 visitantes.48% de hombres
(326.522) y 52% mujeres (354.116)

Para la consecucion de este objetivo se adoptan
las medidas preventivas de mantenimiento y con-
servacion que resulten necesarias para garanti-
zar la seguridad y la integridad material de estos
espacios, en funcion de sus especiales caracte-
risticas y emplazamiento territorial, asi como la
organizacion, puesta en valor y difusion de estos
bienes inmuebles del patrimonio histdrico.

Enclave arqueoldgico de Carteia.




LINEA DE ACTUACION 1.2.1.

Agencia Andaluza de Instituciones Culturales

- MEMORIA 2022

PUESTA EN VALOR DE ENCLAVES ARQUEOLOGICOS Y MONUMENTALES ADSCRITOS

PRESUPUESTO EJECUTADO: 3.598.298,62 €
INGRESOS: 60.000 €

La Agencia realiza en los enclaves culturales de
Andalucia, que tiene adscritos, actuaciones de
mantenimiento, conservacion preventiva, custodia
y dinamizacion y actividades excepcionales, te-
niendo en cuenta también sus valores paisajisti-
cos que son intrinsecos a los patrimoniales debido
a que la preservacion de los valores histéricos ha
permitido preservar los ecosistemas naturales.

Igualmente, realiza tareas de dinamizacidn y pues-
ta en valor de espacios culturales que disponen de
convenio de colaboracidn:

Convenio con Turismo de Ronda, S.A. para la
Qinamizacién y puesta en valor de los Bafios
Arabes de Ronda.

Tabla 1.30. Enclaves Arqueolégicos y Monumentales. Datos de visitantes por centro y mes.

mmmm----mm-m

E. A. Puerta de Almeria

Almeria

Convenio con la Fundacién CEPSA para la pues-
ta en valor del enclave arqueoldgico de Carteia.

Los principales datos de las personas usuarias y
las actividades realizadas en los centros que la
Agencia tiene adscritos son:

E. A. Los Millares

E. M. Castillo de Vélez-Blanco  Vélez-Blanco

E. A. Gades: Columbarios* Cadiz
E. A. Gades: Factoria de Salazones Cadiz
E. A. Gades: Teatro Romano Cadiz

E. A. Castillo de Dona Blanca
E. A. Carteia

E. A. Ategua** Cadrdoba
E. M. Bafios Arabes de Baza Baza
E. A. Teatro Romano de Malaga Malaga
E. A. Bafios Arabes de Ronda  Ronda

E. A. Munigua

Santa Fe de Mondujar

Puerto de Santa Maria, El
Guadarranque (San Roque)

Villanueva del Rio y Minas

2.622

524 1175 713 1435 159 8n 286 427 574 963 1157 620  10.276
1525 2190 1596 331 1482 1587 2173 3234 2336 2935 2529 2653 27551
544 865 1095 1281 1093 1031 1418 2415 1492 141 794 854  14.293
4,648 6.241 7298 13.021 10.742 10.761 11.551 17.250 14.221 14572 7.858 6.002 124.165
517 496 338 421 237 199 314 285 270 492 347 306 4.222

246 404 510 811 664 605 761 679 458 607 584 250 6.579

251 567 731 1.407 697 395 475 898 550 963 980 347 8.261
17.828 24.332 24.845 36.183 27.706 26.697 30.410 35.326 41013 54.586 42.406 35.292 396.624
3.707 4591 4489 7146 7933 6166 6315 10.403 8.340 9.865 5555 4.638 79.148

1234 1100 293 1.002  1.049 342  6.897

mmmmmmmmm

* Enclave arqueoldgico Gades: Columbarios, Cadiz: Cerrado al pUblico por realizacién de obras.
** Enclave arqueoldgico de Ategua, Cérdoba: Cerrado al publico por realizacién de obras.
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Tabla 1.31. Enclaves Arqueoldgicos y Monumentales. Datos de visitantes por centro y sexo.

N° visitantes en valores absolutos N° visitantes en porcentaje (%)
ENCLAVE
Hombres Mujeres Hombres Mujeres

E. A. Puerta de Almeria 1.264 1.358 2.622 48,2% 51,8% 100,0%
E. A. Los Millares 5.007 5.269 10.276 48,7% 51,3% 100,0%
E. M. Castillo de Vélez-Blanco 13.881 13.670 27.551 50,4% 49,6% 100,0%

E. A. Gades: Columbarios* - - - - - -
E. A. Gades: Factoria de Salazones 6.596 7.697 14.293 46,1% 53,9% 100,0%
E. A. Gades: Teatro Romano 58.634 65.531 124.165 47,2% 52,8% 100,0%
E. A. Castillo de Dofa Blanca 214 2.08 4.222 50,1% 49,9% 100,0%
E. A. Carteia 3.337 3.242 6.579 50,7% 49,3% 100,0%

E. A. Ategua** - - - - - -
E. M. Bafios Arabes de Baza 4138 4123 8.261 50,1% 49,9% 100,0%
E. A. Teatro Romano de Malaga 189.939 206.685 396.624 47,9% 52,1% 100,0%
E. A. Los Bafios Arabes de Ronda 37.894 41.254 79.148 47,9% 52,1% 100,0%
E. A. Munigua 3.718 3.179 6.897 53,9% 46,1% 100,0%

TOTALES 326.522 354.116 680.638

* Enclave arqueoldgico Gades: Columbarios, Cadiz: Cerrado al publico por realizacién de obras.
** Enclave arqueoldgico de Ategua, Cordoba: Cerrado al publico por realizacién de obras.

Grafico 1.1. Distribucion mensual de visitantes a los centros adscritos a la Agencia.

., . . L. C tiva 2021-2022.
Destacar también la realizacion de 1.874 activida- omparafiva

des de las cuales 1. 837 han sido visitas guiadas,
ademas se han realizado una exposicion , repre-

sentaciones y conciertos y cursos o talleres. B Aro 2022 | ‘ | ‘
Ene Feb M go Sep Oct Nov Dic

ar Abr May Jun Jul A
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TIENDAS CULTURALES

PRESUPUESTO EJECUTADO: 1.123.414,47 €
INGRESOS: 353.088,32 €

Para las tiendas de los Museos y Conjuntos Ar-
queoldgicos de Andalucia ha supuesto un afio de
incremento en las ventas muy considerable. Un
29,78 % en el total de ventas con respecto al afio
2021. Destacar sobre todo tres datos importantes:

Incremento de un 32,26 % en las ventas de pu-
blicaciones en las tiendas fisicas.

Aumento de un 65,89 % en las ventas de pu-
blicaciones en las diferentes Feria del Libro de
Andalucia

Ventas del Museo ibero de Jaén que con pocos
visitantes encabeza las ventas por usuario a
1, 08 €, doblando a todas las demds tiendas.

Ha sido un aio de Exposiciones de pinturas en el Mu-
seo de Bellas Artes de Sevilla que con “Del martirio
a la santidad” (programada desde junio a septiem-
bre) y “Arte del Renacimiento en Sevilla” inaugurada
a principios del mes de diciembre, han activado de
forma muy considerable las visitas al museo y por
tanto su incidencia en la venta en la tienda.

Como todos los anos vuelve a ser Madinat al-Zahra

la tienda que mas ventas tiene tanto en publicacio-
nes como en productos.

CDO LMENES |

£
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Tabla 1.32. Tiendas culturales. Datos de ventas.

Punto de venta Productos (€) Publicaciones (€) | Ventas totales (€) Visitantes

Centro Andaluz de la Fotografia 404,71 2.946,00 16.743
C. A. de Baelo Claudia 49.653,70 20.994,32 141.366
C. A. Madinat al-Zahra 65.221,40 47.012,10 203.374
E.A. de Carteia 52,00 149,00 6.579
NeEc.rAé.p?)?is? ?bsgsilcl:ndﬁgtﬁgi 23,33 21,00 4173
E. A. de los Millares 2.319,75 1.459,01 10.276
E. A. del Castillo de Dofa Blanca 254,50 186,00 4.222
E. M. de San Isidoro del Campo 3.269,39 1.523,03 31.533
Museo de Bellas Artes de Sevilla 45.864,95 47.786,89 243.546
Museo de Mélaga 42.102,91 11.503,82 155.222
Museo ibero 10.374,86 7.829,45 26.697

TOTALES 220.7117,M 175.213,42 395.931,13 856.144

=77 -



Anabel Veloso en su espectaculo Mare Internum.
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OBJETIVO OPERATIVO 1.3

PROMOCION DE LA IGUALDAD DE GENERO Y

SENSIBILIZACION CONTRA LA VIOLENCIA DE GENERO

PRESUPUESTO EJECUTADO: 34.983,86 €

INGRESOS: 40.000,00 €

LINEA DE ACTUACION 1.3.1

CQNTRIBUCI@N A LA IGUALDAD DE GENERO Y SENSIBILIZACION CONTRA LA VIOLENCIA DE
GENERO A TRAVES DE LA PROGRAMACION

La Agencia a través de su programacion contri-
buye a la igualdad de género y a la sensibilizacion
contra la violencia de género:

En el dmbito del arte contemporaneo, al igual
que en otras disciplinas culturales, se eviden-
cia una brecha entre hombres y mujeres crea-
tivas. Por esta razon, la Agencia lleva a cabo
una seleccion equitativa de proyectos artisticos
para sus exposiciones de arte contemporaneo,
garantizando que tanto hombres como mujeres
tengan igualdad de oportunidades para mos-
trar sus trabajos. En 2022, se seleccionaron 5
proyectos, con un 56% de mujeres y un 44% de
hombres en la direccion de los mismos”.

A través del Cine se puede sensibilizar sobre
determinados comportamientos que hay que
erradicar de la sociedad en la que vivimos,
comportamientos que muestran explicita o im-
plicitamente violencia de género.

Este afio fueron 57 las peliculas proyectadas en
las que se visibilizaba la violencia de género y
con un total espectadores y espectadoras que
fueron de 3.218 (VER PROGRAMACION DE Cl-
CLOS CINEMATOGRAFICOS).

Mediante exposiciones de fotografia que per-
mitan la sensibilizacién sobre violencia de gé-
nero por toda la geografia andaluza.
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Se realizé la exposicion Premio Internacional
Women In Photo 6* edicién, una exposicion que
contiene una seleccion de las fotografias ga-
nadoras, finalistas y destacadas del Premio
2022 INTERNATIONAL WOMEN IN PHOTO. Y, por
otra parte, la exposicidn Retratos. Fondos del
Centro Andaluz de la Fotografia, la que seria la
primera gran retrospectiva tematica de dichos
fondos (VER POGRAMA DE FOTOGRAFIA).
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LINEA DE ACTUACION 1.3.2.

MEMORIA 2022

VISIBILIZACION DEL PACTO DE ESTADO CONTRA LA VIOLENCIA DE GENERO A TRAVES DE

LAS ARTES ESCENICAS

Enmarcadas en el Pacto de Estado Contra la Vio-
lencia de género, se han realizado las siguientes
actividades de sensibilizacion y visualizacion:

Publicacién de textos dramaticos que visibili-
cen la violencia de género

Con la idea de visibilizar la escritura drama-
tica andaluza realizada por mujeres, se pro-
puso a tres de las dramaturgas mas activas
del panorama andaluz que escribieran una
obra donde se pongan de manifiesto los pro-
blemas sociales derivados de la violencia de
género para su posterior publicacion. Estos
textos son los siguientes: Abrézame hasta que
termine la cancion del Tetris” de Nani Mufioz;
Los inflamables de Ruth Rubio; El crujido de
la tierra. Y el mundo se nos vino encima de
Elena Bolafios Arroyo. Estos textos junto con
Simiente de Verdnica Rodriguez, que pertene-
ce a la produccidn realizada en el 2021 a tra-
vés de este mismo programa, son los que se
publicaron.

Formacion en género para profesionales de la
escena

Son muchas las creadoras andaluzas que uti-
lizan las Artes Escénicas como herramienta
de transformacion social, que emplean sus
esfuerzos en la lucha por la igualdad y la
erradicacion de la violencia de género. En este

sentido se realizaron dos talleres especiali-
zados, uno en Sevilla y otro en Malaga, con el
objetivo de profundizar en los conceptos de
género y dotarlos de herramientas para que
puedan enviar al publico mensajes enfocados
a visibilizar las desigualdades derivados de
los roles adquiridos y aprendidos histérica-
mente entre hombres y mujeres. Este taller
pretende aclarar conceptos relacionados con
la promocién de la igualdad de género, asi
como aportar herramientas Utiles para ana-
lizar espectaculos teatrales incorporando la
perspectiva de género, comprobar en qué me-
dida se promueve la igualdad entre mujeres y
hombres en los escenarios, asi como aplicar
una mirada critica a su propio quehacer tea-
tral en el campo de las artes escénicas. Estu-
vo dirigido a profesionales diversos del sector
de las artes escénicas que buscan introducir
la perspectiva de género dentro de su campo
de accion.

Los talleres se realizaron los dias 28 de no-
viembre en Sevilla y el 1 de diciembre en Malaga.
Fueron conducidos por Isabel Veiga, Licenciada
en Arte Dramatico y Doctora por el Instituto de
Estudios de la Mujer de la Universidad de Gra-
nada. Contd con la participacion de ocho perso-
nas en Sevilla y 12 personas en Malaga.
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Produccién dirigida por Anabel Veloso Mare
Internum

El espectaculo pretende resaltar la especifici-
dad de la situacién de las mujeres inmigrantes
victima de violencia de género, ya que, debido
a las caracteristicas del proceso migratorio,
pueden encontrarse con mas dificultades que
las autdctonas para poder salir de la situacion
de violencia y acceder a los recursos legales
y psicosociales que existen para este tipo de
circunstancias:

- La mayor vulnerabilidad por la posible
carencia de redes familiares y sociales
naturales en las que puedan apoyarse.

- La escasez de servicios de traduccion/in-
terpretacion ante el desconocimiento del
idioma del pais de acogida, lo que dificulta
la comunicacion y favorece el retraimien-
to de la victima para romper y/o denun-
ciar la situacion de maltrato.

- Lafalta de permiso de residenciay trabajo
hace aln mas vulnerables a las mujeres
inmigrantes por su miedo a la expulsidn, a
que su situacion administrativa empeore,
0 a que su permiso haya sido concedido
en una reagrupacion familiar solicitada
por su marido.



Objetivo estratégico 1. Generar participacion ciudadana en el hecho cultural promoviendo la igualdad de género

- El desconocimiento de la legislacion vi-
gente y la dependencia administrativa del
reagrupante hace mas vulnerable a la
mujer inmigrante victima de violencia de
género.

- Elmiedo a sufrir represalias por parte del
tratante individual o las redes en el caso
de las victimas de trata.

Este espectaculo se estrend en el Audito-
rio Municipal de El Ejido, el dia 13 de no-
viembre de 2022 con un total de 240 es-
pectadores y espectadoras.

Programar espectaculos con perspectiva de
género en diferentes espacios escénicos de
Andalucia.

Programamos con la idea de visibilizar en
nuestras programaciones la competencia de
las mujeres en la cadena de ejecucidn de una
creacion artistica en las programaciones en
las que intervenimos o colaboramos, como
es el caso de la Feria de Artes Escénicas del
Sur, en Palma del Rio o el Festival Anfitridn:
Lady Mambo de Mariana Collado y Carlos Cha-
morro; La Mujer de la Silla de Jorge Barroso;
Castigo de Dios de Danza Mobhile; Romance de
la Piruleta de Marcos Vargas y Chloé Brlé;
Una Playlist. Memoria de lo Cantado de La
Suite producciones; Baktana de Lazuz Com-
pany, El publico de Teatro Clasico de Sevilla;
Antigona 3x3,5 de la Compaifiia Do Chapitd; El
crimen del Palodu de Sofia Aguilar Produccio-
nes. Esta programacion contd con 2.143 es-
pectadores y espectadoras.

Seminario El lugar de las mujeres en las artes
escénicas andaluzas.

Se reunié a 25 mujeres de contrastada tra-
yectoria en las artes escénicas andaluzas, re-
presentativas de todas las disciplinas, edades
y fases de la creacidn, para trabajar en torno
a cuatro premisas: Marco referencial: ;Dénde
estamos?; Fortalezas del sector: ;Qué tene-
mos?; Debilidades del sector: jQue necesita-
mos?; Acciones a desarrollar para cubrir las
necesidades.

El trabajo se realizo con practicas dindmicas y
creativas, el dia 22 de noviembre de 2022 en el
Estadio Olimpico, de 9:00h a 15.00h.

Dentro de las conclusiones mas destacadas,
se habld de crear un encuentro/foro de muje-
res creadoras andaluzas y organizar talleres
para el mayor conocimiento de las leyes que
las protegen. Se hablé mucho de las agresio-
nes padecidas en este sector a pesar de su-
ponerse con un alto nivel de implicacidn en la
lucha por una sociedad igualitaria.
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Escena de Lady Mambo de Mariana Collado y Carlos Chamorro
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VALORES TOTALES OBJETIVO ESTRATEGICO: GENERAR PARTICIPACION CIUDADANA EN
EL HECHO CULTURAL PROMOVIENDO IGUALDAD DE GENERO

Tabla 1.33. Valores totales del Objetivo Estratégico “Generar participacion ciudadana en el hecho Cultural promoviendo igualdad de género”. Comparativa interanual 2021-2022.

N° compaiiias/ agrupaciones/ N° representaciones/ N° espectadores/
profesionales/ proyecciones/exposiciones/ visitantes/asistentes/ Ingresos
Programas autores/as actividades usuarios

Presupuesto
ejecutado

2022 %Var. ‘ 2021 2022 %Var. ‘ 2021 ‘ 2022 ‘ %Var. ‘2021 (€)‘2022 (€)‘ %Var. ‘2021 (€)‘2022 (€)‘ %Var.

Programacién de Teatro, Msica,

Bl vy EE0 2 G5l 198 175 1% 381 304 -20% 45784 47087 3% 502747 673153  34% 8356350 1032801  24%
propios y cedidos

(incluye Teatro de Inclusidn)

Programacién de Flamenco 56 97 73% 140 198 4% 46803  87.962 88% 543170  557.136 3% 2441276 3574584  46%
e 226 278 23% 532 751 6% 65.848 115851 76% 99126 158725  60% 2627181 164531  -37%
escenicos en colaboracion
PITOEJTEIMEEC AL [OETEL T i - - 29 424 43% 9049 20091 122% . - - 701863 679304  -3%
Cinematografica
Programacion Artes Visuales 77 82 6% ) 39 77% 45008 78934 75% - - . 1004304 1051594 5%
Firaf) e € . (L 758 983 30% 402 520 29% 5419 84245 56% 3.249 4,000 23% 1555528 1570013 1%

las Letras

Puesta en valor de Enclaves
Arqueoldgicos y Monumentales - - - 1.080 1.837 70% 880.564  1.317.321 50% 299.683  413.088 38% 4976151  4.721.713 -5%
adscritos y tiendas Culturales

Pacto de Estado contra la 10 "

) . 2 60% 2146 2.431 13% 60.000 40.000 -33% 56.763 34.984 -38%
Violencia de Género

TOTALES LiNEA ESTRATEGICA 1 ‘ 1315 43% ‘ 1149.321 ‘ 1.753.922 ‘ 53% ‘ 1.507.975 ‘ 1.846.102 ‘ 22% ‘ 21.719.415 ‘23.605.514‘ 9%
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ESTRATEGICO )
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LA INDUSTRIA CREA‘FIVA (o, ﬁ ;..
Y CULTURAL" o W
PRESUPUESTO EJ$UTADO 6.868. 7577 4 € \,} N
INGRESOQS: 6.889.321,17 € e 2N

N




OBJETIVO OPERATIVO 2.1.
SUBVENCIONES A PROYECTOS AUDIOVISUALES Y DE CINE QUE
PROPICIEN LA PARTICIPACION DE MUJERES

Lineas de actuacion:
2.1.1. Subvenciones a proyectos audiovisuales y de cine que propicien la
participacion de mujeres.

2.1.2. Subvenciones a proyectos de artes escénicas en los que participan
mujeres en la direccion y produccion ejecutiva.

2.1.3. Subvenciones a proyectos de Flamenco en los que participan mujeres.

2.1.4.Subvenciones para la organizacion y participacion de Ferias de Arte
Contemporaneo que propicien la participacion de mujeres.

OBJETIVO OPERATIVO 2.2.
PROMOCIONAR LA CULTURA ANDALUZAY SU INDUSTRIA
CREATIVA'Y CULTURAL

Lineas de actuacion:

2.2.1. Participacion en eventos, ferias y festivales flamencos.

2.2.2. Participacion en ferias y festivales de Artes Escénicas.

2.2.3. Plan de apoyo y promocion del Audiovisual Andaluz.

2.2.4. Asesoramiento a los emprendedores de la industria Cultural.

2.2.5. Participacion en el Proyecto “Atlantic Culturscape”.

OBJETIVO OPERATIVO 2.3.
PARTICIPAR EN EL PROYECTO “CENTRO MAGALLANES” PARA
EL EMPRENDIMIENTO DE LA INDUSTRIA CULTURAL

Lineas de actuacion:

2.3.1. Acciones de promoci6n del emprendimiento y explotacion de nuevas ideas

en el sector Industrial Cultural.
OBJETIVO OPERATIVO 2.4.
CREAR UNA OFERTA CULTURAL CONJUNTA EN EL ESPACIO
DE COOPERACION, ASi COMO SU PROMOCION NACIONAL E
INTERNACIONAL

Lineas de actuacion:

2.4.1. Participacion en el Proyecto Exploraterra.

OBJETIVO OPERATIVO 2.5.
FACILITAR INFORMACION DEL PROGRAMA EUROPA CREATIVA A
LA INDUSTRIA CULTURAL ANDALUZA

Lineas de actuacion:

2.5.1. Realizacion de Jornadas Informativas.

OBJETIVO OPERATIVO 2.6.
PONER EN VALOR LOS ARCHIVOS DOCUMENTALES DE LOS
SECTORES CULTURALES

Lineas de actuacion:

2.6.1. Conservacion y difusion de Archivos Documentales de las Artes Escénicas.

OBJETIVO OPERATIVO 2.7.
INCENTIVAR A LA INDUSTRIA CULTURAL MEDIANTE LOS
MECANISMOS DE RECUPERACION Y RESILIENCIA

Lineas de actuacion:

2.6.1. Ayudas para la modernizacion de espacios escénicos y musicales.

2.6.2. Ayudas a salas de cine.
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OBJETIVO OPERATIVO 2.1.
INCENTIVAR PROYECTOS DE LA INDUSTRIA CULTURAL

APLICANDO CRITERIOS INCLUSIVOS DE GENERO

PRESUPUESTO EJECUTADO: 2.381.047,90 €

Con este objetivo se persigue apoyar a la industria
creativa para su desarrollo sostenible, fortalecien-
do las estructuras empresariales y productivas,
impulsando la produccidn, promocion y distribu-
cion de productos culturales con una perspectiva
de género mediante la incorporacidn de criterios
inclusivos de género en las bases reguladoras.

Durante el afio 2021 se apoyd a un mayor Durante
el ejercicio 2021, como se puede observar en la ta-
bla 2.1, tanto el nimero de solicitudes presentadas
como el de las concedidas fue superior al ejercicio
actual ya que las circunstancias, restricciones que
todavia existian para combatir la pandemia, esta-
ban lesionando a nuestro tejido productivo cultural

135 proyectos subvencionados
4.214.714,35 € concedidos

En el conjunto de los proyectos
subvencionados el total de hombres en
direccion, guion y/o produccion ejecutiva
ha sido de 1.001, un 59%, y el total

de mujeres 701, que supone el 41%

Tabla 2.1. Datos totales de solicitudes presentadas, proyectos subvencionados e importes concedidos. 2021, 2022 y comparativa interanual.

N° de solicitudes N° de proyectos

subvencionados Importe concedido

% Concedido

Sector presentadas
%Var | 2021 | 2022 | %Var | 2021(€) | 2022(€) | %Var | 2021(€) | 2022(€) | %Var | 2021 | 2022 | %Var
Cinematografiay Artes  ,o7 157 979, 34 27 -21% 19.38273626 1605299792 -17% 232168399 2299.999.99 1% 198% 14%  20%
Audiovisuales
Artes Escénicasy Misica 242 124 -49% 60 47  -22% 8.606.88148 479153810 -44% 155510680 1399.999.93 -10% 18,07% 29%  62%
Flamenco 314 254 -19% 60 56  -7% 79070118  1912548,89 142%  532.41425 45499998  -15% 6733% 24%  -65%
Artes Visuales 8 12 50% 4 5  25% 8816200 8947589 2% 5199719 5971445  15% 5898% 67%  13%

TOTALES -15% -21% | 4.461.202,23 4.214.714,35‘ ‘15,45% 18,45% | 19%

‘ 28.868.480,92| 22.846.760,80 ‘

‘ 135
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LINEA DE ACTUACION 2.1.1.
SUBVENCIONES A PROYECTOS AUDIOVISUALES Y DE CINE QUE PROPICIEN LA

PARTICIPACION DE MUJERES

Tabla 2.2. Datos de n° solicitudes, n° proyectos subvencionados, presupuesto aceptado e importe concedido de las subvenciones al sector audiovisual y cinematografico.

‘ % Concedido Direccién ‘ Elaboracion del guion Produccién ejecutiva

respecto
aceptado

s N° de proyectos | Presupuesto Importe

e S G subvencionados | aceptado (€) | concedido (€)
presentadas

Produccién largos de ficcion o

animacion y peliculas para TV- 5 7.149.381,77  894.599,99 12,51% 4 1 4 2 6 1
nuevos realizadores
49
e g c e e 4 6783.289.92 905.40000  13,35% 1 3 1 3 0 4
animacion y peliculas para TV
Produccion de documentales 53 n 1.918.049,36 415.000,00 21,64% 1 10 2 9 10 3

TOTALES ‘16.052.997,92‘ 2.299.999,99 ‘ 14,33%
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A) SUBVENCIONES A LA PRODUCCION DE
PROYECTOS DE LARGOMETRAJES, DE
DOCUMENTALES Y DE OTRAS OBRAS
AUDIOVISUALES

La Agencia, mediante la Resolucidn de 25 de mayo
de 2022 publicada en BOJA n° 105 de 3 de junio de
2022, convocé subvenciones a la produccion de
proyectos de largometrajes, de documentales y
de otras obras audiovisuales en Andalucia.

Las bases reguladoras de concesidn de estas sub-
venciones, en régimen de concurrencia competi-
tiva, se establecieron mediante la Orden de 11 de
mayo de 2022 (BOJA n° 96, de 23 de mayo de 2022).
La dotacién maxima para 2022 fue de 2.215.000€ y
abarca tres lineas:

Linea 1: Produccion de proyectos de largome-
trajes de ficcion o animacién y peliculas para
la television dirigidos por nuevos realizadores
o realizadoras que se inician en el campo de la
realizacion que promuevan el talento creativo.

Linea 2: Produccidn de proyectos de largome-
trajes de ficcién o animacién y peliculas para
la televisién.

Linea 3: Producciéon de proyectos de docu-
mentales.

Se presentaron 102 solicitudes, 49 a la linea de
largometraje y 53 a la linea de documentales, re-
sultando subvencionados 20 proyectos, 11 de do-
cumentales y 9 de largometrajes, con un importe
concedido de 2.215.000 €.

Los datos de género reflejan un total de 29 muje-
res y 36 hombres en los puestos direccidn, guion
y produccidn ejecutiva, que supone un 55,4% de
hombres y un 44,6% de mujeres.

B) SUBVENCIONES A LA PRODUCCION DE
CORTOMETRAJES

Mediante la Resolucion de 1 de marzo de 2022 pu-
blicada en BOJA n° 49 de 14 de marzo de 2022, la
Agencia convocé subvenciones a la produccion de
cortometrajes, obra audiovisual realizada en cual-
quier soporte, cuya duracién sea de un maximo de
treinta minutos.

Las bases reguladoras de concesion de estas sub-
venciones, en régimen de concurrencia competi-
tiva, se establecieron mediante la Orden de 19 de
mayo de 2017 publicada en BOJA nim. 99 de 26 de
mayo de 2017.

Se presentaron 50 solicitudes, resultando be-
neficiarios 7 proyectos, con un importe total de
85.000 €.

Los datos de género reflejan un total de 13 muje-
res y 8 hombres en los puestos direccion, guion y
produccion ejecutiva de los proyectos beneficia-
rios, resultando un 38,1% de hombres y un 61,9 %
de mujeres.
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LINEA DE ACTUACION 2.1.2. '
SUBVENCIONES A PROYECTOS DE ARTES ESCENICAS EN LOS QUE PARTICIPAN MUJERES
EN LA DIRECCION Y PRODUCCION EJECUTIVA

Tabla 2.3. Datos de n° solicitudes, n° proyectos subvencionados, presupuesto aceptado e importe concedido de las subvenciones al sector de las artes escénicas.

N° de N° de % Concedido Dlreccmn Produccién ejecutiva
Linea proyectos proyectos ST MBS respecto
. aceptado(€) | concedido (€)
presentados |subvencionados aceptado

Linea 1: Apoyo a la distribucion de
espectaculos de artes escénicas y musica

625.145,50 127.000,01 20,32% 6 5 5 0

Linea 2: Apoyo a la produccién de
espectaculos de teatro y circo, inferior 12 9 228.367,00 111.999,99 49,04% 9 6 b 8
a 3 afios trayectoria artistica

Linea 3: Apoyo a la produccién de
espectaculos de teatro y circo, superior 25 7 573.005,60 274.000,00 47,82% 8 7 n 3
a 3 afos trayectoria artistica

Linea5: Apoyo a la produccién de
espectaculos de musica y danza, 13 4 226.602,09 119.000,00 52,51% 3 4 4 0
superior a 3 afios trayectoria artistica

Linea 6: Ferias, festivales, muestras y
otros eventos de exhibicién escénica o 29 9 1.382.054,69  274.000,00 19,83% 1 10 3 4
musical en Andalucia

Linea 8: Subvenciones a salas de 175636322 493.999,93 28.13%
exhibicién escénica de gestién privada
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Mediante la Resolucidn de 12 de abril de 2022 (BOJA
ndm. 75, de 21 de abril de 2022), se convocaron las
subvenciones para la promocidn del teatro, la md-
sica, la danza y el circo en Andalucia.

Las bases reguladoras de concesidn de estas sub-
venciones, en régimen de concurrencia competi-
tiva, se establecieron mediante la Orden de 07 de
septiembre de 2016, publicada en (BOJA n° 174, de
9 de septiembre de 2016).

La dotacién méaxima fue de 1.400.000 €, distribu-
yéndose el importe maximo para cada una de las
lineas convocadas de la siguiente manera:

Linea 1. Apoyo a la distribucion de espectacu-
los: 127.000 €

Linea 2. : Apoyo a la produccion de espectacu-
los de teatro y circo dirigidos a publico adulto,
familiar o infantil y juvenil, de compafiias de
teatro o circo, con trayectoria artistica profe-
sional inferior a 3 afios: 112.000 €.

Linea 3: Apoyo a la produccion de espectaculos
de teatro y circo dirigidos a publico adulto, fa-
miliar o infantil y juvenil, de compaiiias de tea-
tro o circo, con trayectoria artistica profesional
superior a 3 afos: 274.000 €.

Linea 5. Apoyo a la produccidn de espectaculos
de musica y danza dirigidos a publico adulto,
familiar o infantil y juvenil, de formaciones de
musica o compafiias de danza, con trayectoria
artistica profesional superior a 3 afios: 119.000€.

Linea 6. Subvenciones para la organizacién de
ferias, festivales, muestras y/u otros eventos
de exhibicién escénica o musical en Andalucia:
274.000 €.

Linea 8. Subvenciones a salas de exhibicidn es-
cénica de gestién privada: 494.000 €.

Se presentaron un total de 124 solicitudes resul-
tando finalmente beneficiarios 47 proyectos con
un importe total de 1.399.999,93 €.

El nimero de mujeres en la direccién y produccion

de los proyectos fue de 62 (49,6%) y el nimero de
hombres 63 (50,4%).
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LINEA DE ACTUACION 2.1.3.
SUBVENCIONES A PROYECTOS DE FLAMENCO EN LOS QUE PARTICIPAN MUJERES

Tabla 2.4. Datos de n° solicitudes, n® proyectos subvencionados, presupuesto aceptado e importe concedido de las subvenciones al sector de flamenco. Aiio 2022.

N° de N° de % Concedido Direccion Produccion
proyectos proyectos

Presupuesto Importe

aceptado(€) | concedido (€) e

presentados |subvencionados aceptado

Vel guctiesianzl dle. damneyicn: 46 17 82219318 23434009  28,50% 17 15 126 162
produccion y creacion de espectaculos
Vel [reiEstenel elEl e 12 2 2522521  15.659,79 62,08% 1 1 4 n

asistencia a festivales y eventos (giras)

TOTALES 1.912.548,89 | 454.999,98 23,719%
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A) TEJIDO PROFESIONAL

Las subvenciones para la Promocion del Tejido
Profesionalse se convocaron mediante la Resolu-
cion de 1de marzo de 2022 (BOJA nim. 53, de 18 de
marzo de 2022).

Las bases reguladoras de concesidn de estas sub-
venciones, en régimen de concurrencia competi-
tiva, se establecieron mediante la Orden de 24 de
marzo de 2017 (BOJA n° 60, de 29 de marzo de 2017).

La dotacién maxima fue de 250.000,00 €, distribu-
yéndose entre las siguientes lineas convocadas:

Linea 1. Subvenciones a la produccién y crea-
cion de espectaculos de flamenco

Linea 2. Subvenciones a la asistencia a festiva-
les y eventos de especial interés cultural

El importe total concedido fue de 249.999,98 €. En
total se presentaron 58 solicitudes, resultando
beneficiarios 19 proyectos con 148 mujeres en la
direccidn y equipo de produccién (44%) y 189 hom-
bres (56%).

B) TEJIDO ASOCIATIVO

Mediante la Resolucidn de 28 de marzo 2022 (BOJA
ndm. 67, de 7 de abril de 2022), se convocaron sub-
venciones para la Promocidn del Tejido Asociativo
del Flamenco en Andalucia.

Las bases reguladoras de concesion de estas sub-
venciones, en régimen de concurrencia competi-
tiva, se establecieron mediante la Orden de 21 de
marzo de 2018 (BOJA ndm. 61, de 28 de marzo).

Se presentaron un total de 38 solicitudes resul-
tando finalmente beneficiarios 17 proyectos. El im-
porte total concedido fue de 65.000 €.

El total de mujeres en la direccion y equipo de pro-

duccién de los proyectos subvencionados fue de
216 mujeres (49%) y 221 hombres (51%).
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C) FESTIVALES FLAMENCOS DE
PEQUENO Y MEDIANO FORMATO

Mediante la Resolucidon de 29 de marzo de 2022,
publicada en el BOJA nim. 72, de 18 de abril de
2022, se convocaron subvenciones para la promo-
cion de festivales flamencos de mediano y peque-
fo formato.

Las bases reguladoras de concesion de estas sub-
venciones, en régimen de concurrencia competiti-
va, se establecieron mediante la Orden 21 de junio
de 2011, publicada en el BOJA n° 135, de 12 de julio
de 2011.

El importe total concedido fue de 140.000 €. De las
158 solicitudes presentadas resultaron finalmente
20 proyectos beneficiarios.

El total de mujeres en la produccidn de estos pro-
yectos fue de 209 (32%) y 449 hombres (68%).
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LINEA DE ACTUACION 2.1.4. ’ ’
SUBVENCIONES PARA LA ORGANIZACION Y PARTICIPACION DE FERIAS DE ARTE
CONTEMPORANEO QUE PROPICIEN LA PARTICIPACION DE MUJERES

Tabla 2.5. Datos de n° solicitudes, n° de proyectos subvencionados, presupuesto aceptado e importe concedido de las subvenciones al sector de las artes visuales.

N° de N° de Presupuesto Imports % Concedido Direccion del proyecto Artistas en la produccién
Linea proyectos proye.ctos aceptado (€) | concedido (€) respecto
presentados |subvencionados aceptado

Participacion en ferias de arte
contemporaneo que se celebren 12 5 148.613,43 59.714,45 40% 5 4 19 31
fuera de Andalucia

Mediante la Resolucidn de 1 de marzo de 2022, pu-
blicada en el BOJA n° 48 de 11 de marzo de 2022,
se convocaron para el 2022 subvenciones objeto de
la linea 3 para fomentar la participacién en ferias
de arte contemporaneo que se celebren fuera de
Andalucia.

Las bases reguladoras de concesion de estas sub-
venciones, en régimen de concurrencia competiti-
va, se establecieron mediante la Orden de 7 de julio
de 2020 (BOJA n° 132 de 10 de julio de 2020.

Elimporte total concedido fue de 59.714,45 €. De las
12 solicitudes presentada resultaron beneficiarios
5 proyectos. El nimero de mujeres en la direccion
y mujeres artistas en la produccién en los proyec-
tos subvencionados fue de 24 (41%) y el niUmero de
hombres de 35 (59%).
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OBJETIVO OPERATIVO 2.2.
PROMOCIONAR LA CULTURA ANDALUZAY SU

INDUSTRIA CREATIVA'Y CULTURAL

PRESUPUESTO EJECUTADO: 925.540,09 €
INGRESOS: 53.733,27 €

La produccidn cultural andaluza se promociona a En 2022 se ha atendido fundamentalmente a los
través de la participacion en los principales even-  sectores de la musica, las artes escénicas, el Asistencia a 23 eventos con la
tos y mercados de ambito estatal e internacional. flamenco_ y el cine, siempre en coordmacpn con participacion de 435 empresas
A la vez, fomenta el contacto permanente y esta-  otras entidades, en la busqueda de oportunidades . .

S ) y 460 actividades
ble con los principales agentes culturales de cada  para la creacion andaluza.
disciplina para la deteccion y localizacion de las
necesidades especificas de cada una de ellas.

5.781 profesionales acreditados

Tabla 2.6. Datos totales de los eventos o actividades de promocion de la industria creativa y cultural en las que
participé la Agencia, compafias participantes y n° de acciones.

N° compaiiias/

L N° de artistas/ Acu_ones/
Participaciones . funciones/
eventos agrupaciones/
. proyectos
conferenciantes
Evento/Feria/Festival Flamenco 7 316 369
Evento/Feria/Festival Artes Escénicas y Misica 8 50 47
Evento/Feria/Festival Cinematografia y Audiovisuales 1 18 7
Asesoramiento a los emprendedores de la industria cutural 7 51 25
Participacion en el proyecto Atlantic Culturscape - - 12
TOTALES ‘ 23 ‘ 435 ‘ 460
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PARTICIPACION EN EVENTOS, FERIAS Y FESTIVALES FLAMENCOS

PRESUPUESTO EJECUTADO: 654.901,84€

La colaboracidon con distintos festivales, ferias y
eventos ha permitido la promocién de las empre-
sas de flamenco de Andalucia, poniendo en valor la
oferta de sus producciones.

Tabla 2.7. Total de eventos, ferias y festivales de flamenco en las que participé la Agencia, compafias o artistas

participantes y n° de actividades.

Evento/Feria/Festival Flamenco N° actividades

Festival de Jerez
Circuito Andaluz de Pefas Flamencas
Conmemoracion del Dia Andaluz del Flamenco
Flamenco y Educacién
Zambombas
Bienal de Flamenco

Otras colaboraciones
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a) COLABORACION CON EL FESTIVAL DE
JEREZ

La edicion XXVI se celebré con la “vuelta a la nor-
malidad” reflejandose en la recuperacién de las fe-
chas habituales de celebracién de la muestra, del 17
de febrero al 5 de marzo de 2022 y la ampliacion del
aforo de los espacios escénicos, después de que
los efectos de la pandemia obligaran a retrasar la
edicion anterior al mes de mayo y fuera limitada la
asistencia del publico.

Se programaron 8 espectaculos. Dos de ellos fue-
ron estrenos absolutos: jSi, quiero! de Mercedes de
Cérdoba y Bodas de Plata. XXV Aniversario de An-
tonio El Pipa.

Ademas se programd El Maleficio de la Mariposa
espectaculo del Ballet Flamenco de Andalucia diri-
gido por Ursula Lépez (VER BALLET FLAMENCO DE
ANDALUCIA).
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b) CIRCUITO ANDALUZ DE PENAS
FLAMENCAS.

El Flamenco tiene en sus pefias uno de sus princi-
pales pilares, y con este proyecto se pone en va-
lor el trabajo de estos colectivos en la creacién
de publico para el flamenco, en la generacién de
espacios de socializacion para la aficion y en el
acceso al publico de jévenes valores del flamenco
para los que las pefias suponen uno de sus prime-
ros escenarios.

Los artistas intervinientes en el Circuito se esco-
gen del catalogo de artistas confeccionado tras
una convocatoria publica, mientras que el nimero
de actuaciones se reparte entre todas las federa-
ciones provinciales andaluzas en una media pon-
derada, segun el numero de pefias federadas en
cada provincia.

Se celebro el Circuito Andaluz de Pefas, en cola-
boracidn con la Confederacién Andaluza de Pefias
Flamencas, dividido en dos fases en cada una de
las 8 provincias andaluzas, con 210 actuaciones.

Tabla 2.8. Compaiiias y actuaciones del Circuito Andaluz de
Pefas. Aiio 2022.

Modalidad ] con!pamas/ N° actuaciones
artistas

Cante 116 157
Baile 34 35
Toque 15 18

Gracias a este programa se llevan a cabo recitales
de cante, baile y guitarra en las pefias andaluzas.
De esta forma, el flamenco llega a todos los rinco-
nes de Andalucia.

c) CONMEMORACION DEL DiA ANDALUZ
DEL FLAMENCO

Cada afio, se organiza un programa de actos para
conmemorar el aniversario de la inclusidn del fla-
menco en la Lista Representativa del Patrimonio
Cultural Inmaterial de la Humanidad de la UNES-
CO. El objetivo es continuar la labor de difusion del
flamenco, sus raices y su presente, su historia y
patrimonio, contribuyendo a su promocién, a la vez
que se apoya al sector artistico y creativo. Todo
ello para difundirlo como una manifestacion cultu-
ral Unica llena de matices expresivos, conceptua-
les y artisticos.

El Dia del Flamenco en Andalucia se celebré con
un programa de actos caracterizado sobre todo
por la implicacién de la comunidad educativa an-
daluza para trasladar el flamenco a la ciudadania.
Dentro de esta linea se encuadré “La Llamada al
Flamenco” donde un artista interpretaba un can-
te en la puesta de sol, desde la altura de impor-
tantes monumentos de las ocho provincias an-
daluzas. A todo ello se sumaron las actividades
organizadas por conservatorios e instituciones
de caracter publico y privado, que colaboran en
esta celebracién comdn. Asimismo, se afiaden
los actos programados expresamente para estas
fechas en Flamenco Viene del Sur en Gira o el
Circuito Andaluz de Pefas.
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El programa incluyd un total de 118 actividades y
121 funciones, que se distribuyeron por provincias
de la siguiente forma: Almeria 10; Cadiz 13; Cordo-
ba, 19; Granada, 7; Huelva, 5; Jaén, 9; Malaga, 23;
Sevilla, 34; Madrid, 1.

Otras iniciativas fueron el flashmob grabado por
el Ballet Flamenco de Andalucia encabezado por
su directora artistica, Ursula Lépez, para su in-
terpretacion en los centros educativos andaluces
con la guia del profesorado. Los integrantes de
la compaiiia visitaron diez centros educativos de
toda Andalucia para compartir con ellos una cla-
se. También tuvo lugar la nueva implantacion de
La Oca Flamenca en centros educativos, consis-
tente en un juego de la Oca con casillas protago-
nizadas por cantes, artistas o elementos signifi-
cativos del flamenco, de forma que los escolares
lo van recorriendo escuchando a la vez diferentes
palos del flamenco.
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d) FLAMENCO Y EDUCACION

Algunas iniciativas que se han desarrollado en este
ambito son:

“Jornadas de reflexién sobre la comunidad gi-
tanay su expresion en el arte flamenco” en co-
laboracidn con la Fundacion Manuela Carrasco
que contd con cinco ponencias de cinco artistas
y un recital de los alumnos del Proyecto Goles.

Curso de Verano en colaboracién con la Uni-
versidad Pablo de Olavide en Carmona “El Fla-
menco segun Sevilla” con 7 conferencias y un
recital de Manuel Céstulo.

Jornada de formacidn “Formulacién de Proyec-
tos para el sector profesional y asociativo del
Flamenco” en colaboracion con ACTIDEA, S.L.

e) ZAMBOMBAS NAVIDENAS.

La Agencia celebra tradicionalmente en Jerez y Ar-
cos zambombas con las que conmemora su decla-
racion como Bien de Interés Cultural.

En 2022, ademas, se sumaron las celebradas en la
sede del Instituto Andaluz del Flamenco, en Sevi-
lla, otra en La Palma del Condado y otra en Ronda.
Se calcula un porcentaje medio de ocupacion del
90,24% en las realizadas con aforo limitado, habien-
do contado con un importante respaldo ciudadano
en las celebradas en espacios abiertos.

Tabla 2.9. Compaiiias, actuaciones y espectadores de
las Zambombas.

N° N° N°
compaiias representaciones espectadores

1.525

f) BIENAL DE FLAMENCO

Se ha colaborado con la XXII edicién de la Bienal
de Flamenco con actuaciones en el Teatro Central y
actuaciones del Ballet Flamenco de Andalucia (VER
BALLET FLAMENCO DE ANDALUCIA) en el Parque
de San Jerdnimo contando con la participacion de
Israel Galvan.

g) OTRAS PARTICIPACIONES EN FERIAS Y
FESTIVALES FLAMENCOS

A las ya tradicionales colaboraciones con el Festi-
val de Jerez y la Bienal de Flamenco de Sevilla, se
sumaron otras como son: la Bienal de Flamenco de
la ONCE, el Festival Internacional de Danza y Musi-
ca de Granada, la Bienal de Cante Grande de Ronda,
Potaje Gitano de Utrera o el Concurso Internacional
de Cante por Peteneras.




Objetivo estratégico 2. Fomentar y apoyar la Industria Creativa y Cultural

LINEA DE ACTUACION 2.2.2.
PARTICIPACION EN FERIAS Y FESTIVALES DE ARTES ESCENICAS

PRESUPUESTO EJECUTADO: 159.381,72 €

La colaboracion con distintas ferias y festivales ha
tenido la finalidad de promocionar empresas anda-
luzas de artes escénicas permitiendo mostrar sus
producciones.

Tabla 2.10. Total de eventos, ferias y festivales de flamenco en las que participé la Agencia, compaiiias o artistas
participantes y n° de actividades.

Evento/Feria/Festival Artes Escénicas y Musica N° empresas Actividades/ NFprofesionales
funciones acreditados

Festival de Mdsica Antigua de Ubeda y Baeza

Festival Etnosur 2 2 -
Festival JazZahara 3 3 -
Festival Iberoamericano de Teatro de Cadiz 2 3 -
Festival de Palma del Rio 22 22 -
Suntracks 8 8 52
Imagina Funk Festival 1 1 -

BIME Bilbao 4.500

Suntracks en la Casa de Murillo, sede del Instituto Andaluz del Flamenco.
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a) FESTIVAL DE MUSICA ANTIGUA DE
UBEDA Y BAEZA

La Agencia colaboré con la 26 edicidn del Festival
de Ubeda y Baeza celebrado en Ubeda y Baeza del
12 de noviembre al 11 de diciembre de 2022. Algunas
de las agrupaciones programadas fueron La Real
Capilla del Pépulo, Ensamble Ditirambo y Ensam-
ble La Danserye.

b) FESTIVAL ETNOSUR

Celebrado en Alcala la Real (Jaén) del 14 al 17 de
julio de 2022 en su 25% edicidn, con actuaciones
como La Plazuela y Cristian de Moret.

c) FESTIVAL JAZZAHARA

El festival y feria profesional de jazz celebré su
tercera edicion en Zahara de los Atunes del 28 al
30 de octubre de 2022, consoliddndose como re-
ferente musical en Andalucia. Entre las activida-
des programadas se encuentran los conciertos de
Chano Dominguez, Sumray O’ Sister.

d) FESTIVAL IBEROAMERICANO DE TEA-
TRO DE CADIZ

La 36° edicion se celebrd del 15 al 30 de octubre de
2022 en Cadiz. Algunas de las actuaciones progra-
madas fueron la de la compafiia La Pharmaco y la
de Alberto Cortés.

e) FESTIVAL DE PALMA DEL RiO

La Agencia colaboré con la 392 edicién de la Feria
de Artes Escénicas de Palma del Rio celebrada del
5 al 8 de julio de 2022, la cita mas importante del
verano para los profesionales de las artes escé-
nicas, donde se programan espectaculos que son
vistos por un centenar de programadores. Uno de
los objetivos fundamentales de la cita es la dina-
mizacion del mercado de las artes escénicas. Asi,
Palma del Rio se convierte en esos dias el pun-
to de encuentro para compafiias, programadores,
distribuidores, artistas y medios de comunicacion.

En esta nueva edicidn participaron compaiias an-
daluzas, que mostraron sus nuevas producciones,
asi como otras obras escénicas de especial rele-
vancia del panorama nacional.

f) SUNTRACKS

Se celebro del 26 al 28 de abril en Sevilla. Durante
estas jornadas once supervisores musicales inter-
nacionales conectaron con profesionales de la in-
dustria musical y cinematografica espafiola, favore-
ciendo la difusidn y promocion de la mdsica nacional.

Suntracks es un proyecto impulsado por Alham-
bra Monkey Week que conté con la colaboracién
de la Agencia, Festival de Cine de Sevilla, Ministe-
rio de Cultura y Deporte, Accidn Cultural Espafiola
(AC/E), Extenda - Agencia Andaluza de Promocidn
Exterior, el Instituto de la Cultura y las Artes de
Sevilla - Ayuntamiento de Sevilla, Fundacién SGAE
y AIE - Sociedad de Artistas Intérpretes o Ejecu-
tantes de Espaia.
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g) IMAGINA FUNK FESTIVAL

En un entorno privilegiado, en el corazdn de Sie-
rra Magina, en el municipio de Torres de Jaén, tuvo
lugar la gran cita funk del sur de Europa con las
mejores bandas nacionales e internacionales.

h) BIME BILBAO

La Agencia ha reforzado su apoyo al sector musical
de Andalucia con su participacién en la 10° edicion
de BIME Bilbao que se celebré del 26 al 29 de octu-
bre de 2022. El objetivo fue facilitar la participacién
de profesionales andaluces y favorecer la difusién y
promocion de la musica de nuestra tierra.
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LINEA DE ACTUACION 2.2.3.

PLAN DE APOYO Y PROMOCION DEL AUDIOVISUAL ANDALUZ

PRESUPUESTO EJECUTADO: 17.707,71€

A) MALAGA FESTIVAL INDUSTRY ZONE
(MAFIZ)

La Agencia ha reforzado su apoyo al sector au-
diovisual andaluz con su participacion en MAFIZ,
Malaga Festival Industry Zone, que se celebrd del
21al 24 de marzo de 2022 en Méalaga con 1.229 pro-
fesionales acreditados.

El objetivo fue facilitar la participacion de empre-
sas de produccién andaluza y favorecer la difu-
sion y promocion de la cinematografia de nuestra
tierra en todo el mercado audiovisual Iberoame-
ricano. Para ello, la Agencia contd con un stand,
donde ademas de informar sobre sus lineas de
apoyo y servicios al sector, ofrecié a la delegacién
de empresas andaluzas la posibilidad de mostrar
sus trabajos, mantener reuniones de negocio y
encuentros profesionales ademas de ampliar su
red de contactos comerciales.

Gracias a esta colaboracidn, las productoras an-
daluzas pudieron acreditarse a coste cero a través
de convocatoria publica en Spanish Screenings,
evento disefiado como plataforma para la promo-
cion y difusion del cine en espafiol.

La delegacién de productoras andaluzas que se
sumaron a esta convocatoria y tuvieron presencia
en el stand de la Agencia fueron: The Blue Hou-
se Films, S.L., Eunice Films, Summer Films, Sarao
Films, MagnetiKa Films, Fourminds, S.L., Produc-
ciones Audiovisuales ATN, S.L., Rakia Films Pro-
ducciones, S.L., Siesta Producciones, S.L., Proxé-
mica, MLK Producciones, Producciones 24 Violets,
SLU, La Zanfofia Producciones/Serie Gong Cine,
Danidogfil, Jur Jur Productions, S.L., Las Gentiles
Pelicula, AIE.

Tabla 2.11. Valores totales de la feria de Cinematografia y Audiovisuales en la que se ha participado. Afio 2022.

Evento/Feria/Festival Cinematografia y N° compaiiias/artistas/ Acciones/funciones Acreditados
Audiovisuales agrupacwnes/empresas

Malaga Festival Industry Zone

1.229
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Encuentros con profesionales en MAFIZ 2022.
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LINEA DE ACTUACION 2.2.4.

ASESORAMIENTO A LOS EMPRENDEDORES DE LA INDUSTRIA CULTURAL

PRESUPUESTO EJECUTADO: 62.564,87 €
INGRESOS: 3.750 €

La Agencia ha colaborado y participado en jorna-
das de promocién y formacién a emprendedores
de la industria cultural y creativa.

Se desarrollaron acuerdos de colaboracidn con
diversos agentes empresariales y profesionales, a
través de convenios, para el desarrollo de iniciati-
vas en el ambito de las industrias culturales:

Con la Universidad Pablo de Olavide y la Aso-
ciacion de Profesionales de la Gestidén Cultu-
ral de Andalucia (GECA) para la realizacién del
“Curso de Experto Universitario de Gestidn de
Programas Culturales”

Con el Ayuntamiento de Sevilla para la realiza-
cion del curso “Iniciacién a la produccién y de
gestion de proyectos y equipamientos escénicos”.

Con la Fundacidn Coca Cola, para la realizacién
de la Jornada “Industria Cultural. Oportunida-
des de desarrollo profesional en el sector del
espectaculo en vivo”

Con la Camara de Comercio de Cérdoba para
la realizacidn conjunta de distintas actividades
formativas que cubrian campos como la ges-
tion de proyectos culturales o técnicas de ges-
tion empresarial en el ambito de las Industrias
Culturales y Creativas, entre otros.

También ha colaborado y participado en las siguien-
tes actividades:

Il Seminario Ibérico de Gestidon Cultural en el
municipio de los Corrales.

Jornada “Financiacion Publico/Privada en la In-
dustria Cultural y Creativa” organizada por la
Camara de Comercio de Cérdoba.

Tabla 2.12. Asesoramiento a los emprendedores de la industria. Actividades, asistentes y n° de horas.

N° de actividades N° de horas
ombres | wueres | Tl
23 43 66

4

367
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Jornada “Comercializacion en la Industria Cul-
tural y Creativa” organizada por la Camara de
Comercio.

Por ultimo, destacar los encuentros de gestion
cultural realizados en las 8 provincias andaluzas
donde se han presentado mas de 25 proyectos
tanto del dmbito publico como privado y se han
realizado conferencias relacionadas con la ges-
tion cultural contando con 51 conferenciantes y
252 asistentes.
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LINEA DE ACTUACION 2.2.5.

PARTICIPACION EN EL PROYECTO “ATLANTIC CULTURSCAPE”

PRESUPUESTO EJECUTADO: 30.983,95 €
SUBVENCION CONCEDIDA: 49.983,27 €

El Proyecto Atlantic Culturescape (ACS), co-finan-
ciado por el Programa Interreg Espacio Atlantico
a través del Fondo Europeo de Desarrollo Regio-
nal (FEDER), relne a siete socios y doce socios
colaboradores del area atlantica europea (AA). El
proyecto esta liderado por el Distric Council de
Newry, Mourne y Down en Irlanda del Norte, Reino
Unido, y en él participan como socios la Agencia,
la Universidad de Vigo y el Gobierno regional de
Cantabria en Espaia; el municipio de Rio Maior en
Portugal; la Universidad MTU de Cork en la Repu-
blica de Irlanda, y el Parque Nacional de Breacons
Beacon en Gales, en Reino Unido. En Andalucia,
participan ademas como socios colaboradores,
el Instituto Andaluz del Patrimonio Histdrico y el
Grupo de Desarrollo Rural Litoral de la Janda.

El Proyecto ACS tiene como objetivo general desa-
rrollar una gama de productos y experiencias tu-
risticas centradas en la valorizacion del patrimonio
cultural inmaterial (PCI) y los paisajes culturales
del area atlantica europea, lo que mejorara las vi-
das de quienes viven, trabajan y visitan esas areas.

En la fase inicial se realiz6 un estudio sobre el
Patrimonio Cultural inmaterial (PCl) en esta area,
con la idea de aportar propuestas y directrices
para el desarrollo sostenible de la economia. El
proyecto se centra tanto en la proteccion y evolu-

cion del PCI, como en su desarrollo. La creacidn
de productos turisticos innovadores relacionados
con el PCl y de una Ruta de Patrimonio Cultural In-
material del Area Atlantica, apoyados por un pro-
grama de marketing transnacional, contribuyendo
a dar reconocimiento y mayor visibilidad al PCl en
el Area Atlantica.

La identificacion y valorizacién de experiencias
culturales auténticas, enraizadas en el PCl de cada
area, influird notablemente en el aumento de visi-
tantes y turistas. Y ayudard a impulsar la actividad
econdmica creando nuevos negocios e incremen-
tando el nimero de puestos de trabajo en el sector
del patrimonio y el turismo.

Dentro del marco de acciones de los 7 paquetes
de trabajo de Culturescape, la Agencia es respon-
sable del paquete n° 6 del proyecto “Desarrollo de
experiencias, productos y servicios relacionados
con el inventario sobre el Patrimonio Cultural in-
material (PCI)”".
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Tabla 2.13. Acciones realizadas “proyecto Culturescape”.
Afo 2022.

Reuniones de socios
Reuniones de socios
Encuentro virtual
Encuentro virtual
XXI Jornadas AIP “Interpretacion: ;Donde y hasta donde?”
Visita de estudio e intercambio a la Janda (Cadiz)

Visita de estudio e intercambio a Rio Maior (Portugal)

Publicacién del catalogo de Festivales y Eventos
Culturales de Patrimonio Cultural Inmaterial del drea
Atlantica

Mesa redonda "Uso turistico responsable del
Patrimonio Cultural Inmaterial en rutas e itinerarios
Culturales”

Guia de recursos para el desarrollo de proyectos y
experiencias turisticas en torno al Patrimonio Cultural
Inmaterial

Mapa experiencias Andalucia Atlantica

Mapa ruta transnacional ACS
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OBJETIVO OPERATIVO 2.3.
PARTICIPAR EN EL PROYECTO “CENTRO MAGALLANES”

PARAELEMPRENDIMIENTO DELAINDUSTRIA CULTURAL

PRESUPUESTO EJECUTADO: 162.218,44 €
INGRESOS: 515.201,45 €

LINEA DE’ACTUACIGN 2.3.1. '
PROMOCION DEL EMPRENDIMIENTO Y EXPLOTACION DE NUEVAS IDEAS EN EL SECTOR DE
LA INDUSTRIA CULTURAL

PRESUPUESTO EJECUTADO: 162.218,44 €
SUBVENCION CONCEDIDA: 515.201,45 €

La Agencia, junto con otros 12 socios espafioles - La creacidn de espacios fisicos para apoyar el

y portugueses, es beneficiaria de una subvencion emprendimiento y la implantacion de empresas
de Fondos Europeos que permitira llevar a cabo el innovadoras en sector creativo y cultural: Cen-
Proyecto Magallanes_ICC, cofinanciado por el Fon- tro Magallanes

do Europeo de Desarrollo Regional, a través del ., .
Programa Interreg V-A Espafia-Portugal (POC- La generacion dg nuevos productos, servicios y
TEP) 2014-2020. EL objetivo general del proyecto contenidos creativos y culturales

es dar respuesta al reducido nivel de competiti-
vidad empresarial de la Eurorregion AAA, a tra-
vés del impulso de la actividad emprendedora, y
el surgimiento de nuevas ideas empresariales en
el ambito de las industrias culturales y creativas,
contribuyendo al estimulo de la economia del te-
rritorio, mediante:

El establecimiento de un servicio transfronterizo
de promocidn de proyectos creativos conjuntos.

© SEVILLAZ21
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Dentro de las actividades disefiadas para la promo-
cion del emprendimiento en el sector de las ICCs y
la creacién de una red transfronteriza que permita
la puesta en marcha de nuevos productos cultura-
les, se han llevado a cabo las acciones :

Tabla 2.14. Acciones realizadas “Proyecto Magallanes”.

Acciones realizadas

Servicios de asesoria en el marco del programa de
acompafiamiento técnico especializado.

Servicio de consultorias para el desarrollo

de estrategias empresariales e innovacion, la
incorporacion de tecnologias o procesos innovadores
y consultorias de marketing y distribucion de
productos y servicios culturales.

Elaboracion de Estudio de Mercado para la deteccion
de nuevos mercados y oportunidades de negocio para
las industrias culturales y creativas.

Servicio de mentoring comercial para profesionales y
empresas de los sectores creativo y cultural

Jornada “Propiedad intelectual para creativos” 2

Seleccion de los proyectos beneficiarios de los
Laboratorios iLAB Cultura

Celebracidn del primer Encuentro de Innovacién Abierta
del Laboratorio iLAB Cultura, en Evora (Portugal)

Desarrollo del segundo Encuentro de Innovacién Abierta
del Laboratorio iLAB Cultura, en Faro (Portugal)

!

Wiﬂ| i

Desarrollo del Tercer Encuentro de Innovacion
Abierta iLAB Cultura en Cadiz

Desarrollo del Encuentro de Prototipado en Cérdoba . L, . ) L o,
Proyecto de conservacion, rehabilitacion y adecuacion del sector occidental de la Fabrica de Artilleria para el nuevo Centro

Presentacion del Estudio de Mercado Magallanes de Industrias Culturales y Creativas.
© SEVILLA21
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OBJETIVO OPERATIVO 2.4.

CREAR UNA OFERTA CULTURAL CONJUNTA EN EL
ESPACIO DE COOPERACION, ASI COMO SU PROMOCION

NACIONAL E INTERNACIONAL

PRESUPUESTO EJECUTADO: 91.729,79 €
INGRESOS: 136.880,40 €

LINEA DE ACTUACION 2.4.1.

PARTICIPACION EN EL PROYECTO “EXPLORATERRA”

PRESUPUESTO EJECUTADO: 91.729,79 €
SUBVENCION CONCEDIDA: 136.880,40 €

Este proyecto plurirregional se localiza en el su-
roestey en el extremo septentrional occidental de
la Peninsula Ibérica, que conforman las regiones
de Alentejo, Algarve y Andalucia occidental, junto
con Galicia. El objetivo del proyecto consiste en la
valorizacién del patrimonio cultural y, la preser-
vacion de los recursos patrimoniales como motor
de crecimiento y desarrollo econédmico sosteni-
ble del espacio transfronterizo y plurirregional.

EXPLORATERRA crea una oferta cultural conjun-
ta en torno a la | Circunnavegacion y a las Expe-
diciones Maritimas Geogréaficas en el Espacio de
Cooperacidén Plurirregional: Andalucia, Algar-
ve-Alentejo y Galicia, mediante la recuperacion
de la funcionalidad, adecuacién y preservacion de

barcos histéricos para usos culturales, la creacidn
de innovadores equipamientos turisticos y la ver-
tebracién del patrimonio maritimo-cultural en un
producto y una marca-destino comun.

Dentro de las acciones destinadas a la configura-
cion de la oferta cultural “Terra de Exploradores”,
se ha procedido al estudio, identificacidn, inventa-
rio y levantamiento de informacion del patrimonio
vinculado a las expediciones maritimas, necesario
para la puesta en marcha de la Guia Digital, asi
como a la elaboracién y disefio de la marca “Tierra
de Exploradores’.
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Asimismo, se ha llevado a cabo la ejecucion del
contrato vinculado a la elaboracidn del proyecto
expositivo mediante la realizacién de un proyec-
to museografico y museoldgico de configuracion
del Centro de Interpretacion y Espacio 1° Vuelta al
Mundo - Terra de Exploradores.

En relacién con las acciones destinadas a la co-
municacidn del proyecto, se han llevado ejecutado
la realizacién de una campafia de comunicacion
de las actividades del proyecto, la organizacion
de actividades culturales y mesas redondas en el
marco del Festival V Centenario, y la elaboracion
de las piezas audiovisuales y soportes multimedia
del Centro de Interpretacion y Espacio 1° Vuelta al
Mundo - Terra de Exploradores.
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Tabla 2.15. Acciones realizadas “Proyecto Exploraterra”.

Representacion teatral “La Odisea de Magallanes Elcano”.
Levantamiento informacion del patrimonio.
Campafia publicitaria.

Conferencias tematicas: La Primera Vuelta al Mundo de Fernando de Magallanes y Juan
Sebastian Elcano.

Conferencias tematicas: La Expansion maritima de Espafia y Portugal, la carrera exploradora, la
era de los descubrimientos geograficos.

Representacion musical, teatral y circense Festival Maritimo V Centenario.

Elaboracidn disefio marca “Terra de Exploradores”.

Desarrollo proyecto expositivo Espacio 1? Vuelta al Mundo.

Escenas de la obra La Odisea de Magallanes Elcano.
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OBJETIVO OPERATIVO 2.5.
FACILITAR INFORMACION DEL PROGRAMA EUROPA

CREATIVA A LA INDUSTRIA CULTURAL ANDALUZA

PRESUPUESTO EJECUTADO: 178.571,35 €
SUBVENCION CONCEDIDA: 33.514,00 €

LINEA DE ACTUACION 2.5.1.

REALIZACION DE JORNADAS INFORMATIVAS

4

Europa Creativa Desk MEDIA Andalucia es la ofici-
na de representacidn, informacién y asesoramien-
to del subprograma MEDIA de Europa Creativa.

La oficina de Europa Creativa MEDIA Andalucia,
cofinanciada por la Unidén Europea y la Agencia,
brinda asesoramiento al sector audiovisual anda-
luz sobre las distintas convocatorias de ayudas,
iniciativas, formacién y eventos relacionados con
el sector audiovisual profesional europeo.

En nuestro pais existen otras tres delegaciones
MEDIA para los territorios de Cataluia, Euskadi
y Madrid. El subprograma MEDIA depende de la
Agencia Ejecutiva Europea de Educacién y Cultu-
ra (EACEA). A través de Europa Creativa, MEDIA
dispone de un presupuesto de 1.427 millones de
euros para el periodo comprendido entre 2021y
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2027. Ello supone el 58% del presupuesto del pro-
grama multi-anual de siete afios Europa Creativa
2021-2027 (2.440 millones de euros).

Las lineas de apoyo por parte de MEDIA se des-
tinan a apoyar la distribucidén de peliculas euro-
peas, a través de plataformas tradicionales y di-
gitales; facilita la financiacion para ayudar a los
profesionales audiovisuales a tener acceso a los
mercados internacionales, fomenta la realizacion
de obras audiovisuales, videojuegos, contenidos
innovadores y nuevos modelos de negocio, ini-
ciativas de formacion, redes, creacion de audien-
cias, festivales y mercados audiovisuales y de
videojuegos.

Durante el 2022 se realizaron las siguientes acti-
vidades:
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Tabla 2.16. Acciones realizadas y participantes “Programa Europa Creativa”.

Acciones desarrolladas N° actividades N° participantes
Participacion en Malaga Festival Industry Zone 8 413
Participacion en el Festival de San Sebastian 1 21
Participacion en el Festival de Cine Europeo de Sevilla 3 557
Organizacidn de actividades formativas para profesionales 3 56
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OBJETIVO OPERATIVO 2.6.
PONER EN VALOR LOS ARCHIVOS DOCUMENTALES DE

LOS SECTORES CULTURALES

PRESUPUESTO EJECUTADO: 775.410,93 €

LINEA DE ACTUACION 2.6.1.

CONSERVACION Y DIFUSION DE ARCHIVOS DOCUMENTALES DE LAS ARTES ESCENICAS

Desde 1992 el Centro de Investigacion y Recur-
sos de las Artes Escénicas de Andalucia (CIRAE),
anteriormente denominado Centro de Docu-
mentacion de las Artes Escénicas de Andalucia
(CDAEA), tiene las funciones especificas de loca-
lizar, recoger, conservar, analizar, investigar y di-
fundir la documentacion e informacion del teatro,
la danza, el circo y la magia en Andalucia.

Las lineas de trabajo que sigue se concretan, por
una parte, en actuaciones basadas en la adquisi-
cion, investigacion, tratamiento y conservacion del
patrimonio escénico documental, con el objeto de
fijar la memoria del hecho escénico y por la otra,
en la informacidn actualizada de la realidad escé-
nica, generando productos y servicios de calidad.

La investigacidn constituye una herramienta fun-
damental del trabajo del Centro, asi como el me-
dio para cumplir uno de sus principales objetivos:
divulgar el conocimiento de las artes escénicas.

En este sentido el CIRAE viene desarrollando di-
ferentes proyectos propios, asi como otros en
colaboracién con diferentes instituciones. Igual-
mente considera imprescindible apoyar la inves-
tigacion de profesionales interesados, con el ob-
jetivo de fomentar el interés y conocimiento por
nuestras artes escénicas.

Destacar, durante el afio 2022, las siguientes ac-
tividades realizadas:

Novedades en los fondos especiales: la co-
leccion de carteles cedidos por Gloria Zapata,
Axioma y una coleccidon de programas proce-
dentes del Museo del Teatro y la digitalizacién y
catalogacidn del fondo de Joaquin Arbide.

- Edicion y publicacion de los siguientes libros
de la Coleccion de Textos Dramaticos: N.° 26
(Musica para Alicia de Pablo Bujalance; Patria
de Aurora mateos; Ser un hombre de Alejan-
dro Butrdn Ibafiez), N.° 27 (Somos Monstruos
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de Daniel Blanco Parra; Reciclando humanos
de Felisa Moreno; Casacalle de Miguel Angel
Parra), N.° 28 (EL monte de Antonio Raposo;
Martin pescador de Jorge Dubarry, La alegria
de Marilia Samper; Tragica farsa de El discre-
to enamorado de Rafael José Garcia Guzman),
N.° 20 de la Coleccion de Cuadernos Escénicos,
de Mercedes de Los Reyes, José Antonio Ray-
neaud y Valle Ojeda.

Premio de Textos Teatrales Miguel Romero
Esteo para Jovenes Autores y Autoras de An-
dalucia.

Investigacion sobre la historia del Titere en An-
dalucia.

Continuacion de la investigacion sobre el Tea-
tro de Cdmara en Andalucia.

Continuacidn de la investigacion sobre la His-
toria de la Magia en Andalucia.
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Colaboracién en las XX| Jornadas Biblioteca-
rias de Andalucia

Recepcion de 12 alumnos/as en Practicas de
Formacion: 4 de Comunicacion Audiovisual, 2
de Doble Grado Periodismo/Comunicacién, 3
de Periodismo de la Universidad de Sevillay 3
del I.E.S. Néstor Almendros de Tomares, Sevilla

Participacidn en el Salén Internacional del Li-
bro Teatral 2022, celebrado en Madrid del 20-23
octubre.

Colaboracidn en el Ciclo de Lecturas Dramati-
zadas, Dramaturgas a escena en Almeria.

Participacion en el Il Seminario lbérico de Ges-
tion Cultural Algarve Alentejo-Andalucia 2022:
realizado el 28 y 29 de octubre en Los Corrales,
Sevilla

Durante el 2022 se ha continuado ofreciendo una
programacion cultural, #elcentroAescena, en nues-
tra sede, la antigua iglesia de Santa Lucia en Sevi-
lla, intentando hacerla extensible al resto de pro-
vincias.

El objetivo de #elcentroAescena es dar a conocer
y poner en valor las artes escénicas en Andalu-
cia, promover a sus profesionales y difundir los
fondos y servicios del Centro. Las actividades son
variadas y van desde presentacidn de trabajos en
proceso de creacidn, clubes de lectura de textos
dramaticos, escenaforum, exposiciones, presen-
taciones de libros, lecturas dramatizadas, confe-
rencias, encuentros con profesionales, etc.

Asimismo, se realizan exposiciones como herra-
mienta eficaz para divulgar de forma atractiva y
didactica aspectos concretos de danza y teatro, en
ocasiones poco conocidos, con el fin de divulgar
el hecho escénico andaluz en nuestra Comunidad.

Tabla 2.17. CIRAE. Datos globales de actividad. 2021, 2022 y comparativa interanual 2021-2022.

Participaciones

Numero de usuarios 2419

Numero de consultas 8.168
NUmero de nuevos carnés del CIRAE m
Ndmero de reportajes fotograficos realizados 102
Numero de filmaciones realizadas 158

Fondos documentales incorporados 13.092

Valor anual obtenido
Cane | am©

31.793 32%

8.129 0%
144 30%

102 0%
56 -65%
17.311 32%
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También se realizan visitas guiadas en grupo al
Centro con el objetivo es dar a conocer a la ciu-
dadania, el propio edificio, sus fondos y el conjun-
to de servicios. Se organizan dos tipos de visitas
guiadas:

Visitas guiadas generales, dirigidas al publico
en general.

Visitas guiadas especializadas, enfocadas a
profesionales del medio, investigadores y es-
tudiosos de las artes escénicas, Escuela Supe-
rior de Arte Dramatico, Master de Artes del Es-
pectaculo Vivo, Conservatorios de Danza, etc.

Por ultimo, se acoge alumnado en practicas de
distinta procedencia académica y seguln el perfil
formativo, se integran en uno de los distintos de-
partamentos y/o proyectos. En 2022 se acogid a 6
alumnos y 6 alumnas.
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Tabla 2.18. CIRAE. Programacion de actividades. 2021, 2022 y comparativa interanual 2021-2022.

Autores/ponentes N ° de asistentes
actividades Total | Hombres | Mujeres | Total _ Hombres | Mujeres
2021 2022 % Var. 2021 | 2022 % Var. 2021 2022 % Var. 2021 2022 %Var. 2021 | 2022 %Var.| 2021 | 2022 % Var. 2021 2022 % Var.|
#ELCE'EI;;?&E)SCENA 35 46 31% 48 109 127% 21 50 138% 27 59  119% 617 1379  124% 226 521  131% 391 858 119%
#ELCENTROA.ESCENA 44 57 30% 58 82 41% 36 33 -8% 22 49 123% 786 924 18% 236 226 -4% 550 698 27%
(Territorial)
Visitas guiadas 12 23 92% - - - - - - - - - 103 158 53% 29 45 55% 74 13 53%
Exposiciones 40% - 15781 21140 34%

s o o o i o |

Interior de la sede del Centro de Investigacién y Recursos de las Artes Escénicas de Andalucia (CIRAE) en Santa Lucia (Sevilla).
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OBJETIVO OPERATIVO 2.7.
INCENTIVAR A LA INDUSTRIA CULTURAL MEDIANTE LOS

MECANISMOS DE RECUPERACION Y RESILIENCIA

PRESUPUESTO EJECUTADO: 2.354.258,91 €
INGRESOS: 6.149.992,05 €

La Agencia ha canalizado en el afio 2022 dos de Tabla 2.19. Mecanismos de recuperacion y resiliencia. N° de proyectos presentados, subvencionados e importe
las medidas puesta en marcha por la Unién Euro-  concedido. Afio 2022.
pea a través de los Mecanismos de Recuperacién

y Resiliencia enfocadas en la Industria Cultural, Mecanismos de N° de N° de SO [T %Concedido
porun ladF) a t.r'aves delepoyo a la_ |nver5|.on para recuperacion y resiliencia proyectos proye_ctos aceptado (€) | concedido (€) respecto
la modernizacion y gestion sostenible de infraes- presentados |subvencionados aceptado
tructuras de las artes escénicas y musicales en Modernizacién de espacios g
Andalucia y por otro, ayudas para financiar pro- escénicos y musicales* 2he a4 4.898.607.25 RS S7%
yectos de inversion para la innovacion, funciona- | o iicien cinematogréficas 35 30 3.718.170,18  2.236.429,53 60%
miento digitalizado y sostenible, creacion y fide-

liz'acic')n de publicos y adaptacién de los nuevos 8.616.777,43 | 5.029.875,99 58%
habitos de consumo audiovisual para salas de

exhibicion cinematogréficas. *Convocatoria publicada en 2021y resuelta en 2022.
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LINEA DE ACTUACION 2.7.1.

AYUDAS PARA LA MODERNIZACION DE ESPACIOS ESCENICOS Y MUSICALES

PRESUPUESTO EJECUTADO: 1.236.044,14 €
INGRESOS: 4.825.043,89 €

La Agencia convocd mediante la Resolucion de 27
de diciembre de 2021 (BOJA extraordinario num.
94, de 28 de diciembre de 2021, la convocatoria
para el 2021) de subvenciones, en régimen de
concurrencia competitiva, a la inversién para la
modernizacidon y gestion sostenible de infraes-
tructuras de las artes escénicas y musicales en
Andalucia, al amparo del “Plan de Recuperacion,
Transformacién y Resiliencia-Financiado por la
Unidn Europea - NextGenerationEU".

Estas ayudas tienen por objeto la financiacién de
proyectos de inversidon para la modernizacién y
gestion sostenible de las infraestructuras de los
espacios escénicos de Andalucia que tengan una
programacion continuada en cuanto a la exhibi-
cién de espectaculos de artes escénicas, musica
y flamenco.

Las bases reguladoras de concesidn de estas sub-
venciones, en régimen de concurrencia competi-
tiva, se establecieron mediante la Orden de 21 de
diciembre de 2021, publicada en el BOJA n° 246, de
24 de diciembre de 2021.

La dotacidn maxima para la convocatoria fue de
2.7193.446,46 €.

Las infraestructuras que podian ser motivo de in-
version fueron: teatros, salas de teatro, auditorios,
carpas de circo, salas de musica en directo, salas
de ensayo y otros espacios que pueda justificar su
uso y programacion en artes escénicas, musica y
flamenco.

Las ayudas se destinan a la modernizacion digital,
transicion verde y transformacion de los espacios
escénicos y musicales fomentando una gestion in-
teligente y sostenible.

Los conceptos subvencionables fueron:

1. Modernizacidn de sistemas de audio y comuni-
caciones en red.

2. Modernizacidn de los sistemas de iluminacion
digitales.

3. Modernizacidn de los sistemas de video digitales.

4. Modernizacidn de gestion digital de maquinaria
escénica.

5. Modernizacidn de las herramientas y sistemas
digitales de gestion artistica y de produccion de
espectaculos en los recintos escénicos y mu-
sicales.
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Se presentaron 205 solicitudes resultando benefi-
ciarios 44 proyectos con un importe concedido de
2.793.446,46 €.

La convocatoria correspondiente a 2022 se publicé
mediante la Resolucidn de 13 de diciembre de 2022
con una dotacidn maxima de 2.031.597,43 €.
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LINEA DE ACTUACION 2.7.2.
AYUDAS A SALAS DE CINE

PRESUPUESTO EJECUTADO: 1.118.214,77 €
INGRESOS: 1.324.948,16 €

La Agencia convoco mediante la Resolucidon de 22
de julio de 2022 (BOJA extraordinario num. 145,
de 29 de julio de 2022), la convocatoria para el
2022 de subvenciones, en régimen de concurren-
cia competitiva, a salas de exhibicién cinemato-
grafica establecidas en Andalucia para financiar
proyectos de inversion para la innovacion, funcio-
namiento digitalizado y sostenible, creacidn y fi-
delizacion de publicos y adaptacion de los nuevos
habitos de consumo audiovisual.

Las bases reguladoras de concesién de estas
subvenciones, en régimen de concurrencia com-
petitiva, se establecieron mediante la Orden de 14
de julio de 2022, publicada en el BOJA n° 139, de 21
de julio de 2022.

La dotacion maxima para la convocatoria fue de
2.649.896,30 €.

Los conceptos subvencionables de esta ayudas
son los siguientes:

1. Digitalizacion y aplicacién de nuevas tecnolo-
gias a la actividad de las salas de exhibicion.

2. Adopcién de medidas de desarrollo sostenible
e impacto medioambiental positivo.

3. Fidelizacidn y captacion de publicos, e innova-
cion en la programacion y circulacién de pro-
ducciones europeas y en lenguas oficiales de
Espaiia.

Se presentaron 35 solicitudes, resultando bene-
ficiarios 30 proyectos y un importe concedido de
2.236.429,53 €,

Gran Teatro de Huelva. Sede principal del

Festival de Cine Iberoamericano de Huelva.
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VALORES TOTALES OBJETIVO ESTRATEGICO 2: FOMENTAR Y APOYAR LA INDUSTRIA
CREATIVA'Y CULTURAL

Tabla 2.20. Datos totales del Objetivo Estratégico 2.

N° proyectos/

o a-f empresas/ Presupuesto
Objetiveos estratégicos participantes/ ejecutado (€)
consultas
Proyectos subvencionados de la Industria Cultural 135 2.381.047,90
Promocion de la cultura andaluza y su Industria Creativa y Cultural 435 925.540,09
Proyecto "Centro Magallaneg para el emprendimiento de la 1 162.218,44
Industria Cultural
Proyecto Exploraterra 8 91.729,79
Facilitar informacion del Programa Europa Creativa a la Industria 1047 178.571.35
Cultural andaluza
Puesta en valor de los archivos documentales de las artes escénicas 8.129 775.410,93
Proyectos subvencionados mediante los Mecanismos de " 2.354.258.91

Recuperacién y Resiliencia

TOTALES 6.777.047,62

9.839
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OBJETIVO OPERATIVO 3.1. DESARROLLAR ACCIONES
FORMATIVAS PARA LA EMPLEABILIDAD EN LA CULTURA

Lineas de actuacion:

3.11. Formacién complementaria para instrumentistas y compositores/as.
a) Programa Andaluz para Jovenes Intérpretes

b) Curso de analisis musical y composicion de la Catedra Manuel de Falla.

3.1.2. Impulso de la formacion y la creacion coreografica.
a) Cursos de Danza.

b) Otras actividades de apoyo a la creacions.

3.1.3. Cursos de perfeccionamiento laboral.
a) Programa de ensefianzas artisticas.

b) Programa de ensefianzas técnicas.

3.1.4. Formacion y asesoramiento a mujeres de las artes escénicas para mayor
desarrollo transnacional. “Proyecto Centre Stage”.

3.1.5. Participacion en el Proyecto “Rhythm of Nature”.



OBJETIVO OPERATIVO 3.1

PROGRAMAR CURSOS DE FORMACION CULTURAL DE
INSERCION Y PERFECCIONAMIENTO

PRESUPUESTO EJECUTADO: 2.222.278,41 €
INGRESOS: 111.747,40 €

1.117 alumnos y alumnas han
recibido formacion

Una de las principales funciones que desarrolla
la Agencia para la Industria Cultural es la forma-
cion, permitiendo la preparacion de futuros profe-
sionales y el reciclaje de los que ya ostentanesta _____________________
condicion, atendiendo a distintas disciplinas de la 5.708 horas formativas
Industria Cultural

. -ﬂ’ ﬁ‘g

66 cursos impartidos

a ;l
=
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LINEA DE’ACTUACI(')N 3.1.1
FORMACION COMPLEMENTARIA PARA INSTRUMENTISTAS Y COMPOSITORES/AS

PRESUPUESTO EJECUTADO: 597.004,32 €
INGRESOS: 2.000,00 €

En esta actuacion se han realizado dos programas: Curso de Analisis Musical y Composicion de la

Programa Andaluz para Jévenes Instrumentis-
tas que pretende por un lado impulsar y com-
plementar la formacion musical de los jovenes
y por otra acortar la distancia existente entre
el fin de la etapa de formacion y su posterior
incorporacion a la vida profesional activa.

Catedra Manuel de Falla que es un laborato-
rio permanente de creaciéon musical donde el
alumnado trabaja en el desarrollo de sus obras
con la direccién y el acompafamiento de la
persona que dirige la Catedra, junto a la revi-
sidn sonora de las partituras por los compo-
nentes de Taller Sonoro. Las composiciones se

estrenan en un concierto final en el Festival de

Este programa esta constituido por dos forma- Musica de Cadiz.

ciones musicales, la Orquesta Joven de Anda-
lucia (0JA) y el Joven Coro de Andalucia (JCA).

Tabla 3.1. Total encuentros, horas de formacién, conciertos y asistentes de la formacién complementaria para jévenes para instrumentistas y compositores/as.

p ‘ N° ‘ N° asistentes ‘ N° horas ‘ Profesorado
rograma ‘ encuentros ‘ Total ‘ formativas ‘
Programa Andaluz para jévenes Intérpretes 5 168 136 304 338 30 15 45
Curso de Anélisis musical y Composicion de la Catedra Manuel de Falla 2 13 3 16 51 7 1 8

TOTALES LiNEA DE ACTUACION 3.1.1.

-120 -



Objetivo estratégico 3: Desarrollar acciones formativas para la empleabilidad en la Cultura

A) PROGRAMA ANDALUZ PARA JOVENES
INTERPRETES

Lla Orquesta Joven de Andalucia y el Joven Coro
de Andalucia han realizado los siguientes encuen-
tros formativos:

Encuentro de Primavera de la Orquesta Joven de
Andalucia, celebrado del 10 al 18 de abril de 2022
en Pilas (Sevilla), que contd con 98 participantes.
En este encuentro se prepararon los conciertos
que tuvieron lugar en el Teatro Villamarta de
Jerez de la Frontera y en el Teatro Maestranza
de Sevilla con el director titular Carlos Domin-
guez-Nieto, al frente. En este encuentro conta-
ron con 14 profesores procedentes de orquestas
sinfénicas de reconocido prestigio, y trabajaron
la Séptima Sinfonia de Anton Bruckner, ademas
de un amplio programa de musica de camara
que les ayudd a afrontar la obra de Bruckner y
a desarrollar sus habilidades técnicas y expre-
sivas objetivo primordial del Programa Andaluz
para Jévenes Intérpretes.

Encuentro extraordinario de Primavera del Jo-
ven Coro de Andalucia con la colaboracién de
la Orquesta de Cdérdoba celebrado en Pilas del
14 al 17 de abril de 2022, conté con 14 partici-
pantes. En este encuentro se preparé la “Mis-
sa solemnis” de Beethoven, conmemorando el
aniversario de su nacimiento, bajo la direccién
de Marco Antonio Garcia de Paz. Las dos ac-
tuaciones tuvieron lugar en el Gran Teatro de
Cérdoba.

Encuentro de verano de la Orquesta Joven de
Andalucia celebrado en la localidad malague-
fia de Mollina del 30 de junio al 11 de julio de
2022, contd con 78 participantes. El programa
constd de las siguientes obras: Obertura de La
Forza del Destino de Verdi, Fantasia para un
Gentilhombre de Rodrigo, para guitarra y or-
questa, con la guitarrista sevillana Maria Es-
ther Guzman como solista y la quinta sinfonia
de Tchaikovsky. Para su preparacién se contd
con la presencia de 16 profesores y profeso-
ras de reconocido prestigio y la direccién de
Lucia Marin. Las actuaciones tuvieron lugar
en los Festivales de la Guitarra de Cérdoba y
Granada y en el teatro romano de ltalica, den-
tro del Festival Anfitrién. Ademas, el alumnado
trabajé un denso repertorio de musica de céa-
mara que incluye obras como la Metamorfosis
de Richard Strauss, la Noche transfigurada de
Arnold Schonberg o el Quinteto n°3 de viento de
David Maslanka.

Encuentro de verano del Joven Coro de Anda-
lucia que tuvo lugar del 9 al 17 de julio de 2022
en Mollina (Malaga)en colaboracién con la Jo-
ven Orquesta Barroca de Andalucia. En el en-
cuentro participaron 43 jovenes talentos musi-
cales andaluces que trabajaron con cantantes
liricos de reconocido prestigio y con su director
Marco Antonio Garcia de Paz, para preparar la
semidpera King Arthur de Purcell. Los concier-
tos se ofrecieron en Baezafest, en el Auditorio
Edgar Neville de Malaga y en el Teatro Romano
de Italica dentro del Festival Anfitridn, bajo la
batuta de su director artistico.

- 121 -

Encuentro de invierno conjunto del Joven Coro
de Andalucia y de la Orquesta Joven de Andalu-
cia, celebrado del 26 de diciembre de 2022 al 4
de enero de 2023 en la localidad malagueiia de
Mollina en el que participaron 74 jévenes que
trabajaron de la mano de reconocidos profeso-
res instrumentales y liricos para la preparacion
del repertorio sinfénico-coral Réquiem aleman
de Brahms y bajo la direccidén de Marco Antonio
Garcia de la Paz que contd con el director Ro-
berto Baltar como asistente. El encuentro fina-
lizd con actuaciones en la Iglesia de los Santos
Martires Ciriaco y Paula de Malaga y la Iglesia
del Divino Salvador de Carmona, en la que el
Joven Coro de Andalucia y la Orquesta Joven
de Andalucia interpretaron la versidn de cdma-
ra realizada por Joachim Linckelmann de Un
Réquiem Aleman, Op. 45 de Johannes Brahms

Asimismo, en septiembre se realizaron audi-
ciones para las especialidades de viento ma-
dera y viento metal de la OJA, junto con las de
todas las disciplinas vocales del JCA.
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Tabla 3.2. Encuentros, horas de formacion, conciertos y asistentes a los distintos encuentros del Programa Anual para Jévenes Intérpretes.

 Fechas | Nasistentes : Profesorado : N°
N° horas de N .
A JELE) formacion Total |conciertos asistentes
Total ota al concierto

Encuentro Orquesta Joven de Andalucia Primavera 2022 10/04/2022 18/04/2022 61 37 98 57 12 4 16 2 1.125
Encuentro Joven Coro de Andalucia Primavera 2022 14/04/2022 17/04/2022 7 7 14 40 2 0 2 2 1.794
Encuentro Orguesta Joven de Andalucia Verano 2022  30/06/2022 11/07/2022 4Ll 34 78 70 8 8 16 3 2.444

Encuentro Joven Coro de Andalucia Verano 2022 09/07/2022 17/07/2022 20 23 43 57 3 1 4 3 1.090

Encuentro conjunto Orquesta Joven de Andalucia y
Joven Coro de Andalucia Invierno 2022 ceflyien U

ToraLes mmmmnnnnm
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B) CURSO DE ANALISIS MUSICAL Y
COMPOSICION DE LA CATEDRA MANUEL
DE FALLA

El Curso de Andlisis Musical y Composicién de la
Catedra Manuel de Falla contd con la participacién
como director del reconocido compositor Alberto
Posadas, Premio Nacional de Musica en 2011, y con
la presencia, durante el Primer Encuentro pre-
sencial celebrado en Sevilla, de César Camarero
(Premio Nacional de MUsica en 2006) en calidad de
compositor invitado. Junto a ambos, el ensamble
especializado en la interpretacion de musica con-
temporanea, Taller Sonoro.

Los Encuentros presenciales de la Catedra Manuel
de Falla se celebraron en el Conservatorio Superior
de MUsica Manuel Castillo de Sevilla (del viernes 13
al domingo 15 de mayo de 2022), y en el Conserva-
torio Profesional de Mdsica Manuel de Falla de Ca-
diz (del 19 al 21 de noviembre de 2022), coincidiendo
con el Festival de Musica Espafiola de Cadiz.

Las 12 plazas ofertadas para alumnado activo fue-
ron cubiertas, sumando 4 matriculas mas en la
modalidad de alumnado oyente, siendo el alumna-
do procedente de toda la geografia espafiola, junto
a algunos asistentes de origen internacional, caso
de un alumno de nacionalidad mexicana y de una
alumna israeli.

En el seno del Festival de MUsica Espafiola de Ca-
diz también se estrenaron las obras selecciona-
das de entre las compuestas por el alumnado del
curso.

Tabla 3.3. Alumnado, profesorado y horas formativas de la Catedra Manuel de Falla.

Programa

‘ Alumnado ‘Profesorado

N° horas de‘ N° ‘ N° asistentes

Curso de Anélisis Musical y Composicién
de la Catedra Manuel de Falla

M ‘formacién ‘conciertos‘ al concierto
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LINEA DE ACTUACION 3.1.2. ’ ’
IMPULSO DE LA FORMACION Y LA CREACION COREOGRAFICA

PRESUPUESTO EJECUTADO: 606.096,38 €
INGRESOS: 26.758,51 €

El Centro Coreografico Andaluz desarrolla los si-
guientes objetivos:

Impulsar la formacidn profesional de bailarines
y bailarinas.

Contribuir a la formacidn continua de profesio-
nales que trabajan en el mundo de la danza.

Acercar nuevos publicos a la danza mediante
programas de sensibilizacién, formacion y ac-
ceso a los espectaculos.

Contribuir a la creacion de proyectos.

Tabla 3.4. Alumnado, profesorado y horas formativas del Centro Coreografico Andaluz.

‘ N° N° asistentes ‘ N° horas Profesorado
Programa f tivas | . | . |
cursos H ‘ M ‘ Total | forma
Formacion en Danza Contemporanea 8 19 72 91 143 4 5 9
Residencias 8 20 14 34 363 - - -
Laboratorios formativos 5 22 41 63 33 5 4 9

TOTALES LiNEA DE ACTUACION 3.1.2. ‘ 21 ‘ 61
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A) CURSOS DE DANZA

Se han organizado cursos y talleres dirigidos
a bailarines o bailarinas que, teniendo ya un ni-
vel avanzado, quieran perfeccionar y ampliar sus
conocimientos. Para ello se promueven acciones
formativas especializadas que afrontan diferen-
tes temas, desde la creacidn coreografica hasta la
formacion especifica de bailarines.

Este afio se puso en marcha el Aula de Creacidn
Coreografica en danza contemporanea “El cuerpo
como poética”, un espacio de exploracion y profun-
dizacion para el desarrollo del potencial creativo,
una apuesta por la investigacion y la creacién como
via fundamental en el desarrollo, transformacién y
calidad artistica. Dentro del Aula se han progra-
mado diversas sesiones para poner en practica la
sinergia con disciplinas artisticas y filosdficas que
amplien los conocimientos y faciliten la diversidad
y originalidad en las creaciones escénicas. Ade-
mas se han programado diversos cursos con nue-
vos lenguajes en danza contemporanea.

B) OTRAS ACTIVIDADES DE APOYO A LA
CREACION

Residencias

En el afio 2022 se ha continuado con las residen-
cias artisticas, iniciadas en 2021, para contribuir
activamente a la creacién de proyectos en el am-
bito de las artes escénicas. Por primera vez se
ha incluido en la convocatoria la participacion de
proyectos emergentes. Se seleccionaron 9 pro-
yectos para residencias de teatro, danza y musi-
ca, anulandose uno de ellos. Los proyectos, una
vez finalizada la residencia, fueron exhibidos en el
Teatro Alhambra de Granada o en el Aula Platé del
Estadio Olimpico.

Tabla 3.5. Nimero de compaiiias, dias de ocupacion y horas de ensayo.

N° bailarines/as

N° compaiiias

Programa

N° de horas

N° de dias
de ensayo

Residencias 8 20

14 80 363
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Laboratorios Formativos

Las residencias artisticas contemplan una forma-
cidén orientada a compartir los procesos creativos.
Mostrar los entresijos creativos y las diferentes
formas de abordar cualquier proyecto escénico se
convierte en otra faceta mas de la formacidn prac-
tica que desarrolla la Agencia.

Siguiendo este discurso, 5 de las compafiias selec-
cionadas para las residencias artisticas abren un
abanico de formacion ofreciendo un acercamiento
a sus procesos de creacidn. Los participantes han
podido introducirse de lleno en un planteamiento
artistico que les guiarad desde el origen del pro-
ceso creativo al momento actual y les conducira
hacia el producto final que dichas compafiias pre-
tenden obtener de su trabajo.

Cesidn de espacios

Se ha continuado con la labor de apoyo al sector
de la danza, atendiendo a las solicitudes de espa-
cios para ensayos de productos y/o compafias de
danza.

Tabla 3.6. Laboratorios formativos, nimero de alumnos y horas de formacion de los Laboratorios Formativos.

Enero
Febrero
Marzo
Abril
Mayo
Junio
Julio
Agosto
Septiembre
Octubre
Noviembre
Diciembre

TOTALES ‘

15
21
18
181

N° de asistentes
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N° de artistas

M
23

34
27
20
29

12
21
12
24
32
22

265 ‘

48
62
42
33
48
15
19
28
19
39
53
40

446

N° de asistentes

N° dias de
ocupacion

20
19
23
19
20
21
20
18
20
20
21
17
238

‘ N° horas
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LINEA DE ACTUACION 3.1.3.
CURSOS DE PERFECCIONAMIENTO LABORAL

PRESUPUESTO EJECUTADO: 1.001.794,15 €
INGRESOS: 44.501,87 €

El estudio, investigacion, reciclaje y puesta al dia
de los y las profesionales de las artes escénicas
es uno de los objetivos que la Agencia persigue
a través de su linea de formacion. Dicha linea,
basandose en un concepto de formacion integral
practica, tiene como uno de sus ejes esenciales
la planificacidn, desarrollo y puesta en escena de
diferentes proyectos escénicos; con esto se con-
sigue una simulacidn, lo mas real posible, de una
produccidn escénica. Para ello, los cursos, talle-
res y actividades ofertados aunan las diferentes
especialidades que convergen en cualquier espec-
taculo escénico.

Esta oferta formativa se articula a través de dos
campos generales: el técnico y el artistico.

Tabla 3.8. Asistentes, cursos y horas de formacion escénica.

Artistica 244 1.501
Técnica 14 87 59 146 3.258
TOTALES LINEA DE ACTUACION 3.1.3 33 184 206 390 4.7159
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A) PROGRAMA DE ENSENANZAS Tabla 3.9. Cursos, alumnado y horas de formacion del programa de ensefianzas artisticas.
ARTISTICAS
Centro ‘ N° cursos ‘ Alumnado ‘ LF LeIED

Se han impartido cursos que abarcan distintas ‘ ‘ H M Total ‘ formativas
disciplinas como voz, clown y creacion, interpreta-

Isciplinas como voz, clown y on, Interp Granada 14 90 122 212 1314
cion y direccion, entre otros. Esta formacion, se ha
impartido por profesionales en activo en Granada, Sevilla 3 5 15 20 175
Sevilla y en Cadiz. La metodologia de estos cursos
es muy practica y con ellos se pretende completar Cadiz 2 2 10 12 12

o iniciar unas competencias acordes con las nece-

sidades del actual panorama laboral. TOTALES ‘ 19 ‘ # ‘ 141 ‘ 244 ‘ 1501

B) PROGRAMA DE ENSENANZAS

TECNICAS Tabla 3.10. Cursos, alumnado y horas de formacion del programa de ensefianzas técnicas.

Los cursos técnicos que se imparten tratan de dar ‘ . ‘ Alumnado ‘ N° horas
. Centro N° cursos T - 1T = q

respuesta a las necesidades reales del merca- ‘ ‘ H ‘ M ‘ Total ‘ formativas

do labgral en este sector_‘ ya la§ demand.as de !os Granada 10 62 32 9% 2215

profesionales que se dedican a él. Se han impartido

cursos de larga duracidn y otros mas intensivos. Sevilla 2 12 n 23 793

Los cursos se han ofertado en las sedes de Gra- _

nada y Sevilla y han abarcado disciplinas como la Cursos online 2 13 16 29 250

iluminacion y el sonido para el espectaculo en vivo, TOTALES ‘ % ‘ 87 ‘ 59 ‘ 146 ‘ 3.258

escenografia o maquinaria escénica, entre otros.
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LINEA DE ACTUACION 3.1.4.

FORMACION Y ASESORAMIENTO A MUJERES DE LAS ARTES ESCENICAS PARA MAYOR DESA-
RROLLO TRANSNACIONAL. PROYECTO “CENTRE STAGE”

PRESUPUESTO EJECUTADO: 10.219,11 €
SUBVENCION CONCEDIDA: 22.377,02 €

Se llevaron a cabo una serie de actividades entre
las que se puede destacar la difusién del curso on-
line y la pelicula Centre Stage:

Tuvo lugar un cuarto encuentro, “Trabajar de
manera internacional. Asistencia a un evento
de muestra e intercambio a nivel europeo”, que
consistid en la asistencia a ferias profesionales
o festivales internacionales, concretamente al
Festival Internacional de Danza Contempora-
nea de Tanzmesse y el Festival de Artes Escé-
nicas Fringe Edimburgo.

El 5 de noviembre de 2022 tuvo lugar la in-
tervencion en formato online en el marco del
Master Universitario Urban Regeneration and
Management de la LUM School of Management,
la escuela de negocios de la Universidad LUM
de Bari en Italia. En esta sesion se explicaron
estas dos herramientas de Centre Stage dispo-
nibles para artistas y creadores y creadoras de
toda Europa.

En este sentido también se organizaron tres
jornadas: en Malaga, Sevilla y Cérdoba. Para la

Tabla 3.11. Acciones, participantes y horas “Proyecto Centre Stage”.

Accion realizada

Membresia IETM 13/09/2022
Asistencia a Tanzmesse 31/08/2022
Asistencia a Fringe Edimburgo 17/08/2022
Difusién curso y pelicula Universidad LUM 05/11/2022
Jornada ESAD- difusidn pelicula y resultados 23/11/2022
Jornada ESAD- difusidn pelicula y resultados 24/11/2022
Jornada ESAD- difusidn pelicula y resultados 14/12/2022

 Fechas | Participantes
m“-:--z-

31/12/2022 0 N/A
03/09/2022 0 1 N/A
20/08/2022 0 6 N/A
05/11/2022 7 13 1
23/1/2022 30 50 3
24/11/2022 15 35 3
14/12/2022 15 35 3
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organizacion, desarrollo y difusion de estas se
conto con la Escuela Superior de Arte Dramati-
co de cada una de estas ciudades.

Membresia a IETM: con el propdsito de favo-
recer el trabajo transnacional se ofrecié a las
artistas participantes formar parte de la red
IETM (International Network for Contemporary
Performing Arts) y asi han disfrutado de una
membresia para este afio.
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LINEA DE ACTUACION 3.1.5.
PROYECTO “THE RHYTHM OF NATURE”

PRESUPUESTO EJECUTADO: 7.164,45 €
SUBVENCION CONCEDIDA: 16.110,00 €

Este afio se ha abierto una nueva linea de cola- Tabla 3.12. Participantes y horas “Proyecto Rhythm of Nature™.
boraciones con distintas instituciones de ambito

internacional. Dentro del Programa Erasmus plus
participamos en el proyecto “The Rhythm of Na- Actividad formativa Ciudad (pais) Participantes

ture” que nace con la voluntad de intercambiar Eoreouraosy)
conocimientos en el ambito de la pedagogia y la The Rhythm of Rain Viena (Austria) bailarines 12
composicion de la danza, junto con cuestiones re-
lacionadas con la proteccién del medio ambiente
que constituyen un importante tema de debate so-
cial en todo el mundo.

El proyecto esta liderado por Stowarzyszenie Ar-
tystyczne Puruszeni, Varsovia (Polonia) y colabo-
ramos junto con The Agency for Cultural Diploma-
cy, Viena (Austria).

Se llevardn a cabo tres actividades formativas
transnacionales que tendran lugar en cada uno
de los territorios del proyecto, Viena (Austria),
Varsovia (Polonia) y Sevilla (Espafia). En octubre
de 2022 se ha realizado el primer Workshop “The
Rhythm of Rain” en Viena.

Como resultados del proyecto se elaborarad una
guia o catalogo metodoldgico sobre coreografia y
danza, ademas de un documental sobre las activi-
dades realizadas.
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VALORES TOTALES OBJETIVO ESTRATEGICO 3: DESARROLLAR ACCIONES FORMATIVAS
PARA LA EMPLEABILIDAD EN LA CULTURA

Tabla 3.13. N° total de cursos, de asistentes, de horas formativas y gasto medio por hora formativa y asistentes. Comparativa 2021-2022.

Num. de horas formativas Presupuesto ejecutado
Programa

‘ 2021 2022 YAL1A ‘ 2021 ‘ 2022 YAL1A ‘ 2021 2022 ‘ YAL1A ‘2021 (€) ‘2022 (€) | %Var.

Formacidon complementaria para jovenes

instrumentistas y compositares/as 7 7 0% 307 320 4% 310 389 25% 573.830 597.004 4%
Formacion en danza 27 21 -22% 178 188 6% 2147 539 -75% 598.994  606.096 1%
Cursos de perfeccionamiento laboral 22 33 50% 229 390 70% 3.569 4.759 33% 599.010 1.001.794 67%
Proyecto Centre Stage g 4 33% 344 200 -42% 61 10 -84% - 10.219 -
Proyecto Rhythm of Nature - 1 - - 19 - - n - - 7164 -

TOTALES OBJETIVO ESTRATEGICO 3 ‘ 1117 5.708 ‘ -6% ‘ 1.77.834 ‘2.222.278‘ 25%
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SERVICIOS CORPORATIVOS

1. RECURSOS HUMANOS

La Agencia ha contado durante el ejercicio 2022
con una plantilla media de 432,08 personas, de
la cual un 55,73 % son mujeres, un equipo profe-
sional cualificado centrado en la gestion de los
recursos publicos que la Junta de Andalucia des-
tina a la cultura, con el objetivo de ofrecer a la
ciudadania actividades y servicios culturales pu-
blicos de calidad.

De forma concreta, el nUmero exacto de personas
trabajadoras en alta a fecha 31 de diciembre de
2022 fue de 429, con la siguiente distribucion por
Areas de actividad:

Tabla 4.1. N° de personas trabajadoras en alta a 31 de
diciembre de 2022 por areas de actividad®.

S s et

Direccion 5
Artes Escénicas (Teatro, Musica y Danza) 148
Artes Audiovisuales y Cinematografia 6
Centro Andaluz de las Letras 23
Artes Visuales 19
Instituciones Patrimoniales 42
Flamenco 41
Apoyo al sector cultural 24
Servicios Comunes 121

* No incluido 2 funcionarios adscritos a la AAIICC

Respecto a la modalidad de contrato del personal
en 2022, del total de personas en alta a 31 de di-
ciembre de 2022, 429 incluyendo todas las rela-
ciones laborales, 394 tenian contrato de caracter
indefinido, equivalente al 91,85 % de la plantilla, y
el resto temporal, un 8,15%.

En materia de Formacion, en julio de 2022 se apro-
bé el Plan de Formacion 2022-2023. Debido al ca-
racter bianual del plan de formacidn, en 2022 se ha
desarrollado parte de la formacién programada,
estando pendiente la mayor parte de la ejecucién
para el afio 2023.

Durante el afo 2022 se han realizado 7 acciones
formativas programadas y se han autorizado 17
acciones formativas no programadas. El total de
personas trabajadoras de la Agencia que recibie-
ron formacion en 2022, fueron 164 (114 de acciones
programadas y 50 de acciones no programadas).

Respecto a los datos de género vinculados a la
formacion 2022, del total de asistentes a las ac-
tividades formativas , 90 fueron hombres y 74
mujeres, representando los hombres un 54,87%
frente al 45,13% de mujeres, asistencia bastante
equilibrada y que varia en 3 puntos porcentuales
respecto al afio anterior y en sentido inverso, dado
que el 51,65% fueron mujeres y el 48,35% hombres.
En el Plan de Formacion del 2022-2023 se han
aprobado cuatro acciones formativas en materia
de igualdad de género (lenguaje inclusivo, igual-
dad de oportunidades, prevencion del acoso labo-
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ral e integracion de la perspectiva de género en el
presupuesto), duplicdndose las acciones formati-
vas con perspectiva de género respecto al afio an-
terior, alinedndose de este modo con los objetivos
del Il Plan de Igualdad de la Agencia.

El contenido de las acciones formativas progra-
madas se ha centrado en los siguientes ejes: Me-
jora de competencias y conocimientos técnicos;
prevencion de riesgos laborales y tecnologia de la
informacion.

1. En materia de Mejora de Competencias Técni-
cas, destacan las acciones formativas en Pro-
piedad Intelectual y Derechos de Autor, Ley
9/20217 de Contratos del Sector Plblico y Plan
Antifraude: Prevencion, Deteccion Correccidn.

2. En el &mbito de Prevencidn de Riesgos Labora-
les se han impartido tres cursos de Tecnologia
de Rigging dirigida a los equipos de técnicos
de escena del Teatro Central, Teatro Canovas y
Teatro Alhambra.

3. En materia de Tecnologia de la Informacion se
ha impartido el curso de Desarrollo de Conte-
nidos Web Accesibles, dirigido al personal de
Comunicacion Digital de la Agencia.

En conclusion, en 2022 participaron en la forma-
cién 164 personas de la Agencia que asistieron a
24 cursos, recibiendo 422 horas de formacion en-
tre acciones programadas y no programadas, es-
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tando muy equilibrada la asistencia entre hombre
y mujeres, y destacando respecto a afos anterio-
res el incremento de la modalidad presencial fren-
te a la virtual o teleformacion.

En materia de Igualdad, con fecha 13 de enero de
2022 se aprobé el Il Plan de Igualdad de la Agencia
Andaluza de Instituciones Culturales, el cual res-
ponde al compromiso de la Agencia con la igualdad
de oportunidades entre mujeres y hombres reco-
gida en la Ley Organica 3/2007, de 22 de marzo,
para la igualdad efectiva entre mujeres y hombres.

EL Il Plan de Igualdad es el resultado de la evalua-
cion del | Plan, aprobado en el afio 2009, y de la
adaptacion a la normativa posterior en materia de
igualdad. Es fruto del acuerdo alcanzado en la Co-
mision negociadora de Igualdad, integrada de forma
paritaria por representacion de la Agencia y de los
trabajadores y trabajadoras, y muestra el compro-
miso de ambas partes en la implantacion efectiva
del principio de igualdad entre mujeres y hombres.

Parte de un diagndstico exhaustivo del ejercicio
previo, a partir del cual se han formulado objetivos
especificos y medidas de igualdad para asegurar
la aplicacion del principio de igualdad de oportu-
nidades y no discriminacién, que se irdn implan-

tando de forma paulatina. Tiene una vigencia de 4
afhos, desde el 13 de enero de 2022 hasta el 12 de
enero de 2026, y es documento flexible que se ird
adaptando segun las necesidades y posibilidades,
y podré incorporar nuevas medidas.

Para su seguimiento y evaluacidn se ha estableci-
do una Comisién de Seguimiento, compuesta por
las mismas personas que han conformado la Co-
mision Negociadora.

Respecto a la Seleccidn, durante el ejercicio 2022 se
han publicado las siguientes convocatorias de em-
pleo de personal con relacién laboral comun: Jefa-
tura de Departamento de Gestién y Administracion
Programas de la Fotografia en Almeria; Jefatura de
Departamento de Exposiciones de la Fotografia en
Almeria; y Titulado/a Superior Juridico- Econdmico,
Area de Incentivos en Sevilla; Técnico/a de Gestién
Unidad de Tecnologia y Sistemas en Sevilla. Asimis-
mo, se ha publicado la Bolsa de Trabajo de Personal
de Tienda para la contratacion temporal en Sevilla
y Malaga. Adicionalmente, se han realizado nume-
rosas ofertas al Servicio Andaluz de Empleo para
cobertura de puestos con caracter temporal.

Tras un largo procedimiento, en diciembre de

2022 se publicé en BOJA la Resolucion de 22 de
diciembre de 2022, de la Agencia Andaluza de
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Instituciones Culturales, por la que se efectuaba
convocatoria pUblica excepcional de estabilizacién
de empleo temporal de larga duracion para acce-
so, por el sistema de turno libre, a 67 plazas en el
marco de la Ley 20/2021, de 28 de diciembre, de
medidas urgentes para la reduccidn de la tempo-
ralidad en el empleo publico. A estas 67 plazas se
unieron 5 plazas adicionales de estabilizacion para
puestos fijos discontinuos de personal técnico de
escena, totalizando 72 plazas de estabilizacidn.

Los procesos de seleccién se han publicado en el
Boletin Oficial de la Junta de Andalucia (concursos
a turno libre), Portal de Transparencia y Web de la
Agencia, tramitandose de acuerdo con los princi-
pios y normativa de acceso al empleo publico.

En lo referente a Prevencidn de Riesgos Laborales,
el ejercicio 2022 ha supuesto la finalizacion de las
restricciones y medidas derivadas de la pandemia,
por lo que progresivamente se han ido revisando
los protocolos de prevencidn y las medidas higiéni-
co sanitarias de acuerdo a la Estrategia de Vigilan-
ciay Control frente a Covid-19 tras la Fase Aguda de
la Pandemia del Ministerio de Sanidad, actualizado
por Ultima vez el 8 de noviembre de 2022.



SERVICIOS CORPORATIVOS

2. CONTRATACIONES

Gran parte de los contratos realizados son de
creacion e interpretacion artistica y literaria y los
de espectaculos, calificados expresamente como
contratos privados por los articulos 25 y 26 de la
Ley 9/2017 de 8 de noviembre, de Contratos del
Sector Pdblico.

Se adjudican de manera directa al concurrir razones
artisticas que determinan que sdlo pueda ser pres-
tado el servicio por un Unico empresario. Se trata
fundamentalmente de contratos de compafiias para
intervenir en la programacion propia y en colabora-
cion de Teatro, MUsica, Danza, Circo y Flamenco.

Tabla 4.2. Contratos formalizados segun tipo de contratacién. Periodo: 2018-2022.

Tipo de contratacion

‘ Importe con IVA (€) ‘

La evolucién del nimero de contratos segun el
procedimiento de adjudicaciéon muestra un im-
portante aumento del nimero de procedimientos
abiertos, frente a una disminucion muy significati-
va de la contratacion por el procedimiento menor

‘ Importe con IVA (€) ‘ N° ‘ Importe con IVA (€)

Obras 16 141.013,01
Servicios 287 1.539.734,21
Suministros 35 403.516,77
Concesion de servicios 0 0,00
Privados 1.086 4.589.300,37

TOTALES (1424 | 6.673564,35

Procedimiente de
adjudicacion

Abierto 18 948.792,73
Adjudicacion directa 39 1.414.171,19
Menor 1.366 4.286.908,63
Negociado 1 23.691,80
Otros: Acuerdos Marco,
Contratos basados, 0 0,00

Encargos de Ejecucién

TOTALES 6.673.564,35

N° | Importe con IVA (€) ‘ N° ‘ Importe con IVA (€) ‘ N°

4 71.908,18 13 220.353,80
309 2.783.254,52 220 2.947.008,89
42 1.746.937,78 42 616.415,78

0 0,00 0 0,00
843 4.395.846,67 535 3.904.475,14

1198 | 899794115 7.688.253,61

‘ Importe con IVA (€) ‘

73 2.806.014,39 80 2.761.458,26
50 2.218.606,80 37 1.391.561,81
1.075 3.973.325,96 692 3.496.847,64
0 0,00 1 38.385,90

0 0,00 0 0,00

8.997.947,15 7.688.253,61

12 208.673,13 5 161.252,39

233 3.233.388,38 185 3.920.645,39
58 691.434,46 55 917.459,28
1 17.968,50 0 0,00

417 3.983.648,15 421 4.698.503,34

8.135.112,62 9.697.860,40

‘ Importe con IVA (€) ‘ N° ‘ Importe con IVA (€)

115 2.835.324,51 115 3.794.7317,96
41 1.192.605,83 n 592.596,24
540 3.090.018,38 484 3.026.792,36
18 554.702,89 46 1.382.042,50
7 462.461,01 10 901.691,34

8.135.112,62 9.697.860,40
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3. GESTION DE SISTEMAS DE INFORMACION Y

COMUNICACIONES

La unidad de Tecnologia y Sistemas es la respon-
sable de mantener y mejorar la infraestructura
tecnoldgica de la Agencia. Cuenta con un equipo
cualificado de personas con la capacidad para
mantener y desarrollar proyectos en el &mbito de
las Tecnologias de la Informacidn. Las principales
lineas de actuacion son :

Asistencia del puesto de trabajo para garan-
tizar que las personas usuarias de la Agen-
cia disponen de los medios tecnoldgicos para
realizar su actividad con medidas adecuadas
de seguridad y confidencialidad de la informa-
cion. En el afio 2022, se ha iniciado un proyecto
para la optimizacidn del parque de los puestos
de trabajos para incrementar su movilidad, de
manera que se favorezca la agilidad y disponi-
bilidad de las necesidades de la organizacion.

Gestion de las comunicaciones y de la infraes-
tructura tecnoldgica para dotar de fiabilidad y
seguridad todos los servicios ofrecidos por la
Agencia a través de los medios electrdnicos
y digitales. En el afio 2022 se ha iniciado un
pro-yecto para la centralizacidon de los servi-
cios TIC en los dos centros de procesos de da-
tos de que dispone de la Agencia, simplificando
la infraestructura de sus delegaciones, y gene-
rando un ahorro en el coste del mantenimiento
de las mismas.

Mejora de los servicios TIC orientados la di-
fusion de las actividades desarrolladas por la
Agencia, y de los siste-mas de informacion que
soportan las operaciones de gestion de la or-
ganizacion. En el afio 2022 se ha trabajado en la
mejora de la seguridad informatica de los sis-
temas de informacidn de la Agencia compuesta
por un total de 24 paginas webs, y de 26 he-
rramientas de gestidn interna. El proyecto mas
destacado en este ejercicio es: la mejora de la
Agenda Cultural de Andalucia con el objetivo de
tener una apariencia mas amigable a los usua-
rios a la hora de ofertar la actividad cultural
desarrollada en el territorio andaluz, ademas
de mejorar el entorno tecnoldgico de la misma.
También se ha avanzado en la transformacion
digital de la organizacion, incorporando nuevos
procesos por medios electrdnicos lo que me-
jora la eficiencia y eficacia de la organizacidn.
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4. ESTADISTICAS

La Agencia realiza estadisticas y estudios en el
ambito de la cultura, encaminados a proporcionar
informacion util para la formulacion y evaluacion
de las politicas publicas que se desarrollan en
esta area. El Departamento de Estadistica, en co-
laboracidn con la consejeria competente en mate-
ria de Cultura, ha llevado a cabo la ejecucidn de las
siguientes actividades oficiales:

Directorio de instituciones e infraestructuras
culturales en Andalucia. Pretende suministrar
informacion sobre identificacion, ubicacién y
admbito de influencia de las instituciones e in-
fraestructuras culturales ubicadas en la Co-
munidad Auténoma de Andalucia.

Estadistica de produccion editorial de Andalu-
cia. Proporciona informacion sobre la produc-
cion editorial de Andalucia, a través del segui-
miento y cuantificacion de las actividades del
Deposito Legal.

Estadistica de bibliotecas publicas de Andalu-
cia. Pretende adquirir un conocimiento objetivo
de la incidencia social de las bibliotecas publi-
cas o de uso publico de Andalucia, determinan-
do el nivel de utilizacion social de las mismas
y su importancia como instrumento difusor de
la cultura.

SERVICIOS CORPORATIVOS

Estadistica del patrimonio historico de Andalucia.
Cuyo objetivo es obtener informacidn sobre el
volumen y caracterizacion de los bienes muebles
e inmuebles que integran el Patrimonio Histdrico
de Andalucia, asi como realizar un seguimiento
estadistico a la actividad llevada a cabo por el
Instituto Andaluz de Patrimonio Histérico.

Estadistica de la Red de Espacios Culturales
de Andalucia. Tiene por objetivo determinar el
papel de los centros que configuran la Red de
Espacios Culturales de Andalucia en la difusién
del patrimonio cultural, conocer su funciona-
miento y evolucion del volumen de sus visitas y
de las actividades de tipo cultural que se reali-
zan en los mismos.

Estadistica sobre propiedad intelectual de An-
dalucia. Proporciona un conocimiento objetivo
del volumen, caracteristicas y distribucion te-
rritorial de las obras, actuaciones o produc-
ciones originales protegidas por la Ley de Pro-
piedad Intelectual, y del perfil de sus autores y
demas titulares de derecho.

Tejido empresarial de la cultura en Andalucia.
Cuyo objetivo es proporcionar informacién so-
bre la situacidn, caracterizacion y composicion
del tejido empresarial que da forma al sector
de la cultura en Andalucia, determinando la
dimensién que alcanza el entramado de em-
presas y profesionales que giran en torno a la
cultura.
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Como novedad en materia de difusion, durante
2022 se ha llevado a cabo la integracion en el Ban-
co de Datos Estadistico de Andalucia (BADEA) de
las series estadisticas mensuales asociadas a las
publicaciones “Bibliotecas publicas provinciales
de Andalucia” y “Biblioteca de Andalucia” (perio-
do 2017-2022, datos mensuales), asi como las se-
ries estadisticas de caracter anual relativas a las
actividades “Estadistica de patrimonio histérico
de Andalucia, periodo 2017-2021" y “Directorio de
instituciones e infraestructuras culturales en An-
dalucia, periodo 2012-2021". De esta manera, toda
la informacion estadistica de caracter oficial pro-
ducida por este departamento de Estadistica que-
da integrada en BADEA, que es el repositorio de
informacidn centralizado del Sistema Estadistico y
Cartografico de Andalucia, el marco de referencia
para la difusién de sus estadisticas publicas.
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5. DISENO GRAFICO

Como viene haciéndose desde 2012, la propia
Agencia se encarga del disefio y elaboracidn de las
piezas graficas para la difusién de los programas
que organiza, colaborando también en el disefio
de piezas graficas puntuales para la Consejeria de
Turismo, Cultura y Deporte.

Este trabajo se sistematiza en la ejecucién de
campafias publicitarias destinadas a su difusidn,
en la provisién de contenidos gréficos para su
posterior difusién en las redes sociales propias de
la Agencia, en la supervision de la identidad cor-
porativa de las acciones de difusion de aquellas
entidades e instituciones con las que colabora la
Agencia y, sobre todo en el disefio y produccidn de
las graficas publicitarias y sus respectivas piezas
y formatos de las acciones propias de difusion.

Entre las mas relevantes por su envergadura y al-
cance, destacan las siguientes:

»  Programacion de temporada de los teatros
Central, Alhambra y Canovas

«  Espectaculos de la Red Andaluza de Teatros
Publicos y ciclo Abecedaria;

= Programa expositivo Iniciarte

= Programa expositivo del Centro Andaluz de la
Fotografia

»  Festival de MUsica Espafiola de Cadiz

= Lorcay Granada en los Jardines del Generalife

Asimismo, ordinariamente se atiende la elabo-
racion de contenidos graficos para las distintas
direcciones de la Agencia, asi como la ejecucién
de las diferentes piezas creativas para gran for-
mato, MUPIs, RRSS, autobuses urbanos, para su
difusion en los planes de medios de las acciones
que lo solicitan.

En lo que a publicaciones se refiere, ha trabajado
en la composicidn de distintas publicaciones como
la coleccion Letras de Papel, del Centro Andaluz
de las Letras, los catalogos de temporada para los
teatros propios anteriormente mencionados y los
catalogos expositivos del programa Iniciarte y del
Centro Andaluz de la Fotografia.

Se elaboran también las acciones de difusion de los
diferentes programas europeos en los que parti-
cipa la Agencia. En esta anualidad, han sido: pro-
grama Magallanes, Europa Creativa Media, Atlantic
CulturScape y The Rhytm of Nature, entre otros.

En materia de promocion fuera de nuestra co-
munidad auténoma, se han elaborado las piezas
creativas para los diferentes stands promociona-
les de las ferias BIME y MAFIZ.

También se realiza la supervision de la marca ofi-
cial de la Agencia en los soportes de papeleria,
sefialética de elaboracién propia, asi como en su
aplicacidn en las piezas de publicidad institucional
y merchandising.
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6. PRENSA Y COMUNICACION DIGITAL

Se gestiona y coordina la difusién de los progra-
mas y eventos de la Agencia tanto en prensa como
en medios digitales.

Durante este afo, se dejaron de convocar y ce-
lebrar muchas ruedas de prensa con los perio-
distas de medios de comunicacién de forma pre-
sencial. No obstante, si se tuvo mas actividad en
cuanto a la gestion de entrevistas y reportajes,
ademas de la atencidn a los medios y elaboracion
de notas de prensa.

Se emitieron 120 convocatorias, 1.400 notas de
prensa, se han gestionado 180 entrevistas/repor-
tajes, 12 dossieres, 1.600 fotos y 110 correos ma-
sivos. Asimismo, se han publicado 35.351 men-
ciones en prensa, 4.631 menciones en radio, 1.232
menciones en TV y 44.675 menciones en medios
digitales.

Respecto a la difusion en medios digitales se uti-
lizan las redes sociales (Facebook, Twitter, Insta-
gramy YouTube) asi como las paginas web oficiales.

PAGINAS WEB

La pagina web institucional ha registrado un total
de 367. 919 visitas, lo que supone un incremento de
un 18,10% con respecto al afo anterior.

En lo que respecta a las demas paginas web rela-
cionadas con programas y espacios de la Agencia
suman un total de 954.363 visitas, aumentando un
7% en comparacion con 2021.

AGENDA CULTURAL DE ANDALUCIA

La Agenda ha tenido 1.345.932 visitas (22,1 % mas
que en 2021).

En total se han publicado 5.457 fichas, que corres-
ponden a:

3.980 publicaciones de eventos de nueva creacion.

Edicion de 1.477 registros que corresponden a
actividades ciclicas, como festivales o ciclos, que
visionamos para actualizar, revisar o completar.

Igualmente, se han incorporado y actualizado datos
de mas de 1.508 centros y espacios culturales, con-
tando asi con mas de 8.500 espacios geolocalizados
por toda la geografia andaluza.

Por otro lado, 186 nuevos promotores culturales
se han incorporado a la Agenda para difundir sus
actividades, contando en la actualidad con unos
2.000 colaboradores.

REDES SOCIALES

Las redes de la Agencia han difundido la informa-
cion sobre sus programas y eventos

Facebook
La difusidon de la Agencia en Facebook se ha rea-

lizado a través de 8 cuentas. En el caso del perfil
institucional de la Agencia (@culturacu3nta), se
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han publicado 504 post, lo que ha puesto un alcan-
ce de 6.972.245 cuentas.

Las interacciones con los post han sido de casi
70.500 y se ha cerrado el afio con 21.351 seguido-
res, es decir, un incremento de casi el 14%.

En el resto de las cuentas de la Agencia se han pu-
blicado 2.500 post, obteniendo un alcance de casi
1.000.000 de cuentas.

Igualmente, dichos perfiles de Facebook cuentan
con mas de 73.000 seguidores, que han interac-
tuado en mas de 107.000 ocasiones.

Twitter

Respecto a los seguidores, la cuenta de la Agencia
cerrd 2022 con 20.000. En dicha cuenta, se han pu-
blicado 1.269 tuits que han obtenido casi 1.929.000
impresiones, lo que supone un incremento del 23%
En cuanto a la interaccion, los tuits han tenido
11.000 acciones (me gusta, retuits, respuestas y
clics) y cerca de 121.000 visitas al perfil, lo que su-
pone un 33% que en 2021.

Instagram

Se ha tenido un incremento de sequidores del 37%,
finalizando el afio con 10.400. Respecto a los post,
se han publicado 574 publicaciones y 2.161 sto-
ries, recibiendo, ademas, 20.840 visitas al perfil.
Respecto al alcance durante 2022, ha sido de casi
5.000.000 de cuentas



Campanas de Marketing Digital

Durante este aio, se han realizado 6 campafas de
publicidad en Facebook Twitter e Instagram. Las
campafias se han realizado sobre los espectacu-
los de octubre, noviembre y diciembre de los tres
teatros, de Flamenco Viene del Sur, de MUMU, Lor-
ca y Granada, Exploraterra y Anfitridn.

El presupuesto de dichas campafas ha sido
de 22.758,21 €, obteniendo un alcance de casi
11.000.000 de cuentas; ello implica que se ha llega-
do a 481,56 cuentas por euro invertido.

Respecto al alcance obtenido por dia respecto al
alcance global, los resultados se recogen en el
grafico 4.1.

Grafico 4.1. Campaiias de Marketing Digital. Alcance por dia.

SERVICIOS CORPORATIVOS

En cuanto al alcance por euro, la campafa de Ex-
ploraterra es la que mas ha optimizado su inver-
sién (grafico 4.2.)

DIFUSION Y CREACION AUDIOVISUAL

Se han editado y producido un total de 113 videos, tan-
to promocionales, como minidocumentales y de difu-
sion de efemérides y eventos.

Igualmente, se han realizado 26 grabaciones por
toda Andalucia en 7 provincias, se han emitido en
directo 26 streamings y se ha dado soporte técnico
a 13 streamings realizados por empresas externas.

Asi mismo, se han realizado 51 cufias de radio y
de sala.

Canal de YouTube

Visualizaciones: 134.374 de videos y 11.600 de
emisiones en directo (un 51% mas que en 2021).

Minutos de visualizacion: 348.000.

Impresiones: 482.400.

Grafico 4.2. Campaiias de Marketing Digital. Alcance por euro.
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Ballet Flamenco de Andalucia: Triptico. Foto: Tony Blanco
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